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证券时报记者 梁秋燕

在宽阔的育种大棚内，一排排番

茄苗整齐地挂在田间，据绿亨科技

（870866）董事兼副总经理乐军介绍，

大棚内有1800多个品种，包括做菜的

大番茄和水果小番茄品种。近日，证

券时报记者走进北交所上市公司绿

亨科技，参观了公司的广州南沙绿亨

育种研究基地，专访公司高管，解码

公司的成长之路。

“过去每一年的利润几乎都是农

药和种子各占一半，肥料是公司上市

后想着力培育的一个新业务增长点。”

绿亨科技董事会秘书肖代友表示，“未

来公司由双主业可能转变成‘三驾马

车’齐头并进这么一个趋势。”

对 于 备 受 市 场 关 注 的 转 板 问

题，肖代友表示，公司享受到了多层

次资本市场带来的红利。“我们现在

首先要做的就是继续苦练我们的内

功，把我们自己的主营业务做好，把

我们的研发能力、市场竞争力不断

地提升。”

小番茄大市场

在参观番茄育种大棚时，记者看

到一串串颜色各异、成熟度不同的各

式小番茄挂满枝头。“这个叫草莓番

茄，它吃起来口感有点像草莓，酸酸

甜甜的。”走到一个小番茄品种前，主

管育种业务的乐军尤其认真地介绍

了小番茄的育种，“关于番茄育种，我

们今年就做了 300多个组合，相当于

300多个品种。”

“一般好吃的都不耐裂，不耐裂

的话，到时候不好销售。在市场卖不

了，农民就没法采，有矛盾。所以在

市场买的小番茄有时不好吃，可能是

因为它皮太厚了。还要看品种，我们

选这个品种的时候，既要它的耐裂性

要好，皮还要薄，口感还要好。这口

感不光是糖度，还得吃起来很有风

味。光甜不行，要吃了还想吃，这叫

有风味。所以这几个指标都要联系

起来，另外它这个萼片还得好看。”

乐军指着其中一个小番茄品种

说，像这样口感这么好的小番茄，从

现在育种到最终成果需要七八年时

间。所以一个品种的上市时间很长，

推荐到市场销售时已经经过各方的

试验了。

据介绍，南沙的土也是碱性的，

海水倒灌的碱性土，这种碱性土种出

来的东西更甜。公司在甘肃酒泉也

有育种基地。全国蔬菜种子有一半

以上都在酒泉繁种，因为那里比较干

燥，雨水很少，适合繁种。

“耕耘这么多年，我们在小番茄

种子这块，在全国来说，应该是名列

前茅的。市场的占有率应该也是在

第一位的。在小番茄育种上，我们也

在向国外品种看齐，并且我们有些品

种的性状方面已经超越国外，比如我

手上拿的这一串。”乐军称，“这是来

自欧洲的 15 元钱一粒的小番茄品

种。以前国内一直研究不出来这样

的品种，现在我们开始开发这个杂交

之后的品种。国外这个品种的产量

和长势都没有我们的好，我们的品种

更饱满。”

“在未来两三年之内，我们的小

番茄品种会超越国外的品种。在高

端小番茄这个领域，绿亨科技会完成

一次飞跃的进步，一次自我超越，替

代国外的品种。”据乐军介绍，今年小

番茄种子在广州本部的营业额已经

超过了 50%，并且预测未来小番茄会

达到60%~70%的水平，占国内总体市

场份额应该在50%左右。

据介绍，在育种方面，公司还有

其他作物，包括瓜豆、叶菜等。公司

计划把小番茄产业链做大做强，把小

番茄产业化做起来，充分发挥公司的

优势，把优势发挥到极致。

“三驾马车”齐头并进

“公司一直是稳健经营、持续发

展的。以2023年前三季度为例，公司

业绩基本保持平稳，利润略有增长。”

肖代友介绍公司经营情况时表示。

财报显示，2023年前三季度公司

实现营业收入 2.99 亿元，同比增长

3.36%；净利润 4560 万元，同比增长

1.07%；扣非后净利润为3687万元，同

比减少17.22%。

从公司的主营业务蔬菜种子和

农药业务来看，多年来一直保持着线

性增长。公司长期以来保持“蔬菜种

子+植保产品”双主业协同发展的

战略。

据肖代友介绍，过去农药的销售

收入一直占公司总体收入比重 60%
左右，蔬菜种子占 40%左右。由于蔬

菜种子的毛利率略高于农药，所以利

润一直平分秋色，过去每一年的利

润，几乎都是农药跟种子各占一半。

“这一两年业绩增长有所放缓，

或者说去年还有所下降，原因主要是

我们在河北沧州新建了一个原药工

厂，受大环境的影响，现在农药原药

企业业绩普遍都是下降的；另外我们

的工厂是个新工厂，产能在磨合期

间，在一定程度上拖累了一点点大

盘。但整体上我们业绩是很稳定的，

稳中有增，今年也不例外。”肖代友

表示。

肖代友还介绍道，肥料是公司上

市后想着力培育的一个新业务增长

点。过去公司的肥料业务一直保持

在2000万元左右的销售额，公司董事

长提出了“要做作物生产系统的产品

和服务商”的概念，公司向终端的种

植户提供综合解决方案的时候，就会

让肥料业务把这个短板补齐。所以

未来公司由双主业可能转变成三驾

马车齐头并进的趋势。

在肖代友看来，公司的核心优势

概括起来叫“精品+网络”，“精品主要

是说我们公司的产品，20多年以来，

每一个阶段，我们主打的产品可能各

有侧重，但是都有一个特点，就是高

经济附加值。也就是种植户种我们

的产品，它的附加值很高，那么对应

的，我们产品卖的价格可能就会偏

贵。比如说我们的毛利率，一直是领

先同行的，我们产品坚持走精品路

线。所以我们的销售额在市场上份

额不算太大，但是由于我们的毛利率

领先，我们在细分领域是领先的。”

另外一个优势是网络。网络的

优势，就是公司坚持渠道下沉。

绿亨科技一年近4个亿的销售额

是怎么构成的呢？据介绍，公司在全

国 2000 多个区市县，凡是有农业的

县，基本上都有公司的客户，每一年

活跃的客户是上万户。也就是说公

司 4个亿的销售额，是靠每一年 30多

万笔订单，每个客户进货3万多，这么

一单一单构成的。

“精品+网络这个核心竞争力，跟

同行比起来，就会有我们的很多特

点。第一，我们业绩会比较稳定；第

二，我们的财务状况和现金流比较

好，比如我们公司长期坚持预收款模

式，在行业内是独树一帜的，我们的

资产负债率一直低于 10%；还有我们

的核心竞争力在于我们的产品终端

为广大种植户提供服务。”肖代友

介绍。

“在蔬菜种子和农药这两个板

块，各有100名以上的业务经理，其实

我们的每一个业务经理都是农艺师，

他为我们的产品终端用户提供农作

物种植的综合解决方案。比如说买

了我们的蔬菜种子，他该怎么管理，

买了我们的农药，他应该跟别的农药

怎么组合，怎么使用能够达到最佳的

效果。我们的每一个区市县都配有

专门的业务经理，即我们的农艺师。

这个模式应该是我们最核心的竞争

力。”肖代友称。

绿亨科技也一直保持着较高的

研发投入，以持续提升产品的竞争

力。据介绍，公司研发投入始终占营

业收入 3%以上的比例，上市之后这

个比重还会继续增加。因为育种工

作，只有持续不断地加大研发投入，

持续不断地进行产品更新迭代，公司

才能保持市场竞争力。所以公司对

研发越来越重视，研发的投入越来

越大。

坚定看好北交所

上市后，绿亨科技体会到了上市

的红利。绿亨科技于 2022年 12月 9
日在北交所上市，公司以每股 8元的

价格，共发行了 4049.57万股新股，合

计募集资金3.24亿元。

“作为国内第一家以蔬菜种子

加植保产品为双主业的上市公司，

我们的上市就备受同行瞩目。上市

后，我们从各方面都感受到了非常

大的变化。”肖代友介绍，“比如说从

资金方面，我们上市募集的资金极大

地增强了我们公司的生产能力、研发

能力；另外上市后，平台优势对我们

整合行业资源也是提供了极大的便

利；再有就是，上市之前，对我们这种

涉农企业在规范性、合规性方面可能

会有所担忧，但是有了上市公司这

样一个背景作为背书，这方面的担

忧、顾虑少很多。我们在项目争取、

市场开拓等方面，都享受到上市带

来的红利。”

公司在北交所上市后，股价经历

了较长时间的低迷走势，并于2023年

5月运行至 6元以下。对此肖代友表

示，公司十分注重保护投资者的利

益，始终十分注重回馈投资者。公司

登陆北交所以来，一方面大股东、董

监高坚定地持有股票，没有减持的意

向；另一方面，通过比较稳定的现金

分红来回报投资者。

近期，绿亨科技更是发布了回购

计划，公司拿出不低于1500万元真金

白银在二级市场进行回购。

根据公司2023年11月22日披露

的回购股份方案，基于对公司未来发

展的信心和公司价值的认可，为建

立、健全公司长效激励机制，吸引和

留住优秀人才，在综合考虑公司经营

情况、财务状况及未来盈利能力等因

素的基础上，公司拟以自有资金回购

公司股份，用于实施股权激励或员工

持股计划。回购价格不超过 8.00元/
股，拟回购资金总额不少于 1500 万

元，不超过 2000万元，同时根据拟回

购资金总额及拟回购价格上限测算

预计回购股份数量区间为 187.50 万

股~250万股，占公司目前总股本的比

例为1.04%~1.38%。

尽管绿亨科技股价近日走强，一

度重返发行价以上，但公司仍出手进

行了回购。据公告，截至 2024年 1月

5日，公司通过回购股份专用证券账

户，以连续竞价转让方式回购公司股

份 10.14 万 股 ，占 公 司 总 股 本 的

0.0563%，占预计回购总数量上限的

4.0569%，最高成交价为7.92元/股，最

低成交价为7.81元/股，已支付的总金

额为 80.06万元（不含印花税、佣金等

交易费用），占公司拟回购资金总额

上限的4.0028%。

“虽然最近市场有所回暖，但是

我们的回购依然会兑现。我们将来

还会视二级市场情况，采取更多有利

于维护广大股东特别是中小股东利

益的一些举措。”肖代友称。

对于备受市场关注的转板问题，

肖代友直言，绿亨科技从2017年新三

板挂牌，到创新层，到目前在北交所

上市，公司积极响应国家号召，在多

层次资本市场层层递进，一步一步

走，每一步都很稳，公司也享受到了

多层次资本市场带来的红利。肖代

友表示，公司现在首先要做的就是继

续苦练内功，把主营业务做好，不断

地提升研发能力、市场竞争力。

“至于板块之间的估值差异问

题，我们首先是坚定地看好北交所。

最近北交所的一些政策利好和市场

的一些积极反馈，也让我们看到了在

北交所持续发展的信心。我们不刻

意追求板块之间的估值、套利。我们

要稳扎稳打，上市是为了进一步发

展、是为了规范。我们会选择最适宜

当前公司发展的板块，当前我们坚定

地拥抱北交所，也相信北交所能够支

持公司目前的持续发展。”肖代友

表示。

研发持续加码
绿亨科技从双主业转向“三驾马车”
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证券时报记者 曹晨

在近期“南方小土豆”去东北旅

游热潮的带动下，冰雪游迎来持续火

爆，这也让A股相关公司股价持续大

涨。1月9日，A股旅游板块再次异军

突起，成为领涨板块。其中，大连圣

亚、长白山以及九华旅游收获涨停；

天目湖大涨 8.81%。此外，峨眉山A、

丽江股份、黄山旅游以及三特索道等

涨幅居前。

自 2023年 12月 27日以来，大连

圣亚和长白山已连续 9 个交易日收

涨。截至 1月 9日收盘，大连圣亚已

连续 5个交易日斩获涨停；长白山已

连续6个交易日以涨停报收。

1月9日晚间，长白山再次发布股

价异动公告，这也是长白山就近期股价

上涨进行的第五次风险提示。在公告

中，长白山表示，公司生产经营情况正

常，公司于2023年10月末托管和平滑

雪场，此项托管业务对2023年整体收

入贡献不足1%，目前公司的冰雪项目

收入在公司整体收入中占比较小，公司

主营业务仍是旅游客运业务和酒店业

务，公司基本面无其他重大变化。

近日，据长白山文旅部门统计，

2023年~2024年冰雪季，长白山景区

入区游客 23.19 万人次，同比增长

447%。2023年全年，长白山景区入区

游客274.8万人，同比增长260%，创景

区接待人数历史新高。

实际上，长白山等概念股被二级

市场资金追捧的背后，是冰雪旅游热

度的持续攀升。

据中国旅游研究院发布的《中国

冰雪旅游发展报告（2024）》，我国冰雪

旅游市场进入了品质和创新驱动的新

阶段，2022年~2023年冰雪季我国冰

雪休闲旅游人数为 3.12亿人次，冰雪

休闲旅游收入为3490亿元，连续两个

冰雪季实现了超过3亿人次的市场规

模。预计2023年~2024年冰雪季我国

冰雪休闲旅游人数将超过4亿人次，冰

雪休闲旅游收入将达到5500亿元。

入冬以来，拥有丰富独特冰雪资

源的哈尔滨火爆出圈，并带火整个东

北旅游。据哈尔滨市文化广电和旅

游局提供的大数据测算，截至元旦假

日第 3 天，哈尔滨市累计接待游客

304.79万人次，实现旅游总收入59.14
亿元。游客接待量与旅游总收入达

到历史峰值。

哈尔滨的旅游热度已辐射到了

东北其他旅游目的地。1月8日，小猪

民宿发布《东北民宿洞察报告》显示，

元旦期间，哈尔滨民宿订单量位列东

北地区第一，全国排名前三，较去年

同期暴涨 748%，沈阳、延边、长春、大

连等地区订单也有不同幅度的增长。

报告显示，2023年东北地区民宿

房源增速最快的十个目的地分别为

延边、鹤岗、锦州、齐齐哈尔、牡丹江、

哈尔滨、葫芦岛、长春、沈阳、丹东。

今年火出圈的延边凭借其独特的朝

鲜族民俗饮食文化与冰雪风情，吸引

众多游客观光体验，民宿房源增速高

达217%，位列第一。

大众点评数据也显示，1月1日至

5日，以“长白山”为关键词的笔记数

和评论数相比去年同期增长216%；以

“延吉烧烤”为关键词的笔记数和评

论数相比去年同期增长160%。

美团数据显示，元旦假期，吉林省

的旅游消费订单（含酒店民宿、景点门

票、交通等）同比去年增长约200%；元

旦后，吉林省“冰雪热”带动的消费热

度仍在持续，1月1日至5日，吉林省休

闲娱乐相关订单同比去年增长149%；

餐饮堂食交易订单量同比去年增长

132%。当前吉林冰雪游热度仍在延

续，接下来一段时间内，相关订单增速

预计仍将保持较快增长。

值得一提的是，东北地区多地政

府发放的消费券也有望让“冰雪游”热

度持续。以吉林为例，冬季以来，吉林

省多地纷纷发放政府消费券，覆盖门

票旅游等多个领域。早先，吉林省以

“长白天下雪”为主题，通过平台发放

了冰雪消费券，优惠涵盖景区门票、温

泉门票、滑雪门票。长春市也在元旦

前发放了600万元“冰雪美食节”餐饮

消费券。1月 5日，延边州启动“延边

州冰雪美食狂欢季”餐饮促销活动，通

过美团发放280万元消费券。

不少券商也看好 2024年旅游市

场的全面恢复。中银证券表示，2024
年新年伊始，元旦旅游市场景气度

高，且出入境游市场迎来重大免签利

好，期待后续免签政策利好和消费意

愿修复，进而持续带动2024年旅游市

场全面恢复。重点看好后续业绩增

长确定性强的出行链企业及受益于

冬季旅游概念的相关产业链公司。

冰雪旅游热度持续攀升
长白山连收6个涨停板

证券时报记者 梅双

在布局公司轴承业务上，五洲新

春(603667)有了新动向。

1月 9日晚间，五洲新春公告，为

更好整合行业资源，做大做强公司轴

承主业，公司拟组成联合体参与洛阳

LYC轴承有限公司（下称“洛轴公司”）

股权公开摘牌受让。

据披露，洛阳国宏投资控股集团

有限公司公开挂牌转让洛轴公司13%
股权，五洲新春与河南澳洛赋豫精密

制造私募股权投资基金合伙企业(有
限合伙)共同组成联合体，参与洛轴公

司 13%股权的公开摘牌受让。其中，

五洲新春拟直接受让比例 8.50%，对

应公开挂牌转让底价投资额为人民

币 2.31亿元，具体受让价格以实际成

交价格为准。

洛轴公司的股东全部权益评估

值为 27.2亿元，评估增值额为 10.6亿

元，增值比例为63.93%。较合并口径

归属于母公司所有者（股东）权益账

面值评估增值额为 13.19 亿元，增值

比例为94.13%。

资料显示，洛轴公司成立于 2004
年 12月，经营范围包括轴承制造、轴

承销售等。2022年度及 2023年 1月

至9月，洛轴公司分别实现营收43.24
亿元、40.34 亿元；分别实现净利润

3906万元、7686万元。

五洲新春认为，洛轴公司在风电

轴承和盾构机轴承领域国内领先，对

高精密度风电滚子有较大市场需求，

本次拟对洛轴公司的战略投资有利

于公司风电滚子产品市场的开拓以

及双方的技术互补。

另外，五洲新春提示本次对外投

资的风险称，公司尚需与相关意向受

让方签署《联合受让协议》，该联合体

能否被确定为最终受让方并与转让

方达成一致及顺利交割存在不确定

性。如果本次股权受让成功，本次投

资具有投资周期长、流动性较低的特

点，可能面临较长的投资回报期。

1月9日晚间，五洲新春同时披露

对控股子公司增资的公告。五洲新

春称，公司与全资子公司浙江新龙实

业有限公司于 2019年在墨西哥圣路

易斯波托西州，投资2000万元人民币

设立了五洲墨西哥汽车零部件有限

公司。

“为应对潜在的贸易壁垒，扩大

公司在北美的出口业务，公司拟对五

洲墨西哥增资 3000万元。”五洲新春

介绍，其中以设备出资2678万元人民

币(折合 375.0385 万美元)，以货币出

资45.0943万美元，合计出资420.1328
万美元；达成年产500万件轴承车件、

3500吨热处理加工的能力。

五洲新春是一家集研发、制造、

营销服务为一体的综合型企业集团，

涵盖精密锻造、制管、冷成形、机加

工、热处理、磨加工、装配的轴承、精

密零部件全产业链企业。公司主要

产品包括轴承产品、汽车零部件及热

管理系统零部件。

2023年前三季度，五洲新春实现

营 业 收 入 25.17 亿 元 ，同 比 增 长

0.19%；净利润 1.23 亿元，同比下降

13.5%。报告期内，公司汽车零配件

实现销售收入 3.32 亿元，同比增长

1.37%。其中安全气囊气体发生器部

件实现销售收入 1.19亿元，同比增长

35%，增长源于现有客户需求的增长

及不断开发新客户。

五洲新春拟参与洛轴公司
13%股权公开摘牌受让


