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证券时报记者 安仲文

高歌猛进中，港股基金突然急刹车。

今年以来，港股产品已成为不少

“一拖多”明星基金经理赢回业绩的核

心所在，一些顶流基金经理的年内最佳

业绩甚至全部来自港股产品。不过，随

着多只关键重仓股上周大幅回调，港股

主题基金的净值跳水也引发了基金持

有人的关注。港股基金的反攻趋势结

束了吗？

不少基金人士认为，港股市场正从

前期的资金驱动，向业绩驱动转变。自

4月中旬以来，港股累积了比较大的涨

幅，而过去数年形成的熊市思维，使得

港股风险偏好的改善不会一蹴而就，今

年港股行情仍有望螺旋式上涨。

基金抱团股突然“刹车”

刚刚过去的一周，港股基金的“回

血”之路疑云再起。

在股票型、混合型和QDII基金中，

周跌幅最大的产品，皆为重仓港股的产

品。其中，重仓港股医药赛道的股票型

和混合型产品，单周最大跌幅均超 9%，

不少港股主题产品的净值甚至一天之

内损失近5个百分点。

5月 24日，公募基金抱团的创新药

股康方生物，盘中突然暴跌 44%。当

日，公司管理层迅速对市场消息做出回

应，否认临床数据不及预期，但公司股

价最终收盘大跌22.89%，这一罕见的股

价波动也带来了广泛的影响。截至今

年一季度末，康方生物被多达59只基金

重仓持有，其中持仓比例最多的产品为

QDII基金“亚军”——大成基金旗下的

大成中国优势混合，而今年以来的QDII
基金“冠军”——大成港股精选混合亦

重仓了康方生物，将该股列为第二大重

仓品种。此外，明星基金经理葛兰管理

的中欧医疗创新基金也重仓了康方生

物，为第六大重仓股，仓位约为5%。

除了医药赛道，基金抱团的互联网

赛道也是“高处不胜寒”。比如，最受市

场关注的腾讯控股、美团、小米集团等

互联网巨头，股价都出现了连续回调。

另一基金重仓股——粉笔，在公司宣布

回购最高达 3亿港元之后，股价依然延

续下行，并在 5月 24日收出七连跌；有

着34只基金抱团的美图公司，5月24日

则报收十连跌。此外，获40只基金抱团

的 哔 哩 哔 哩 ，5 月 24 日 也 意 外 大 跌

11.27%，公司当天披露经调整后的一季

度业绩，净亏损收窄56%。

股价的连续调整，难免会影响港股

主题基金霸屏QDII基金榜的格局。目

前，仍位列第一、二位的分别是大成港

股精选混合、大成中国优势。年内收益

率分别为 22.39%、20.48%。不过，因为

QDII基金净值的披露节奏相对滞后，上

述收益率仅截至 5月 23日，尚未体现上

周五港股大跌带来的净值下滑。

顶流靠港股挣了“面子”

尽管港股市场存在着巨大波动，单

只基金重仓股的单日回调甚至能造成

整个产品净值下滑四五个百分点，但目

前港股仍是基金经理在市场反弹中获

得超额收益的关键来源。尤其对“一拖

多”的明星基金经理而言，港股主题产

品已成为提高业绩的核心来源。

证券时报记者注意到，顶流基金经

理张坤目前管理的4只基金产品中，重仓

港股的易方达亚洲精选表现最佳，且在4
只产品中遥遥领先。截至目前，张坤管

理的易方达亚洲精选、易方达蓝筹精选、

易方达优质企业、易方达优质精选等4只

基金的年内收益率分别为 17%、5.6%、

5.53%、4.01%。根据今年一季报，易方达

亚洲精选是张坤管理的4只基金中，唯一

持有港股仓位达60%的产品。

此外，南方基金首席投资官史博、

前海开源基金副总经理曲扬，年内所取

得的最佳业绩也来自港股主题产品。

在史博管理的多只产品中，南方港股创

新视野基金、南方兴润价值基金、南方

新能源产业基金的年内收益率分别为

13.34%、12.60%、7.95%。曲扬管理的沪

港深价值精选、前海开源优质企业、前

海开源中国稀缺资产混合的年内收益

率分别为11.07%、10.27%、1.63%。显而

易见，在今年的市场行情中，重仓港股

的产品为“一拖多”明星基金经理赢回

了不少“面子”。

实际上，目前排名于全市场四强的

A股基金中，也有相当一部分基金的收益

来源于港股仓位。例如，基金经理邹立

虎管理的景顺长城周期优选、王凌霄管

理的博时成长精选混合，今年以来的收

益率分别达到了29.91%、29.87%。基金

一季报数据显示，上述两只A股基金的

港股仓位比例分别为32.82%、34.04%。

增配人手深挖港股机会

值得一提的是，不少A股基金产品

在增聘基金经理时，有港股背景的选手

频频现身。这也表明，挖掘港股市场的

潜力，成为当前公募抓取今年市场投资

机会的一个重要方向。

近日，摩根世代趋势混合发起式基

金发布的基金经理增聘公告显示，增聘

基金经理赵隆隆为该基金的基金经理，

赵隆隆同时为摩根香港精选港股通的

基金经理。富国消费升级在增聘基金

经理时，也选择了一位管理过沪港深产

品的选手。根据增聘之前的基金仓位

分布，截至今年3月末，富国消费升级的

港股仓位不足 2%，选择一位具有港股

投资背景的基金经理，或许意味着该产

品的港股仓位有望提升。

不少业内人士认为，随着新发A股

基金和港股主题基金进入港股市场，后

续港股的流动性有望进一步得到公募

南下资金的支撑。截至目前，年内已有

超 2100亿港元通过港股通渠道进入港

股市场。

对于港股市场上周出现的调整，摩

根士丹利基金人士认为，港股前期的走

势是资金回流导致，港币和人民币相对

稳定，汇率风险小，这导致此前流向亚

洲其他市场的资金回流。因此，过去一

段时间A股及港股的反弹主要为资金

驱动，但之后的走势，基本面驱动可能

会显著增强，这意味着港股的进一步上

行需要实打实的业绩支撑。

上述摩根士丹利基金人士表示，预

计从二季报开始，港股上市公司的业绩

有望形成逐季上行的局面。尽管近期

公布的 4 月份制造业采购经理指数

（PMI）数据有所回落，但仍然维持在荣

枯线之上，价格指数继续上行，这对未

来起到了较强的指引作用。上市公司

面临的压力，主要来自于价格端，如果

价格持续回升，业绩将出现大幅改善。

博时港股通基金经理赵宪成认为，

二季度海外因素仍具有较多不确定性，

美元兑商品的弱化将导致资源品价格上

涨，通胀的压力也更加显现。目前，加息

时间持续推迟，这将在一定程度上影响

港股走势。但中期来看，港股的低估值

开始吸引配置资金，叠加部分个股有机

会带来反弹，2024年二季度的港股投资

观察点包括国内经济出口与消费的稳健

复苏、改善状况，以及地产链的回升情

况，海外则需要观察各国央行的货币政

策变化，例如日本央行是否加息。

也有基金人士认为，这一轮的港股

反弹，其中一个原因是市场憧憬美联储

降息。不过，现在降息预期再度降温，加

上港股自4月中旬以来累积了比较大的

升幅，上周的下跌可先视作借势回调，为

日后的上升做健康的整固，今年港股行

情仍有望螺旋式上涨。该基金人士还表

示，过去数年形成的熊市思维，使得港股

风险偏好的改善不会一蹴而就，而港股

行情第二阶段的驱动力，将是核心资产

基本面改善超越海外投资者的预期。

港股基金上周“急刹车”
期待业绩驱动来“点火”

证券时报记者 余世鹏

“万基”时代，“同名”共赴。

很长一段时间以来，基金产品

同质化饱受市场诟病。而同质化的

最直观表现，当数基金产品“重名”

日渐增多。据证券时报记者统计，

在目前近 1.2万只基金中，以“价值”

“成长”“优选”“回报”“竞争力”等词

汇命名者举目可见。此外，还有的

基金名称热衷以某关键字串联，其

中“鑫”字最为常见。值得提及的

是，这些近似重名的基金，入人耳目

的时间跨度竟已长达20年。尽管业

内不断祭出基金简称的“大法”，但

因缺乏统一的规范，仍造成了较为

混乱的局面，不仅让基金投资者对

相关基金“雌雄难辨”，也让基金研

究专家直呼“头晕眼花”。

经过 20多年的发展，公募基金

已取得了令人瞩目的成就，行业管

理规模近日已突破 30 万亿元。不

过，公募基金行业的文化建设仍任

重道远，譬如基金公司给产品命名

的水平待提高，习惯于雷同取名容

易致产品个性难以凸显，会给投资

者带来长期的“审美疲劳”。此前，

曾有相关基金公司为此做过一些创

新尝试，但随着产品数量迅速增加，

叠加销售与业绩的竞争日益激烈，

相关基金公司也渐渐无暇提升产品

名称的辨识度。

某基金研究人士认为，在行业

迈入高质量发展的新阶段，有必要对

基金命名和简称进行规范，以减少信

息不对称，提升信息传递的效率。

基金产品同名不同命

一个完整的基金名字，主要由

公司名称、基金名称、持有期（如

有）、基金类型、后缀等部分组成，比

如万家·匠心致远·一年持有期·混

合型·证券投资基金。基金公司能

自主取名的部分，主要是基金名

称。截至 5月 24日，公募基金产品

的数量已逼近 1.2万只，但基金重名

的现象已越发严重，基本上由“价

值”“成长”“创新”“回报”“产业”“趋

势”“周期”“优选”“竞争力”等高频

字眼混搭而来。

根据同花顺 iFinD 统计，基金

取名使用最频繁的词汇是“成长”，

涵盖了 435只基金。而这些基金的

时间跨度，已长达 21 年，称得上是

基金业发展的一个缩影。其中，南

方稳健成长混合与华夏成长混合

成立于 2001年，富国匠心成长混合

与广发成长启航混合成立于 2024
年。此外，易方达旗下存在策略成

长混合、积极成长混合、远见成长

混合、先锋成长混合等产品，汇添

富旗下则有成长领先混合、成长领

航混合、成长精选混合、成长焦点

混合等产品。

紧随“成长”之后的是“价值”。

冠以“价值”之名的基金，则有多达

300只，既有成立于2002年的博时价

值增长混合、大成价值增长混合，也

有成立于2021年的广发价值增长混

合，以及成立于 2024年 5月的国联

安价值甄选混合。另外，有部分基

金公司采用“成长价值”或“价值成

长”的混合方式对产品命名，比如鹏

华成长价值混合、国泰成长价值混

合、睿远成长价值混合等，均在2018
年之后成立。

除了“成长”“价值”，名称中包

含“优选”字眼的基金也有多达 388
只，而包含“产业”“回报”“创新”“龙

头”等字眼的基金，则分别有284只、

251只、255只、94只，基金命名的高

频词汇由此可见一斑。

值得提及的是，上述基金的命名

虽然趋向雷同，但业绩却相去甚远。

以 435只“成长”基金为例，近 3年业

绩头尾相差超过 100%，投资业绩最

差者亏损逾65%。以近5年维度看，

435只“成长”基金头尾业绩的相差幅

度则扩大到了 200%，业绩最好者浮

盈近170%，最差者浮亏近30%。

“一字串联”仍难逃重名

基金重名的现象由来已久，近

年随着基金数量激增也越发明显。

某资深基金研究人士对证券时

报记者提及，早在2016年，他就注意

到了这一现象。彼时，新基金大量

发行，重名基金开始不断出现，比如

多家头部公募以“泰和”“兴华”“新

起点”等词汇给新产品取名。“真让

人犯晕！连专业基金研究者都经常

被搞得云里雾里，更何况普通投资

者？是汉字不够用，还是业界不了

解基金市场的状况？”他不禁感慨。

实际上，相关基金公司也曾为

产品不重名做过不少努力和尝试。

比如，在 2001 年至 2008 年间，国泰

基金为提升产品识别度，曾以不同

动物对其基金产品冠名，推出了国

泰金鹰、金龙、金马、金鹏、金牛、金

鹿等产品。

以一个关键字串联起多只产品

的命名方式，无疑给市场带来了新

观感。或受此启发，多家基金公司

纷纷效仿，使得“一字串联”逐渐成

为基金产品命名的常用方式。某公

募高管对证券时报记者直言：“大家

都想在投资中赚钱，所以三个‘金’

字组成的‘鑫’字，用得最多。”

根据同花顺 iFinD统计，目前名

字中带“鑫”字的基金，多达 550只。

比如，安信基金旗下有鑫安、鑫发、

鑫日等产品，博时基金旗下有鑫惠、

鑫康、鑫润、鑫荣、鑫泰等产品。近

年，招商基金则以“瑞”字串联，给旗

下投资策略产品取名，形成“瑞”系

列基金，包括瑞文、瑞阳、瑞泽、瑞

德、瑞和、瑞安、瑞鸿等10多只产品。

以上的命名方式，甚至还被运

用到渠道定制的基金上。某大型公

募的品牌人士对证券时报记者说：

“近些年，渠道定制产品往往通过取

名方式打上特定标签，以形成一定

识别度。比如，基金公司与招行合

作的定制基金，可能在名字里加上

‘招’字，民生银行磐石系列的基金

名字，则会取个‘磐’字。”

总体上看，“一字串联”法的长

期使用，也会带来类似重名的现

象。某中型公募的品牌人士对证券

时报记者提到，他所在公司的产品

部近期正忙于为产品取名，在他盘

点的过程中，被列出的高频字竟达

39个，除了“瑞”“鑫”，还有“盛”“隆”

“臻”“颐”“卓”“崇”“睿”“弘”“誉”

“润”等。

名字再好也不如业绩好

随着基金数量迅速增加，基金

取名的方法显然已不够用。

据前述某中型公募的品牌人士

观察，目前基金取名的困难主要有

两点：一是产品同质化之下没有那

么多字可以用，“能用的字，头部公

司早些年基本都用过了”；二是审核

趋严，稍微有“暗示”意味的词都有

可能被卡住，比如“安稳”“收益”等。

前述某大型公募的品牌人士则

直言，取名只是产品开发的一个小

环节，主要目的还是卖产品，“这些

年竞争越来越激烈，基金公司投入

的大头是渠道和产品营销，起个大

差不差的名字，能体现产品属性、与

基金经理投研风格匹配，基本就可以

了。”他还表示，基金取名有时也会征

求投研意见，如果基金经理较为看

重，就由基金经理最终决定。业内广

为人知的案例，是某知名基金经理前

几年发新基金时，以他两个孩子的名

字对新基金命名。“这种方式较为特

别，但也比较冒险，主要是不能保证

基金经理会一直管这只产品。”另外，

如果公司高层觉得初拟名字不够响

亮、美观，还会让品牌部门参与进来，

起个稍有底蕴的名字。

也有观点认为，基金产品的核心

竞争力是投资业绩，取名适宜即可，

不应花过多精力。前述公募基金高

管就直言：“现在已有1万多只基金，

市场不可能都记得住，取名再好，如

果业绩做不出来，依然会被遗忘。”

容易被投资者记住名字的基

金，大体有两类：一是里程碑式的产

品，如首批封闭产品之一的基金开

元，寓意“开元盛世”，本身就颇有识

别度；二是知名基金经理管理的代

表性产品，如诺安成长混合、招商中

证白酒指数基金、富国天惠成长混

合、中欧医疗健康混合等。不过，也

要看到，投资者最初是被基金业绩

吸引而来，此后才去了解背后的基

金经理，并最终记住产品的名字。

有必要统一使用规范

为了方便记忆，基金公司还对

基金产品使出了“基金简称”的方

法。不过，由于缺乏统一的使用规

范，反而造成了比基金重名还严重

的混乱局面。前述基金研究人士在

采集基金数据时，就为此饱受困扰。

“招募说明书上的基金名称是

法定全称，但用起来不方便，大家就

自行简化。”该基金研究人士说，由

于使用简称的机构多样（除了基金

公司，还有交易所、同花顺、万得、天

天、蚂蚁、银行、券商、投顾机构、第

三方评级机构等），一只产品起码有

三五个简称，搞得大家晕乎乎的，

“为避免混淆，我后来统计数据时会

核对基金代码和成立日期，但很多

人连基本的基金分类都搞不清楚，

更别提分得清基金简称了”。

大体而言，基金简称出现混淆，

主要有两种情况：一是基金公司名

称过于简略，比如工银瑞信、景顺长

城、农银汇理，简缩成工银、景顺、农

银，而名字更长的摩根士丹利则简

缩成大摩；二是忽略基金属性，比如

招商中证白酒指数基金，简缩为招

商白酒或招商中证白酒，工银瑞信

稳健丰盈30天滚动持有债基则简缩

成工银稳健丰盈30天持有。

“基金是严肃的金融产品，取名

的首要原则是能反映发行主体、产

品类型和投资方向等信息，让市场

各方都能清晰识别，但合资基金公

司名称简缩后缺少了外方股东名

称，显然是不准确的。有些简称，甚

至还缺失了产品类型和投资类型。”

上述基金研究人士认为，简称混乱，

和基金重名等现象一样，会引起投

资者的误解，因此有必要对基金命

名和简称进行规范，减少信息不对

称，提升信息传递的效率。“不一定

能在短期内拿出完美解决办法，但

这些现象应引起业内关注和探讨，

久而久之或许就会逐渐形成一定共

识。”该基金研究人士说。

“万基”同台 姓甚名谁？
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