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证券时报记者 唐强

回顾 2023年上半年，A股生猪养殖

上市公司哀鸿遍野，几乎整个行业都处

于亏损之中。进入2024年，尤其是第二

季度之后，全国猪价逐月攀升，从年初

14 元/kg 以下，涨至目前的 20 元/kg 以

上，创 2022年 12月上旬以来新高。根

据已披露数据显示，A股五成生猪养殖

企业2024年上半年实现盈利，九成上市

猪企第二季度业绩将盈利或减亏。

证券时报记者了解到，能繁母猪存

栏数持续降低、非洲猪瘟暴发等多重因

素叠加，形成生猪供给缺口，猪价实现

上涨。但本轮猪价上行期间，生猪养殖

市场较为理性和谨慎，猪企进场积极性

未见大幅提升，不再敢做大规模的扩

张。下半年，业界希望能够保住目前的

猪价高位，没有让猪价疯涨的动力。

九成上市猪企
二季度业绩好转

对于各大猪企而言，2024年二季度

是一个极为重要的回血期，在20余家A
股上市生猪养殖企业中，大约有 90%的

企业当季有望实现盈利或减亏情形。

从已公布的数据来看，温氏股份

（300498）或将是养殖企业中最赚钱的一

家，2024年上半年有望实现净利润 12.5
亿元～15亿元，去年同期则是亏损46.89
亿元，今年一季度则是亏损12.36亿元。

聚焦养猪第一股，牧原股份(002714)
今年一季度增收不增利，262.72亿元的

营业收入却换来了 23.78亿元的亏损。

接下来第二季度，牧原股份成功打了一

个翻身仗，营业收入为 305.94亿元，实

现净利润 32.07亿元，成为该季度最赚

钱的A股养猪上市公司。

根据最新2024年半年报显示，今年

1～6 月期间，牧原股份实现营业收入

568.66亿元，同比增长 9.63%；实现净利

润 8.29亿元，成功扭亏为盈，同比增幅

129.84%。

在今年一季度亏损的背景下，神农

集团（605296）、唐人神（002567）等公司

凭借二季度的回暖行情，也都实现了上

半年整体扭亏为盈。此外，尽管未能实

现上半年扭亏，但新希望（000876）、新五

丰（600975）、巨星农牧（603477）、金新农

（002548）、大北农（002385）、华统股份

（002840）、东瑞股份（001201）等公司均

逆转了颓势，在二季度出现复苏减亏。

其中，新希望预计上半年净利润将

亏损 12亿元，而这已经成为最近 4年来

的最佳半年报成绩。今年一季度，新希

望 净 利 润 为 - 19.34 亿 元 ，同 比 下 降

14.75%。这就意味着，新希望在二季度

已扭亏为盈，单季净利润超过7.5亿元。

6月末生猪价格
同比上涨超26%

今年一季度，国内生猪价格一直处

于低位运行之中，整个行业仍难言乐

观，普遍处于亏损状态。但进入二季度

之后，行业产能去化带来供需关系改

善，生猪价格持续上涨，6月末价格同比

上涨超26%。

国家统计局数据显示，2024年上半

年，全国生猪出栏36395万头，同比减少

1153万头，下降 3.1%；猪肉产量 2981万

吨，同比减少 51万吨，下降 1.7%。二季

度末，全国生猪存栏41533万头，同比减

少 1984万头，下降 4.6%；环比增加 684
万头，增长 1.7%。二季度中，尽管全国

生猪存栏量有所回升，但从绝对数量上

看，仅高于今年一季末，仍为近两年来

的存栏低位。这也就意味着，下半年

里，全国生猪出栏量增幅有限。

能繁母猪方面，在 2022 年 12 月

4390万头见顶后持续回落，2023年末能

繁母猪存栏量加速下降；截至今年二季

度末，全国能繁母猪存栏量为 4038 万

头，同比减少259万头，同比下降6%；环

比增加46万头，增长1.1%。

宝城期货农产品研究员毕慧对证

券时报·e公司记者表示，对比上一轮上

行周期，本轮二育进场积极性未见大幅

提升。经历此前市场价格波动的洗礼

之后，本轮猪价上行期二育市场较为理

性，更多表现为在猪价上涨的过程中选

择适时出栏，后期继续滚动补栏。

在全国生猪产能调减的大背景下，

生猪供需形势出现显著变化，二季度生

猪价格高于生猪养殖行业平均成本线，

企业盈利能力明显改善。据国家统计

局监测数据显示，生猪价格连续 4个月

上涨，6月环比上涨 10.4%，生猪均价已

从1月份的15元/kg以下，涨至6月份的

18元/kg附近。

新希望相关人士对证券时报·e公

司记者表示，猪价走高主要原因还是从

去年开始，行业在连续多年亏损之后确

实出现了产能去化，能繁母猪存栏数持

续降低。另外，叠加 2023年冬、2024年

春的非洲猪瘟暴发，共同形成了今年二

季度以来的生猪供给的缺口。

上述人士认为，由于前期能繁母猪

连续下降的时间较长，再加上正常的生

产规律，从补成熟的母猪开始配种，再

到肥猪上市，起码需要10个月以上。如

果是从补小母猪开始，需要的时间更

长，所以下半年的猪价整体还是会维持

在相对高位。但在这个大背景下，也不

排除由于个别月份二次育肥的集中上

市，或者假期的消费爆发，而出现短期

的价格波动。

龙头猪企养殖成本
降至14元/kg

2024年，不仅猪价格出现回暖，豆粕、

玉米等生猪饲喂主料价格也显著下行，让

生猪养殖企业盈利空间得到充分释放。

据开源证券数据显示，上半年猪饲料

产量为6630万吨，同比下降7.3%。同时，

饲料企业玉米、豆粕采购均价分别为2524
元/吨、3680元/吨，同比分别下降13.2%、

17%；价格大幅回调，推动配合、浓缩、添加

剂预混合饲料产品出厂价格均同比下降。

证券时报·e公司记者致电牧原股

份，其证券部相关人士表示，公司各项

生产指标逐步改善，生猪养殖成本持续

下降，2024年 6月生猪养殖完全成本已

降至 14元/kg左右，相比于 2023年全年

平均的 15元/kg下降了约 1元/kg，相比

今年前两月下降约 1.8元/kg。其中，生

产业绩改善及期间费用降低贡献 60%
左右，饲料成本下降贡献40%。

牧原股份认为，饲料原材料价格下降

在养殖成本上逐步体现，生猪养殖完全成

本有望进一步下降，有信心今年年底实现

13元/公斤的成本目标。总体来看，牧原

股份对下半年生猪市场价格较为乐观。

记者从新希望了解到，6月份，该公

司在运营场线出栏肥猪完全成本已降

至14.5元/kg，按此趋势年底可降至14.2/
kg以下。相比之下，温氏股份表态则相

对谨慎。但温氏股份提醒称，公司经营

业绩受肉猪、肉鸡和饲料原料价格波动

影响较大。尽管上半年肉猪和肉鸡市

场行情有所回暖，但下半年市场行情存

在一定的不确定性。

饲料原料下降对降低生猪养殖成本

有一定作用，巨星农牧称，公司加强遗传基

因、猪群健康管理并优化养殖流程管理，6
月出栏肥猪完全成本在14元/kg以内。

对于养殖成本，毕慧认为，这主要分

仔猪成本和饲料成本两个方面。其中，

仔猪的价格波动本身就受到整个市场补

栏积极性的影响，年初补栏积极性高，仔

猪成本就增加；此后，随着饲料成本的逐

步下跌，对冲了仔猪的价格上涨，整体平

摊下来，实现了养猪成本的下降。

但目前来看，仔猪和饲料价格波动

均存在不确定性，比如饲料价格是否能

够延续下跌趋势，这要打上一个非常大

的问号。毕慧表示，因为现在市场反应

可能只能维持到今年年底，盘面期货主

力合约 2501合约对标的是明年 1月份

合约；到了明年就是 2505合约之上，对

标的是南美市场，届时可能会面临像厄

尔尼诺、拉尼娜等天气因素的影响。

新希望方面认为，近一年来饲料原

料价格已经有了较长时间的下行，目前

看趋势可能会延续，但幅度未必会像之

前那么大。

新希望、巨星农牧
下调定增融资额

尽管猪价在持续走高，但受亏损期

较长、高资产负债率维持数年、偏好压

栏和二育等因素影响，本轮生猪产能回

升速度偏慢。

龙头猪企面对未来行情也更为谨慎，

新希望和巨星农牧原本是少有还在推动

融资扩产的生猪养殖企业，但两者近期均

大幅缩减了融资额度和募投项目。

8 月，新希望发布公告称，将此前

2023年底公布的定增计划的募资额从

不超过 73.5亿元下调至 38亿元。对比

来看，新希望定增计划调整后，砍掉了

收购控股子公司少数股权项目，保留了

猪场生物安全防控及数智化升级项目

和偿还银行债务。

对此，新希望相关人士对记者表示，

2023年底，上市公司转让白羽肉禽和食品

深加工板块，带来一部分资金回流。今年

二季度开始，随着经营好转，盈利明显增

加，也带来资金面的改善。因此，原来规

划的一些募集资金用途，都可以改用自有

资金，减少了对外募集资金的需求。

紧接着，巨星农牧也调整定增方案，

将募资总额由不超过12亿元降至不超过

8亿元。需要指出的是，巨星农牧已经是

第二次下调募资金额，最初曾计划募集

资金总额不超过 17.5亿元，资金将用于

生猪养殖产能建设、养殖技术研发、数字

智能化建设项目以及补充流动资金。对

比2023年最初方案，巨星农牧将生猪养

殖产能建设项目由9个调减至3个，拟使

用募集资金从11.67亿元降至4.26亿元。

在毕慧看来，经历了前几年的惨痛

亏损之后，尽管今年下半年日子会好过

一些，但猪企还是相对会比较谨慎，觉

得能把上半年的亏损弥补回来就可以

了，也不再敢去做大规模的扩张的动

作。因为整个市场的波动风险摆在这

里，如果大规模扩张之后，再遇到行业

大的波动，企业可能将承受更大的亏损

风险。从阶段性来讲，目前生猪养殖利

润确实不错，但对于下半年尤其是四季

度的猪价并没有看得很高，现在没有让

猪价继续疯狂的动力。

上半年生猪市场行情回暖
A股猪企业绩普遍好转 扩张仍谨慎

证券时报记者 刘灿邦

根据多家行业机构发布的信息，本

周 TCL 中环(002129)率先减产，开工率

降至70%。TCL中环相关人士告诉证券

时报记者，公司开工率稍微调整了一

些，但下调没那么夸张。与此同时，记

者获悉，另外一家硅片大厂隆基绿能

（601012）的硅片开工率变化不大，公司

有提产但负荷依然不高。

本周硅片价格出现明显下跌。据

硅业分会数据显示，N型G10L单晶硅片

成交均价 1.08元/片，环比跌幅 6.5%；N
型G12R单晶硅片成交均价维持在 1.25
元/片；N 型 G12 单晶硅片成交均价 1.5
元/片，环比跌幅 6.25%。硅业分会指

出，此前大尺寸硅片的溢价能力明显减

弱（按等面积等价计算），导致硅片库存

集中度相对较高。本周，头部企业降价

加速清库存，直接导致大尺寸硅片价格

呈现较大跌幅。此外，硅料价格历经两

周上涨后，本周开始持稳运行，原料价

格支撑力度也逐步减弱。

毫无疑问，硅片大厂减产可能带来

的影响是业内关注的焦点。过去两周，

硅料价格出现微幅上涨势头，如果硅片

大厂减产落地，势必对硅料需求造成影

响，硅料价格能否继续上涨存在疑问。

行业数据也印证了这种担忧，据硅业分

会的数据，本周多晶硅价格全线维持平

稳。其中，N型棒状硅成交均价为4.10万

元/吨；单晶致密料成交均价为3.43万元/

吨；N型颗粒硅成交均价为3.67万元/吨。

硅业分会指出，从多晶硅企业看，

目前下游拉晶企业有一定原料库存，开

工率出现下调，仅部分维持高开工的企

业及有产品出口需求的企业拿货较为

积极，且能够接受一定程度的价格上

涨。价格持平的原因一是企业本月签

单步入尾声，市场成交较为受限；二是

下游拉晶减产预期加剧，在无硅料头部

企业进一步拉升价格的情况下，其余企

业多为争取平价成交。

整体来看，国内多晶硅供应（含进

口）处于低位持稳的状态，虽有贸易商

囤货及下游企业补库等需求增量，但个

别硅片大厂开工率降至七到八成的计

划，将对当前本就脆弱的供需关系造成

实质影响。

硅片大厂减产虽然有助于缓解市场

焦虑，但短期内光伏产业链价格或仍保

持低迷态势,不过从中长期看，业内态度

相对乐观。硅业分会指出，虽然硅片、电

池环节价格下跌，但是龙头企业率先减

产对于稳定中长期产业链各环节仍是积

极利好的。一线企业降负荷为行业树立

信心，价格在经历短期的抛售阵痛期后，

中长期来看市场供需将处于持续向好的

趋势，价格也有望逐步止跌。另外，目前

硅片行业超半数库存集中在一两家企业

中，短期内这几家企业的生产计划将成

为市场关注的重点方向。中长期，随着

产业链各环节产能加快清出，市场价格

也有望回归到合理水平。

光伏硅片大厂率先减产 产业链价格上涨仍存阻力
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证券时报记者 聂英好

8月21日~25日，2024年亚洲

宠物展在上海举行。作为亚洲最

具影响力的宠物行业展会之一，亚

宠展开幕首日火爆，宠物食品、宠

物用品、医疗营养板块占据展馆主

要人气。据悉，今年亚宠展规模再

创新高，本次展览会规模达30万

平方米，覆盖新国际17大馆、7个

供应链专馆以及户外区，汇聚超过

2500海内外展商，参展商中不乏

佩蒂股份、中宠股份、天元宠物、乖

宝宠物、源飞宠物等A股上市公司

以及国际知名公司。

宠物产业当前成为“抗周期”

的代表性产业，在国内宠物数量

增长和结构性升级的驱动下，宠

物行业在近年来持续保持较高增

速。中金公司统计数据显示，

2023年我国宠食出厂规模为510
亿元，2020年~2023年CAGR（复

合年均增长率）为8.3%。同时，近

期A股宠物行业上市公司发布的

半年报或半年报预告纷纷报喜。

多家宠物食品、宠物用品企

业负责人在现场对记者表示，国

内宠物市场当前进入相对稳定

的增长阶段，从渠道来看，今年

以来线上电商渠道对宠物行业

影响进一步加深，电商仍是各家

公司主要投入的渠道；从产品来

看，无论是宠物食品还是宠物用

品，行业整体存在产品同质化问

题，未来破局之道在于打造差异

化大单品与品牌运营。

消费需求
升级趋势显现

记者在现场了解到，宠物食

品、宠物用品作为宠物行业中的

重点细分领域，消费需求逐渐增

长，同时也明显升级。

“近几年切实感受到人们对

于宠物消费的狂热，今年以来感

觉到消费者对于食品的需求都

更加精细化，比如食品方面的高

端鲜粮、功能性主粮越来越受欢

迎，市面上很多做宠物食品的公

司也都更注重宠物的健康和营

养需求，推出科学、健康的宠物

食品。”在亚宠展上，一位宠物食

品参展负责人向记者表示。

根据淘宝提供的数据，今年

“6·18”期间，宠物消费各个品类

迎来全面增长，其中“猫狗烘焙

粮”成交额同比增长超 100%，

“猫宠雨衣”同比增长 166%，“猫

狗发饰”同比增长 214%。德勤

中国发布的《中国宠物食品行业

白皮书》显示，预计到2026年，中

国宠物食品市场规模将达 1140
亿元，其中宠物主粮、宠物营养

品、宠物零食的复合年增长率将

分别达到17%、15%和25%。

消费需求升级也体现在上

市公司的业绩上。近期，宠物行

业老玩家中宠股份发布的半年

报显示，该公司今年上半年实现

收入19.6亿元，同比增长14.1%，

实现归母净利润 1.4 亿元，同比

增长 48.1%。其中，该公司整体

毛利率同比提升了 3.33 个百分

点至28.98%，宠物主粮毛利率提

升幅度最大，同比提升 8.18个百

分点，达到35.84%。

宠物用品行业的消费需求

升级，则体现在人宠共生场景方

面。在今年的亚宠展上，不少公

司就将展区布置成“人宠共生美

好空间场景”。例如，天元宠物

拿下了本届亚宠展最大展位，面

积达到 480平方米，其展区策划

布置了“人宠生活美学+”生活置

景，展现了更高品质的人宠友好

共生理想生活的应用场景等。

新锐智能宠物用品品牌派

瑞格也是现场备受关注的宠物

用品厂商之一。派瑞格在本次

亚洲宠物展上展出了“智宠舱”

系列产品，因契合人宠共生概念

而备受专业观众关注。该系列

产品目前已迭代至 5.0 版本，集

新风除臭、加热、消毒杀菌、监控

互动等功能于一体，可广泛服务

于商场、宠物店、民宿酒店、公

园、社区/园区等场景。展会首

日，派瑞格“智宠舱”系列产品累

计订出 11000多台，订单金额接

近3000万元。

线上电商渠道
影响加深

基于消费者线上消费习惯影

响，宠物食品、宠物用品行业相关

公司大多数销售渠道主要放在线

上电商渠道。记者在现场发现，

今年以来企业对于线上电商渠道

依然保持较大比重的投入，但线

下用户互动体验活动也成为不少

宠物食品企业布局重点。

润合供应链集团选品中心

负责人、郝波宠业频道主理人郝

波表示，年轻宠物主逐渐形成

“内容平台深度种草，综合电商

平台短视频平台便捷购买，线下

门店互动体验”的购买流程。

“尽管占比略有下滑，但仍有

九成的宠物主认为综合电商是最

重要的线上购物渠道，持续引领

线上零售的发展。不过，随着短

视频平台、内容平台、外卖平台结

合自身平台特点持续综合化发

展，用户也在享受更多元化的线

上购物体验。”郝波指出。

据天风证券统计数据显示，

2023年，我国宠物主在购买主粮

时，有 80.6%会在传统线上平台

购买，除此之外直播平台崛起较

快，2023年在直播平台购买过宠

物主粮的比例较 2022年上升 6.3
个百分点。

“因为消费者的消费习惯就

是以线上为主，所以线上电商投

入是一定要重点布局的，但今年

我们会更注重用户沟通与运营，

更系统性地去做用户活动，将线

上与线下联动。今年我们正在

准备城市影响力计划，可能在上

海、北京、成都这类城市举办用

户活动，目的主要在于提高目标

用户群的美誉度跟忠诚度。”佩

蒂股份副总经理、佩蒂智创CEO
陈聂晗向记者表示。

差异化大单品思路
破解同质化问题

“整体看下来，今年亚宠展

上没有看到什么创新的产品，主

要也是因为国内宠物食品和宠

物用品本身的进入门槛较低，产

品端的创新全球范围内都已经

不再明显，不管是功能性宠物粮

食还是智能化宠物用品，该覆盖

的概念国内厂商基本都覆盖很

全面了。”一名参加亚宠展的专

业观众指出。

尽管宠物行业整体仍处于增

长态势，但产品同质化是行业一

直存在的问题，今年以来，宠物行

业有在同质化中内卷加剧的趋

势，如何破局一直是各家宠物食

品、用品厂商持续探索的课题。

业内人士指出，当前国内厂

商普遍从营销端、品牌端出发做

出差异化，例如，宠物食品行业

目前多借助短视频、KOL、图文种

草、直播电商等新型销售手法，

打造差异化大单品与品牌运营，

也正在成为未来宠物企业走出

差异化的思路。

“宠物用品行业的公司若要

跑出来，大单品是很重要的依托，

宠物喂食器、饮水机、猫砂盆都是

各家都能做的产品，如果不打造

一个有卖点的大单品的话，其实

很难在市场中杀出重围。”头部宠

物用品公司鸟语花香负责人一婉

对记者指出。在本次亚宠展上，

鸟语花香展示了今年新品神舟

C1·智能猫砂盆、小方M3Pro·智

能锁鲜喂食器、御风H4·智能高

速护理烘干箱等新品，这些新品

均在技术上进一步迭代升级。

京东超市宠物业务部总经

理刘露表示，宠物企业打造差异

化大单品需要三大要点，一是基

于精准数据决策工具，切准细分

市场差异化大单品落位，并对大

单品画像进行打磨，做出差异

化；二是以原料透明来解决用户

信任问题，与渠道共建用户信

任，以新品助推品牌成长；三是

高质量用户沉淀，最大化提升复

购，选择高质量、有复利的平台

共同打造极致用户体验，增强品

牌核心竞争力。

亚洲宠物展规模再创新高
行业呈现消费升级趋势


