
近日，由证券时报社主办的“2024中

国上市公司ESG发展交流会”在江苏昆山

举行。证券时报社常务副总编辑周一在致

辞中表示，作为实现绿色低碳转型的有力

抓手，ESG所倡导的经济繁荣、环境可持

续、社会公平的价值内核，与实现“双碳”重

要战略目标高度契合。落实ESG行动的

必要性、紧迫性得到了越来越多企业家和

投资者的认同和响应。

“上市公司作为中国资本市场的基

石、经济增长的中坚力量，积极践行ESG
理念，发挥先锋示范作用，责无旁贷。”周

一表示，近年来，随着国内ESG信披政策

逐步完善，越来越多的上市公司开始重

视ESG管理和实践。今年 4月，沪深北

交易所正式发布《上市公司可持续发展

报告指引》，引导和规范上市公司发布

ESG报告，填补了上市公司ESG信息披

露标准的空白。

数据显示，A股公司ESG信披透明度

正在持续提升。截至今年9月底，2211家

A股公司披露了2023年度ESG相关报告，

披露率达41.4%，创历史新高。464家上市

公司制定了“双碳”目标，1400多家上市公

司披露了温室气体减排数据，两项指标较

2020年都有大幅增长。ESG投资同样方

兴未艾，截至今年10月份，国内ESG基金

总数达到565只，总规模达到5350亿元，

近十年的复合增长率达到22.6%。

他说，双碳引路、向绿而行。ESG行

动向深、向实，生态美，产业兴，百姓富，国

家强，交织成神州大地的一幅幅壮美图景，

绿色越来越成为中国经济高质量发展的鲜

明底色。周一介绍，作为人民日报旗下的

主流财经媒体平台，证券时报持续关注上

市公司社会责任履行情况，并积极推动、大

力传播ESG实践的中国优秀案例，并将上

市公司价值评选体系进一步优化升级，评

出了中国上市公司ESG百强，表彰在ESG
实践方面主动作为成效突出的上市公司和

先锋人物，引导和推动上市公司贯彻落实

新发展理念，做ESG行动派、助力中国经济

高质量发展。

他表示，时代考卷，常考常新，走绿色

发展之路也绝非坦途。“我们一起走过千

山万水，未来仍需跋山涉水，同题共答包

括气候变化、生态环境保护在内的一系列

全球性问题，求得企业如何创造新价值，

地方经济如何可持续发展，人与自然如何

和谐共处的最优解。”他期待业界以发展

的“含绿量”提升增长的“含金量”，为构筑

生态美的美丽中国贡献智慧与力量。

证券时报社常务副总编辑周一：

上市公司积极践行
ESG理念责无旁贷

在“2024 中国上市公司 ESG 发展

交流会”上，中国银河证券 ESG 首席

分析师、国际 ESG 中心负责人马宗明

表示，ESG 是在中特估及中国式现代

化背景下，企业践行高质量发展重要

的微观抓手。ESG 信披载体正由社会

责任报告向 ESG 报告和可持续发展

报告转变。从已发布的 ESG 主题报

告结构来看，披露社会责任报告的上

市公司数量依然最多，但发布 ESG 报

告和可持续发展报告的公司数据增

势最为强劲。

“信息披露是企业获得金融支持的核

心，信息披露不仅仅是指财务绩效性指标

的信息披露，比如披露年报相关信息，也

包括非财务绩效性指标的信息披露。”马

宗明认为，非财务绩效性信息就是目前经

常提及的ESG相关议题，这些相关议题其

实并不会被纳入到平时传统的估值模型

体系当中，但随着我国法律法规的不断完

善，消费者需求的不断升级，以及媒体传

播力量的不断加大，也会迫使上市公司加

强ESG信息的相关披露。

他表示，关注非财务绩效信息的

利益相关方，包括上市公司本身，也包

括上市公司的员工、消费者。“因为消

费者也越来越愿意为有绿色溢价的产

品付费，上市公司本身也应该多关注

非财务绩效信息，关注物理风险的同

时，也要关注转型风险并寻找一些新

的业务机会点。”

马宗明还总结了当前 A 股上市公

司在ESG信披方面的几个特点。

根据行业分析，银行和非银金融

在 近 几 年 的 信 披 当 中 基 本 达 到 了

100%。从数量的角度，化工、医药、机

械设备、电子的披露数量比较高，但是

披露率相对较低。从规模视角来看，

万亿及以上市值规模的上市公司基本

上达到了 100%披露，呈现了明显的头

部特征；而市值小于 50 亿元的上市公

司，2023年的披露率为 19%，并呈现增

长趋势。从企业属性角度来讲，国有

企业的 ESG 信息披露率是最高的，根

据国务院国资委的口径达到了 100%
的披露，民企则相对较低。另外，分地

域来看，西部地区披露率比较高，东部

和中部地区的披露率相对低一点。

中国银河证券ESG首席分析师马宗明：

ESG是企业践行
高质量发展的重要微观抓手近 日 ，由 证 券 时 报 社 主 办 的

“2024 中国上市公司 ESG 发展交流

会”在江苏昆山举行。昆山市委常

委、常务副市长张峰在致辞中表示，

可持续发展已经成为全球最大共识

和共同的愿景，ESG 理念越来越受

到国际社会的关注，作为一项关注

企业环境影响、社会责任和公司治

理的投资策略，ESG 正逐步从金融

市场投资决策工具转变为推动企业

资产价值提升的引擎，并且成为企

业可持续发展的风向标。

张峰介绍，昆山作为工业重镇，

拥有制造业领域的 30 个工业领域，

覆 盖 了 战 略 性 新 兴 产 业 的 八 个 大

类，完备的产业配套体系，已成为昆

山高质量发展的最大底气。为抢抓

双碳发展的机遇，昆山从去年底开

始，着手建设长三角（昆山）国际低

碳产业创新园区，努力打造中国低

碳发展的国际合作先行区，长三角

绿色低碳产业发展的新高地和零碳

园区高质量建设的示范区。

今年 9 月 20 日，2024 年中国中

小 城 市 高 质 量 发 展 指 数 研 究 成 果

发 布 ，昆 山 连 续 20 年 位 居 百 强 县

市第一位，同时也获评绿色发展百

强 县 市 第 一 位 。 对 此 ，张 峰 表 示 ，

昆山将以此为新的起点，在服务国

家“ 双 碳 ”战 略 布 局 方 面 ，秉 持 标

杆 意 识 ，强 化 示 范 引 领 ，努 力 争 做

城市绿色低碳发展的技术创新者、

系统集成者、应用示范者和产业推

动者。

张峰表示，围绕健全基础支撑、

加快规划建设新型能源体系，昆山建

立健全了碳考核、行业碳管理、企业

碳管控、项目碳评估、产品碳足迹等

管理机制，并将进一步优化企业数据

的采集方式，更好激发企业的主体意

识责任，致力打造绿色供应链支持龙

头企业。

“目前，昆山拥有 48家上市公司，

在全国县级市中位居第二位，我们仍

将咬定青山不放松，把推动上市的步

伐作为昆山的重点工作之一。”张峰表

示，国内企业正全面开展绿色化改造，

进一步分享ESG管理能力，向善而行，

共同承担社会责任。昆山愿意与广大

企业家开展合作，共建绿色低碳产业

的赛道，共同探索高质量发展的新路

径，双向奔赴，相互成就。

昆山市委常委、常务副市长张峰：

更好激发企业主体意识责任
打造绿色供应链支持龙头企业

近日，由证券时报社主办的“2024中国

上市公司ESG发展交流会”在江苏昆山举

行。在交流会上，首都经济贸易大学工商

管理学院院长、中国ESG研究院院长柳学

信表示，ESG的实践充分考虑企业、政府、

员工、环境等多方利益相关者的需求和期

待，推动企业实现经济价值与社会价值的

双赢，为社会全体成员共同分享经济与社

会发展成果创造了条件。

他说，ESG是一种充分关注环境

(Environmental)、社 会 (Social) 和 治 理

(Governance)等非财务因素的可持续投

资范式和企业非财务信息披露框架体

系，是企业追求可持续发展的核心框架

和内在要求。企业披露ESG信息，有助

于提升企业的透明度和信誉，也有助于

投资者和公众更好地了解企业的ESG
表现。

当前，设定可持续发展目标的公

司比例在不断增加，2009年全球五百

强企业中仅有 30%的企业制定了碳排

放 目 标 ，而 这 一 比 例 在 2018 年 为

89%。毕马威统计的数据显示，2022
年，全球最大 250家企业中，96%发布

了ESG报告；各国最大 100家企业中，

79%发布了ESG报告。

“在当前环境下，20年后再看ESG，

它实际上已经成为界定企业未来发展的

范式，财务做得好，ESG也要做得好，否

则很难在未来竞争中生存下去。”柳学信

表示，作为我国经济的中坚力量，目前上

市公司已经成为积极践行ESG理念的先

锋和表率。

他提出，对于中国的企业而言，在

践行ESG理念时，一定要重视企业的宗

旨是什么。“目前，很多企业是基于环保

组织的压力，基于国际组织的倡议来做

ESG，希望将来企业即便别人不要求，仍

然表现出一个非常好的道德，促进自己

的发展，促进社会的发展，这才是我们

企业应该思考的问题。”他说。

“ESG是我国经济社会高质量发展

的有力抓手，也是我国参与全球经济

治理的重要阵地。”柳学信还建议，ESG
作为国际通用语言，要利用国际语言

讲述中国故事，善用国际通行规则，实

现制度创新的对外开放战略，利用ESG
实现中国的战略目标，在环境、社会、

治理三个维度中体现中国国情的重要

性议题，实现国际规则体系的中国化。

中国ESG研究院院长柳学信：

ESG是我国参与
全球经济治理的重要阵地

推动企业践行ESG理念 书写绿色发展新篇章

市值管理是当前资本市场的热

门话题，在第十八届中国上市公司价

值论坛上，多家上市公司负责人围绕

上市公司价值塑造与市值管理，进行

了一场精彩纷呈的“头脑风暴”。

“做好市值管理，首先要做到合

规，然后再进行不同方式的市值管

理。”微芯生物董事长鲁先平表示，对

于微芯生物而言，让公司的创新药覆

盖到全球的患者，才能真正创造出更

大价值，这也是未来公司市值管理的

重要方向。

“酒香也怕巷子深。”丸美股份

董事长孙怀庆认为，要做好市值管

理 ，除 了 要 深 挖 护 城 河 ，在 研 发 方

面提升核心竞争力，还应该积极地

与投资者沟通，积极向市场传递公

司 所 取 得 的 成 绩 ，要 两 手 都 要 硬 ，

才是真正比较合格的市值管理者。

“市值管理不是市值永远往上

走，与企业价值匹配就是好的市值管

理。”硅宝科技董事长王有治认为，只

要把公司经营业绩做好、创新产品做

好，那么公司的价值迟早会体现在公

司的市值中。在他看来，公司的价值

应该体现在长期价值，而不是一时的

股价或市值，“当然我们也要加强跟

投资者的沟通。”

在力生制药董事长张平看来，合

理的分红是市值管理的重要方式之

一。作为国有中华老字号企业，公司

从上市以来，累计分红超过 11 亿元，

而且根据公司的经营情况，分红力度

也在加大。他指出，力生制药近年来

对市值管理越来越重视，也采取了方

方面面的措施，内部也在探讨如何讲

好历史故事、品牌故事、产品故事。

“投资者信任你，消费者信任你，企业

的价值就可能得到提升。”他说。

“市值是公司价值的表观体现，

但不能被市值牵着鼻子走，还是要

一步一个脚印、稳步前进。”普门科

技总经理胡明龙表示，市值管理首

先要坚持价值创造，以公司所在的

医疗器械行业为例，价值创造来自

不断的自主研发，以满足客户对产

品品质的要求，“只要做到了，公司

自然能在市场里分到更多蛋糕。”

企业大咖“头脑风暴”：价值塑造是市值管理的根基

A10

（本版撰文：证券时报记者陈澄）

主编:苏龙飞 编辑:唐国亮 美编:彭春霞
2024年11月7日 星期四 Tel:(0755)83509452


