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证券时报记者 康殷

中国快递业再迎里程碑。截至 4月 11日，

今年全国快递业务量突破500亿件，较去年提前

18天，消费市场韧性与经济活力尽显。

在这背后，一场“无人革命”正悄然重塑物

流行业。

从乡村坑洼小路到城市楼宇巷陌，无人配

送车的商用时代正在加速到来。菜鸟、顺丰等

巨头竞速布局，九识智能、新石器等创新企业也

强势入局。然而，路权、用户信任与场景碎片化

等阻碍，仍是横亘在“最后一公里”前的现实

关卡。

当无人车从“尝鲜”变为“刚需”，或将彻底

改写中国物流的基因。

无人配送车商用时代加速到来——

“小包裹”尽显消费市场“大活力”
快递业务量“超速”破500亿件

企业持续投入外，近年来，政府在无人配送

领域出台了一系列政策，旨在推动无人配送行

业的发展。今年3月，国家发改委组建国家创业

投资引导基金，旨在发展低空经济、无人驾驶相

结合的物流新模式。

根据国家邮政局数据，截至 2024年快递物

流无人车规模化应用已累计超过 6000 台，为

100多个细分场景的用户交付了上亿件订单，

全行业日均配送量显著增加。标志着无人配

送车开始从“试点示范”，正式向“规模应用”阶

段迈进。

不过，无人配送的发展也面临着一些挑战

和问题，包括路权的获得，客户和用户使用习惯

的培养。应用场景上，当前条件下无人配送车

可以完成从网点到小区的配送任务，但从小区

到家，还存在大量非标准化情境，仍需进一步梳

理和完善。

据了解，当前各地都处于试点阶段，路权政

策尚不明朗，大部分无人配送车仅限小范围道

路运行。无人配送车是否能够获得广泛的机动

车道、非机动车道或人行道路权，将会极大地影

响其使用的范围。

经过多年发展，路权问题已经得到一定程

度的解决。目前新石器物流无人车已经陆续

拿到北上广苏、杭州、无锡、成都等 90多个城市

的路权；九识智能在 100 多个市县、菜鸟在 30
多个片区取得路权，是前几年获批路权总数的

三倍多。

另外在使用习惯的培养上，部分客户担心

无人车配送的安全性问题，包括车辆碰撞、货物

丢失或损坏等，担心无人车配送过程中会泄露

个人隐私信息，以及无人车配送的服务质量无

法与人工配送相媲美。

对此，王春娟建议，通过媒体宣传、现场演

示等方式，向消费者和物流企业客户展示无人

车配送的安全性能和技术优势。通过智能调度

系统优化配送路线和配送时间，提高配送准确

性和及时性。

“还要建立完善的售后服务体系，及时响

应客户反馈和投诉。在特定区域和特定场景

下，开展无人车配送的试点示范项目，逐步积

累经验和口碑，提高消费者和物流企业客户对

无人车配送的接受度。”王春娟表示。

“我们判断随着技术迭代、政策的规范，

尤其制造成本的降低，当无人车的投入回报

周期从现在的 3 年缩短到 1 到 2 年，会吸引更

多的客户开始使用无人车配送。”菜鸟前述负

责人表示。

全面推广仍有挑战

商业价值上，无人配送车切中行业痛点，解

决最后1至5公里的货件运输和配送。

根据招商证券测算，如果以全国快递物流

网点数量为基础，无人配送车的市场空间大约

为4680亿元；如果以全国小区数量为基础，无人

配送车的市场空间大约在 5460亿元到 7280亿

元之间，市场空间巨大。

目前无人车的发展是随着市场的发展而

来。菜鸟无人车相关负责人告诉记者，目前能

观察到两大场景有较强的无人车需求，一个是

县乡的共配体系，另一个正在发展的场景是城

市配送场景。

在县乡的共配体系，很多区域都在进行类

似的整合，多品牌的经济型快递在县域乡镇被

整合进入一个共同配送体系。整合之后，整体

单量提升，便于使用自动化设备进行分拣，提升

效率，再结合无人车配送到末端的代收点。

无人车在这种场景下使用具备两个优势，

一个是对共配体系的经营者来说，无人车可以

降低配送成本。“以我们在浙江瓶窑镇一名客户

的经历来看，他使用了30多台无人车，运输成本

降低约为 30%，三年可以实现回本。”前述菜鸟

无人车负责人表示。

另一个优势是对于末端代收点的管理和劳

动者来说，降低了包裹上架的压力。因为以往

用厢式货车运输的时候，通常一批次会送达一

千到两千个包裹，代收点要逐一扫描上架方便

消费者前来领取，上架压力非常大。

前述负责人介绍，使用无人车之后，单车次

包裹在500个左右，进行多频次的配送，降低末端

代收点集中上架的压力。“我们认为，尤其是在乡

镇场景，以往由于距离远，导致配送成本高昂。

但乡镇场景和城市场景相比，不用爬楼，只要送

达门口。随着无人车新车型的上市，通过高载重

量，新的形态，下一阶段有可能会实现在乡村的

送村入户，彻底改善目前的乡村配送难题。”

在城市配送场景，零售场景的运输费用一

直居高不下。零售连锁行业包含正在兴起的零

食店、便利店、药店等，通常的模式是在城市有

一个大仓，由门店自主选择进货补货。菜鸟与

合肥一家零售商开展了合作，该品牌在整个合

肥区域有超过400家门店。

从试运营来看，一方面是对仓配运营体系

来说，运输费的节降效果很明显，至少降本

10%；另一方面同样是对于门店运营者来说，以

往总部出于成本考虑要求门店的补货订货量至

少要达到300件，压货更多、资金投入更大，到货

后卸货压力很大。尤其是该类场景中门店的运

营者通常都是女性，卸货问题会困扰门店。使

用无人车之后，可以小量多批次订货，资金成本

更低，卸货压力也降低了。

“前期的试点中，并没有强制要求门店选择

无人车送货，但使用过无人车之后，所有的门店

在后续使用中均自主选择无人车配送。”前述负

责人介绍。

除了物流配送外，无人车更多的商业价值

也待发掘。王春娟举例，无人车可根据消费者

的需求提供定制化的配送服务，如特定时间、特

定地点的配送等。又如，利用无人配送车的车

身和配送箱等空间进行广告推广，为广告主提

供3新的营销渠道。

“针对偏远地区、恶劣天气等特殊场景下的

配送需求，企业可以开发专门的无人配送车解

决方案。并将无人配送车纳入智能交通系统，

实现与公共交通、步行等出行方式的无缝衔接

和协同优化。”王春娟表示。

商用场景加速落地

今年以来，一系列促消费政策落地显效，消

费市场总体呈现平稳增长态势，带动了快递市

场规模的持续扩增。

作为农产品上行的重要渠道，邮政、快递企

业因地制宜完善县、乡、村三级寄递物流网络节

点建设，打出快递进村的“组合拳”。近日，一名

湖南网友拍摄到了无人车在乡村道路上运行的

画面。其实，这辆无人车由湖南当地的一家县

域快递共配中心运营，有效解决了乡村快递配

送成本高的问题。

菜鸟方面告诉证券时报记者，此前通过布

局AI+物流，面向县域快递共配中心推出了“自

动化分拣+无人车”解决方案，提升县域快递分

拣和配送的效率，降低运营成本。针对乡村路

况复杂的情况，菜鸟研发的车辆和自动驾驶系

统能够较好地适应乡村场景。

除了乡镇场景，更多快递企业在城市布局。

最新年报显示，顺丰速运在全国范围内已

投入超 800台无人车，重点投放于苏州、杭州等

电商消费旺盛的城市。顺丰速运无人车可完成

封闭园区内最后一公里配送、楼宇最后100米配

送、网点至下级站点最后三公里配送，以及分拨

中心到网点的线路运输。

除快递企业自研产品外，更多创新企业投

入到无人配送车的产业中。

据悉，九识智能拥有可成熟规模化商业应

用的 L4级自动驾驶全栈自研技术。目前超千

台九识智能无人城配车，已经在过百个城市中

投入运营，累计送单量超过1亿单。今年初宣布

获得10亿元融资的新石器，到2024年年底已落

地超 2000台无人配送车，计划今年全国部署超

过1万台。

此外，京东、美团、毫末智行等企业的无人

配送车产品也已商用上路。

无人配送车在技术能力、成本经济、商业价

值方面已经满足商业化要求。中国物流学会特

约研究员王春娟告诉证券时报记者，传感器、芯

片、激光雷达等硬件是无人配送车成本的重要

组成部分。通过零部件的国产化替代，可以降

低采购成本，提高供应链的稳定性。随着生产

规模的扩大，无人配送车的生产成本可以进一

步降低。

众多企业入局提速
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图为菜鸟无人配送车。 受访公司/供图

证券时报记者 范璐媛

深圳华强（000062）4月 14日晚间发布

业绩预增公告，今年一季度公司预计实现

归母净利润 0.96亿元至 1.15亿元，同比增

长 68%至 100%，预计实现扣非净利润 0.85
亿元至 1.02亿元，同比增长 55%至 85%，基

本每股收益盈利0.09元/股至0.11元/股。

对于业绩大幅增长的原因，深圳华强

表示，一是公司持续顺应国产替代趋势，加

大国产半导体品牌的推广力度，报告期内，

中国本土产品线的销售收入增长成为公司

收入增长的主要来源；二是报告期内，电子

元器件行业景气度继续回升，行业供需逐

步趋于平衡。公司积极拓展技术分销等增

值服务的范围，提升服务附加值，提振部分

业务的毛利率、深挖高毛利产品线的潜力，

业务的整体毛利率水平较上年同期保持平

稳；三是华强科创广场项目自 2024年启动

招商以来，总体出租率已稳居深圳福田区

前列，项目业绩稳健提升。

深圳华强深耕电子元器件产业，在电

子元器件交易领域和电子元器件交易服务

领域均已确立本土龙头地位。

近期，公司公告表示，本次美国加征关

税对公司经营的直接影响很小。在采购

端，公司代理分销的美国产品线数量占比

小，原产于美国的 SKU数量极少（不到 100
个），对应的采购金额占公司采购总额的比

例仅约 0.2%。在销售端，公司目前合作的

客户基本都是国内客户，2024年公司出口

业务金额占公司收入总额的比例约为 2%，

且基本上没有出口至美国的业务。

面对外部环境的不确定性，深圳华强

表示将继续积极把握国产替代等确定性机

遇，持续探索布局海外市场，提升产业链价

值和地位。

4月 14日，深圳华强股价收于涨停板，

连续两日涨停收盘后，公司最新股价 25.51
元/股，最新市值 267亿元。龙虎榜数据显

示多路资金博弈激烈，买入端，深股通专

用、开源证券西安太华路、机构专用、华林

证券北京分公司和国盛证券宁波天童南路

上榜，合计买入1.93亿元。

卖出端，深股通专用、华鑫证券上海红

宝石路、华鑫证券上海分公司、东莞证券南

京分公司和国投证券西安朱雀大街上榜，

合计卖出 1.65亿元，这五家机构同时也是

上周五深圳华强龙虎榜买入席位前五名。

其中，卖二、卖三和卖四分别为知名游资

“炒股养家”“量化打板”和“玉兰路”的专用

席位。

深圳华强预计一季度
净利增长68%至100%

证券时报记者 李映泉

4月14日晚间，瑞可达(688800)发布2024
年年报，期内实现营收 24.1亿元，同比增长

55.3%；净利润1.75亿元，同比增长28.1%；扣

非净利润1.63亿元，同比增长32.2%。公司拟

每10股派息3.5元并转增3股。

其中，公司 2024 年第四季度营收为

8.25亿元，同比增长 60.4%；净利润为 6931
万元，同比增长 69.1%；扣非归母净利润为

6347万元，同比增长71.1%。

瑞可达是专业从事连接器产品的研

发、生产、销售和服务的国家专精特新“小

巨人”企业，主要产品包括连接器、连接器

组件和模块等系列，是同时具备光、电、微

波、流体、数据连接器产品研发和生产能力

的企业之一。

2024年，瑞可达营收增加主要是新能

源汽车、储能、工业机器人、轨道交通、工业

控制、汽车自动驾驶及基站通信领域渗透

率进一步提高，销量不断增加，同时公司海

外墨西哥及美国工厂产能持续爬坡，海外

市场份额不断提升。随着公司连接器产品

应用领域不断拓展，人形机器人、低空飞行

器、医疗、服务器及数据中心领域新项目等

进入试产及量产阶段的项目滚动增多。

报告期内，公司多项技术、产品取得新

突破。如液冷超充技术产品开发完成并实

现量产；医疗内窥镜完成自主开发，并于当

年实现客户小批量供货；逐步布局AI领域

高速铜缆连接产品，设计开发AEC等高速

产品；新能源汽车超充连接器TSOK系列开

发完成，并实行批量供货；针对人形机器人

领域的连接器和线束开发完成，并成功与

行业的头部客户进行合作；针对服务器液

冷的UQD连接器开发完成。

在年报中，瑞可达突出了连接器在新兴

领域的增长潜力。在通信领域，随着 5G网

络建设、云计算、物联网、数据中心、高级辅

助驾驶、6G网络预研的发展，将推动通信连

接器技术面向高频段、模块化、小型化、高速

传输、低成本等方向推进，板对板射频连接

器、高速背板连接器、I/O连接器、光模块连接

器等通信连接器未来将有巨大的市场需

求。此外，AI服务器会配备更多的GPU加速

卡、更大的内存容量、更快的网络接口以及

更多的电源等，这也导致系统内部连接数量

增多，连接器的需求量也随之上升。

而在机器人领域，连接器是机器人传

递电力、信号、数据的“桥梁”，是机器人稳

定运行的重要元器件。机器人高速高频通

信的要求以及小型化、微型化的要求，使得

机器人连接器需要重新设计，未来有望和

线缆整合，带动单连接器价值量显著提升。

瑞可达2024年净利增长28.1%
人形机器人领域产品开发完成

证券时报记者 赵黎昀

停牌近一周后，北自科技(603082)披露

了并购苏州穗柯智能科技有限公司（下称

“穗柯智能”）100%股份的预案，公司股票明

起复牌。

据公告，北自科技拟通过发行股份及

支付现金的方式向 5名交易对方购买穗柯

智能100%股权，同时拟向不超过35名特定

投资者发行股份募集配套资金。本次交易

募集配套资金拟用于支付本次交易现金对

价、中介机构费用及相关税费、补充流动资

金等。

穗柯智能是一家专注于智能物流系统

和装备的高新技术企业，总部坐落在苏州高

新区，主要从事智能物流系统和装备的研

发、设计、制造与集成业务，主要产品包括自

动化立体仓库和堆垛机等。通过为客户提

供定制化的智能物流系统和装备，使客户实

现物料出入库、存储、无人输送与搬运、生

产、分拣与拣选、配送、生产上下料、数据分

析等物流输送流程的自动化、信息化和智能

化，能够有效提升客户物流及仓储的效率和

准确性、节约人力成本、减少土地占用。

公告称，标的公司智能物流系统业务

覆盖新能源、电子电气、铸造、医药等众多

领域，客户包括合盛硅业、国电南瑞、国药

控股、应流股份等行业龙头企业。凭借良

好的产品质量和交付能力，标的公司自产

的重要物流装备堆垛机已成功服务包括北

自科技在内的多家智能物流系统集成商。

在技术创新优势方面，穗柯智能自创

立以来始终将研发和技术创新作为发展原

生动力，已具备较强的技术研发和产品创

新能力，形成了丰富的技术成果，拥有国家

高新技术企业、国家级科技型中小企业、江

苏省专精特新中小企业、江苏省工程技术

研究中心、苏州市瞪羚企业、苏州市企业技

术中心等多项荣誉。截至 2024年年末，该

公司已取得专利 33项，软件著作权 42项，

涵盖堆垛机、WMS软件、WCS软件等领域。

对于本次并购，北自科技表示，本次交

易前，上市公司主要从事智能物流系统的

研发、设计、制造与集成业务，基于自主开

发的物流装备、控制和软件系统，为客户提

供从规划设计、装备定制、控制和软件系统

开发、安装调试、系统集成到客户培训的

“交钥匙”一站式服务，是一家智能物流系

统解决方案供应商。

本次交易系智能物流系统行业内的产

业并购，不仅可通过整合双方的技术能力

和市场渠道，发挥协同效应，进一步拓展上

市公司下游应用场景，扩大业务规模和市

场影响力；也可通过提升智能物流装备的

生产制造能力，实现降本增效，进一步提高

上市公司核心竞争力。

北自科技拟非公开发行
收购穗柯智能100%股权


