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股价翻倍基金霸屏
创新药否极泰来

截至 5月 30日，荣昌生物、三生制药的股价

自年初以来已经大涨超200%，三生国健、科兴制

药、益方生物-U等多只创新药股价翻倍，回调了

四年之久的创新药主题基金也大幅回血，多只产

品年内涨幅超50%。

A3 基金

证券时报记者 江聃

今年端午假期恰逢“六一”国际儿童节，多

个旅游平台数据显示，在“龙舟经济”“亲子经

济”推动下，老百姓出游趣味性需求大增，有效

拉动城市周边吃喝玩乐消费市场。同时，“3小

时航行圈”出入境游呈现出双向火热的态势。

“中国游”在免签政策助力下持续圈粉天下客。

中国交通运输部数据显示，端午节假期期

间，预计全社会跨区域人员流动量累计6.57亿

人次，日均2.19亿人次，同比增长3.0%。

“今年端午假期的特别之处在于和‘六一’

儿童节重叠，这就使得我们的出行计划更多地

考虑了孩子的喜好。”6月 2日傍晚，刚刚从北

京市延庆区回到市区的贾女士对证券时报记

者表示，延庆有很多露营营地，这个假期又推

出了适合小孩子的新活动项目，因此成为了一

家人的出游首选。

携程数据显示，端午假期，成交金额前 50
的景区中，家庭亲子类景区占比近90%，亲子订

单占整体旅游订单的25%。途牛数据显示，从

目的地看，上海、北京、三亚、珠海、广州、南京、

杭州、成都、重庆、苏州等目的地备受亲子家庭

青睐。相关目的地的主题公园、动植物园、文

博场馆等成为亲子家庭端午出游的热门选择。

餐饮、游乐项目方面，美团数据显示，端午

假期前两天，儿童餐、两大一小套餐订单量同

比增长 64%，“儿童乐园游乐场”“户外儿童乐

园”团购订单量较上周增长 30%，“亲子写真”

“亲子DIY手工”“亲子采摘”等新玩法也较平

时周末增长了45%。

飞猪发布的《2025端午假期出游快报》显

示，端午假期人均旅游消费继续增长，其中包

含门票、露营、包车游等在内的“轻度假”型商

品人均消费同比增长8.8%。

这个假期，“3小时航行圈”出入境游异军

突起。携程平台上，出境游热门目的地前五依

次为日本、中国香港、韩国、泰国、马来西亚，均

在“3小时航行圈”内。入境游主要客源国/地区

也集中在“3小时航行圈”内，分别为中国香港、

韩国、泰国、马来西亚、新加坡。携程平台数据

显示，端午节入境游订单同比增长近九成。

初夏怡人的天气让不少海外游客选择在

端午假期来到中国开启一次大自然疗愈之

旅。热门景区中，除环球影城与上海迪士尼乐

园外，还包括多处自然风光类景区，如九寨沟、

张家界国家森林公园、天门山国家森林公园和

黄龙风景名胜区等。平台数据显示，假期入境

游景区门票成交金额同比增长超1.5倍。

近日，中方决定再次扩大免签国家范围，自

2025年6月1日起至2026年5月31日，巴西、阿

根廷、智利、秘鲁、乌拉圭5国持普通护照人员

来华经商、旅游观光、探亲访友、交流访问、过境

不超过30天，可免办签证入境。中方免签政策

首次拓展到拉美和加勒比地区国家，适用单方

面免签政策来华国家扩展至43个。

端午“六一”双节联动“中国游”圈粉天下客

吴少龙/制表（更多报道见A2版)

时报数说

创业板指发布15周年：
长“大”了，变“新”了

证券时报记者 秦燕玲

6月 2日，商务部新闻发言人就美方有关

言论答记者问时指出，对于美方无端指责，中

方坚决拒绝。敦促美方与中方共同维护日内

瓦经贸会谈共识，推动中美经贸关系健康、稳

定、可持续发展。

商务部新闻发言人指出，中方已注意到近

期美方不断有消息称，中方违反中美日内瓦经

贸会谈共识。

“5 月 12 日，中美双方发布《中美日内瓦

经贸会谈联合声明》后，中方按照联合声明达

成的共识，取消或暂停了针对美‘对等关税’

采取的相关关税和非关税措施。中方本着负

责任的态度，认真对待、严格落实、积极维护

日内瓦经贸会谈共识。中方维护权益是坚定

的，落实共识是诚信的。”该发言人表示，反观

美方，在日内瓦经贸会谈后，陆续新增出台多

项对华歧视性限制措施，包括发布AI芯片出

口管制指南、停止对华芯片设计软件（EDA）
销售、宣布撤销中国留学生签证等。这些做

法严重违背两国元首 1月 17日通话共识，严

重破坏日内瓦经贸会谈既有共识，严重损害

中方正当权益。美单方面不断挑起新的经贸

摩擦，加剧双边经贸关系的不确定性、不稳定

性，不仅不反思自身，反而倒打一耙，无端指

责中方违反共识，这严重背离事实。中方坚

决拒绝无理指责。

商务部新闻发言人表示，《中美日内瓦经

贸会谈联合声明》是双方在相互尊重、平等协

商原则下达成的重要共识，成果来之不易。我

们敦促美方与中方相向而行，立即纠正有关错

误做法，共同维护日内瓦经贸会谈共识，推动

中美经贸关系健康、稳定、可持续发展。如美

方一意孤行，继续损害中方利益，中方将继续

坚决采取有力措施，维护自身正当权益。

商务部回应美方无端指责：

敦促美方与中方相向而行 共同维护日内瓦经贸会谈共识

时报观察

近期，多家车企相继宣

布大幅降价，掀起 2025 年汽

车市场的又一轮价格战。面

对这一局面，中国汽车工业

协会紧急发布倡议，呼吁企

业停止“内卷式”价格战，工

信部亦作出类似表态。

从经济学角度看，价格

战 是 一 种 典 型 的“ 囚 徒 困

境”。尽管车企都明白，长期

低价竞争会削弱行业整体盈

利能力，但为了短期市场份

额，仍不得不降价跟进。但如

果降价成为行业普遍行为，

消费者会逐渐形成持币观望

心态，进一步加剧市场萎缩，

最终所有参与者都将陷入低

利润、低研发投入、低产品竞

争力的恶性循环。

这 种 困 境 并 非 没 有 先

例。上世纪90年代，中国家电

行业曾爆发惨烈的价格战，

若干头部品牌通过大幅降价

抢占市场，短期内销量激增，

但最终导致全行业利润率暴

跌，许多企业因资金链断裂

而倒闭。同样，摩托车行业在

2000 年左右的价格混战，使

得原本技术领先的企业被迫

缩减研发投入，出口竞争力

减弱。这些教训表明，过度打

价格消耗战的市场策略，最

终损害的是整个产业的可持

续发展能力。

中汽协和工信部的发声

是重要信号，但还需配套监

管措施，如加强反不正当竞

争执法、设定合理定价指导

区间等。头部企业自身的约

束和担当也至关重要。正如

中汽协在倡议中所言，优势

企业不应垄断市场，挤压其他主体生存空间。

当前，中国汽车产业正处于从“量变”到

“质变”的关键阶段，价格战或许能带来短期销

量增长，但长远来看，它透支的是行业的创新

力、品牌的溢价能力和消费者的信任。

中国新能源汽车产业的崛起，依靠的是

一大批具有前瞻眼光的龙头车企的坚定投

入、持续研发。在当前激烈的竞争环境下，行

业整体亟须跳出“囚徒困境”，继续保持这种

对市场、对产业未来趋势的前瞻性、敏锐性，

将目光放长远。这既是产业担当，也是责任

所在。
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证券时报记者 孙璐璐 秦燕玲

2015年6月22日，原银监会发布《关于促进

民营银行发展的指导意见》（下称《意见》），提

出积极鼓励符合条件的民营企业依法发起设

立民营银行。从2014年底首家民营银行正式

开业至今，民营银行群体已走过第一个十年，

截至2024年底资产总规模突破2.1万亿元。

在经历开业最初几年的快速发展后，近

两三年来，民营银行群体的内部分化日趋显

著。即便是头部银行，也同样面临着有效融

资需求不振、净息差不断收窄、资产质量承

压的挑战。

展望下一个十年，部分受访民营银行人士

喊出“先稳住，活下去”，也有民营银行正驶向

从零售金融向产业金融转型的发展快车道。

无论各家境况有何不同，这个群体仍希望发挥

民营资本敢闯敢试的优势，在风险可控的范围

内，通过优化差异化监管、松绑限制性政策要

求等方式，为中国银行业的改革探索扮演“急

先锋”的角色。

争得一席立足地

“引进民间资本设立民营银行，在传统的

银行经营领域中没有任何优势，一开始就必须

寻求差异化、特色化发展，打造出具有鲜明自

身特色的金融产品，才能在市场中争得一席之

地。”时任银监会主席尚福林在2015年出席国

新办新闻发布会解读《意见》时明确指出。

以数字技术驱动、服务中小微弱群体，既

是民营银行过去十年发展历程中的鲜明标识，

也是其探索出的差异化经营路径。

“如果让我来给19家民营银行分类，我会

分成三类。”南方地区一家民营银行高管对证

券时报记者表示，第一类是纯数字化经营，从

前端获客到中后端的贷款审批、贷后管理完全

线上化；第二类是深耕属地化经营，扎根当地，

依托股东背景特点开展业务；第三类则是定位

不清晰，业务介于前两者中间，有点像助贷业

务的资金提供方。

上述民营银行高管表示，第一类银行在过

去十年的数字金融探索方面，特别是围绕零售

金融数字化、小微金融数字化探索方面，都在行

业里起到了引领示范作用。

“中国大量的金融机构在过去十年是以第

一类民营银行的数字化建设为蓝本进行自身

转型的。”上述民营银行高管称，第二类民营银

行虽然不见得在数字化建设方面有很强的探

索、示范效应，但因为扎根当地，也走出了自己

的特色化发展之路。 下转A2版>>

民营银行十年：走到十字路口 重塑功能定位

6月2日，在武汉市蔡甸区花博汇景区，游客观看机器人表演。
当日，“世界机器人嘉年华”活动在武汉花博汇景区举行。本次活动以近百台机器人为表演核心，机器人乐队、机器宠物、化妆机器人等陆续亮

相，游客可以近距离与机器人接触，感受科技赋能文化与生活的魅力。 新华社记者 杜子璇/摄

险资第三轮举牌潮进行时：
追捧高股息资产扫货银行股

险资 2024年以来再掀举牌潮，至今热度未

减。截至 5月底，7家保险公司今年共举牌了 15
次，不仅超过2023年全年举牌量，也超过2024年

前9个月举牌量。

A4 机构

外贸大省发力“转内销”
江苏加快推进内外贸一体化

今年一季度，江苏货物贸易出口 9049.9 亿

元，增长 9.6%。江苏正在主动求变，积极探索出

口转内销新路径，加快推进内外贸一体化，帮助

外贸企业打开国内市场。

A5 公司

切入人形机器人智造新赛道
浙江汽配企业打开成长新空间

在长三角腹地，一场由车企与汽车零部件企业

主导的产业升级，正在如火如荼地进行。在产业集

群效应影响与政策引导下，渐江传统汽车零部件企

业争相切入人形机器人制造，甚至研发环节。

A6 公司

“世界机器人嘉年华”在武汉举行


