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证券时报记者 王小伟

民航局新规对于无 3C认证或召回批次的

充电宝禁飞事件仍在发酵中。

截至 6月 29日，深圳罗马仕科技和安克创

新等企业已宣布召回的充电宝产品合计超百万

台，背后原因直指“电芯”和“原材料”问题。市

场普遍认为，充电宝安全问题已从行业内部溢

出至公共领域。

多位受访人士都将这次事件的发酵归因于

“行业内卷”。近年来，充电宝售价屡探新低，价

格“内卷”埋下安全隐患。业内人士认为，这次

危机将带来行业洗牌，一些企业可能会直接离

开“牌桌”。

“这次危机可以视为充电宝行业从无序‘内

卷’跨向品质竞争的一个分水岭，安全将从市场

卖点变为行业底线。”真锂研究院创始人墨柯接

受证券时报记者采访时表示。

民航局充电宝“3C禁令”发酵：
倒逼行业安全升级 相关方火速应对

危机之下，充电宝厂商火速变阵。

从公开资料来看，安克创新已终止与涉事电

芯供应商合作，并与宁德时代旗下宁德新能源签

署合作协议；倍思自查未使用风险批次电芯；有

公司积极寻求与亿纬锂能等知名电芯厂商合作。

前述产业链人士对记者表示，这样做也需

要代价。从其经验推演，新合作方成本至少比

此前高出20%，这将推高终端售价。

“未来充电宝行业将呈现新趋势：技术门槛

提升，快充、高能量密度等技术成为核心竞争

力；价格体系重构，合规产品均价或回升至合理

区间。”前述人士认为。

连锁反应仍在继续。以机场为例，民航局

宣布航班禁带无 3C标识充电宝之后，上海、深

圳、厦门等多地机场宣布提供免费暂存服务。

以深圳机场为例，明确为不合规充电宝提供7天

暂存服务。工作人员将为旅客开具回执单，旅

客需在暂存时限范围内凭回执单领取，逾期将

视为自弃处理。

此外市场普遍关心的是，民航之后，铁路部

门会否跟进。记者6月29日致电12306，得到的

回应是“没有接到新通知”。

不过前述接近民航局的人士表示，高铁领

域可能会成为下一个监管重点。“充电宝安全风

险具有普遍性，不排除相关部门评估安全管控

措施延伸的可能。”他说。

渠道端也在快速调整。记者最新获悉，罗

马仕在淘宝、京东等平台下架了相关产品，而头

部品牌充电宝则出现销量增加。

也有些商户看到了新的“市场机会”。记者在

拼多多等平台看到，含有“CCC贴纸”“3C贴纸”等

标签的充电宝“衍生品”已然上架，有些商家还以

“装饰贴纸”等为名规避平台审核。如何查处伪造

认证标识等行为，将是监管面临的新课题。

另外，针对充电宝的政策会否影响到相机、

无人机等产品的备用电池，也开始受到关注。

前述接近民航局的人士对记者表示：“截至目

前，没有影响，新规不涉及其他设备电池。”

对此，墨柯对证券时报记者表示，无人机等

产品中的电池质量相对更好，因为成品价值高，

电池在总成本中占比不高，且行业目前还没有

出现过明显的电芯品质问题。

相关方火速应对

墨柯曾深度调研过多家充电宝产业链企

业。他对证券时报记者提到了一种“最有可能

的逻辑”——充电宝行业竞争越发激烈，为了压

缩成本，个别电芯企业以次充好。“这与无序的

‘内卷’竞争有关。为了压缩成本，厂商冒险使

用一些更便宜的、含有杂质的正极材料，这样就

会导致电芯更容易过热，进而造成电芯产品不

合格。这样虽然节约了成本，但也挑战了安全

底线。”墨柯说。

有产业链人士对记者表示，无论是充电宝

召回，还是厂商宣布与相关电芯供应商终止合

作，抑或是多品牌 3C认证被暂停，背后都与低

价“内卷”有扯不断的关系。“行业中，确有不少

品牌为了压缩成本，外包生产并使用低价电芯、

简化隔膜结构，削弱了产品的安全冗余。”他说。

真锂研究院数据显示，一枚安全可靠的优

质电芯成本在 40元以上。对于充电宝企业来

说，电路板、外壳、封装等都是成本，一个充电宝

的基础物料清单成本通常在 60元上方，加上研

发、营销、物流、渠道费用等，充电宝的售价理应

更高。

但是，记者在某主流电商平台上看到，一款

“罗马仕 20000mAh 22.5W快充充电宝”的价格

仅为69元，2021年其日常售价还在140元左右，

4年时间，同一产品的市场售价腰斩。

过度“内卷”和无序价格战，正在反噬行业。

“这次危机之下，牵涉其中的电芯（代工）

企业的市场信任度将会骤降，涉及的充电宝企

业大概率也会‘丢掉半条命’。”墨柯表示。他

提醒：“其他充电宝企业需要引以为戒，采购电

芯的时候，不能无限制地压价了，否则会把品

牌毁掉。这对于行业来说是好事——会使行

业变得更加规范，会让安全从市场卖点变为行

业底线。”

前述产业链人士也对记者表示，未来缺乏

全流程品控能力的品牌将面临更大的淘汰风

险，守住行业安全底线将要求供应链增加透明

度，如此一来，充电宝行业有望从无序“内卷”转

向品质竞争。

低价竞争酿苦果

日前，民航局发布紧急通知，自 6 月 28 日

起，禁止旅客携带没有3C标识、3C标识不清晰、

被召回型号或批次的充电宝乘坐境内航班。

北京某位接近民航局的人士对记者介绍，

此番查验，实际上起源于充电宝锂电池的安全

问题。“有旅客携带的充电宝等锂电池产品曾在

飞机上起火冒烟。”他说。

近年来，飞机上充电宝起火事件时有发

生。最典型的是韩国釜山航空一架A321飞机

在地面运行时起火，最后造成人员受伤和飞机

烧毁。韩国交通部称，充电宝短路自燃起火，或

为釜山航空客机发生火灾的原因。不久后，韩

国交通部下发新规定，航班飞行过程中充电宝

及电子烟禁止放入客舱行李架上，且在客舱内

不能进行充电操作。

民航新规之前，多家头部品牌充电宝厂家

因电芯存在安全风险，对多批次产品实施召回，

国家市场监管总局撤销或暂停了多个充电宝及

电池芯厂家3C认证证书。

我国自 2023年 8月 1日起开始对锂离子电

池、移动电源等产品实施强制性认证（3C认证），

根据规定，2024年8月1日后，未获得3C认证的

产品将不得生产、销售或进口。在此之前生产

的移动电源，很多没有 3C认证，因而不能被带

上飞机。

“目前市面上和消费者手中的充电宝，有相当

数量未取得3C认证，这些依然可以在家中使用。

而强制认证会引发新的增量需求，这对于行业来

说是好事。”前述接近民航局的人士对记者表示。

对于召回的原因，多指向电芯原材料问

题。其中有企业方表示，原材料问题导致部分

产品在长时间使用时隔膜绝缘可能失效，存在

产品过热甚至燃烧的安全隐患。

大量产品未获3C认证

证券时报记者 张一帆

经过接近三个月的筹划，成都先导

(688222)在 6月 29日宣布终止重大资产重

组计划，各方未能就核心条款达成一致。

成都先导表示，自与交易对方确立交易

意向以来，公司积极组织交易各方推进本次

交易。鉴于交易各方未能就交易方案、交易

价格、交易对方范围、业绩承诺等核心条款

达成一致，交易各方一致同意终止本次交易

事项。

根据此前披露的方案，成都先导原计

划收购南京海纳医药科技股份有限公司

（下称“海纳医药”）约 65%的股权。经初步

测算，交易预计构成重大资产重组情形。

围绕这笔收购，各方在 3月 31日签署

《股权收购意向书》，随后成都先导聘请中

介机构对海纳医药展开尽调，组织各相关

方就本次交易方案进行论证商讨，与交易

各方就交易方案、交易价格、交易对方范

围、业绩承诺等事项进行多轮谈判沟通。

“目前，公司生产经营正常，各项业务稳

步推进中。未来公司将继续围绕既定的战

略目标有序开展各项经营管理工作，在合适

的时机与条件下积极寻求更多的发展机会，

持续提升公司经营业绩。”成都先导强调。

成立于 2001年的海纳医药，是一家专

注于改良型创新药以及高端仿制药领域的

医药研发企业。此前，海纳医药曾有谋求

独立 IPO的计划。从彼时披露的招股书来

看，2022年、2023年上半年，海纳医药分别

实现营业收入 2.71亿元、2.26亿元，归母净

利润分别为6801.77万元、7318.21万元。

从对海纳医药的收购意向，可以看出

成都先导当下寻求产业链延伸、收入结构

平衡以及正向现金流的经营思路。

在业务层面，目前成都先导的自研管

线HG146已推进至临床二期阶段。通过收

购海纳医药，成都先导可将其业务范围从

上游的新药发现拓展至下游的药学研究、

临床研究、生物检测等。

在财务指标方面，成都先导自成立以来

超过80%的收入源自海外市场，而海纳医药

则在国内市场深耕多年，服务对象涵盖众多

国内大型药企，并已构建起多层次的客户基

础。同时，其在药学服务以及医药CDMO（合

同研发生产组织）领域建立了稳定客户基

础，也意味着收入及盈利稳定性较高。

“此次收购是通过资源整合、市场拓展

和风险对冲，实现公司战略短期与长期的

平衡发展。”成都先导方面曾这样概括收购

海纳医药对公司的价值。

成都先导终止收购海纳医药
将积极寻求更多发展机会

证券时报记者 赵黎昀

在近期披露部分董事、高管职务调整消息

后，6月29日晚间中国稀土(000831)公告，针对有

网民发布公司部分非独立董事和高级管理人员

职务变动方面的不实信息予以澄清说明，以避免

相关不实信息对社会各界和投资者造成误导。

中国稀土表示，经公司核查，并向实际控制

人中国稀土集团有限公司（下称“中国稀土集

团”）确认，近期公司部分非独立董事和高级管

理人员因工作原因辞任，公司董事会已同步补

选了相关高级管理人员，并根据股东提名提请

股东会补选非独立董事。公司根据相关法律法

规和《公司章程》的有关规定及时履行了补选程

序，并对外披露。

本次部分非独立董事和高级管理人员调整

系公司和中国稀土集团根据工作需要，为优化

公司治理结构、提升管理效能，严格按制度及监

管规定开展的正常人事安排，程序合规透明，相

关人员职务调整后仍在中国稀土集团其他岗位

任职。当前，公司的生产经营平稳有序，未因董

事和高级管理人员变动调整产生影响。

6月 29日，中国稀土集团官方微信公众号

也发布声明，称“对于任何试图通过传播不实信

息、误导公众、扰乱市场秩序的行为，中国稀土

集团保留追究其法律责任的权利。希望广大网

友自觉抵制谣言，共同营造清朗网络空间，维护

良好市场秩序”。

此前在 6月 23日晚间，中国稀土曾同时披

露了多项公司董事、高管变动公告。其中，中国

稀土收到闫绳健提交的书面辞职报告，其因工

作原因，提请辞去公司总经理职务，辞职后继续

担任公司党委书记、董事等职务。公司 23日审

议通过了《关于聘任公司总经理的议案》，同意

聘任梅毅为公司总经理。同时，中国稀土收到

副总经理贾江涛提交的书面辞职报告，其因工

作原因，提请辞去公司副总经理职务。公司 23
日审议通过了《关于聘任公司副总经理的议

案》，同意聘任徐建新为公司副总经理。

此外，中国稀土还收到非独立董事杨国安、

董贤庭、郭惠浒提交的书面辞职报告。杨国安因

工作原因申请辞去公司第九届董事会董事长、董

事以及其在董事会各专门委员会的相关职务，董

贤庭、郭惠浒因工作原因申请辞去公司第九届董

事会董事以及其在董事会各专门委员会的相关

职务。辞职后，杨国安、董贤庭、郭惠浒均不在公

司担任任何职务。公司23日审议通过了《关于补

选非独立董事的议案》，同意推选郭良金、梅毅、

杨文意为公司第九届董事会非独立董事候选人。

中国稀土集团于 2021年 12月 23日在江西

省赣州市成立，是由中国铝业集团有限公司、中

国五矿集团有限公司、赣州稀土集团有限公司

所属稀土资产重组整合，并引入中国钢研科技

集团有限公司、中国有研科技集团有限公司两

家科技型企业组建而成，是国务院国资委直接

监管的股权多元化中央企业，旗下拥有中国稀

土、广晟有色(600259)两家上市公司。

中国稀土：生产经营未受人员变动影响

时报财经图库/供图

证券时报记者 张一帆

在控制权可能发生变化的背景下，6月

29日，飞马国际(002210)宣布计划将《关于

业绩承诺实现情况的议案》原封不动再次

提交股东大会审议。这份业绩承诺由飞马

国际现在的大股东作出，涉及补偿金额超4
亿元，在上个月底刚被股东大会否决。

据飞马国际方面介绍，《关于业绩承诺

实现情况的议案》此前未获通过，公司董事

会认真研究并重新审阅上述议案内容，认

为上述议案有助于公司督促重整投资人严

格按照所作承诺及时向公司补足业绩承诺

差额，有利于保障和维护公司与中小股东

的利益，于是再次提交股东大会审议。

这则《关于业绩承诺实现情况的议案》

涉及金额达 4.37亿元，作出业绩承诺的是

飞马国际目前的大股东新增鼎。新增鼎从

属新希望投资集团，实际控制人是刘永

好。值得注意的是，飞马国际重新提交股

东大会审议《关于业绩承诺实现情况的议

案》，不涉及对原议案的补充、调整。

回顾新增鼎以参与重整的方式控股飞

马国际的经历，当时重整投资人新增鼎承

诺，2022年、2023年、2024年归属于飞马国

际所有者的净利润合计不低于 5.7 亿元。

若未达到前述标准，新增鼎将在 2024年年

度报告公布后3个月内，向飞马国际以现金

或其他证监会认可的方式予以补足。

然而3年过去，飞马国际累计实现归母

净利润仅 1.33亿元，触发业绩差额补足义

务。《关于业绩承诺实现情况的议案》介绍，

经飞马国际与新增鼎确认，新增鼎应向飞

马国际补足业绩承诺差额为 4.37亿元。新

增鼎也在议案中表示，将严格遵守所作出

的承诺，在飞马国际披露 2024年年度报告

后3个月内向公司补足业绩承诺差额。

这则本应利好中小股东，且经过股东

大会审议通过后即可实施的业绩补偿方

案，却成为飞马国际 2024年年度股东大会

的多个议案当中，唯一未获通过的议案。

在新增鼎回避该议案表决的前提下，该

议案表决同意4827万股，占出席本次股东会

有效表决权股份总数的43.8%；反对6154万

股，占出席本次股东会中小股东有效表决权

股份总数的55.9%，导致表决未通过。合计

来看，参与该议案表决的股东股份数量合计

仅占飞马国际总股本的约4%。

对于此次议案未通过的原因，投资者社

区中的股民众说纷纭、莫衷一是，飞马国际相

关负责人在回应媒体时也模糊表示，在与投

反对票的股东进行联系，了解他们的想法。

值得注意的是，如今又有新的变量出

现在飞马国际身上——公司实际控制人或

将发生变更。飞马国际 6月 23日公告，新

希望投资集团与漳州高新区高鑫创业投资

合伙企业（有限合伙）（下称“投资方”）等签

订投资意向协议，约定投资方对新增鼎或

公司进行投资，确保最终投资方持有新增

鼎不少于66.89%的股权。投资方为漳州高

新技术产业开发区管委会财政局旗下企

业，总持股比例约超93%。

飞马国际控制权变更在即
再推大股东业绩补偿方案上会

证券时报记者 艾斯惕

小米YU7以3分钟大定破20万台的战

绩，创造了汽车行业新纪录，再次验证了其

新车发布模式的成功。这种“先期提高价

格预期—发布时强调高成本—突然较低价

引爆”的“三级跳”魔术，打造了现象级的营

销教程，同时也让小米站在了商业成功与

责任强化的十字路口。

小米汽车狂热的背后，一些“负效应”潜

伏。比如，近期YU7订单溢价转让事件引发市

场热议，有些订单转让价格甚至高达数万元。

“黄牛”现象并非小米汽车所独有。数年

前，苹果新机发售，众多消费者争相购买首批机

型，但由于货源紧张，市场供不应求之下，“黄牛”

们携带现货在店外等候，一时成为街头焦点。

类似现象的出现，往往都是因为市场

需求量大而供给量不足。以小米汽车为

例，一方面交付节奏缓慢，另一方面雷军亲

自下场营销、订单火爆，这种供需落差为

“黄牛”活跃提供了条件。

“二级市场”的出现，以及一些“黄牛骗

局”潜行其间，加剧了市场的复杂性。结果

是，消费者增加了交易成本，正常的市场秩

序受到了影响。有迹象表明，制造端企业已

经意识到相关问题，比如，苹果此前取消了

特定期限的免费换新政策，小米YU7更新所

有订单预计交付周期等，不过均收效不大。

要告别“黄牛”侵扰，还需多方联动，构

建多重防线，除了消费者教育、平台监管强

化，品牌策略优化也是重要手段。对于小

米来说，审视供需管理问题、堵住销售规则

漏洞都是值得尝试的方式。例如，推进提

升产能、加速交付，生产排期信息等应该更

加透明；再比如，对高频、异常订单行为精

准识别，对异常订单及时反馈等。

数月前，小米汽车智能驾驶遭遇拷问

时，就已经暴露“小米式营销”被流量反噬

的可能。从YU7发布模式来看，这种营销

范式短期内不会改变。但任何厂家都应该

对消费者负责，维护良好的市场秩序。如

何从流量狂欢切换到责任担当模式，是小

米值得思考的新课题。毕竟，安全与责任，

都远比“热搜体质”更珍贵。

小米汽车应从“流量狂欢”模式
切换到“责任担当”模式


