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证券时报记者 李小平

浙江绍兴有“三缸”，即酒缸、酱缸

和染缸，其中酒缸，指的是“黄酒”。背

靠着上千年的酿造史，绍兴黄酒已成中

国黄酒的“金名片”，拥有古越龙山、会

稽山、女儿红、状元红、沈永和等系列知

名品牌。

我国黄酒，曾有过灿烂的历史。但

是，随着白酒、啤酒、红酒等兴起，黄酒市

场不断受到挤压，并最终沦落为区域性的

小众酒种。因此，过去几十年来，黄酒企

业一直想“跨江过河”，突破区域性的市场

限制，但收效甚微。

不过，绍兴黄酒在振兴的路上没有止

步。近来，会稽山和古越龙山的一些变革

和创新，引起资本市场密切关注。与之相

应的是，黄酒类上市公司的市值也水涨船

高。其中，今年二季度，会稽山一度凭借

高达 150%的涨幅，在市值上超越传统龙

头古越龙山。而在近期股价的调整中，古

越龙山因表现更为稳健，重回行业榜首，

二者最新市值不相上下。

千年“国粹”拥抱创新
“黄酒一哥”争夺正酣
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沉寂已久的黄酒类上市公司，正在受

到越来越多投资者的关注。

“最近，希望来公司调研的机构投资

者实在太多，完全接待不过来。”6 月 23
日，古越龙山相关负责人对证券时报记

者称，“以往，黄酒类上市公司在资本市

场属于稳健型，增长动力不足，所以不太

受到资金喜欢。但是，现在的黄酒行业

正在发生一些变化。因此，关注的人也

多了起来。”

无独有偶，会稽山也备受投资者青

睐。公司相关负责人对记者称：“最近

非常繁忙，如果不是因为出差，天天都

有投资者要来调研。行业确实发生了

一些变化，引起了部分资金的关注。”

黄酒源于中国，是世界三大发酵酒

之一，堪称“国粹”。我国早在商周时

期，就有黄酒的文献记载，距今已经有

3000多年的历史。大家耳熟能详的“女

儿红”，就是历史上知名的黄酒品牌。

至今，绍兴一带的民众，还有储备“女儿

红”的习俗。

目前，我国黄酒主要分为江浙流

派、客家流派与湖北流派，黄酒行业产

销高度集中于江浙沪地区，约占全国八

成。其中，浙江绍兴是黄酒的核心产

区，其凭借得天独厚的自然环境、优质

的水源以及悠久的酿造传统，成为黄酒

产业的集聚地。

黄酒行业在A股市场有三家上市公

司——古越龙山、会稽山和金枫酒业，

其中，古越龙山与会稽山均位于浙江绍

兴，金枫酒业位于上海。2024 年，上述

三家公司的营业收入分别为 19.36 亿

元、16.31 亿元和 5.78 亿元；归母净利润

分 别 为 2.06 亿 元 、1.96 亿 元 和 576.14
万元。

过去一个月来，伴随着市场关注度

的提升，上述三家黄酒上市公司的股价

走势，明显强于酒类板块上市公司的整

体走势。其中，两家黄酒龙头古越龙山

和会稽山，市值一度双双突破百亿大关。

值得一提的是，从 2024年的营收、净

利润排序，古越龙山位于黄酒行业的首

位，会稽山排名第二。但是，黄酒行业正

在发生的变化，引爆了资本市场的追逐。

近期，黄酒“市值一哥”多次易位。

5 月 22 日晚，古越龙山抛出 2 亿—3
亿元的回购计划。而在此次回购前夕，即

5月21日，会稽山的市值罕见地超越古越

龙山。古越龙山也凭借此次回购，于 5月

23日重回黄酒“市值一哥”。

不过，黄酒的“市值一哥”将花落谁

家，目前尚难断言。

今年二季度以来，会稽山的市值一度

冲高至 128亿元，最大涨幅超过 150%；古

越龙山市值高点为 107亿元，最大涨幅约

50%。随着近期 A 股市场的调整，两家

公司的股价均有所回落。截至 6月 30日

收盘，古越龙山市值为 99.45 亿元，会稽

山市值为 95.46 亿元。二者的市值相差

甚微。

“一哥”之争
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黄酒板块之所以受到市场热捧，与两

家公司系列变革和创新不无关系。今年

的“618”中，会稽山和古越龙山的表现，没

有辜负市场期待。

数据显示，今年“618”，会稽山“爽酒”

全网 GMV（商品交易总额）突破 5000 万

元，同比增长400%，会稽山官方旗舰店在

抖音商城排行榜《品牌黄酒米酒店铺榜之

热销榜》排名第一；古越龙山全品类全网

GMV实现超5000万元，在京东黄酒、养生

酒、果酒品牌销售榜位居第二，京东优秀

店铺黄酒店铺榜的第一、第二名，均为古

越龙山。

“非常满意！符合年初制定的销售预

期。”对于今年“618”战绩，会稽山相关负

责人对记者称，“比销售额更重要的是，我

们让市场对黄酒有了一种全新的认识。”

上述所言的“爽酒”，即会稽山的气泡

黄酒“一日一熏”，这是会稽山在“年轻化”

战略之下，推出的重要黄酒创新产品，首

创了气泡黄酒品类，于2023年8月份正式

上线。

气泡黄酒“一日一熏”是有别于传统

黄酒的创新产品，8度酒精度，口感酷似啤

酒，而又有黄酒的酸甜。在去年“618”期

间，初级版的气泡黄酒“一日一熏”，就曾

在市场上小火了一把，实现了三天破千万

元的成绩。

为了备战今年的“618”，会稽山又对

“一日一熏”进行了一轮酒体、包装和口味

的全新升级。因此，今年呈现给消费者

的，不仅是全新的易拉罐包装，还有柠檬

味和荔枝味两款新品。

“黄酒需要实现年轻化！通过‘爽酒’

的破圈，我们让更多的年轻人，认识了黄

酒。”会稽山上述负责人称，长期以来，黄

酒受制于市场边缘化，且模式传统，消费

人群以 40岁及以上为主，而会稽山的“一

日一熏”恰恰相反，将定位锁定在年轻消

费群体身上。

今年“618”会稽山“爽酒”销售数据显

示，35岁以下消费者占比 70%，其中 18—
24岁占比 10%，而 40岁以上的只占 14%，

女性消费者的比例也在增长，说明“爽酒”

的用户不同于传统黄酒，是更年轻化、女

性占比更高的群体。

同时，从地域分布上，除了浙江、江苏

之外，山东、广东也进入消费者占比前五

的省份，四川进入了前十省份，这表明气

泡黄酒“一日一熏”突破了传统黄酒的地

域限制。此外，线上关注度的激增还带动

了线下销量上升，不得不说，会稽山的年

轻化营销，阶段性成果显著。

面对会稽山的“年轻化”战略，古越龙

山也不甘落后，按照“守正创新、开放开

拓”的思路，积极开拓白酒、果酒、露酒等

第二主业。

“今年‘618’期间，公司全品类 GMV
5000万元，主要来自创新类产品。”古越龙

山上述负责人对记者称，针对年轻化市场，

古越龙山推出的精酿黄啤，也于今年 5月

份上市，独一无二的“米麦双香”，给消费

者带来了全新的味觉享受，上市首月就实

现线下订单超1000万元。

年轻化战略初现成效
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除了创新黄酒品类，拥抱年轻人，古

越龙山和会稽山还不约而同聚焦高端化，

并将作为振兴黄酒的重要战略之一。

2025年3月31日，会稽山发布关于公

司部分重点产品提价的公告。次日，古越

龙山也发布提价公告，对旗下彩包花雕

（加饭）系列、清醇三年系列、部分坛酒、五

年陈、青花醉进行提价。

据了解，黄酒的主要原材料糯米，目

前价格高于白酒原料的高粱，但市场售价

方面，黄酒却远低于白酒。目前，市场上

主流的黄酒产品，价格长期徘徊在数十元

区间。离开江浙沪“包邮区”，甚至会被当

作烧菜的料酒使用。

近日记者在淘宝官方旗舰店内看到，

古越龙山门店销量最高的是三年花雕酒

500ml*2瓶装，到手价 23.87元，每瓶约 12
元，已售3万+；会稽山销量最高的是五年

花雕酒 500ml*1瓶装，到手价 23.75元，已

售4万+。十几元、二十几元的花雕酒，依

然是销量担当，这也反映出黄酒的大众消

费根基。

如何推进黄酒的高端化？上述两家

黄酒企业在原材料、工艺、标准等方面持

续发力。

比如说，为了对标高端白酒的飞天

茅台，会稽山基于历史上大书法家王羲

之在绍兴兰亭的典故，在 2024年上市了

会稽山·兰亭，采用限定原料、限定工艺、

限定大师、限定储藏、限定年份等，提升

高端属性；古越龙山重点打造的高端品

牌“国酿 1959”，源于 1959年绍兴黄酒成

为新中国国宴用酒，通过限量陈酿、东方

美学设计及科技革新，重塑黄酒的价值

标杆。

“白酒有国宴酒，黄酒也有。我们希

望通过高端化的黄酒，在市场起到价格锚

的作用，让大家认识到黄酒并非是廉价的

佐料酒。”对于黄酒的高端化，会稽山相关

负责人给出了自己的理解。

据了解，为了推进黄酒的高端化，

两家公司在品牌端和渠道端做了不少

的工作。比如，古越龙山通过开展多

种定制高端品鉴、“名酒进名企”等活

动，培育高端消费和圈层营销；会稽山

通过打造“兰亭雅宴”“兰亭雅集”“兰

亭雅鉴”等专属文化 IP，持续提升品牌

价值。

从高端化的成效来看，2024年，会稽

山中高档黄酒收入达 10.65亿元，同比增

长31.29%；毛利率为61.57%，较上年增加

6.8个百分点。古越龙山2024年中高档黄

酒收入为 13.98 亿元，同比增长 12.47%；

毛利率为 44.32%，较上年减少 0.37 个百

分点。

值得一提的是，在高端化路上表现逊

色的古越龙山，今年一季度业绩说明会上

遭到投资者拷问。对此，公司方面表示，

今年，公司将聚焦产品优化调整、高端技

术引领，落实控量保价政策，凸显产品高

端稀缺性；腰部发力，优化市场布局，推动

高接受度产品在重点区域表现；攻坚青花

醉系列，5月底前停止其网上销售，发挥线

下积极作用。

大力推进高端化
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“其实，很多东西原来也有，最大变化

在于人。人的变化，随之而来引发了一系

列变化。”对于黄酒行业新变化的缘由，会

稽山相关负责人对记者说。

上述所言的“人变了”，即会稽山2022
年末控股股东由精功集团变更为中建信

浙江公司。2023年2月，会稽山新实控人

方朝阳，成为公司新任董事长，同时聘任

杨刚为会稽山总经理。

出生绍兴的方朝阳，是浙商知名企业

家，他实际控制着精工钢构、精工科技、会

稽山三家A股上市公司。杨刚曾在“床垫

第一股”喜临门先后担任副总裁兼董事会

秘书、总裁。

“管理团队变了，会有一些新的思

路。年轻化、高端化战略，就是实控人变

更以后，公司新管理团队提出的发展战

略。”会稽山上述负责人说，“围绕着这些

战略实施，就需要作出一系列的变革和

调整。比如人才引进，仅仅销售人员，原

来也就 150 人左右，现在已经增加至约

600人。”

“古越龙山是绍兴国资控股，拥有深

厚的品牌底蕴，为了响应绍兴黄酒产业振

兴的发展规划，也在积极探路。但受制于

国有体制的束缚，公司在市场策略的灵活

性方面，还有进一步提升的空间。”业内人

士举例称，黄酒的年轻化、高端化，离不开

市场推广，需要各种广告营销加持，国企

决策层级较多，过程相对复杂，这在一定

程度上影响了企业的快速响应和市场适

应能力。

从 2024年的数据来看，不论是市场

推广，还是研发投入，相比古越龙山，会稽

山的确显得更为激进。

数据显示，古越龙山 2024年销售费

用为 2.52亿元，仅比 2023年的 2.47亿元

同比增加约 2%，而在广告及业务宣传费

用方面，古越龙山 2024年只花费 5722万

元，比2023年甚至减少了约1700万元。

相反，会稽山 2024年销售费用高达

3.32亿元，较其2023年的2.07亿元同比增

加了 60.25%，在广告宣传促销费用方面，

会稽山 2024年耗资 1.62亿元，较 2023年

的8078.86万元实现翻倍。

研发费用方面，古越龙山 2024年为

3020.1万元，同比增长7.03%；会稽山2024
年为 6955.67 万元，同比增长 124.53%。

会稽山大幅增长的研发费用，主要系研发

项目数量增加及项目投入力度加大等

所致。

据此不难理解，在 2024年和今年一

季度，会稽山的业绩增速，为何明显高于

古越龙山。

“产业资本的入局，不仅让会稽山

焕然一新，也激发了沉寂已久的黄酒行

业，行业的系列创新和变革，让市场对

黄酒有了全新的认识。”业内人士表示，

作为黄酒行业的领先企业，古越龙山和

会稽山各具特色，双方可以充分发挥各

自优势，给千年黄酒的复兴起到带动

作用。

“最大变化在于人”

证券时报记者 刘茜

6月 30日，武汉市今年第 12次土地拍卖结束，共成交 6宗

土地，成交总金额29.06亿元。

值得注意的是，经过106轮竞价，绿城以6.645亿元的价格

夺得汉口新兴街地块，成交楼面价 27920 元/平方米，溢价率

54.36%，创造武汉住宅成交楼面价历史纪录第二名。

中指研究院（华中）市场研究中心主任李国政表示，本次土

拍延续此前供需特征，主城区地块再次引发企业激烈争抢。

绿城竞得的P（2025）049号地块，位于江岸区中山大道与新

兴街交汇处（新兴街二、三期地块），占地18277平方米，为居住用

地。该地块起拍价为4.3亿元，起拍楼面价18088元/平方米，共

有14家国央企、民企参与。最终，武汉旭尚房地产开发有限公司

（绿城）经过106轮竞价，以6.645亿元拿下。这仅次于2020年11
月华润二七滨江地块创下的30558元/平方米最高纪录。

李国政表示，按照以需定供原则，武汉市今年优化土地供

给结构，重点加大优质地块出让，尤其是主城区低容积率的“小

而美”地块，总价可控，适合打造高品质改善性住房。如上述P
（2025）049号地块，位于汉口主城历史风貌区范围，容积率仅为

1.3，可以打造主城区老洋房产品，具有稀缺价值，因此得到企

业追捧。

此外，另一热门的P（2025）047号地块，位于武昌区武珞路与

梅苑路交汇处，占地26830平方米（其中住宅22830平方米，中小

学用地4000平方米），共有7家国央企参与竞拍。经过45轮竞

价，建发地产以12.2亿元拿下，溢价率22.42%，楼面价16055元/
平方米。这也是建发地产近两年拿下的第四个武昌中心地块。

记者注意到，整个上半年，武汉土拍市场上，优质地块频频

引发激烈争抢，此前青山区临江大道 014号和武昌区中山路

035号两宗地块溢价率分别达到 34.29%和 30.59%。李国政表

示，武汉楼市按照规划新政打造的项目供销两旺，激活了住房

需求释放，成功提升了企业投资信心，好房子建设已经成为推

动武汉房地产转型升级发展的关键所在。

武汉市住房和城市更新局的数据显示，今年5月武汉市新

建商品住房网签 83.42万平方米，环比增长 38.91%，同比上涨

21.32%。国家统计局公布的 70城房价指数显示，武汉新房价

格同比降幅连续7个月收窄，二手房同比降幅也收窄至7%，市

场呈现“量升价稳”态势。

从记者走访多个楼盘来看，武汉中心城区的部分改善型项

目因交通区位好、周边教育医疗等配套服务优，人气尤为旺盛，

市场反应热烈，开盘去化率达到80%以上。

李国政分析，武汉家庭住房置换周期普遍在 8年至 10年，

当前正值上一轮购房潮后的改善窗口期。特别是四代住宅的

高得房率和智能化设计，契合了住建部提出的“好房子”标准。

四代住宅也成为市场新宠。

从全国范围来看，据中指院监测数据，截至今年6月25日，

全国 300城宅地出让金同比增长 24.5%，成交面积下降约 7%。

其中，房企在一线城市投资布局积极，住宅用地推出、成交面积

同比均增长，出让金同比增幅达到 47%；二线城市中，杭州、成

都等城市土拍热度较高，是房企重点投资区域。

106轮竞价、溢价54.36%
武汉拍出楼面价历史第二高地块

证券时报记者 阮润生

长江存储母公司长江存储科技控股有限责任公司（以下简

称“长控集团”）工商信息日前更新，注册资本增加约 14.67亿

元，新增股东合计持股1.295%。证券时报记者获悉，本次新增

股东系长控集团员工持股平台。

工商信息显示，长控集团注册资本由 1118.1207亿元增加

至1132.7896亿元，变更日期为2025年6月26日。

同时，股东明细显示，本次新增股东包括武汉市智芯计划

一号企业管理合伙企业（有限合伙），该股东持股0.2295%，以及

武汉市智芯计划二号至六号企业管理合伙企业（有限合伙），各

持股0.2131%；六位新增股东合计持股1.295%（以下简称为“智

芯计划”），合计认缴146689.66万元。

穿透来看，新增股东采取了双层嵌套结构，其中，二号、三

号、四号、五号合伙企业的二级股东包括了合计24家合伙企业，

均以“智芯计划”命名，这些合伙企业顺位序号从六号排至三十

号；同时，武汉众智芯存科技有限公司担任上述合伙企业的执

行事务合伙人。

据证券时报记者了解，智芯计划系长控集团员工持股平

台，主要系公司高管与技术骨干持股。

作为长控集团旗下拟上市公司，新芯股份4月25日回复问

询函显示，2024年 6月 28日，长控集团召开股东会，通过《关于

与员工持股平台签署增资协议并修订公司章程的议案》，持股

平 台 拟 向 长 控 集 团 增 资 21.27 亿 元（占 注 册 资 本 总 额 的

1.295%），该员工持股计划正在筹备过程中。据此估算，长控集

团估值达到1642.5亿元。

长控集团估值曾在今年4月份揭晓过。养元饮品4月25日公

告显示，该公司控制的芜湖闻名泉泓投资管理合伙企业于2023年

12月投资长江存储科技控股有限责任公司，出资16亿元，持股占

比0.99%。据此推算，彼时长控集团估值约为1616.16亿元。

长控集团上层间接股东的出资结构较为多元。在4月回复

新芯股份上市审核问询中，长控集团认定为无实控人状态。最

新工商信息显示，本轮员工持股平台入股后，长控集团股东数

量扩容至29家，老股东持股比例均被动稀释；从穿透股权关系

来看，除了地方国资，国家集成电路基金一期、二期，五大国有

银行，三大电信运营商，一些知名私募也纷纷现身，市北高新、

国脉文化、当虹科技、东方明珠等上市公司也出现在长控集团

间接股东中。

目前，长控集团旗下长江存储系国内重要的闪存原厂。根

据胡润研究院最新发布的《2025全球独角兽榜》，长江存储以

1600亿元估值首次登榜，成为半导体行业价值最高的新独角兽。

CFM 闪存市场最新数据显示，今年一季度全球 NAND
Flash市场规模下滑至130.1亿美元，国际企业依旧处于领先地

位，三星以28.9%的市场占有率居首。

长江存储母公司
获员工持股平台入股


