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证券时报记者 孙宪超

1978年，乘着改革开放的春风，辽宁省

海城市西柳镇从制售裤子起家，如今发展

成国内最大的专业裤装批发市场、东北最

大的服装批发市场、东北地区的第一个“全

国百强镇”，集中国棉服名镇、中国裤业名

镇、国家特色小镇等诸多称号于一身。

近日，证券时报记者前往西柳实地采

访时了解到，当地服装产业已经实现了全

产业链发展，年产裤子 3.5亿条、棉服 2.2
亿件，2024年市场交易额达到900.6亿元，

同比增长12%。

现阶段，西柳正在谋划提升硬件设

施，发力直播电商，力争到“十五五”末

期，交易额突破千亿元大关。

实探东北最大服装批发市场：
年交易额超900亿 销往120多个国家地区

行业的人培育成网红。

“目前，我们已经累计进行线上线下

300 余场次的培训，参训人员达 1.8 万人

次。为了加大本地区后备电商从业人员

的培育力量，园区内还成立了海业职业技

术培训学院，邀请专业讲师开展各类培训

活动。”西柳电商产业园管委会主任王海

峰说，园区针对不同销售需求打造了56个

直播间，为直播带货提供硬件支持。同

时，还与抖音、快手等直播平台深度合作，

为电商网红提供流量推送、数据分析、场

控指导等技术支撑。目前，每天在园区直

播的电商主播超过50人，日均成交量已经

突破3万单，交易额在300万元以上。

辽宁社会科学院产业经济研究所所

长姜瑞春表示，西柳镇拥有完整的服装产

业链，包括服装加工、面料供应、辅料供应

等，这使得电商销售能够快速响应市场需

求，提高供应链效率，西柳具备其他地方

不可比拟的加工速度。

另外，直播电商令西柳市场从传统的线

下销售模式转变为线上销售模式，使得销售

更加多元化和便捷。电商渠道的多元性和价

格透明性，使得商户无法再像以前那样占据

销售主动，但同时也为消费者提供了更多的

选择和便利。同时，西柳镇的生产成本和供

应链优势，使得其产品在电商平台上保持了

较高的性价比。例如，西柳镇的棉服平均价

格在120元左右，羽绒服的平均价格在180
元至280元之间，很符合电商的低价策略。

“电商的发展已经对西柳市场产生深

远的影响。”姜瑞春表示，电商的发展不仅

改变了西柳市场的销售模式，还优化了供

应链，提升了成本与价格的竞争力，并促

进了市场与产业的深度融合，为西柳镇的

经济发展注入了新的活力。

证券时报记者 陈澄

7月 1日，证券时报记者从江苏省发

改委获悉，江苏省战略性新兴基金集群产

业子基金管理机构推介会于近日收官，截

至6月30日，江苏省战新基金集群收到正

式申报的产业子基金超过 70只，规模达

180亿元的产业子基金已完成遴选决策流

程，“省级母基金—产业专项基金—产业

子基金”三层架构高效落地。

值得关注的是，刚刚落幕的这场推介

会，选在国内创投高地深圳举行。作为中国

特色社会主义先行示范区、粤港澳大湾区核

心引擎，深圳是改革开放的前沿阵地，汇聚

了前沿的投资理念和丰富的创新资源。

面向国内顶尖的管理机构全面推介，

江苏省战略性新兴产业基金集群收获满

满，既吸引深圳及全国优质头部投资机构

支持江苏新兴及未来产业发展，又搭建合

作桥梁，探讨耐心资本赋能企业高质量发

展的创新举措。

作为基金集群代表，南京、徐州、常

州、南通、盐城、扬州6个设区市基金发起

人和省沿海集团、省环保集团、省数据集

团 3家省属企业，基于自身资源禀赋与战

略定位，深入剖析基金发起人核心竞争

力、凸显产业生态特色，展示在资本运作、

产业赋能等方面的差异化优势。

从南京的“4+N产业基金集群”，到常州

的“10个先进制造业集群、28条重点产业

链”，再到省属企业在海洋产业、绿色环保、数

字经济等领域的战略布局，各产业专项基金

结合自身特色定位，系统性地展现了江苏省

战新基金集群多点开花、协同发展的特色。

在正式申报的产业子基金中，有规模

180亿元的产业子基金率先完成了遴选决

策流程，吸引国内多家知名机构参与。据

了解，目前，江苏省战新基金集群两批产

业专项基金共 36只、规模 914亿元，正在

高效推进投资运作中。

江苏省战新基金集群投资运作高效推进

2025 年上半年，港股市场延续 2024 年

的强劲态势，凭借良好的融资环境持续吸引

内地企业目光。其中，浙江企业表现尤为亮

眼，9 家浙企成功登陆港交所，以多元化产

业布局为资本市场注入新动能，展现出浙江

经济的蓬勃活力。

9家浙企成功赴港上市

上半年港股 IPO火热。据港交所数据，

2025年上半年港股共有42只新股上市，同比

增长 40%，融资总额创 2021年以来新高，超

越2024年全年的876亿港元。

从地域分布看，浙江成为上半年港股上

市企业最多的地区。Wind数据显示，浙企上

市数量达9家，较2024年同期增加7家；募资

金额方面，浙江企业 IPO募资合计144亿元，

仅次于福建，且同比增幅显著（2024年同期

仅10.16亿元），彰显浙江企业“走出去”的加

速态势。

就行业分布而言，上半年在港股上市的

浙江企业涵盖医疗、消费、制造业等多个领

域，展现出浙江企业多元化的发展态势。

具体来看，上半年赴港上市的 9家浙江企业

分别为脑动极光-B、新吉奥房车、古茗、绿

茶集团、派格生物医药-B、三花智控、圣贝

拉、曹操出行、泰德医药。

值得一提的是，今年 6 月以来，浙企

在港股上市的速度显著加快。三花智控、

曹操出行和圣贝拉三家公司，分别在 6 月

23 日、6 月 25 日和 6 月 26 日登陆港股。其

中，三花智控是全球热管理领域的隐形冠

军；吉利旗下出行平台曹操出行是目前港

股最大的出行平台；圣贝拉号称“月子界

爱马仕”。

符合香港市场“审美”

今年上半年在港股成功上市的浙江企

业，一定程度上反映了港股市场投资者的

“审美”。例如，在香港投资者看重的新消费

领域，出现了来自浙江台州的古茗。

2月 12日，古茗在港交所鸣锣上市，发

行价为 9.94港元/股，成为继奈雪的茶、茶百

道之后的“新茶饮第三股”。上市首日，古茗

开盘价为 10港元/股，市值一度超 230亿港

元。按 2023年的商品销售额（GMV）及截至

2023年 12月 31日的门店数量计，古茗是中

国最大的大众现制茶饮店品牌。2024年前9
个月，古茗的GMV达到 166亿元，较 2023年

同期增长20.4%。

中泰国际策略分析师颜招骏分析，港股

投资者喜爱具有品牌优势、稳定现金流和高

效运营能力的新消费企业。这些企业的营收及净利润保持高

速增长，受到广大机构及个人投资者欢迎，上市后公司股价表

现理想，出现了较大的赚钱效应。

今年以来，A股龙头企业来港上市成为新趋势。浙江绍

兴企业三花智控的上市，正是A股龙头企业加快赴港上市的

典型案例。

6月 23日，三花智控在港交所挂牌上市。三花智控是全

球最大的制冷空调控制元器件和领先的汽车热管理系统零

部件制造商。本次港股上市，三花智控全球发售股份总数为

4.14 亿股，发行价为每股 22.53 港元，筹资约 92 亿港元，发行

市值超 910亿港元。此次 IPO共引入 17家基石投资者，合计

认购约 5.62亿美元（约 44.12亿港元）。

德勤报告显示，目前有近 70家A股公司计划“A+H”上市，

今年已上市的宁德时代、恒瑞医药、海天味业、三花智控等行业

龙头的募资规模，占港交所上半年总集资额近 70%，成为新股

市场“压舱石”。

德勤中国资本市场服务部华东区上市业务合伙人鲍捷表

示，鼓励内地龙头企业来港上市、简化A股公司的申请上市程

序等，成为推动香港新股市场走强的动力。

连接境内外资源

今年上半年，港股 IPO融资额夺得全球第一。德勤中国资

本市场服务部近日发布的数据显示，今年上半年，港交所以

1021亿港元的 IPO融资额夺得全球第一，纳斯达克和纽交所紧

随其后，上交所和深交所分别排名第七、第八。

上半年港股市场表现亮眼，一方面缘自国际资金助

力，另一方面离不开内地与香港的政策支持和上市制度

优化措施。具体来看，内地监管机构支持符合条件的境

内企业依法依规赴境外上市，港交所持续优化上市条件

和审核流程、缩短问询周期，为内地企业赴港上市提供了

便利。

德勤中国华南区主管合伙人欧振兴指出，香港作为国际

金融中心，是全球资本配置中国资产的核心枢纽，而港股

IPO 市场通过连接境内外资源，为全球资本参与中国经济

转型升级提供了高效透明的对接平台，企业与资本实现

“双向奔赴”。

业内人士指出，从行业角度看，港股市场的国际化属性

可为企业提供直接支持。作为连接全球资本的重要平台，赴港

上市能有效助力企业拓展多元化海外融资渠道，加速全球化战

略布局和提升全球产业链协同效率。

2025 年下半年香港 IPO 市场有望继续保持热度。德勤

预计，2025 年港股 IPO 融资额有望达 2000 亿港元，主要集中

在科技、传媒及消费领域。欧振兴表示，目前香港有超过

170 宗正在处理的上市申请个案，预计 2025年香港新上市公

司达 80家。

证
券
时
报
记
者

聂
英
好

上
半
年
九
家
浙
企
登
陆
港
股
﹃
走
出
去
﹄
收
获
满
满

1

6月25日，记者来到位于辽宁省南部

的海城市西柳镇，看到街路两旁门市房上

挂的牌匾，不少写着“XX 裁剪工作室”

“XX 熨烫绣花工作室”“XX 线业商行”

“XX缝纫设备商行”“XX布业”……

“这些门市房代表了西柳的产业特

色。”有西柳当地人士向记者介绍，在西柳

镇，绝大多数人的职业都与服装有关。小

到纽扣、拉链，大到服装面料、缝纫设备，

在这里均可一站式购齐，一件服装从打版

到批量生产最快可以在两天内完成。

在中国西柳商贸城 B座 2楼的龙戈

尔裤业商行内，几位来自西安的客户正在

详细了解该商行自主设计、生产的最新款

男裤。“我们有自己的工厂和设计团队，目

前产品主要面向国内市场，走的是中高端

路线，年销售男裤 50万条左右。”龙戈尔

裤业商行负责人岳娟表示。

据了解，龙戈尔裤业商行的裤子款式

都是原创，并且新款较多，但是由于宣传

力度不够，品牌缺少终端市场认知度。“实

际上我们在行业内的名气比较大，很多国

内的大品牌主动上门寻求代工合作。”岳

娟说，“为了补齐短板，我们已经开始筹划

加大品牌宣传力度，有计划地进入国内大

型商场，同时有步骤地开拓国外市场。”

与龙戈尔裤业商行主营男裤有所不

同，海城市华诚制衣有限公司（简称“华诚

制衣”）主要生产女裤。“我们这家企业已

经成立21年，是从生产牛仔裤起家，其间

为了顺应时代的发展和不断变化的市场，

产品也在不断变化和升级。”华诚制衣总

经理金梁表示，公司年生产女裤 60万条

左右，目前以自产自销为主，同时也为一

些国内大品牌做代工贴牌。

金梁说，总结这些年的经验，市场并

不缺裤子，缺少的是款式时尚新颖、做工

精良的好裤子。基于这样的思路，华诚

制衣的产品路线偏中高端，金梁认为，低

端永远没有尽头，最终大概率会把品牌

做死。

历经 40余年的发展，西柳生产的商

品已经不局限于裤子。目前，西柳已形成

以裤装、棉服、大码女装、时尚女装为主打

产品的特色纺织服装产业集群。集群包

括西柳服装市场、西柳中国商贸城、国际

物流园和电商产业园等10个单体市场和

配套产业园区。摊位总数 2.6万个，从业

人员6万余人，最高日客流量达5万余人，

经营服装、面料、辅料等 40大类 2万余种

商品，辐射周边就业逾30万人，年产裤子

3.5亿条、棉服2.2亿件。

西柳服装集团党委副书记杨光介绍，

西柳生产的商品已经覆盖 120多个国家

和地区。截至 2024年 12月末，西柳市场

交易额900.6亿元，同比增长12%；市场货

物吞吐量114.7万吨，同比增长5%。

“未来，我们将持续着眼于融入国内

国际双循环，积极顺应市场需求，持续拓

展发展空间，扩大区域交流合作，推进集

群向商品品牌化、商城智能化、业态多元

化、贸易国际化提质升级。”杨光说。

特色服装产业集群
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最近几年，直播电商快速兴起，由于

西柳拥有完善的服装供应链条，因此成

为当地发展直播电商的重要优势。

侯爱诗是西柳当地的一名电商主

播，在抖音和拼多多上都有直播号，目前

以销售男装为主。随着直播业进入成熟

期，最近几年，侯爱诗又雇佣了几位主

播、招收了几位徒弟。

6月26日9时40分，侯爱诗来到直播

卖货的场地，开始整理货品。“目前是服

装销售的淡季，夏装到了清仓甩卖的末

期。8 月中旬将进入旺季，开始销售秋

装，我们从 8月初开始就要进行起号、测

版、测数据，提前为即将到来的销售旺季

做准备。”侯爱诗告诉记者。

今年 42 岁的吕哲是辽宁省盖州市

人，2010年来到西柳从事服装生意，在西

柳商贸城拥有销售服装和针织品的商

铺。2021年开始，吕哲进入直播电商行

业，目前在抖音、快手、拼多多等拥有多

个账号，直播售卖的商品涵盖男装、大码

女装等。

“我们每天都进行直播销售，好的时

候每天会有几百单，差的时候每天也有几

十单。我家现在是线上、线下‘两条腿走

路’，从最近两年的经营情况看，线上销量

明显强于线下。”吕哲表示，一款商品如果

成为爆款，很可能会令销售该商品的直播

电商在短时期内迅速赚到第一桶金，西柳

最近几年不时上演这样的故事。

记者在采访中了解到，在西柳镇，像

侯爱诗、吕哲这样从事直播电商的主播

已经超过万人，其中不乏粉丝数量过百

万的大主播。西柳 2024 年电商交易额

271亿元，同比增长23%。

现阶段，西柳正在加快发展直播电

商。西柳电商产业园为电商产业培育人

才，为西柳市场的商户们，以及待业青

年、应届毕业生、退役军人、失业人员等

提供专业化电商培训，把愿意从事电商

直播电商快速发展
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经过 40 余年的发展，西柳镇取得的

成绩有目共睹，但发展过程中存在的问

题同样不容忽视。辽宁超鹏服饰有限

公司总经理王同飞认为，西柳服装产业

有着辉煌的历史，目前已经进入到一个

提质增效的关键期。西柳服装城建于

1994 年，虽然在当时颇为先进，但是如

今内部设施已经老化，同现代化商业

综合体相比明显落后，亟待进行改造

升 级 ，以 适 应 现 代 商 贸 业 的 发 展

需求。

“西柳从事服装生产的企业众多，但

很大一部分还是以家庭作坊的方式运作，

制衣设备相对落后，仿制化现象颇为严

重，缺少自主设计能力。有关政府部门应

该尽快制定发展规划，投建数字化智能服

装工业园区，通过规范化运作，提升服装

生产企业的生产能力、生产效率和智能化

水平。”王同飞表示。

姜瑞春认为，辽宁省、海城市应该支

持建设西柳服装市场数字化商业综合体，

并将此项目纳入“十五五”规划，彻底解决

当前西柳市场基础设施老化严重、经营环

境较差、消防安全隐患待消除和市场停车

难等诸多现实问题。

姜瑞春建议有关部门对西柳市场集

群出台体系完善的招商引资政策，通过

“以商招商、产业链招商、供应链招商”等

多种招商形式，精准招引一批规模大、有

资质的全国名优纺织服装产业上游的优

质企业以及与产业发展相配套的关联行

业落户。

他还建议，政府层面应该牵头对接与

服装行业相关联的辽宁省内高等院校，推

进校企合作，组建设计师团队，助力服装

企业提升自主研发设计能力等，提高西柳

纺织服装产品核心竞争力。另外，有关政

府部门还可借助西柳国家级电子商务示

范基地优势，支持西柳发展跨境电商和网

红经济；推动西柳市场集群电子商务公共

服务设施建设，形成独具西柳特色的全国

知名网红打卡地。

多方建言谋升级

客户正在了解龙戈尔裤业商行的新款男裤。 孙宪超/摄

辽宁省海城市西柳镇已形成特色纺织服装产业集群。 孙宪超/摄


