
证券时报记者 吴家明

国庆中秋长假期间，国际金价的表现尤为抢

眼，纽约期金历史首次突破每盎司4000美元整数大

关，年内大涨逾50%。10月8日，伦敦现货黄金价格

也首次站上每盎司4000美元整数关口。

国庆中秋长假，黄金消费市场也迎来小高潮。

证券时报记者走访深圳水贝市场和多家品牌金饰

门店发现，国际金价强势上行的影响迅速传导至消

费端，品牌金饰的“一口价”产品成为热销品种。

国庆中秋长假初期，证券时报记者走访深圳水

贝市场发现，金饰价格已经达到每克 888元。与此

对比的是，9月初水贝市场的金饰价格在每克796元

左右。而到了10月8日，水贝市场的金饰价格已经

攀升到每克926元。

“我们也没想到金价越涨越高。”一位水贝市场

金饰柜台的负责人表示，“留深和来深过节的人越

来越多，最近几天来买黄金的顾客就有不少是来深

旅游的外地游客，每年9月、10月是传统婚庆旺季，

也是婚庆金饰购买的高峰期，婚庆金饰是‘刚需’，

而且大多数消费者都是买涨不买跌的心理，所以生

意暂时还没有受到高金价的影响。不过，还是有一

些消费者处于观望状态，毕竟金价的涨势太猛了”。

也有消费者表示“后悔”，自己一直抱着观望心

态，但没想到金价再度迅速走高。“一个长假过去，

一克黄金就涨了38元。”

有银行工作人员对记者表示，最近一段时间积

存金业务的咨询量大增。相较于黄金期货投资，各

大银行的积存金投资更为稳定。“客户在银行的积

存金账户达到一定额度后，可要求赎回实物黄金或

由银行协助变现。客户赎回实物黄金时，需承担实

物黄金额外的买卖手续费；选择变现时，手续费相

对较低。”

对于品牌金饰，目前大多数品牌的金饰价格已

经超过每克1160元。走访中，多家黄金品牌的店员

都以金价上涨作为营销卖点，称根据今年国际金价

的涨势，往后可能会更贵。“国庆中秋长假期间‘一

口价’产品卖得较好，因为节后‘一口价’的饰品价

格都要上调。”

有消费者表示，金价起伏很正常，从长期来看

黄金作为避险资产的地位依然稳固。多位水贝商

家也表示，最近金价持续走高，回收量并没有明显

增加，可以看出大部分消费者还是看好金价未来走

势。与此同时，记者发现目前金饰回收的价差越来

越大。以水贝市场为例，目前的回收价格与销售价

格的价差超过每克 30元，而以往该价差仅 10元至

15元。

对于商家，记者在采访中发现，许多商家已经

开始采取措施控制风险。“我们现在采取的是‘卖多

少就买回多少’的策略，只要有利润我们就会拿去

买金料保持住仓位，不会轻易增加库存。”水贝市场

一家金饰门店的陈经理对记者表示。

有分析人士表示，交易所交易基金（ETF）资金

流入强劲以及各国央行有望持续购金，支撑金价创

历史新高。最新数据显示，截至 9月末中国黄金储

备报 7406万盎司，环比增加 4万盎司，为连续第 11
个月增持黄金。

高盛表示，2026年底黄金价格预测将大幅上调

至每盎司 4900美元，较此前预测的 4300美元上调

600美元。瑞银则指出，黄金虽作为对冲通胀和地

缘政治风险的工具，但投资者还应考虑价格波动、

美国货币政策可能转变的相关风险。

“本轮金价大涨是多重因素共同作用的结果。”

中国企业资本联盟副理事长柏文喜表示，此前美联

储降息预期的不断升温直接提升了黄金作为非生

息资产的吸引力。同时由于黄金与美元负相关性

强化，美元走弱也成为金价上涨的重要推手。此

外，全球央行持续购金、地缘政治风险加剧以及市

场对美元和美债信心动摇，都助推了本轮金价的上

涨。对于黄金的配置价值，柏文喜表示，中长期来

看，全球“去美元化”趋势、各国央行持续购金、地缘

风险长期化、美元信用弱化等逻辑未变，黄金仍处

于“超级周期”。虽然金价已创历史新高，但从资产

配置和风险对冲的角度看，黄金仍值得长期关注。

“长假过去，
黄金一克涨了38元！”

金市楼市股市畅旺 中国资产吸睛又吸金

证券时报记者 陈霞昌

国庆和中秋“双节”假期期间，海外主要股市表

现亮眼，日本、韩国、美国等主要股票指数创出历史

新高。中概股同样表现出色，科技股再次成为海外

投资者关注的重点。

美国市场方面，纳斯达克中国金龙指数在10月

2日创下 8945点的 5年新高，该指数年内涨幅达到

40%。香港市场方面，恒生指数和恒生科技指数同

样在长假期间创下5年新高。板块方面，有色金属、

生物医药成为近期市场关注的焦点。紫金黄金国

际上市 5个交易日涨幅翻倍，长风药业上市首日涨

幅161%。

摩根士丹利近日发布的报告显示，外资 9月净

流入中国股市 46亿美元，创 2024年 11月以来单月

新高。报告认为，这一数据反映出全球投资者对中

国资产的信心回升，尤其是半导体等科技成长板块

成为配置焦点。此外，截至 9月 30日，年内外资被

动型基金累计流入180亿美元，已超去年全年70亿

美元的水平。报告认为，被动资金激增的直接原

因是标普、道琼斯、富时罗素等国际指数在 9月 20
日收盘前完成对 A 股的扩容，追踪指数的被动资

金集中建仓。

除了大摩外，多家外资机构对中国资产的前景

也表示了乐观。渣打银行在其《2025年下半年全球

市场展望》中明确表示，看好中国股票，并维持“超

配”评级；高盛在最新发布的报告中指出，全球对

冲基金上个月在中国境内股票市场的活跃度为

近年来最高；富达国际表示，全球投资者对中国

资产的兴趣明显增加；景顺也增加了对中国股票

的配置。

中国的科技板块尤其受到国际机构的高度关

注。阿里巴巴、腾讯、百度等科技龙头企业的目标

价被显著上调。高盛强调，阿里云在AI基础设施

和应用方面取得的进展使得其目标价上调至 179
美元。花旗亦看好腾讯在AI领域的能力提升，将

目标价定为 735港元。杰富瑞则显著提升了百度

的目标价，认为其在AI领域的快速发展备受市场

关注。

在投资策略方面，有机构建议投资者采取“哑

铃策略”。此策略一端关注成长龙头企业，主要集

中在AI、高端制造和半导体等科技领域；另一端则

聚焦于高股息优质蓝筹，如金融、有色金属和医药

等行业。外资机构普遍认为，中国的成长股在科技

研发上的竞争力使得投资成为必然选择，而高股息

资产则为外资提供了稳健的收益来源。

中国资产长假受追捧
科技股前景被看好

证券时报记者 安宇飞

机器人穿着中式风格的红色裙装，用手臂敲击锣

鼓，节奏铿锵有力，旁边的另一台机器人手指翻飞之间，

钢琴曲的动听音符四散开来，回荡在观众耳边……在

位于深圳龙岗的全球首家机器人6S店前，一场别开生

面的中秋庆典让传统节日与现代科技深度交融，也为

参展企业带来了许多订单。

证券时报记者了解到，机器人的演出热潮正带动

租赁消费的火热，有机器人租赁平台上的“国庆中秋

档期”机器人和机器狗设备早在 8 月份就被预定一

空。最低1000元就能把机器人租一天的机器人6S店

在国庆中秋期间客流量持续处于高位。机器人租赁

市场虽较春节前后的“狂热”状态有所降温，但随着下

游应用场景持续拓宽，这一市场正走上更持久、更稳

健的增长道路。

“中秋活动之后，我们接连谈成了4个订单！真的

没想到在龙岗参加中秋节晚会活动，居然还能收获合

作机会。”灵心巧手（北京）科技有限公司（以下简称

“灵心巧手”）联合创始人、首席AI架构师苏洋接受证

券时报记者采访时表示。

据苏洋介绍，在机器人6S店举办的“人机中秋节”

上，敲锣打鼓和优雅弹琴的都是灵心巧手自研的机器

人产品，公司还负责了机器人群体实时遥操作，展示

了灵巧手阵列。“我们主要提供核心零部件和手部核

心算法，其他上下游厂商会搭配我们的灵巧手在产品

中使用。”他表示。

除了龙岗的“人机中秋节”之外，今年国庆中秋假

期，全国多地都开展了机器人演出活动。成都交子大

道华商金融国际中心广场开展了“机器人舞动国庆”

活动；济南起步区鹊山生态文化区的机器狗身披“彩

色战衣”舞狮；南京汤山紫清湖旅游区机器人翩翩起

舞……机器人演出正成为节假日各地拉动文旅消费

的“新亮点”。

而演出热潮的背后，是机器人技术与能力的跃

升。“像机器人持续快速连续弹琴，对灵巧手的要求很

高，对算法的要求也高，目前我们是全球唯一能做到灵

巧手四手联弹的公司，在之前首届世界人形机器人运动

会、外滩大会上都进行了直播和现场展示。”苏洋表示。

机器人的演出热潮，也带动了机器人租赁市场的

订单。“机器人表演通过旅游区、节庆活动等多样化展

示，显著提升了公众对机器人的认知与兴趣，为租赁

市场培育了潜在需求，正推动相关技术从实验室走向

大众生活。”北京社科院副研究员王鹏接受证券时报

记者采访时表示。

机器人租赁平台机械星球的相关负责人表示，早

在 8月份，平台上国庆中秋档期的机器人和机器狗产

品已被预定一空。国庆中秋假期前，来自各个渠道想

租赁机器人设备的咨询量较平时“翻倍式增长”，几乎

都是国庆中秋前后的租赁需求，平均每天有近 100条

咨询。不过相比宇树科技机器人在春晚亮相带来的

租赁热潮，目前市场热度有所降温。

苏商银行特约研究员武泽伟接受证券时报记者采

访时表示：“机器人表演与租赁市场前景广阔，但已步入

理性发展期。短期看，机器人商演凭借其新颖性迅速吸

引市场关注，成为品牌活动与景区引流的高效工具。然

而，单纯依赖表演的商业模式已面临同质化竞争

与价格下滑的压力。”

武泽伟表示，长远来看，机器人租赁

市场的可持续增长必然依赖于应用场景

的深化与拓展，即从节庆表演、景区互

动向工业巡检、医疗辅助、教育陪伴等

更具实用价值的领域渗透。未来，随着

技术持续进步与成本进一步优化，机器人

租赁市场将逐步告别初期的狂热，转而依

托解决实际问题的能力和稳定的服务输

出，走向规模化与成熟化。

据机械星球相关负责人透露，今年以

来机器人租赁价格也出现了剧烈波动，有

机器人产品租赁价格从最火爆时期的一

天 2万元降到目前一天 6000元。武泽伟

表示，初期机器人市场因过热投资和盲

目跟风导致供给过剩、价格剧烈波动，

部分企业因此陷入困境，机器人租赁商

业模型亟待优化，企业应从单一租赁转

向提供综合解决方案。

咨询量翻倍式增长
机器人演出热带动租赁消费
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证券时报记者 吴家明

金九银十，各地迎来楼市的“黄金期”。2025年国

庆中秋长假期间，全国多地楼市迎来促销高峰，房企大

力促销以加速去化，核心城市新房供应量显著增加，政

策利好叠加传统销售旺季推动市场活跃度回升。

就在9月初，深圳推出新一轮楼市提振措施，在

政策助力之下，国庆中秋长假期间的深圳楼市表现

如何？对此，证券时报记者进行了实探。

“政策带来的即时效果还是很明显，新政推出后

半个月我们的项目就卖出了近20套房，几乎是整个8月

的3倍。”在深圳罗湖区一处新房项目，一位营销经理正

在群发销售喜报。据他介绍，今年国庆中秋长假期

间，项目售出近10套房，与去年国庆长假基本持平。

深圳楼市新政推出后，放松限购的罗湖区效果

最为明显。在罗湖莲塘片区一处刚刚开盘的新房项

目，记者看到不少趁着假期前来看房的购房者。现场

的销售经理表示，项目直接打出最低折扣，国庆中秋

长假期间成交还有额外“大礼包”，包括家电、物业管

理费等。“现在新房市场竞争很激烈，各个区的新房几

乎都在打折。”现场不少购房者表示，楼市新政的确刺

激了入市想法，但还是会“货比三家”，“折扣大战”会

让自己把更多目光投向新房市场。

面对今年仅剩最后一个季度的冲刺时间，打折

降价、让利换量已成为不少房企最直接的回流资金方

式。记者在深圳多个区走访发现，开发商均结合项目

自身优势，设计了差异化的假期活动，包括一些高品

质好房子的品鉴活动，因为购房者的核心诉求已从单

纯购房转向对优质生活方式的追求，同时对项目未来

交付质量、承诺兑现的确定性要求显著提升。

据广东省住房政策研究中心首席研究员李宇

嘉观察，广深地区开发商冲刺第四季度业绩，不仅

推出了品质优良的房源，而且给出了很多优惠，包

括折上折、购房券、装修礼包、送物业费、送车位、特

价房等，卖房诚意比较足，这与地方稳楼市政策形

成叠加，对楼市交易带来明显的提振作用。

以深圳市场为例，乐有家研究中心数据监测显

示，今年10月1日至7日对比前一周（9月24日至30
日），乐有家门店二手房签约量环比上涨15%，新房

签约量环比上涨 120%，新房签约量上涨非常明显，

楼市新政对新房市场的去化带动明显。随着返程

人员增多，10月7日的看房量和签约量明显增长，达

到国庆中秋长假期间的最高峰。

记者梳理发现，在北京、上海和广州等一线城

市，多家头部开发商在国庆中秋长假期间通过特价

房、购房补贴等组合拳刺激销售。麟评居住大数据

研究院首席分析师王小嫱表示，进入9月，楼市传统

销售旺季的热力已开始显现。

对于四季度的楼市走势，李宇嘉认为，四季度是

楼市交易的旺季，一方面开发商要冲刺全年业绩，必

然在优质房源供应、促销政策等方面会有很多动作；

另一方面，各地近期也在积极储备政策。基于此，预

计四季度各地楼市交易会明显好于三季度，全年将呈

现出“前面高、中间低、后面略翘尾”的走势。

开发商积极促销
新房签约量上涨明显

在“人机中秋节”活动开始
前，弹钢琴的机器人已经就位。
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