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证券时报记者 李映泉

2025年以来，中国轻工业在政策协同与产

业升级的双重驱动下持续回暖：今年前 7个月，

规上轻工企业工业增加值同比增长 6.7%，实现

营收13.2万亿元、利润7601亿元，延续了回升向

好的发展态势。

今年 9月发布的《轻工业稳增长工作方案

（2025—2026年）》为轻工业提出了发展目标，即

未来两年，轻工业在稳增长、促消费、惠民生中

的作用更加凸显。

事实上，近一年来，工信部与商务部联

合推进的“三品”全国行专项行动，与国务院

部署的消费品以旧换新政策形成呼应，一场

覆盖家电、食品、纺织等重点领域的产业变

革，正通过“政策引导+企业实践”的双轮驱

动，将轻工业打造为稳增长、惠民生的核心

力量。

政策引航助力企业扬帆
驱动轻工业发展乘风破浪

在我国轻工业的发展中，新兴科技的应用

赋能是必不可少的一环。《轻工业稳增长工作方

案（2025—2026年）》中提出，拓展人工智能在轻

工领域应用，重点推进生成式人工智能赋能产

品设计和生产制造，打通消费和生产环节，实现

小单快反和个性化定制。

按摩椅龙头企业之一的奥佳华就深谙此

道。该公司最新接受机构调研时表示，公司持

续推动AI技术研发与产品创新融合发展，加快

构建创新技术与智能化产品矩阵。在“AI+按

摩”领域，公司全球首创 5D机芯技术继续处于

行业断层领先地位，该技术不仅实现硬件性能

升级，同时结合持续升级的“AI算法”，在 4D机

芯技术基础上实现“按摩力度精准检测和自适

应闭环控制”。

家电巨头美的集团则是应用数字化、智能化

改造生产端的集大成者。近期，美的洗衣机荆州

工厂获世界纪录认证机构WRCA“世界卓越的首

个多场景覆盖的智能体工厂”认证。WRCA认证

官马克西姆表示，该工厂为全球制造业树立了高

效、灵活、韧性的智能生态新标杆。

据介绍，该工厂14个智能体覆盖了38个核

心生产业务场景，并依托“美的工厂大脑”进行

协同，深度融合美的制造经验、大模型技术与具

身机器人技术，具备从感知、决策、执行、反馈到

持续优化的端到端能力。结果显示，该工厂以

秒级响应完成传统人工小时级任务，平均提效

80%以上，排产响应速度提升90%。

今年 9月举行的第十五届中国轻工业信息

化大会上透露了一组数据：截至今年上半年，我

国轻工企业数字化研发工具普及率进一步提升

到 86.2%，经营管理数字化普及率达到 82.3%，

轻工智能化基础进一步夯实。当前，中国拥有

“灯塔工厂”85家，其中轻工业就占了 28家，全

国占比达33%。

张崇和表示，轻工智能家居用品、个性定制

产品、功能健康食品日益丰富，智能玩具、智能

乐器、智能眼镜快速发展，创造了新消费。人工

智能开创多样化新场景，为市场注入强劲活

力。日益普及的新模式、新应用，让供应链、价

值链与互联网互融共通，极大提升了轻工业现

代化水平。

科技赋能

2024年，工信部、商务部联合组织开展“三

品”全国行活动，该活动聚焦增品种、提品质、创

品牌三大核心，面向纺织服装、食品医药、家用

电器等重点行业。

《轻工业稳增长工作方案（2025—2026年）》

提出，开展增强消费品供需适配性行动、重点消

费品质量提升行动，加力品牌培育和宣传推广。

中国轻工业联合会会长张崇和指出，在工

信部消费品司指导下，中国轻工联大力践行“三

品行动”，深入实施创新升级“千品计划”，共发

布 11 批《升级和创新消费品指南》，入选产品

914 个，覆盖家电、五金、家具等 33 个细分领

域。这些产品在满足人民美好生活需求的同

时，带动了消费市场升级热点，引领了行业创新

发展方向。

今年夏天，一款名为“Labubu”的尖牙长耳玩

偶风靡世界、一货难求。作为泡泡玛特旗下原创

IP产品，“Labubu”以“邪典萌”的风格突破传统潮

玩审美框架，同时以毛绒搪胶材质的突破性创

新，使玩偶面部表情的细腻度提升300%，配合可

拆卸配件系统，创造出了超过10万种个性化组合

可能，再借助全球顶流明星带来的泼天流量，造

就了中国潮玩产业的一次逆袭。

与之类似的还有名创优品，该公司正在推

进旗下潮玩板块 TOPTOY分拆上市。“2020年，

我首次提出‘兴趣消费’概念——越来越多年轻

人愿意为喜悦和内心满足买单。”名创优品创始

人叶国富表示，“名创优品不卷价格，我们追求

更高品质、更高附加值。好的商品不仅满足功

能需求，更应满足情感需求。兴趣消费是全球

大势，也正开启一个新的时代。对中国品牌来

说，这无疑是一个绝佳的突围时机。”

黑龙江大学经济与工商管理学院教授祝洪

章表示，品牌赋能是突破“内卷”竞争和低端锁

定困局的关键。变“价格竞争”为“价值竞争”，

实现“产品出海”到“品牌出海”是企业的必然选

择，中国潮玩产业正是这一发展趋势的鲜活

例证。

沃隆食品的成长轨迹，也是我国轻工业“创

品牌”的典范之一。2016年，该公司首创“每日

坚果”，一举改写了坚果消费“重节庆、轻日常”

的市场格局。“我们当时就想，能不能让坚果像

牛奶一样，成为老百姓的日常消费品。”沃隆食

品副总经理王萍表示，团队经过多次实验，最终

推出科学配比、独立包装的每日坚果，既方便携

带，也暗合了健康消费的趋势，产品上市第一年

销售额就突破1亿元。如今，全国每日坚果市场

已达百亿元规模，沃隆食品稳居前列。

“品牌是产品走向世界的引擎。要树牢质

量品牌意识，加强质量标准管理，加强品牌培

育，扩展品牌授权，严控原料采购、生产加工和

成品检验，提升质量稳定性，提高安全适用性，

增强品牌影响力，以质高品优赢得海外市场信

任和口碑。”张崇和表示。

提质创品

今年，扩大内需是我国政策发力重点，自

2024年启动的消费品以旧换新政策在 2025年

持续加力扩围。

商务部数据显示，截至4月10日，消费者累

计购买以旧换新家电产品突破 1亿台。商务部

新闻发言人何咏前表示，2024年9月至2025年4
月，家电类商品零售额连续8个月保持两位数增

长。4月份，限额以上单位家用电器和音像器材

类商品零售额同比增长 38.8%，在 16大类消费

品增速中位列第一。

企业层面，数据显示，2025年上半年，京东

以旧换新关键词搜索量同比增长超300%，累计

为1500万人次提供家电以旧换新服务。扫地机

器人龙头科沃斯表示，在以旧换新政策的推动

下，该公司两大新款旗舰洗地机器人组合实现

单季销量突破50万台，2025年春节档销量增速

近60%。

合百集团指出，该公司旗下百大电器借助

“以旧换新”政策，创新打造“上门量房、方案设

计、换新推荐、新机安装”全链路服务，2025年

1—8月，公司家电销售以旧换新台数超 10万，

补贴超8000万元，带动销售超4.5亿元。

欧派家居旗下欧派集成家居财务负责人近

日透露，自家装厨卫“以旧换新”活动开展以来，

该企业订单数量已达6.9万单，销售额突破24亿

元，同比增长95%。

“相比 2024年，2025年消费品以旧换新在

资金规模、覆盖品类及补贴标准三方面的政策

力度均有显著提升，有效激发了市场活力，形成

消费升级与产业升级良性互动。”中国移动研究

院（中移智库）高级专家王波表示，现在国家高

度重视消费对经济增长的拉动作用，提出实施

提振消费专项行动，同时家电等商品又面临老

产品更新换代和新产品智能化升级，消费品以

旧换新近几年仍有较大潜在空间。

国务院发展研究中心市场经济研究所研究

员漆云兰表示，消费品以旧换新已成为当前扩内

需、稳增长的关键引擎，其作用与成效主要体现

在几个方面：一是直接拉动消费规模扩张；二是

推动相关消费品结构升级和相关产业链转型跃

升；三是乘数效应显著，根据2025年一季度相关

数据，每1元财政补贴平均撬动11.2元社会消费。

锚定内需
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证券时报记者 张一帆

10月 20日晚间，金力永磁（300748）披

露三季报显示，期内公司净利润同比增长

161.81%，毛利率进一步走高。金力永磁方

面表示，公司新建产能稳步释放，第四季度

在手订单充足。

报告期内该公司实现营业收入 53.73
亿元，同比增长 7.16%；归母净利润 5.15亿

元，同比增长 161.81%，扣非净利润 4.3 亿

元，同比增长381.94%。

报告期内，公司净利润增幅大幅领先

营收增幅。财报显示，2025年前三季度公

司毛利率为 19.49%，较上年同期增加 9.46
个百分点。今年以来金力永磁毛利率逐季

走高，Wind统计，金力永磁今年一季度、上

半年毛利率分别为15.7%、16.39%。

金力永磁作为一家高性能稀土永磁材

料企业，专注于钕铁硼磁钢成品的研发、生

产和销售，并涉足磁组件及稀土永磁材料回

收综合利用业务。随着上游稀土原材料市

场价格走高，稀土磁材价格自2024年第四季

度触底回升，随着稀土供给端收缩效应逐渐

显现，产业链价格逐步开启上升态势。

同时针对原材料走高的情况，金力永

磁强调，公司通过灵活调整原材料库存策

略等措施，积极应对稀土原材料价格波动

风险，保障交付能力获得国内外客户的充

分肯定，进一步巩固了经营的稳定性、可持

续性。

值得注意的是，在上游供应收紧的同

时，稀土磁材在下游的应用进一步打开。

以金力永磁为例，目前公司产品被广

泛应用于新能源汽车及汽车零部件、节能

变频空调、风力发电、机器人及工业伺服电

机、3C、节能电梯等领域。“2025 年前三季

度，公司新建产能稳步释放，产能利用充

足。”金力永磁表示。

拆分来看，金力永磁在新能源汽车及

汽车零部件领域实现销售收入 26.15亿元，

对应产品销售量同比增长 23.46%；节能变

频空调领域实现销售收入 14.46亿元，对应

产品销售量同比增长18.48%。而在新兴产

业领域，2025年前三季度金力永磁的具身

机器人电机转子及磁材产品均有小批量交

付；低空飞行器领域公司亦有小批量产品

交付。

进入四季度，稀土产业行情仍然获看

好。金力永磁在财报中强调，截至目前公

司第四季度在手订单充足。今年以来，金

力永磁股价累计上涨 125%，目前总市值超

550亿元。

金力永磁前三季度
净利润同比增长162%

证券时报记者 赵黎昀

10月 20日晚间，明新旭腾（605068）公

告，公司与上海清宝引擎机器人有限公司

（下称“上海清宝”）拟在上海共同投资设立

旭清灵动（上海）具身智能科技有限公司

（下称“合资公司”，暂定名，具体以工商登

记注册的名称为准），注册资本 1200万元，

其中公司以现金出资780万元，持有合资公

司65%股权，上海清宝以知识产权出资420
万元，持有合资公司35%股权。

据披露，明新旭腾实际控制人庄君新

100%持股的浙江德创企业管理有限公司将

依据投资协议及股东协议持有上海清宝

6%的股权，并拟委派庄君新担任上海清宝

的董事。根据《上海证券交易所股票上市

规则》的相关规定，上海清宝为公司的关

联方。

据披露，合资公司注册资本1200万元，

拟设立地点为上海市，法定代表人由明新

旭腾委派的董事担任，主营业务包括灵巧

手的设计、制造、生产、销售等。

明新旭腾自设立以来一直专注于汽车

内饰新材料业务，公司产品主要应用于中

高端汽车的汽车座椅、扶手、头枕、方向盘、

仪表盘、门板、顶棚等汽车内饰件。

2025年上半年，该公司实现营业收入

6.03亿元，比上年同期上升29.26%；归母净

利 润 - 2939.09 万 元 ，比 上 年 同 期 下 降

393.49%；扣非净利润-4097.1万元。主要

亏损的原因是产品毛利率水平下降、前期

固定资产折旧增加、新产品规模效应尚未

显现等。

据悉，公司积极布局人形机器人战略

赛道和业务拓展，2025年分别成立了全资

子公司明新智源（浙江）新材料科技有限公

司，合资公司明新智达（浙江）科技有限公

司，有助于公司快速进入仿生电子皮肤、轻

量化材料等新兴领域，有利于加快推进机

器人业务市场化、产业化的进程。未来，公

司将继续深耕重点行业客户、积极布局人

形机器人相关产业。

明新旭腾表示，本次交易完成后，公司

与关联方共同设立合资公司，有助于公司

借助合作方的专业经验与产业基础，降低

进入新领域的试错成本与投资风险，推动

业务多元化发展。公司持有合资公司 65%
股权，合资公司将成为公司控股子公司，纳

入公司合并报表范围，符合公司的战略发

展规划。本次投资资金来源为自有资金，

投资金额较小，不会对公司财务及经营状

况产生重大不利影响，不存在损害中小投

资者利益的情形，也不存在违反相关法律

法规的情形。

明新旭腾参设合资公司
布局人形机器人赛道

证券时报记者 叶玲珍

10月 20日晚，科大讯飞（002230）披露

三季报，2025年前三季度录得营收 169.89
亿元，同比增长14.41%，净利润-6667.54万

元，亏损同比大幅收窄。

分季度来看，科大讯飞在第三季度跑

出了“加速度”，单季营收为 60.78亿元，同

比增长10.02%；净利润1.72亿元，同比增幅

达202.4%。

值得一提的是，公司第三季度经营性

净现金流为8.95亿元，环比二季度转正，同

比增长 25.19%，且创下上市以来同期经营

性净现金流新高。

科大讯飞近年来将回款工作列为重点

专项，并积极优化创新清欠机制，回款率从

2022年的 93.75%提升至 2024年的 97.2%。

今年前三季度，公司实现销售回款 174.38
亿元，同比增长16.26%。

经营指标的持续好转离不开公司在人

工智能核心技术领域的深耕。科大讯飞在

三季报中表示，在当前复杂的国际科技竞

争背景下，公司坚持核心技术底座自主可

控，算法、算力、数据等要素自主可控的AI
核心技术研究和模型训练体系领先性得到

进一步验证。

三季度以来，科大讯飞星火大模型底

座能力不断提升。7月25日，基于全国产算

力训练的“讯飞星火X1”升级版正式上线，

底座多语言能力扩展支持130多个语种，且

在模型参数比业界同类模型小一个数量级

的情况下，实现整体效果对标OpenAIo3等

海内外一流大模型，翻译、推理、文本生成、

数学等方面保持领先，尤其在掣肘大模型

落地应用的幻觉治理准确率上大幅领先业

界主流模型，进一步扩大了教育、医疗等行

业大模型的领先优势。

目前，星火大模型正在持续赋能公司

业务发展。数据显示，今年 1月至 9月，科

大讯飞大模型相关项目的中标数量和金额

在行业中均排名第一。其中，第三季度科

大讯飞大模型相关项目的中标金额 5.45亿

元，是第二名至第五名总和的1.88倍。

在多语言优势加持下，科大讯飞正在

发力AI出海。今年上半年，公司海外营收

达 1.79亿元，同比增长 212.08%。其中，办

公本、翻译机、录音笔、词典笔等硬件产品

在中、日、韩、美等重点国家实现营收快速

增长346%。

在半年度业绩说明上，科大讯飞对公

司出海战略定位进行阐释，并表示 AI 出

海增长来源将主要来自于主权大模型出

海、行业模型出海、C 端产品出海及生态

出海。

科大讯飞第三季度
实现净利润1.72亿元


