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（上接B73版）
2.统一社会信用代码：91500105202863146T
3.成立时间：1985年1月1日

4.注册地：重庆市江北区玉带山200号盘溪粮油批发市场二楼

5.主要办公地点：重庆市江北区野水沟184号建东小商品市场3楼

6.法定代表人：崔文生

7.注册资本：3000万元

8.主营业务：许可项目：食品销售，烟草制品零售（依法须经批准的项目，经相关部门批准

后方可开展经营活动，具体经营项目以相关部门批准文件或许可证件为准）一般项目：鲜肉

零售，鲜肉批发，食用农产品初加工，新鲜蔬菜零售，新鲜蔬菜批发，蔬菜种植，食用农产品零

售，鲜蛋批发，鲜蛋零售，豆及薯类销售，谷物销售，办公用品销售，计算机及办公设备维修，文

化、办公用设备制造，办公设备耗材制造，日用品销售，日用杂品销售，家用电器销售，服装服

饰零售，服装服饰批发，五金产品零售，五金产品批发，农副产品销售，水产品零售，水产品批

发，鞋帽零售，鞋帽批发，广告设计、代理，广告制作，企业管理，信息咨询服务（不含许可类信

息咨询服务），单位后勤管理服务，纸制品销售，食用农产品批发，新鲜水果批发，新鲜水果零

售，水果种植，水产品收购，餐饮管理，家政服务，国内货物运输代理，普通货物仓储服务（不含

危险化学品等需许可审批的项目），非居住房地产租赁，住房租赁，装卸搬运，物业管理，集贸

市场管理服务，停车场服务，食品销售（仅销售预包装食品），第一类医疗器械销售，第二类医

疗器械销售，日用百货销售（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）

9.主要股东或实际控制人：重庆商业投资集团有限公司（持股100%）

10.最近一年又一期主要财务数据：
财务数据

资产总额（万元）

负债总额（万元）

净资产（万元）

营业收入（万元）

净利润（万元）

资产负债率（%）

影响关联人偿债能力的重大或有事项涉及的总额（包括担
保、抵押、诉讼与仲裁事项）

2024年度

40,229.68

20,930.35

19,299.33

26,671.43

467.92

52.03

未发现影响关联人偿债能力的重大或有事项

2025年1-3季度

42,101.08

22,114.21

19,986.87

28,534.94

649.57

52.53

未发现影响关联人偿债能力的重大或有事项

（十六）企业名称：重庆康格房屋租赁有限公司

1.关联关系：重庆康格房屋租赁有限公司（以下简称“重庆康格”）为商管公司下属公司，

该关联人符合《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条第二款规定的关联关系情形。

2.统一社会信用代码：91500103MA60D22C58
3.成立时间：2019年5月20日

4.注册地：重庆市渝中区民族路188号17-1#
5.主要办公地点：重庆市渝中区民族路188号17-1#
6.法定代表人：严廷宽

7.注册资本：100万元

8.主营业务：一般项目：房屋租赁；物业管理。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依

法自主开展经营活动）

9.主要股东或实际控制人：重庆商业投资集团有限公司（持股100%）

10.最近一年又一期主要财务数据：
财务数据

资产总额（万元）

负债总额（万元）

净资产（万元）

营业收入（万元）

净利润（万元）

资产负债率（%）

影响关联人偿债能力的重大或有事项涉及的总额（包括担
保、抵押、诉讼与仲裁事项）

2024年度

21,407.93

1,811.93

19,596.00

1,164.29

-678.62

8.46

未发现影响关联人偿债能力的重大或有事项

2025年1-3季度

20,581.23

1,557.89

19,023.34

792.86

-572.67

7.57

未发现影响关联人偿债能力的重大或有事项

（十七）企业名称：重庆渝都酒店有限责任公司

1.关联关系：重庆渝都酒店有限责任公司（以下简称“渝都酒店”）为商管公司下属公司，

该关联人符合《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条第二款规定的关联关系情形。

2.统一社会信用代码：915001032028067744
3.成立时间：1992年1月16日

4.注册地：重庆市渝中区八一路168号

5.主要办公地点：重庆市渝中区八一路168号

6.法定代表人：王艳

7.注册资本：1611.1285万元

8.主营业务：一般项目：大型餐饮 中、西餐类制售 含凉菜、含生食海产品、含冷热饮品制

售（按许可证核定期限从事经营）；住宿（按许可证核定期限从事经营）；商品信息咨询服务（国

家有专项管理规定的除外）；酒店企业管理、企业营销策划、企业形象设计、企业管理咨询；停

车场服务；洗染服务；预包装食品批发兼零售（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可

开展经营活动）。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）

9.主要股东或实际控制人：重庆商业投资集团有限公司（持股100%）

10.最近一年又一期主要财务数据：
财务数据

资产总额（万元）

负债总额（万元）

净资产（万元）

营业收入（万元）

净利润（万元）

资产负债率（%）

影响关联人偿债能力的重大或有事项涉及的总额（包括担
保、抵押、诉讼与仲裁事项）

2024年度

48,462.93

4,732.26

43,730.67

2,846.92

3,975.40

9.76

未发现影响关联人偿债能力的重大或有事项

2025年1-3季度

52,336.57

7,326.91

45,009.66

2,281.25

1,278.99

14.00

未发现影响关联人偿债能力的重大或有事项

公司近年来都与上述关联人发生类似交易，历年来与上述关联人发生的关联交易均没有

拖欠公司款项的事情发生。上述关联人具有适当的履约能力和支付能力。

三、关联交易主要内容和定价政策

● 需重庆渝欣创商业管理有限公司及其一致行动人及相关董事回避的关联交易

回避表决情况：

公司与渝农商行、登康口腔为关联人（关联关系见“二、关联人介绍和关联关系”）。

渝欣创商管、渝富控股、西南证券股份有限公司为一致行动人，其对公司与上述关联人发

生的交易在股东会上回避表决。公司副董事长胡淳女士、董事朱颖女士对公司与渝农商行、

登康口腔发生的交易，在本次董事会上作为关联董事回避表决。

1. 公司与重庆农村商业银行股份有限公司预计发生的关联交易

1.1 办理日常存取款业务。公司在渝农商行办理日常存取款业务。2026年预计日常存

取款业务累计发生额70,100万元左右。

定价原则：存款利率不低于中国人民银行同期存款利率，关联交易价格是以市场公允价

为原则确定。

1.2 向渝农商行贷款。公司向渝农商行贷款。2026年预计关联交易金额为30,000万元。

定价原则：贷款利率不高于中国人民银行同期贷款利率。

1.3 向渝农商行提供商品服务。公司下属超市事业部、重庆重百商社电器有限公司和重

庆商社家维电器有限公司参与渝农商行招投标项目，涉及办公用品、日用百货、生鲜和食材配

送服务、存折打印机、服务器、视频会议系统、信息防火墙建设、软件维保、办公用品及耗材

等。2026年预计关联交易金额为4,000万元。

定价原则：关联交易价格是以项目招投标结果确定。

2. 公司与重庆登康口腔护理用品股份有限公司预计发生的关联交易

2.1 向登康口腔采购冷酸灵牙膏系列商品。公司下属超市事业部、重庆颐之时绿色供应

链管理有限公司向登康口腔购进冷酸灵牙膏系列商品。2026年预计关联交易金额为1,500万

元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

2.2 向登康口腔收取促销服务费。公司下属超市事业部场店销售登康口腔冷酸灵牙膏系

列商品，公司收取促销服务费。2026年预计关联交易金额为350万元。

定价原则：促销服务费由供应商在公司供应商协同平台上进行报名、报价，公司根据供应

商涉及的SKU数及参与上架场店等级收取费用。

2.3 向登康口腔提供仓储配送服务。公司下属重庆庆荣物流有限公司向登康口腔提供仓

储配送服务。2026年预计关联交易金额为40万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

2.4 向登康口腔提供供应链服务。公司下属九章开物（重庆）科技有限公司（以下简称“九

章开物”）向登康口腔提供供应链服务系统，登康口腔使用该系统进行对账结算、库存管理。

2026年预计关联交易金额为2万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

● 需天津滨海新区物美津融商贸有限公司及相关董事回避的关联交易

回避表决情况：

公司与多点公司、新华百货、麦德龙商业、深圳昂捷和云通物流为关联人（关联关系见

“二、关联人介绍和关联关系”）。

物美津融对公司与上述关联人发生的交易在股东会上回避表决。公司董事长张文中博

士对公司与上述关联人发生的交易，在本次董事会上作为关联董事回避表决。

3. 公司与多点（深圳）数字科技有限公司预计发生的关联交易

3.1 多点公司提供OS系统技术服务。多点公司向公司提供多点OS系统技术服务，授权

公司开通使用该系统产品功能。并结合公司实际业务情况，多点公司提供方案设计、系统对

接、云端部署、定制化开发、产品安装调试、产品操作培训、产品运维等技术服务。多点OS系

统技术服务涉及机构范围为公司超市业态，包含超市总部，所有超市门店、超市仓库与物流等

超市各经营单位。

公司与多点公司签署《多点OS系统技术服务合同》，服务期间为2026年1月1日-2028年

12月31日，多点公司提供的多点OS系统技术服务每年基础服务费为1,895万元，包含多点公

司在服务期内提供合同约定范围内多点OS系统技术服务所需全部费用（含税）。此外，因服

务变更或新增存在需要公司承担的额外技术开发费用，按照单价标准3500元/人天的方式进

行计价。2026年预计关联交易金额为2,235万元，其中：年基础服务费为1,895万元，定制化开

发费用340万元。

定价原则：一是公司参照以往同类型建设投入，多点公司服务费用未超以往同类型的建

设投入。二是与市场同类型客户比较，采购价格具备市场公允性，费率不高于多点公司向市

场其他客户提供同类服务的标准。三是多点公司基础服务费用及个性化定制开发服务费用，

与前期服务标准一致，具备市场公允性。

3.2 多点公司对OS系统进行二次开发服务。公司下属庆荣物流有限公司（物流配送中

心）现有OS/WMS系统功能需要不断升级以完全满足物流经营管理需求，物流配送中心向多

点公司采购技术服务，在现有OS系统功能基础上进行二次开发，新增部分功能，以满足日益

变化的市场业务需求。2026年预计关联交易金额为22万元。

定价原则：一是与市场同类型客户比较，采购价格具备市场公允性，与多点公司向市场其

他客户提供同类服务的费率一致。二是与公司以往同类型建设投入比较，公司与多点公司的

合作费用，未超过公司以往同类型的建设投入。

3.3通过多点公司向第三方承运商支付配送费。公司下属超市事业部向多点公司支付第

三方承运商多点平台配送费。2026年预计关联交易金额为3,500万元。

定价原则：超市事业部委托多点平台第三方承运商配送商品，承运商运费由多点代收代

付，以阶梯价格（6.3元/单-7.05元/单）计算。

3.4 多点公司提供多点平台客服服务。多点公司向公司提供多点平台客服，公司向多点

公司支付多点平台客服服务费。2026年预计关联交易金额为85万元。

定价原则：双方约定客服服务费按照运营服务费+计价服务费的标准支付，其中运营服务

费每月按固定费用支付，计价服务费按实际业务量支付。

3.5 九章开物收入分成向多点支付服务费。公司下属九章开物利用多点公司的技术和平

台，为客户提供电子签章等增值服务，并向使用客户收取费用。收取的费用采用收入分成模

式，九章开物向多点公司支付服务费用。2026年预计关联交易金额为200万元。

定价原则：九章开物利用多点公司的技术和平台，为客户提供增值服务，并向使用的客户

收取费用。收取的费用采用收入分成模式，向多点公司支付不超过上述收入 50%的服务费

用。

3.6 多点公司提供零售全业态数字化营销系统技术服务。根据“多点营销系统产品模块

清单”中双方约定的产品功能模块，多点公司向公司提供多点营销系统技术服务，授权公司使

用该系统产品功能。并结合公司实际业务情况，多点公司提供方案设计、系统对接、云端部

署、定制化开发、产品安装调试、产品操作培训、产品运维等技术服务。多点营销系统技术服

务涉及机构范围为：公司与下属所有业态，包含公司总部，百货、超市、电器与汽贸业态的总部

及下属所有门店等各个经营单位。

公司与多点公司签署《多点零售全业态数字化营销系统技术服务合同》，服务期间为2026
年1月1日-2028年12月31日，多点公司提供多点营销系统技术服务每年基础服务费为2,900
万元，包含多点公司在服务期内提供合同约定范围内多点营销系统技术服务所需全部费用

（含税）。合同主要条款与前次合同保持一致，并在原合同基础上增加11项免费功能。此外，

因服务变更或新增存在需要甲方承担的额外技术开发费用，按照单价标准3500元/人天的方

式进行计价。2026年预计关联交易金额为4,130万元，其中：年基础服务费为2,900万元，定制

化开发费用1,230万元。

定价原则：一是本次合同基础服务付费标准与上一个服务期一致，且多点公司额外免费

提供11个功能项。二是公司与市场上其他平台进行比较，多点公司向公司收取的服务费用不

高于行业水平。三是多点公司提供的个性化定制开发服务费用，与上一个服务标准一致，定

制化开发标准具备市场公允性。

3.7 多点公司提供营销资源。多点公司为公司引入营销资源，双方签署《营销资源合作协

议》和《联合营销框架协议》，服务期间为2026年1月1日-2028年12月31日。

在每个自然年内，多点公司为公司提供可核算的不少于5,000万元的营销资源。公司实

际获得的营销资源金额大于等于5,000万元，对于超过5,000万元的部分，多点公司按50%获

得分享；公司实际获得的营销资源金额小于5,000万元的，实际获得的营销资源与5,000万元

的差额，多点公司全额进行补偿，多点公司以现金方式支付补偿金额的50%，剩余50%以平台

优惠券方式进行补偿。

2026年预计引入营销资源的关联交易金额为5,000万元。

实际操作中，因系统配置不同，费用结算及开票不同。公司与多点公司开展营销资源合

作时，通过两个系统进行配置。

促销服务费结算与开票：公司与多点公司开展营销活动时，多点公司将其应承担及垫付

的营销费用通过“促销服务费”结算给公司，公司向多点公司开具相应增值税专用发票。

业务宣传费结算与开票：公司与多点公司开展营销活动时，涉及公司应承担而多点公司

先行垫付的营销费用，公司与多点公司对账后，按月将该营销费用通过“业务宣传费”结算给

多点公司，多点公司向公司开具相应增值税专用发票。

促销服务费和业务宣传费为发生额，二者之差构成多点公司为公司引入的营销资源的主

要部分。

定价原则：公司与多点公司本着“诚信合作、互惠互利”原则，就多点公司为公司引入营销

资源合作，进行友好协商达成一致意见。本次交易符合公开、公平、公正的一般商业原则。

3.8 线上交易，公司向多点公司支付第三方平台支付通道费。公司使用多点APP用于日

常经营业务，双方签署《多点平台入驻合作协议》，服务期间为 2026年 1月 1日-2028年 12月

31日。多点公司按照商品销售金额的一定比例（0.3%-1.5%）收取云仓技术服务费和第三方

平台通道费。2026年预计关联交易金额为1,700万元。双方协商同意，多点公司可指定其关

联人公司作为本协议下一切相关费用结算主体。

定价原则：多点公司按照全部销售款的一定比例（0.3%-1.5%）收取云仓技术服务费和第

三方平台通道费，第三方平台通道费为多点平台接入的微信、支付宝、银联等支付渠道收取的

必要费用，多点公司为代收代付，如支付渠道变更收费标准的，双方以变更后的费率标准进行

结算。

3.9 向多点公司支付购置电子价签系统质保金。公司下属超市事业部向多点公司购置电

子价签系统（固定资产），按约定退还电子价签质保金。2026年预计关联交易金额为52万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

3.10 多点公司提供隐号服务。公司向消费者销售商品进行配送及拣货时，多点公司向公

司提供通话号码隐私、通话录音服务。公司向多点公司支付隐号服务费用。2026年预计关联

交易金额为10万元。

定价原则：双方约定按照接口租用费+使用时长的标准支付费用。

3.11 多点公司收取快剪业务手续费。公司下属重庆十分有型商业管理有限公司开展快

剪业务，通过多点平台结算快剪费用，多点公司向公司收取手续费（含第三方平台支付通道

费）。2026年预计多点公司代收代支快剪业务销售款346万元，收取手续费10万元。

定价原则：多点公司按快剪业务销售额的一定比例收取支付手续费，比例区间为0.1%--
0.7%。

3.12 多点公司开展软件经销业务。下属全资子公司九章开物拓展自有科技产品《财数通

系统》软件的销售渠道，授权多点公司及其下属公司为经销商，销售《财数通系统》软件产品与

服务。合作期间为：自协议签订之日起至2028年12月31日。2026年预计多点公司采购九章

开物软件产品与服务产生的关联交易金额为人民币500万元。

定价原则：九章开物与多点公司以市场价格（“市场价格”指九章开物于日常业务过程中，

向独立第三方供应《财数通系统》相同或类似软件与服务的价格）和平等协商价格为定价基

础，遵循公允、合理的定价原则。

3.13 多点公司提供微信认证服务。多点公司向登录公司多点小程序的微信用户提供抓

取用户手机号免验证快速登录的技术服务。公司向多点公司支付微信认证服务费。2026年

预计关联交易金额为10万元。

定价原则：认证服务费收费标准:0.03元*次数*1.06，此费用多点公司代收代付。

3.14 多点公司提供企业微信付费账号业务。公司通过多点平台购买企业微信付费账号，

按照订阅周期付费，多点公司为公司超市提供私域模块功能。2026年预计关联交易金额为1
万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

3.15 与多点公司的货款结算。除上述预计发生的日常关联交易外，公司使用多点APP
用于日常经营业务，公司使用多点APP支付系统实现标准商品的快速购物和结账，使用该服

务平台所发生的商品销售资金结算账期和交易手续费（代扣第三方支付费用），与多点公司和

其他非关联人合作的条件相同。公司与多点公司和其下属子公司合作业务包含：多点智能

购、多点O2O、多点秒付、多点电子实物券、多点提货卡、社区团购、云仓业务、购物袋及配送费

收入等。双方签署《多点平台入驻合作协议》，服务期间为 2026年 1月 1日-2028年 12月 31
日。2026年预计公司与多点公司的货款结算金额为 29.1亿元（2025年结算金额为 22.96亿

元），多点公司按T+3日扣除各项业务所涉及服务费后将代收销售款项支付公司。

4. 公司与银川新华百货连锁超市有限公司预计发生的关联交易

4.1 向新华百货采购商品。公司下属超市事业部向新华百货采购羊肉系列产品。2026
年预计关联交易金额为500万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

5. 公司与麦德龙商业集团有限公司预计发生的关联交易

5.1 向麦德龙商业销售商品。公司下属重庆颐之时绿色供应链管理有限公司向麦德龙商

业销售生鲜类蔬菜、水果、鸡蛋、干副、调料等商品。2026年预计关联交易金额为3,500万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

5.2 向麦德龙商业采购定制化商品。公司为满足B端团购客户福利定制化需求，向麦德

龙商业采购定制化商品。2026年预计关联交易金额为1,010万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

5.3 向麦德龙商业提供仓储配送服务。公司下属重庆庆荣物流有限公司向麦德龙商业提

供仓储配送服务。2026年预计关联交易金额为250万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

6. 公司与深圳市昂捷信息技术股份有限公司预计发生的关联交易

6.1 深圳昂捷提供定制化开发技术服务。深圳昂捷根据公司下属场店POS、富基系统、商

管系统等相关系统全年开发目标，提供定制化开发技术服务，提升数字化建设效率。2026年

预计关联交易金额为180万元。

定价原则：一是深圳昂捷向公司提供的定制化开发收费标准不高于其他客户。二是深圳

昂捷定制化开发收费标准不高于市场行情，价格合理。

6.2 深圳昂捷提供系统维护服务。深圳昂捷向公司下属场店及POS系统、资产系统、惠员

卡系统等相关接口提供维护服务。2026年预计关联交易金额为75万元。

定价原则：一是与公司以往同类型建设投入比较，公司与深圳昂捷的合作费用，未超过公

司以往同类型的建设投入。二是根据公司相关以往信息技术服务合同价格，结合技术服务难

度与工作量，参照同类服务商社会价格确定。

6.3 深圳昂捷对富基等系统进行开发优化。深圳昂捷向公司下属百货事业部、商社电器

提供技术服务，对富基系统和商管系统进行开发优化，实现门店招商管理、费用结算、数据分

析、促销活动设置、销售开单、收银、报表数据统计以及模块化可复用电器信息系统等。2026
年预计关联交易金额为人民币200万元。

定价原则：根据公司以往信息技术服务合同价格，结合技术服务难度与工作量，参照同类

服务商社会价格确定。

7. 公司与云通物流服务有限公司预计发生的关联交易

7.1云通物流提供配送服务。云通物流参与公司物流配送服务。2026年预计关联交易金

额为1,500万元。

定价原则：关联交易价格是以项目招投标结果确定。

● 需物美津融、深圳嘉璟及相关董事回避的关联交易

回避表决情况：

公司与得助智能、马上消费为关联人（关联关系见“二、关联人介绍和关联关系”）。

深圳嘉璟对公司与得助智能发生的交易在股东会上回避表决，公司副董事长赵国庆先生

对公司与得助智能发生的交易，在本次董事会上作为关联董事回避表决。

物美津融、深圳嘉璟对公司与马上消费发生的交易在股东会上回避表决，公司董事长张

文中博士，副董事长赵国庆先生对公司与马上消费发生的交易，在本次董事会上作为关联董

事回避表决。

8. 公司与北京中科金得助智能科技有限公司预计发生的关联交易

8.1 得助智能提供定制化开发和运维服务。公司向得助智能采购智能客服系统和RPA
机器人定制化开发和技术运维服务。智能客服系统服务于公司客服中心及业态外呼应用场

景，对接公司会员系统及后台履约系统，助力公司深度把握客户需求，提升营销服务效果。

RPA机器人服务于财务共享系统，提高财务人员工作效率。2026年预计关联交易金额为 80
万元。

定价原则：定制化开发服务的费用不高于得助智能向其他第三方客户提供类似服务的标

准。运维费用参照行业平均运维费占产品和开发费用9.5%的比例，得助智能给予运维服务费

用标准处于行业平均水平附近。

9. 公司与马上消费金融股份有限公司预计发生的关联交易

9.1 在马上消费新增办理股东存款。2026年公司将继续在马上消费办理股东存款。

2026年预计办理股东存款金额200,000万元。

定价原则：存入马上消费的股东存款，预计存款利率不低于中国人民银行同期存款利率。

9.2 向马上消费销售商品。公司下属超市事业部向马上消费及重庆区域各分支机构销售

并配送办公用品、日用百货、生鲜和食材。2026年预计关联交易金额为100万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

9.3 租赁马上消费经营场地。公司下属超市事业部在马上消费租赁场地设立员工爱心驿

站，向员工提供日常方便食品配送，超市事业部向马上消费支付租赁费。2026年预计关联交

易金额为1万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

● 需渝欣创商管及其一致行动人、物美津融、深圳嘉璟及相关董事回避的关联交易

回避表决情况：

公司与商管公司、商投公司、颐之时、瑞洋贸易、恒升资产、人道美、重庆康格和渝都酒店

为关联人（关联关系见“二、关联人介绍和关联关系”）。

渝欣创商管及其一致行动人、物美津融、深圳嘉璟对公司与上述关联人发生的交易在股

东会上回避表决，公司董事长张文中博士，副董事长胡淳女士、赵国庆先生，董事朱颖女士对

公司与上述关联人发生的交易，在本次董事会上作为关联董事回避表决。

此外，对公司向其他关联人零星销售商品和公司与关联人预计发生的其他关联交易，渝

欣创商管及其一致行动人、物美津融、深圳嘉璟在股东会上回避表决，公司董事长张文中博

士，副董事长胡淳女士、赵国庆先生，董事朱颖女士在本次董事会上作为关联董事回避表决。

10.公司与重庆商社商业管理有限公司预计发生的关联交易

10.1 向商管公司销售商品。公司下属超市事业部向商管公司销售并配送食品、日用品

等。2026年预计关联交易金额为30万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

10.2向商管公司租赁物业。公司下属电器事业部租赁商管公司拥有的渝中区民族路173
号1层35平方米物业，用于电器事业部本部办公区和解放碑商场的消防监控室。2026年预计

关联交易金额为5万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

10.3向商管公司提供车辆维修服务。公司下属商社汽贸为商管公司提供车辆维修服

务。2026年预计关联交易金额为5万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

10.4 向商管公司提供物业服务。公司下属重庆商社物业管理有限公司为商管公司提供

物业管理、电梯维保、零星维修等服务。2026年预计关联交易金额为3万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

11.公司与重庆商业投资集团有限公司预计发生的关联交易

11.1 向商投公司销售商品。公司下属超市事业部向商投公司销售日常商品等。2026年

预计关联交易金额为50万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

11.2 向商投公司提供物业管理服务。公司下属重庆商社物业管理有限公司为商投公司

提供物业管理、停车服务及工程修缮业务，收取物管费。2026年预计关联交易金额为 20万

元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

11.3 向商投公司出租房屋。商投公司向公司租赁渝中区青年路18号商社大厦9楼用于

办公，租赁面积 1,338.35平方米，公司及下属物管公司收取租金、水电气费、停车费等。2026
年预计关联交易金额为110万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

11.4向商投公司提供车辆维修服务。公司下属商社汽贸为商管公司提供车辆维修服

务。2026年预计关联交易金额为5万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

11.5 向商投公司支付商标使用费。公司下属超市事业部向商投公司支付人道美、颐之时

等13个商标许可的使用费。2026年预计关联交易金额为4万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

12.公司与重庆颐之时饮食服务有限公司预计发生的关联交易

12.1 向颐之时采购三鼎牛肉干系列商品。公司下属超市事业部向颐之时采购三鼎牛肉

干系列。2026年预计关联交易金额为600万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

12.2 向颐之时收取促销服务费。公司下属超市事业部向颐之时采购三鼎牛肉干系列，公

司向颐之时收取促销服务费。2026年预计关联交易金额为30万元。

定价原则：公司下属超市事业部向颐之时采购商品，颐之时在超市事业部供应商协同平

台进行网上报名与报价，超市事业部根据涉及SKU数及参与上架门店量级进行费用收取促销

服务费。

12.3向颐之时提供仓储配送服务。公司下属重庆庆荣物流有限公司向颐之时提供仓储

配送服务。2026年预计关联交易金额为8万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

12.4向颐之时收取供应链服务系统费。公司下属九章开物（重庆）科技有限公司向颐之

时提供重庆百货供应链服务系统，颐之时使用该系统进行对账结算、库存管理。2026年预计

关联交易金额为2万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

13.公司与重庆瑞洋贸易有限公司预计发生的关联交易

13.1 向瑞洋贸易采购商品。公司下属超市事业部向瑞洋贸易采购禽肉、水产品、牛肉、羊

肉和猪肉等系列商品。2026年预计关联交易金额为450万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

13.2 向瑞洋贸易销售商品。公司下属超市事业部向瑞洋贸易销售日常商品等。2026年

预计关联交易金额为10万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

13.3 向瑞洋贸易收取供应链服务系统费。公司下属九章开物（重庆）科技有限公司向瑞

洋贸易提供重庆百货供应链服务系统，瑞洋贸易使用该系统进行对账结算、库存管理。2026
年预计关联交易金额为2万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

14.公司与重庆恒升资产经营管理有限公司预计发生的关联交易

14.1 向恒升资产提供商业保理融资。重百保理给予恒升资产商业保理预付款融资,恒升

资产将其自有资产总建筑面积108,730.72平方米未来产生的租金权利转让给重百保理。2026
年预计重百保理给予恒升资产商业保理预付款融资本金及利息10,500万元。

定价原则：融资利率按同期贷款市场报价利率（LPR）浮动确定，高于中国人民银行同期

贷款利率。

14.2 向恒升资产提供空调安装、维保服务。公司下属重庆商社家维电器有限公司向恒升

资产提供空调安装、维保等劳务服务。2026年预计关联交易金额为300万元。

定价原则：关联交易价格是以项目招投标结果确定。

14.3 向恒升资产销售商品。公司下属超市事业部向恒升资产销售日常商品等。2026年

预计关联交易金额为20万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

15.公司与重庆人道美食品连锁有限责任公司预计发生的关联交易

15.1 向人道美销售商品。公司下属超市事业部向人道美销售并配送食品、日用品、生鲜

商品等。2026年预计关联交易金额为350万元。

定价原则：双方按超市事业部下属场店挂牌商品销售价格下浮5%进行结算。

16.公司与重庆康格房屋租赁有限公司预计发生的关联交易

16.1向重庆康格提供商业保理融资。重百保理给予重庆康格商业保理预付款融资，重庆

康格将其自有资产建筑面积合计 16,909.76平方米未来产生的租金权利转让给重百保理。

2026年预计重百保理给予重庆康格商业保理预付款融资本金及利息1,250万元。

定价原则：融资利率按同期贷款市场报价利率（LPR）浮动确定，高于中国人民银行同期

贷款利率。

16.2向重庆康格租赁物业。公司下属电器事业部及其下属子公司租赁重庆康格拥有的

重庆市渝中区民族路188号环球金融中心写字楼15-1-03 单元321和14-1-06 单元106平方

米物业。电器事业部向重庆康格支付租赁费、物业管理费等。2026年预计关联交易金额为47
万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

17.公司与重庆渝都酒店有限责任公司预计发生的关联交易

17.1向渝都酒店提供商业保理融资。重百保理给予渝都酒店商业保理预付款融资，渝都

酒店将其自有资产建筑面积合计 38,754.36平方米未来产生的租金权利转让给重百保理。

2026年预计重百保理给予渝都酒店商业保理预付款融资本金及利息3,700万元。

定价原则：融资利率按同期贷款市场报价利率（LPR）浮动确定，高于中国人民银行同期

贷款利率。

17.2 向渝都酒店提供物业服务。公司下属重庆商社物业管理有限公司为渝都酒店提供

物业管理、电梯维保、零星维修等服务。2026年预计关联交易金额为1万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

18.公司向其他关联人零星销售商品预计发生的关联交易

18.1 与其他关联人及其下属公司发生零星销售。公司所属经营网点2026年向其他关联

人及其下属公司发生零星销售的关联交易。2026年预计关联交易金额为500万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

19.公司与关联人预计发生的其他关联交易

19.1 与关联人发生的其他关联交易。2026年公司将与关联人发生的其他关联交易，包

括会务费、业务招待费、培训费、通过甜橙生活采购商品等。2026年预计关联交易金额为 2,
500万元。

定价原则：关联交易价格是以市场公允价为原则确定。

四、关联交易目的和对上市公司的影响

（一）关联交易目的

上述关联交易是属于公司日常经营行为，为公司正常经营业务所需的交易，有助于公司

日常经营业务的开展和执行。

（二）对公司的影响

上述关联交易的定价政策和定价依据是按照公开、公平、公正的一般商业原则确定，交易

价格以市场公允价为原则，参照市场交易价格或实际成本加合理利润确定，与公司其他客户

定价政策一致，是完全的市场行为，没有影响公司的独立性，没有对公司持续经营能力产生影

响。公司的主要业务或收入、利润来源不完全依赖该类关联交易。上述交易不对公司资产及

损益情况构成重大影响，不存在损害公司及其他股东特别是中小股东利益的情形。

特此公告。

重庆百货大楼股份有限公司董事会

2026年1月29日

证券代码：600729 证券简称：重庆百货 公告编号：临2026-005

重庆百货大楼股份有限公司
关于与多点（深圳）数字科技有限公司
续签相关协议暨日常关联交易的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗

漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

重要内容提示：

● 是否需要提交股东会审议：本公告所涉续签的日常关联交易协议不需提交公司股东

会审议。

● 日常关联交易对上市公司的影响：本公告所涉日常关联交易协议系为满足公司日常

经营需要而签署；定价政策、结算方式公允、合理，符合公司和全体股东利益，不存在损害上市

公司和中小股东利益的情形；对公司的财务情况、经营成果不会产生不利影响，公司的主要业

务也不会因此类交易而对相关关联人形成依赖。

一、日常关联交易基本情况

（一）日常关联交易履行的审议程序

1. 关联交易委员会会议情况。2026年1月26日，重庆百货大楼股份有限公司（以下简称

“公司”）第八届董事会关联交易委员会第九次会议审议通过了《关于与多点（深圳）数字科技

有限公司续签相关协议暨日常关联交易的议案》。同意将前述议案提交公司董事会审议。表

决情况：同意3票，反对0票，弃权0票。

2. 独立董事专门会议情况。2026年1月26日，公司2026年第一次独立董事专门会议审

议通过了《关于与多点（深圳）数字科技有限公司续签相关协议暨日常关联交易的议案》。5名

独立董事对此议案审议并发表同意意见，认为本次与多点（深圳）数字科技有限公司（以下简

称“多点公司”）续签《多点零售全业态数字化营销系统技术服务合同》等日常关联交易协议符

合公司日常业务需要，系公司一般及日常业务过程中按照正常商业条款订立的，该等关联交

易的定价公允，不存在损害公司及股东特别是中小股东利益的情形，同意该关联交易议案并

将该议案提交公司第八届二十二次董事会审议。表决情况：同意5票，反对0票，弃权0票。

3.董事会会议情况。2026年1月27日，公司召开第八届二十二次董事会审议通过了《关

于与多点（深圳）数字科技有限公司续签相关协议暨日常关联交易的议案》。公司董事长张文

中博士为关联董事，回避表决。表决情况：同意10票，反对0票，弃权0票，回避1票。

该议案关联交易总额未达到公司最近一期经审计净资产绝对值5%以上，无需提交股东

会审议。

（二）前次日常关联交易的预计和执行情况

单位:万元

关 联 交 易
类别

购买商品

接受劳务

提供劳务

合计

关联人

多点（深圳）数字科技有限公司、多点新鲜（北京）电子商务有限公司

小计

多点（深圳）数字科技有限公司、多点新鲜（北京）电子商务有限公司

小计

多点（深圳）数字科技有限公司、多点新鲜（北京）电子商务有限公司

小计

2025年预计金额

100.00

100.00

11,790.00

11,790.00

5,000.00

5,000.00

16,890.00

2025年实际发生金额
（未经审计）

0.00

0.00

8,921.26

8,921.26

4,722.29

4,722.29

13,643.55

（三）本次日常关联交易预计金额和类别

单位:万元

关 联 交 易
类别

接受
劳务

提供
劳务

合计

关联人

多点（深圳）数字科技有限公司

小计

多点（深圳）数字科技有限公司

小计

本次预计
金额

8,065.00

8,065.00

5,000.00

5,000.00

13,065.00

占同类业务
比例（%）

0.58

0.58

0.34

0.34

--

本年年初至披露
日与关联人累计
已发生的交易金

额

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

上年实际发生金额
（未经审计）

8,921.26

8,921.26

4,722.29

4,722.29

13,643.55

占同类业务
比例（％）

0.65

0.65

0.32

0.32

--

二、关联人介绍和关联关系

企业名称：多点（深圳）数字科技有限公司

1.关联关系：公司董事长张文中博士间接控制多点（深圳）数字科技有限公司。该关联人

符合《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条第二款规定的关联关系情形。

2.统一社会信用代码：91440300MA5FJL318X
3.成立时间：2019年4月2日

4.注册地：深圳市福田区梅林街道梅都社区中康路136号深圳新一代产业园2栋3507-B
5.主要办公地点: 深圳市福田区卓越城(工业区)一期一栋1101A
6.法定代表人: 张峰

7.注册资本: 260,000万元

8.主营业务: 一般经营项目是：数字技术开发；计算机及网络软件技术开发、技术咨询、技

术服务、技术转让；大数据研发；计算机软硬件及配件、计算机产品及电子产品的技术开发；会

议会展策划；企业管理咨询；电子商务信息咨询；经济信息咨询；财务信息咨询；税务信息咨

询；知识产权管理咨询；从事广告业务；工业产品设计；化妆品、针纺织品、服装、鞋帽、装饰材

料、汽车配件、厨房用品、卫生间用具、日用品、钟表、眼镜（不含隐形眼镜）、箱包、家具、灯具、

饰品、建筑材料、医疗器械一类、珠宝首饰、文化体育用品、玩具、家用电器、电子产品、照相器

材、五金交电、化妆品、化工产品（不含危险化学品）、计算机、计算机软件及辅助设备、通讯设

备、仪器仪表、工艺礼品（不含象牙及其制品）、乐器、机械设备的批发及零售；婴儿用品、初级

农产品、蔬菜、水果、海水产品、淡水产品、鸡鸭鹅猪牛羊等鲜肉的销售；创业投资：受托管理创

业投资企业等机构或个人的创业投资业务；国内贸易；货物及技术进出口；租赁类:机械设备租

赁（不配备操作人员的机械设备租赁，不包括金融租赁活动）；汽车租赁（不包括带操作人员的

汽车出租）；农业机械租赁；建筑工程机械与设备租赁；计算机及通讯设备租赁；自行车、照相

器材出租；体育设备出租。（法律、行政法规、国务院决定禁止的项目除外，限制的项目须取得

许可后方可经营）；票务代理服务；国内货物运输代理。物业管理；建筑物清洁服务；环保咨询

服务；专业保洁、清洗、消毒服务；广告制作；广告发布；广告设计、代理。（除依法须经批准的项

目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）生产计算机应用电子设备；扩印服务、复印；预包装

食品的销售。基础电信业务；第一类增值电信业务；互联网信息服务；第二类增值电信业务。

（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以相关部门批准

文件或许可证件为准）。

9.主要股东或实际控制人：多点生活（北京）科技有限公司

10.最近一年又一期主要财务数据：

财务数据

资产总额（万元）

负债总额（万元）

净资产（万元）

营业收入（万元）

净利润（万元）

资产负债率（%）

影响关联人偿债能力的重大或有事项涉及的总额（包括担
保、抵押、诉讼与仲裁事项）

2024年度

353,688.49

50,270.46

303,418.03

149,847.13

51,464.28

14.21

未发现影响关联人偿债能力的重大或有事项

2025年1-3季度

391,673.90

70,832.65

320,841.25

86,437.63

9,383.85

18.08

未发现影响关联人偿债能力的重大或有事项

公司近年与多点科技发生类似交易，历年来与上述关联方发生的关联交易均没有拖欠公

司款项的事情发生。上述关联方具有适当的履约能力和支付能力。

三、关联交易主要内容和定价政策

公司与多点公司签署《多点零售全业态数字化营销系统技术服务合同》《营销资源合作协

议》《联合营销框架协议》《多点平台入驻合作协议》及《多点OS系统技术服务合同》，主要内容

如下：

（一）《多点零售全业态数字化营销系统技术服务合同》

根据“多点营销系统产品模块清单”中双方约定的产品功能模块，多点公司向公司提供多

点营销系统技术服务，授权公司使用该系统产品功能。并结合公司实际业务情况，多点公司

提供方案设计、系统对接、云端部署、定制化开发、产品安装调试、产品操作培训、产品运维等

技术服务。多点营销系统技术服务涉及机构范围为：公司与下属所有业态，包含公司总部，百

货、超市、电器与汽贸业态的总部及下属所有门店等各个经营单位。

公司与多点公司签署《多点零售全业态数字化营销系统技术服务合同》，合同约定服务期

为2026年1月1日-2028年12月31日，多点公司提供多点营销系统技术服务每年基础服务费

为2,900万元，包含多点公司在服务期内提供合同约定范围内多点营销系统技术服务所需全

部费用（含税）。合同主要条款与前次合同保持一致，并在原合同基础上增加11项免费功能。

此外，因服务变更或新增存在需要公司承担的额外技术开发费用，按照单价标准 3,500元/人
天的方式进行计价。2026年预计关联交易金额为4,130万元。

定价原则：一是本次合同基础服务付费标准与上一个服务期一致，且多点公司额外免费

提供 11个功能项。二是公司与市场上其他平台进行比较，多点公司服务费用不高于行业水

平。三是多点公司提供的个性化定制开发服务费用，与上一个服务标准一致，定制化开发服

务标准具备市场公允性。

（二）《营销资源合作协议》

多点公司发挥自身数字化营销服务的优势，协助公司组织营销活动，为公司从市场上的

第三方，包括但不限于商品品牌厂家、支付运营商、银行等企业、组织与机构，组织商业等获得

营销资源，从而支持公司向市场、顾客提供商业能力。

公司与多点公司签署《营销资源合作协议》，合同约定服务期为2026年1月1日-2028年

12月31日。在每个自然年内，多点公司为公司提供可核算的不少于5,000万元的营销资源，

多点公司营销资源合作服务涉及机构范围为：公司与下属所有业态，包含公司总部，百货、超

市、电器与汽贸业态的总部及下属所有门店等各个经营单位。

每个自然年，多点公司为公司提供可核算的营销资源。营销资源金额按照公司妥投订单

下，公司实际获得的营销补贴进行统计，包括但不限于品牌及支付优惠券补贴。双方约定：

1.由多点公司提供可核算的，公司实际获得的营销补贴金额大于等于5,000万元，对于超

过5,000万元的部分，多点公司按50%获得分享，即多点公司分享金额=（公司实际获得的营销

补贴金额-5,000万元）×50%。

2.由多点公司提供可核算的，公司实际获得的营销补贴金额小于5,000万元的，多点公司

全额进行补偿，即多点公司补偿金额=5,000万元-公司实际获得的营销补贴金额。多点公司

以现金方式支付补偿金额的50%，剩余50%以平台优惠券方式进行补偿。

2026年预计引入营销资源的关联交易金额为5,000万元。

定价原则：公司与多点公司本着“诚信合作、互惠互利”原则，就多点公司为公司引入营销

资源合作，进行友好协商达成一致意见。本次交易符合公开、公平、公正的一般商业原则。

（三）《联合营销框架协议》

公司为多点平台内的入驻商家，多点公司为多点平台提供技术服务，并向平台内的商家

提供运营相关服务。公司、多点公司均可整合各渠道资源，在公司全国范围内的O2O、智能购

合作的线下门店举办营销活动，双方根据本协议具体协商确认每次营销活动的活动时间、活

动形式、费用摊销比例、参加活动的商品信息等。

公司与多点公司签署《联合营销框架协议》，合同约定服务期为2026年1月1日-2028年

12月31日。

促销服务费结算与开票：公司与多点公司开展营销活动时，多点公司将其应承担的营销

费用通过“促销服务费”结算给公司，公司向多点公司开具相应增值税专用发票。

业务宣传费结算与开票：公司与多点公司开展营销活动时，涉及公司应承担而多点公司

先行垫付的营销费用，公司与多点公司对账后，按月将该营销费用通过“业务宣传费”结算给

多点公司，多点公司向公司开具相应增值税专用发票。

促销服务费和业务宣传费为发生额，二者之差构成多点公司为公司引入的营销资源的主

要部分。

定价原则：公司与多点公司本着“诚信合作、互惠互利”原则，就多点公司为公司引入营销

资源合作，进行友好协商达成一致意见。本次交易符合公开、公平、公正的一般商业原则。

（四）《多点平台入驻合作协议》

多点公司为公司提供多点销售平台APP，合作业务包括多点O2O、多点智能购、多点秒

付、多点电子实物券、多点提货卡、社区团购、多点云仓业务、购物袋及配送费收入等，满足消

费者多元需求。

公司与多点公司签署《多点平台入驻合作协议》，合同约定服务期为 2026年 1月 1日-
2028年12月31日。多点公司按照商品销售金额的一定比例（0.3%-1.5%）收取云仓技术服务

费和第三方平台通道费。

双方协商同意，多点公司可指定其关联方公司作为本协议下一切相关费用结算主体，双

方知悉并确认，多点公司指定的结算主体与公司完成的结算，视为多点公司与公司完成结

算。2026年预计关联交易金额为1,700万元。

定价原则：多点公司按照全部销售款的一定比例（0.3%-1.5%）收取云仓技术服务费和第

三方平台通道费，第三方平台通道费为多点平台接入的微信、支付宝、银联等支付渠道收取的

必要费用，多点公司为代收代付，如支付渠道变更收费标准的，双方以变更后的费率标准进行

结算。

（五）《多点OS系统技术服务合同》

多点公司向公司提供多点OS系统技术服务，授权公司开通使用该系统产品功能。并结

合公司实际业务情况，多点公司提供方案设计、系统对接、云端部署、定制化开发、产品安装调

试、产品操作培训、产品运维等技术服务。多点OS系统技术服务涉及机构范围为公司超市业

态，包含超市总部，所有超市门店、超市仓库与物流等超市各经营单位。

公司与多点公司签署《多点OS系统技术服务合同》，合同约定服务期为2026年1月1日-
2028年12月31日，多点公司提供的多点OS系统技术服务每年基础服务费为1,895万元，包含

多点公司在服务期内提供合同约定范围内多点OS系统技术服务所需全部费用（含税）。此

外，因服务变更或新增存在需要公司承担的额外技术开发费用，按照单价标准 3,500元/人天

的方式进行计价。2026年预计关联交易金额为2,235万元。

定价原则：一是公司参照以往同类型建设投入，多点公司服务费用未超以往同类型的建

设投入。二是与市场同类型客户比较，采购价格具备市场公允性，费率不高于多点公司向市

场其他客户提供同类服务的标准。三是多点公司基础服务费用及个性化定制开发服务费用，

与前期服务标准一致，具备市场公允性。

四、关联交易目的和对上市公司的影响

（一）关联交易目的

本次续签日常关联交易协议系为满足公司日常经营需要，有利于充分发挥各方优势特别

是多点公司拥有的技术、资源等优势，有助于公司日常经营业务的开展和执行。

（二）对公司的影响

上述关联交易的定价政策和定价依据是按照公开、公平、公正的一般商业原则确定，交易

价格以市场公允价为原则，与公司其他客户定价政策一致，不会影响公司的独立性，不会对公

司持续经营能力产生影响。公司的主要业务或收入、利润来源不完全依赖该类关联交易。上

述交易不对公司资产及损益情况构成重大影响，不存在损害公司及其他股东特别是中小股东

利益的情形。

特此公告。

重庆百货大楼股份有限公司董事会

2026年1月29日


