
■ 从更名规范落地，到竞
争维度升级，ETF行业正完
成一次从工具扩张向体系
竞争的关键跃迁。

主编:陈楚 编辑:汪云鹏 美编:陈锦兴 2026年4月2日 星期四 A7Fund基金

证券时报记者 裴利瑞

随着最后一批产品完成更名，ETF
市场一项具有标志意义的制度调整正式

落地。

截至 2026年一季度末，全市场 1400

余只 ETF 已全部启用“投资标的核心要

素+ETF+管理人名称”的标准格式作为

场内简称。这场历时数月的更名潮，不

仅是对监管规范的集中落实，也被业内

普遍视为ETF行业迈入“品牌时代”的重

要起点。

ETF更名全线收官
5万亿市场竞争升维

证券时报记者 王明弘

2026年第一季度，公募基金市场再次

给持有人派发了丰厚的“红包”。以红利

发放日为统计口径，全市场超 1600只基

金（份额分开计，下同）实施分红，总额超

过 531.2亿元。其中，头部宽基ETF与绩

优权益基金“出手阔绰”，而债券型基金则

在分红数量上占据绝对主力。

从绝对分红金额来看，分红榜前三名

均为大盘宽基指数ETF。其中，目前境内

管理规模最大的ETF产品沪深300ETF华

泰柏瑞以约98.11亿元的分红金额高居榜

首，沪深300ETF易方达和中证500ETF南

方分别以约 45.91亿元和 11.61亿元的分

红金额位列第二、三位。这些规模庞大的

基金，在获得可观收益后，均通过分红实

现收益分配。

此外，中证 1000ETF 南方、红利 ETF
华泰柏瑞等指数基金的分红规模也名列

前茅。整体来看，被动指数型基金（含

ETF）在一季度分红中表现突出，多只聚

焦红利策略的产品如上证红利ETF、中证

红利指数增强等也积极参与分红，进一步

凸显了被动产品在分红方面日趋活跃。

中长期纯债型基金是分红基金数量

最多的类别之一，虽然单只产品分红金额

普遍不及头部权益ETF，但凭借庞大的产

品数量，合计分红总额巨大。其中，中长

期纯债型基金分红的数量多达 496只，是

分红基金中数量最多的类型，体现了债券

基金追求稳健收益、定期分红的特点。例

如，博时富安纯债 3个月基金以单次分红

6.55亿元的规模位居前列，申万菱信安泰

富利三年定开A也分红超过4.7亿元。

尽管数量上不及债基，但偏股混合型

基金（100只）和灵活配置型基金（95只）

的分红总额也分别达到 36.20 亿元和

34.87亿元。

除了分红总额，部分基金的分红比

例也颇为引人注目。其中，兴全可持续

投资三年定开以 19.45%的分红比例拔得

头筹。宝盈策略增长（13.86%）、中欧新

趋 势 A（12.64% ）、国 投 瑞 银 顺 鑫

（12.44%）等多只偏股混合型和中长期纯

债型基金的分红比例也均超过 12%。在

权益类基金中，南方积极配置、鹏华价值

优势、长盛航天海工装备 A 等多只基金

的分红比例超过 10%，为投资者带来了

可观的收益分配。

值得一提的是，在 2026年一季度，已

有部分基金实施了不止一次分红。中欧

基金、新华基金、博时基金等旗下有多只

产品在一季度内进行了多次分红。例如，

新华优选分红A在一季度内分红高达 7
次，博时智选量化多因子C、工银瑞弘3个

月定开等基金也分红 3次，这种多次、分

批的分红方式，为追求稳定现金流的投资

者提供了更灵活的收益选择。

华南某公募基金人士指出，一季度债

券型基金成为分红主力，这与当前利率环

境相对稳定、债券市场表现稳健密切相

关。混合型基金和股票型基金虽然分红

金额较大，但分红次数相对较少。对于投

资者而言，基金分红不仅是收益的体现，

也是基金公司对投资者负责态度的展

示。在选择基金时，投资者可以关注基金

的历史分红记录、分红稳定性以及基金管

理人的分红策略。同时，需要注意的是，

分红并非衡量基金好坏的唯一标准，投资

者还应综合考虑基金的长期业绩、风险控

制能力和投资策略。

首季超1600只基金分红531亿 债基成绝对主力

近日，多家基金公司密集上报粮食、畜牧养

殖等农业主题ETF。

3月 31日，平安基金申报平安中证农业主

题指数型发起式基金。3月27日和26日，浦银

安盛基金和富国基金旗下分别有国证粮食产业

ETF申报。仅在 3月内，就有共计 10余只ETF
申报，方向集中于粮食、畜牧养殖等农业细分领

域。有基金经理指出，近期相关ETF的集中申

报是机构对板块基本面、政策催化形成较为一

致判断，认定其具备中长期配置价值，提前抢占

布局窗口。

二级市场方面，相关主题ETF年初至今规

模几乎悉数上涨。富国中证农业主题ETF份额

增逾 10.82亿份，鹏华国证粮食产业 ETF增超

9.85亿份，此外，景顺长城农牧渔ETF和天弘中

证农业主题ETF份额分别增超7.39亿份和6.39
亿份。此外，在 2月末至 3月中旬海外地缘动

荡的局面下中，A股农业板块保持了强势，多只

ETF区间涨幅超过了 10%，成为资金涌入的避

风港。

多家公募基金指出，农业板块的领涨动

力主要来自化肥板块，其强势表现是“季节性

需求+成本推动+地缘政治”三重因素共振的

结果。

嘉实基金表示，2026 年春节较晚，3 月正

式进入春耕备货高峰，直接提振化肥农药需

求，支撑产品价格与企业盈利。与此同时，中

东地缘冲突导致油气资源价格波动，推升氮

肥等高能耗化肥的生产成本，市场交易遵循

能源—化工—农资的传导链条，成本支撑型

涨价逻辑得以确立。此外，磷化工等细分领域正从纯周期向

“资源+成长”逻辑切换，部分有战略资源属性的品种如磷矿在

地缘安全背景下的价值重估，推动板块估值重塑。

景顺长城基金指出，农产品也是本轮“反内卷”关注的重

点，在猪肉、水产以及粮食等行业纷纷响应政策号召、积极调降

产能的情况下，农产品供应有望得到优化，从而推动企业盈利

回暖。

嘉实基金分析，当前农业板块作为较为宽泛的概念，各核

心子板块的基本面推演呈现出清晰的差异化逻辑：

种业方面，政策定调与技术变革是主要驱动力。2026年中

央一号文件继续强化粮食安全，明确提出推进生物育种产业

化。嘉实基金认为，政策顶层设计已从稳产转向提单产，生物

育种商业化落地加速。粮价虽短期震荡，但全球流动性宽松预

期及库存去化支撑中期价格，头部种企凭借技术壁垒，有望在

行业洗牌中通过市占率提升实现业绩兑现。

化肥与农药板块有望继续维持供需紧平衡格局。近期磷

肥价格维持高位，企业盈利有保障，成本支撑逻辑持续强化。

养殖板块则处于典型的左侧布局期，生猪养殖行业目前处

于“亏损磨底”阶段，猪价约 12元—13元/kg，低于约 14元/kg的

成本线。持续亏损叠加政策引导，推动产能去化趋势明确。市

场交易核心在于“产能去化导致未来供给收缩”的预期，随着能

繁母猪存栏逼近政策目标，周期反转的确定性正在累积，板块

具备极佳的防御反击属性。

证
券
时
报
记
者

赵
梦
桥

多
家
公
募
密
集
申
报
涉
农
主
题E

T
F

图片来源：AI生成

证券时报记者 安仲文

经历深度回调的港股，终于迎来久违的反弹。4月1日，港

股各大板块集体大涨。截至收盘，恒生科技指数涨2.29%，恒生

医疗保健指数大涨6.39%。

从盘面上看，基金抱团股成为反弹核心驱动力，包括机器

人、创新药、零售消费、人工智能（AI）、互联网娱乐等多条主

线，各赛道核心标的均录得可观涨幅，呈现全面反弹的特征。

具体看，机器人赛道表现突出，前海开源基金重仓的优

必选单日大涨 17.10%，东财基金持仓的微创机器人上涨近

9%；创新药板块同步走高，景顺长城重仓的乐普生物收涨

14.42%，汇添富基金重仓的三生制药涨约 12%；零售消费赛

道方面，中银基金重仓的布鲁可上涨 6.09%，民生加银基金持

仓的东方甄选涨幅达 10.46%;人工智能板块中，富国基金重

仓的晶泰控股上涨 8.10%;移动互联网娱乐板块暖意也明显

回升，平安基金重仓的哔哩哔哩涨近 7%，南方基金持仓的赤

子城科技大涨 10.43%。

值得注意的是，4月1日港股航空板块以8.58%的涨幅领涨

全市场，成为消费复苏最直观的表现，也与统计数据相互印

证。国家统计局近期数据显示，2月CPI同比上涨1.3%，创下近

三年新高，其中服务消费价格回升尤为显著。飞机票、交通工

具租赁、旅行社收费、宾馆住宿价格分别上涨 29.1%、19.8%、

12.5%、5.4%，出行链价格回暖直接反映居民线下消费需求修

复，也为航空、酒店、旅游等板块提供坚实基本面支撑。以广发

睿毅领先基金为代表的公募产品更是重仓布局，明星基金经理

林英睿持续买入消费复苏赛道，该基金前六大重仓股全部为航

空股，因此在这次反弹中收获不菲。

对于当前港股反弹结构从局部向全局的扩散，不少基金经

理认为与低估后的信心修复有关。

华南一位消费行业基金经理表示，当前南向资金布局不再

局限于少数热门赛道，覆盖范围持续拓宽，反映机构资金对港

股的信心正在修复。核心支撑在于港股整体估值处于历史偏

低区间，配置性价比突出，而2月CPI数据进一步验证内需复苏

趋势，为反弹行情向消费、服务板块扩散提供支撑，最终形成科

技、消费、医药、资源周期等共舞的局面。

不过，公募人士判断，港股反弹行情或难一蹴而就，后续仍

需聚焦业绩兑现。

“当前多项情绪指标已释放底部信号，但反弹行情的持续

性仍依赖于业绩验证。”深圳一家基金公司行业研究员也认为，

港股当前风格跟随中东地缘冲突边际变化快速轮动：冲突升温

时防御资产占优，局势缓和时则科技成长引领。后续市场能否

持续走强，核心取决于两大变量：一是地缘风险是否进一步缓

和，并带动海外资金回流；二是业绩能否兑现景气预期，为资金

提供更明确的配置线索。

港股迎强势反弹
基金抱团股一马当先
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3月 31日，鹏华基金公告，经向深圳

证券交易所申请，公司决定即日起变更旗

下 12只深交所 ETF场内简称。同时，公

司表示，鹏华基金旗下 69只 ETF全线启

用“投资标的+ETF 鹏华”的统一标识，

“ETF鹏华”矩阵全面亮相。

这也意味着，最后一家完成调整的基

金公司正式收官，全市场ETF简称实现统

一规范。

这场更名潮的背后，是监管层对于公

募基金命名规范化要求的持续深化。

2025年 11月 19日，沪深交易所发布的修

订版业务指南——《上海证券交易所基金

业务指南第1号——业务办理》、《深圳证

券交易所证券投资基金业务指南第 1号

——相关业务办理》，明确要求ETF基金

扩位简称应按照“投资标的核心要素+
ETF”结构命名，并包含基金管理人简称；

存量ETF基金扩位简称必须包含基金管

理人，需要在 2026年 3月 31日之前完成

产品更名。

在更名之前，ETF简称遵循“先到先得”

原则，同一简称在沪、深交易所可各有一只，

导致投资者仅从名称难以区分产品管理

人。比如，此前跟踪中证A500指数的场内

ETF 数量多达 40 只，这 40 只产品中，

“A500ETF 基金”“中证 A500ETF”“中证

A500增强ETF”等名称均有两只产品使用，

此外还出现了“A500ETF指数”“A500ETF
指数基金”“中证A500龙头ETF”等相近表

述，投资者极其容易“脸盲”。

更名之后，这一问题得到明显改善。

一方面，管理人标识被强制纳入名称体

系；另一方面，投资标的表述也更加标准

化、精确化。例如，华宝基金旗下的“双创

龙头 ETF”明确为“双创 50ETF华宝”，建

信基金旗下的“50ETF基金”明确为“上证

50ETF建信”，为投资者极大降低了筛选

的时间成本。

华宝基金表示，更名后的ETF场内简

称更加清晰、简明、易辨识，不仅直观体现

ETF场内简称背后跟踪的指数，也直接呈

现产品的基金管理人。这种顾名即可思义

的命名方式，能让投资者更快速、准确地识

别产品特征，提升投资决策效率，也将促进

国内ETF市场更加良性健康地发展。

ETF更名全部落地

近年来，国内ETF市场发展迅猛，截

至 2026年一季度末，境内上市 ETF总数

达1476只，总规模接近5万亿元。当ETF
数量迈入千只时代，跟踪同一指数的产品

动辄十余只，同质化竞争显著加剧。

在这一阶段，单纯依赖规模扩张的竞

争模式逐渐失效，越来越多的基金公司意

识到，简单的拼规模、拼费率已经难以维

持长久的竞争优势，行业竞争已经从单一

的产品竞争转向体系化的品牌竞争。

华泰柏瑞基金表示，产品命名标准化

不仅有助于构建更清晰、更公平的市场环

境，也标志着市场正从单纯的规模扩张迈

入质量与品牌竞争的高质量发展新阶

段。具体来说，将管理人标识明确写入名

称，意味着机构必须以长期专业行为和可

追溯的市场记录接受监督，这有助于压实

管理人责任，推动行业竞争从过去单一维

度的规模与流动性比拼，升级为涵盖品牌

认知、策略深度、风险控制及投资者服务

的全方位体系化竞争，逐步形成以投资者

利益为核心的良性行业生态。

国泰基金也表示，随着ETF市场规模

持续扩容，同一指数对应的ETF产品日趋

密集，投资者在海量产品中筛选难度显著

加大。面对行业同质化竞争加剧的局面，

基金公司亟需打造清晰的品牌辨识度，形

成差异化竞争优势。将管理人品牌与

ETF产品直接关联，基金公司未来能够更

好地履行信托责任，进一步强化品牌辨识

度与专业形象，为投资者提供更加可信、

稳定的指数投资服务。

此外，品牌时代的到来也预示着ETF
市场马太效应将加剧，在名称标准化后，

同质化严重、流动性较差、规模过小的迷

你ETF或将加速出清。比如，3月 12日，

新华红利低波ETF便发布了清算公告，截

至2月5日，该基金已出现连续50个工作

日基金资产净值低于 5000万元，触发基

金合同中约定的基金合同终止条款。

5万亿市场竞争更加激烈

当ETF的工具属性日渐趋同，真正的

差异化也正在向工具之外延伸，这对基金

管理人如何持续优化服务体验，精准匹配

ETF投资者的需求，提出了更高要求。

“当指数基金的数量变多，同质化加

剧时，我们卖的不只是产品，更是产品设

计、产品布局的理念，以及产品的解决方

案。”汇添富基金指数与量化投资部副总

监、基金经理过蓓蓓介绍，“未来，随着公

司ETF产品数量与规模快速增长，汇添富

指数团队将更加聚焦于产品的前端设计

以及产品的后端服务，进一步强化ETF产

品中汇添富的品牌价值。”

汇添富基金表示，公司指数团队并非

简单地跟踪市场现有指数，而是基于对宏

观经济、产业周期的深刻洞察，将主动管

理经验转化为一系列严谨、透明、可复制

的指数规则和策略方案，其目标是解决投

资者投资全市场指数产品的真实困难，提

供的是贯穿投前—投中—投后的解决方

案，而非单一产品。

华安ETF团队则致力于打造以资产

配置为内核的服务体系，坚信资产配置服

务是联接资产管理和财富管理的关键路

径，不仅在业内率先通过指数公司发布了

六条ETF资产配置指数，而且在互联网和

人工智能（AI）技术快速发展的时代，为更

高效地服务投资者，发布了“积木星球”小

程序，并在内容、模块和效率上不断迭代。

华泰柏瑞基金表示，公司在年初红利

策略相对逆风时推出“红利时间格子”互

动计划，在跨境ETF高溢价频现时及时传

递理性声音，这些细节或许更能说明，品

牌化的深层逻辑，是让投资者在纷繁的选

择中，能够凭借“ETF华泰柏瑞”这个清晰

的标识，找到值得长期托付的锚点。

从更名规范落地，到竞争维度升级，

ETF行业正完成一次从工具扩张向体系

竞争的关键跃迁。在这一过程中，规模与

费率不再是唯一答案，品牌与生态正成为

新的分水岭。

基金公司聚焦品牌价值


