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证券时报记者 叶玲珍

作为车企角逐的主战场，电池容量军备竞赛

日趋白热化。中国汽车动力电池产业创新联盟

数据显示，今年1—4月，我国新能源汽车单车平

均带电量达67.8kWh，同比增长33.8%。

大电量时代的加速到来，不仅得益于政策

的助力、技术的迭代，更折射出电动化进程换

挡、市场需求向高端化跃迁的结构性变革。

然而，伴随着电量的持续扩容，车重攀升、

电耗增加、成本上扬等挑战接踵而至，如何平衡

多重诉求成为行业亟待攻克的新问题。多数受

访人士认为，以材料优化、结构创新为抓手，进

行场景化精准研发，同步完善全域补能网络，才

能找到“量效协同”的最优解。

竞逐电池容量

“今年以来，明显感觉到客户的单车电量在

提升，公司配套的 B 级以上车型项目也在增

加。”国轩高科相关负责人告诉证券时报记者。

“作为续航里程的核心指标，带电量是客户

购车的第一考量因素。”安徽合肥零跑汽车一位

销售人员表示，从销售情况来看，大电量车型虽

然价格更贵，但是更受欢迎，尤其增程车，“大电

池、小油箱”渐渐形成趋势。

前述销售人员感受到的情况，从行业数据

中可见一斑。据中国汽车动力电池产业创新联

盟数据，2026年 1—4月，我国新能源汽车单车

平均带电量达 67.8kWh，同比增长 33.8%。其

中，插电式混合动力乘用车、纯电动乘用车单车

平均带电量分别为 37.3kWh、64.7kWh，同比增

幅分别为40.1%、21%。

在销售端，搭载大电池的千公里续航车型

密集面市，电量容量竞赛持续升级。

今年 3 月，比亚迪发布新款仰望 U7、腾势

Z9GT等多款新车，其中新款仰望U7纯电版电池

容量达150kWh，CLTC续航最高1006公里；新款

腾势 Z9GT 纯电版最大电池容量为 122.5kWh，
CLTC续航高达1036公里。

在增程及插混领域，大电量更是“香饽

饽”。今年 4月，零跑汽车旗下旗舰D平台首款

车型——零跑D19正式上市，其中增程版本最

高搭载 80kWh 大电池，CLTC 纯电续航里程为

500公里，综合续航超千公里。

“刚上市那几天，预约试驾的客户多得排不

过来。”前述销售人员告诉记者，现在D19是门

店的销售爆款，且绝大多数客户都选择了大电

量版本。

除乘用车外，商用车应用场景逐步由城区

配送走向城际、省际支线及干线物流，大电量趋

势也愈发明显。据中信建投研报，2025年新能

源重卡平均单车带电量约415kWh，预计2026年

将增至470kWh以上，其中500kWh+单车带电量

车型占比将进一步提升。

“受驾驶习惯、路况环境、载重等多重因素

影响，电动汽车的实际续航里程会在CLTC续航

里程基础上打一定折扣，而大电池能够给用户

足够的安全感，预留出足够的续航冗余。”真锂

研究首席分析师墨柯表示，大电池可减少充电

频次，对电池寿命更为友好。

多方合力驱动

在采访中，记者了解到，车企激战大电量赛

道，是政策精准赋能、技术持续突破与市场需求

强劲三方合力驱动的结果。

在政策端，《2026—2027年减免车辆购置税

新能源汽车产品技术要求》将插电式（含增程

式）混合动力乘用车的纯电续航要求由此前的

43公里提升至 100公里，增幅超 130%。这意味

着，插混车型若想继续享受购置税减免红利，必

须配备更大容量电池。

另一方面，2026年汽车以旧换新补贴政策

由“定额”转向“比例+上限”模式，将补贴金额与

车价直接挂钩，也在一定程度上刺激了更大电

量、更高价位的新能源汽车购置需求。

在技术端，电池的更新迭代为大电量提供了核

心支撑。今年以来，比亚迪二代刀片电池、宁德时

代新一代神行电池、麒麟电池及骁遥超级增·混电

池密集发布，蜂巢能源推出80kWh插混电池包“堡

垒2.0”，将电池能量密度提升至新的高度，让电动

汽车在相同体积下能够装载更多电能。

“400公里只是增混及格线，600公里才是增

混新赛点。”宁德时代首席技术官高焕表示。

从数据来看，今年4月我国纯电动乘用车系

统能量密度在 140Wh/kg以上的车型产量占比

为56.7%，同比提升18.6个百分点，其中160Wh/
kg以上的车型产量占比达 10.1%，同比提升 6.1
个百分点；125Wh/kg以下车型仅占比0.02%，已

基本退出市场。

除政策和技术外，市场需求的升级、电动化

的结构性转型才是本轮大电量比拼的底色。

“当前，新能源汽车已不止于交通工具，更

多地承担起移动智能空间的角色，车载智能硬

件与多场景用车需求拉动整车用电负荷走高，

倒逼车型储备更大电量；与此同时，近年来新能

源购车人群呈现明显的年轻化、中产化特征，他

们更看重整车综合性能与用车体验，更愿意为

大电量埋单。”上海有色网锂电分析师杨玏告诉

证券时报记者。

值得一提的是，新能源商用车接棒乘用车，

迎来渗透率飙升期，也为单车带电量增长注入强

劲动能。今年1—4月，我国新能源商用车国内销

量27.9万辆，同比逆势增长27.8%，其中4月单月

销量为9.5万辆，国内市场渗透率达32.8%。

“新能源商用车平均带电量在 200度以上，

抵上三辆乘用车，且目前处于高速增长期，未来

将成为动力电池装机的一大增长极。”杨玏表示。

寻找“量效协同”最优解

需要关注的是，大电量趋势之下，多重隐忧

已悄然浮现。最直接的问题是，带电量提升增

加整车质量，从而提升电耗。

“按照能量密度 140—160Wh/kg测算，电池

容量加大 10kWh，电池包重量约增加 60—70公

斤，电机需要消耗更多的能量来驱动车辆，反向

影响续航表现；与此同时，过重的电池组会增加

车辆悬挂系统负重，导致其响应速度变慢，降低

车辆的操控稳定性，严重时甚至出现‘崴脚’情

况。”墨柯表示。

在商用车领域，面对车货总重的定额要求，

大电量带来的增重意味着运载货物减少，俗称

“亏吨”，将直接导致经济损失。

成本挑战也是大电量绕不过的话题。“目

前，电池各项原材料处于上升通道，增加电量带

来的成本压力不容小觑。当电池包做到 100度

以上，材料体系可能就需要从磷酸铁锂切换至

三元，这部分额外成本能否转嫁给消费者也面

临考验。”杨玏表示。

此外，大容量电池对热管理、安全防护以及

整车轻量化提出更为严苛的要求，车企可能需

要为此付出更多隐性成本。

如何平衡电池容量与重量、成本之间的关

系，成为大电量时代的“必答题”。

在多数受访人士看来，提升能量密度依然

是破解难题的关键。“不仅要关注电池质量能量

密度，还要关注体积能量密度，同时不断迭代

CTP技术，让电池更轻、更小。”国轩高科相关负

责人表示，以公司磷酸铁锂电池系统为例，质量

能量密度超150Wh/kg，体积利用率超过70%，结

合零部件的轻量化设计、新材料的应用，可适配

客户对单车电量提升的需求。

材料创新被视为破局的长远之道。当前，

业内正积极引入富锂锰基正极、硅基负极等新

材料，并着力推进固态电池产业化，突破能量密

度与续航里程天花板。

除内在技术升级外，快充、换电等外在补能

网络的完善也有助于缓解里程焦虑，避免大电

量比拼走向极端。

大电量虽是趋势，但并非“万能钥匙”，找到

精准适配的场景才是最优解。“企业不应再试图

用单一维度、单一产品打天下，而必须深入出行、

物流的毛细血管，结合用户对购车成本、出行场

景、充电频次、驾驶体验的综合诉求，精准开发适

配性产品。”国轩高科一位市场负责人表示。

新能源车企激战大电量时代
“量效协同”成必答题

5 月 13 日，牧原股份（002714）
举行 2025年度股东会，会议审议通

过了包括公司 2025年度利润分配

方案及 2026年中期分红规划、提请

股东会授予董事会回购公司H股股

份一般性授权、发行债务融资工具

一般性授权等9项议案。

持续推动分红

虽然生猪养殖行业步入周期低

谷，养殖企业经营压力加大。但

2025年，牧原股份通过技术成果向

实际生产力的高效转化，生猪养殖

生产成本显著下降。

2025年，牧原股份全年生猪养

殖完全成本约12元/公斤，较上年同

期降低约 2 元/公斤。公司高管表

示，近年来公司持续进行成本挖潜，

头均降本已达到362元。目前公司

最好场线成本控制已达到10.5元/公
斤以下，但依然有场线成本在12元/
公斤以上，成本挖潜空间依然存

在。未来随着公司生产管理各环节

的不断优化，公司生产效率将逐步

提高，公司生猪养殖完全成本有望

进一步下降。

虽然经营承压，但 2025 年牧

原股份依然推进了大手笔分红。

公司拟向全体股东每 10股派发现

金红利 4.27 元，分红总额 24.35 亿

元（含税）。加上 2025年半年度利

润分配 50.02 亿元，牧原股份 2025
年公司现金分红总额为 74.38亿元

（含税）。

此外，2025年度公司股份回购

金额为 20.01 亿元（不含交易费用

等）。公司2025年度现金分红和股

份回购总额为94.39亿元，占公司年

度净利润的比例为60.95%。

13日的股东会上，牧原股份还

通过了2026年中期分红规划。

海外业务拓展

2025年，牧原股份在深耕国内业务的

同时，积极关注并开拓海外市场。

公司管理层表示，当前全球生猪养殖

行业仍有较大的发展空间，公司希望利用

多年来在行业内积累的各项技术优势、成

本管控和环保治理经验等，充分把握海外

市场的发展机遇，通过装备与技术出海，赋

能生猪养殖行业，推动公司业务实现进一

步增长。

2025年牧原股份设立越南牧原有限公司，

与越南BAF公司签署合作协议，积极探索海外

市场。2026年2月，牧原股份完成港股上市，

拟借助本次发行重新梳理投资价值，塑造良好

的资本市场形象，进一步优化股东结构，提升

公司治理水平。

公司高管表示，目前牧原股份海外业务

已逐步从轻资产输出技术到规划产

能布局的阶段，企业已经锁定了自

建项目，2026年公司也将继续扩大

对海外投资的力度。

13日的股东会审议通过了发

行债务融资工具一般性授权的议

案，为进一步满足境内外业务发展

需求，拓宽融资渠道，及时把握市

场发行时机，降低融资成本，优化

公司债务结构，公司拟在境内外发

行不超过等值人民币 120亿元（含

120 亿元）额度的债务融资工具，

有关债务融资工具包括但不限于

短期融资券、中期票据、公司债券、

境外人民币债券和外币债券及监

管机构许可发行的其他境内外人

民币或外币债务融资工具。其中

向中国银行间市场交易商协会注

册中期票据不超过 60 亿元（含 60
亿元），短期融资券不超过 20亿元

（含20亿元）。

此外，公司提请股东会授予董

事会回购公司H股股份一般性授

权的议案也获通过。

应对周期波动

国家统计局数据显示，2025年

我国生猪出栏 7.18亿头，同比增长

2.4%。截至2025年末，全国能繁母

猪存栏 3961 万头，较上年末下降

2.9%；生猪存栏 4.3亿头，较上年末

增长0.5%。

在市场供给增强，周期阶段下

行的背景下，2025年全年活猪均价

为14.44元/公斤，同比下降9.2%。

2026 年国内生猪价格再度下

探，当前处于底部运行阶段。在

行业面临产能调控之际，牧原股

份未来的发力方向也受到投资者

关注。

“过去大多数投资者对牧原期望

是自繁自养业务规模持续发展，但在

2025年生猪产能面临调控的背景下，

这一发展目标也需要调整。”牧原股份管理层

表示，在公司已经积累的养殖能力和技术能

力下，后续更多的工作重心将转向持续推进

技术输出，打造养猪大模型。把通过自繁自

养拓展产能发展，转变为帮助同业养殖户一起

发展。

“面对当前生猪市场供需矛盾，国家相

关部门已多措并举推动产能调控，公司也

持续按照相关要求调节产能，取得了一定

成果。”公司管理层表示。

2026年公司结合行业发展情况、市场

情况及自身经营情况，预计全年销售商品

猪7500万头至8100万头。
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证券时报记者 聂英好

5月13日，阿里巴巴集团发布2026财年第四

季度（自然年2026年第一季度）财报及全年财报。

2026 年第一季度，阿里巴巴集团总收入为

2433.8亿元，同比增长3%。若不考虑高鑫零售和

银泰的已处置业务收入，同口径收入同比增长将

为 11%。归属于普通股股东的净利润为 254.76
亿元。净利润为235.02亿元，同比增长96%。

2026财年（自然年 2025年 4月 1日—2026年

3月31日），阿里巴巴集团营收10236.7亿元，同比

增长 3%；净利润 1059.04亿元。全年收入首次站

上万亿元。

同时，阿里巴巴宣布派发2026财年年度定期

现金股息，股息总额约为25亿美元。

财报显示，阿里云外部商业化收入增长加速

至 40%，其中 AI 相关产品收入占比首次突破

30%，成为新增长引擎。AI 相关产品季度收入

89.71亿元，年化收入突破 358亿元。电商 CMR
（客户管理收入）同比增长 8%，即时零售强劲增

长 57%，市场规模保持稳定，单位经济效益持续

改善。

阿里巴巴集团首席执行官吴泳铭表示：“阿

里全栈AI技术投入已正式跨越初期培育阶段，进

入正向的规模商业化回报周期。本季度，我们在

模型、云基础设施和应用各层实现加速突破。”

本次财报最大亮点来自云和AI。从模型、云

基础设施到应用，阿里全栈AI各层均加速突破，

AI正在成为驱动云收入增长的主要引擎。

2026年第一季度，云智能集团收入为人民

币 416.26亿元，同比增长 38%，特别是外部商业

化收入同比增长加速至 40%。这一增长势头主

要由公共云业务收入增长所驱动，其中包括AI
相关产品采用量的提升。在模型层，千问大模

型在推理、编程、智能体任务等方面展现领先地

位，同时丰富多模态模型矩阵，包括世界模型

HappyOyster和视频生成模型HappyHorse。在芯

片层，平头哥自研GPU 芯片已实现规模化量产

和广泛产业应用，60%以上的算力已服务于外部

商业化客户，覆盖互联网、金融、自动驾驶等核

心场景。

报告期内，AI正在与阿里巴巴消费生态加速

融合，逐渐成为贯穿各业务的新增长引擎。

2026年第一季度，阿里中国电商事业集团收

入 1222.2亿元；中国电商集团CMR（客户管理收

入）增长8%，即时零售收入增长57%，88VIP会员

规模突破6200万，同比双位数增长。即时零售收

入强劲增长的同时，订单结构同步优化。

阿里全年收入首破1万亿元 云和AI成新增长引擎
证券时报记者 康殷

申昊科技（300853）5月13日晚间公告，

公司与中移（杭州）信息技术有限公司签署

战略合作协议，双方将围绕具身智能终端

产品开展深度合作。

据悉，中移（杭州）是中国移动通信有限

公司（简称“中国移动”）的全资子公司，深耕

操作系统、算力与安全、人工智能、机器人四

大关键技术领域，是中国移动贯彻“网络强

国”战略、推进企业转型的重要布局载体，曾

获得2023年国家科学技术进步奖一等奖，牵

头或参与制定国际国内标准80余项。

协议指出，双方以行业需求为导向，依

托双方在资源汇聚、场景整合、核心技术研

发等方面的各自优势，在具身智能终端产

品方面开展深度合作，形成多元化、有韧性

的供应格局，充分发挥各自在专业领域的

影响力，推动双方共赢发展。

申昊科技表示，公司本次与中移（杭

州）签署战略合作协议，双方将重点围绕具

身智能领域的产品开发和推广开展深度探

索。通过此次合作，有利于拓展公司细分

场景市场，进一步完善公司在工业大健康

方向的产业布局，增强公司综合竞争实力

和行业影响力。

据了解，申昊科技主要从事智能机器人、

智能监测检测及控制设备的研发、制造、销售

及服务，为工业设备安全运行及智能化运维

提供综合解决方案。申昊科技产品主要分为

巡检类机器人、操作类机器人、水下机器人、

家庭储能、智能化系统及解决方案等。

申昊科技与中移杭州合作
共拓具身智能终端新赛道
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