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本周（7月13日—7月17日）机构调研热情

降温，A股共计74家上市公司接受机构调研。从

涨跌幅表现来看，约三成机构调研公司本周实现

正收益。其中，周涨幅最高的个股为南极电商，

周内涨14.54%；盘龙药业涨13.36%；联化科技、

海创药业-U、美盈森、东山精密涨幅超10%。

热门调研标的方面，奥海科技本周接受57
家机构调研，为接待机构数量最多的公司；粤海

饲料接待43家机构调研；宏微科技、明泰铝业、

天融信、天禄科技均接受30家以上机构调研。

奥海科技：
机器人产品已实现批量出货

奥海科技在 7月 15日接受 57家机构线上

调研，机构主要关注该公司业绩阶段性下滑原

因、服务器电源布局情况以及机器人相关产品

进展等关键问题。奥海科技曾披露业绩预告，

预计 2026 年上半年归母净利润 3370 万元至

5020万元，同比下降78.75%—85.73%。

奥海科技回应表示，业绩阶段性下滑主要

有四大原因：一是战略投入与研发加码带来的

阶段性利润影响，公司持续加大智算电源等新

品类、新管线的研发投入与技术储备，相关研发

费用及前期市场导入支出同比有所增加；二是

供应链扰动与原材料价格波动抬升成本端压

力，挤压产品生产利润与毛利空间；三是市场竞

争加剧与下游议价承压导致毛利率短期承压；

四是汇率波动对出口业务盈利形成额外扰动。

对于服务器电源布局情况，奥海科技介

绍，公司目前在服务器电源领域已形成“电网

输入→GPU终端”的全栈式布局，全产业链布

局与电压转换开发进展顺利，公司产品布局已

完成从 SST（固态变压器）、HVDC砖块电源到

PSU/PowerShelf 的全链路覆盖，核心旗舰产品

与技术突破方面，公司ATS 5500W（1U规格服

务器电源）当前已经开始小批量出货，并已取

得关键性技术突破。

此外，奥海科技还透露，公司机器人相关产

品已实现批量出货，公司积极对接国内头部客

户，与部分客户已建立了深度合作，目前新项目

开发及业务处于稳步推进中。同时，公司重视并

积极参与机器人电源相关技术规范及标准制定。

粤海饲料：下半年预期乐观

粤海饲料本周通过电话会议形式接待了

43家机构投资者，重点围绕2026年上半年经营

情况、业绩增长原因、技术创新及未来战略等

问题与机构投资者进行了交流。

对于2026年上半年业绩实现大幅增长的原

因，粤海饲料表示主要得益于四方面举措：一是营销体系升级带动

销量增长；二是“供应链升级+技术创新”双轮驱动，推动存量客户

销量增长及新客户开发；三是战略采购成效显著，产品毛利率同比

略有提升；四是全面推动“标准化、系统化、数据化”建设，赋能企业

数字化转型。

据粤海饲料披露，2026年上半年，公司饲料产品销量达45万

吨，同比增长超33%。细分产品中，虾蟹料销量同比增长38%，海

特鱼料销量同比增长超36%，普水鱼料销量同比增长22%。

机构提及鱼粉等原料价格上涨问题，粤海饲料表示，产品

价格会根据成本及市场情况调整，与同行步调基本一致，并会

采取相应的措施，包括设立供应链管控中心进行集中采购，通

过战略谈判、精准行情预判提前备货，采用进口鱼粉外盘与现

货结合、豆粕远期基差结合现货补仓等灵活模式，与大型供货

商达成战略合作以对冲原料价格波动影响。

对于并购计划的考虑，粤海饲料称一直有战略并购规

划，公司子公司中山泰山、宜昌阳光等企业就为并购整合而

来，且于 2025年成功收购了宜兴天石饲料有限公司 60%的股

权。未来将围绕上下游产业链延伸、协同产业及高科技新兴

领域寻找优质标的，坚持“饲料主业+水产养殖+战略并购”三

驾马车战略。

“下半年作为水产饲料传统销售旺季，公司将持续深化营

销改革、推进技术创新与降本增效，预计销量、营收及利润仍将

保持较好增长态势。”粤海饲料强调。

宏微科技：封装部分产线趋于饱和

宏微科技本周接受33家机构线上调研，机构投资者主要关注

封装产能、北美头部客户最新对接进展、涨价策略等市场关切问题。

宏微科技在调研中表示，公司封装产能利用率稳步攀升，

部分产线趋于饱和。公司已在现有厂区附近规划建设二期产

能，二期厂房将采用柔性制造、自动化、信息化、智能化生产模

式。不过，产能扩建涉及厂房、设备、人员等多环节，实际投产

时间、爬坡速度和投资回报存在不确定性，且新增产能能否及

时消化存在不确定性。

关于与北美头部电力设备 SST客户的最新对接进展，宏微

科技回应称，公司与该北美客户已在UPS、定制化服务器电源、

SST等多个领域开展稳定合作。公司已向客户提供 SST样品，

目前处于样机研制阶段，尚未实现收入，样机到量产需经历多

轮验证和客户认证，周期长短及最终能否形成稳定订单均存在

不确定性。目前公司在该客户UPS采购中占比超过三分之一。

在调研中，宏微科技还介绍，2026年公司车规级SiC业务进

展显著，全 SiC模块出货量稳步提升，2026年上半年暂无新定

点，嵌入式封装 SiC芯片目前尚在积极推进中。该嵌入式封装

产品具备体积更小、重量更轻、效率更高、寄生电感更低等优

势，毛利率高于普通塑封、灌封类标准模块。该技术路线是未

来趋势，但车厂认证流程复杂，暂无法给出明确量产时间。

对于涨价策略，宏微科技表示，公司针对不同客户采用差

异化涨价策略，整体而言，产品涨价幅度高于代工厂涨价及原

材料成本涨幅。涨价实施效果受客户接受度、竞争对手策略和

合同条款影响，若客户转单或价格竞争加剧，可能对均价及毛

利率产生不利影响。
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证券时报记者 钟恬

随着深沪两市 2026年上半年业绩预

告进入密集披露期，北交所上市公司的半

年度盈利预期初露端倪。Wind 统计显

示，在行业景气度持续回升与公司自身经

营优化双重驱动下，多家北交所、新三板

公司业绩实现大幅提升，扭亏为盈与高增

长案例频现。

北交所三公司报喜

截至7月17日收盘，北交所已有多家

公司相继披露 2026年上半年业绩预告，

业绩表现颇为亮眼。其中，汉维科技、国

航远洋两家公司预计实现扭亏为盈，鸿仕

达业绩预增 3倍。从行业分布来看，三家

公司分属化工、航运及智能自动化设备三

大板块。

国航远洋于 7月 13日晚披露业绩预

告，预计今年上半年实现净利润 1.1亿元

至1.3亿元，较上年同期亏损2460.68万元

实现扭亏为盈。公司表示，报告期内落地

“内外贸兼营、择优布局”的转型发展战

略，根据国内外航运市场运价走势、需求

景气度动态调配运力资源，实现航线效益

最大化。科学的运力与航线动态配置，叠

加市场运价大幅上涨，成为 2026年半年

度公司业绩同比大幅增长的核心驱动力

之一。

汉维科技于7月14日晚公告，预计上

半年实现净利润 1200万元至 1600万元，

较上年同期亏损79.92万元实现扭亏。公

司称，报告期内，公司积极开拓国内外市

场，销售订单增加，产量对应增长，摊薄了

公司固定费用。汉维科技股价在披露业

绩预增公告后同步上涨，7月 14日、15日

两个交易日累计上涨超过12%。

鸿仕达同日公告，预计上半年归母净

利润 2200 万元至 2600 万元，同比增长

296.75%至 368.88%。主要受益于两大原

因：第一，消费电子行业逐步回暖，全球半

导体产业高景气周期延续，下游先进封

装、AI算力配套设备市场需求持续释放，

带动公司相关设备订单需求增长。依托

充沛的在手订单储备与各产品线有序推

进交付，公司整体营业收入稳步增长，有

力支撑盈利水平提升。第二，收入结构持

续优化，公司深耕高附加值半导体设备赛

道，本期智能自动化设备营业收入结构改

善，核心受益于境外算力厂商AI高端服

务器集群自动化设备、先进封装设备订单

放量增长。

新三板消费与化工表现突出

新三板也有多家挂牌公司预告或实

现业绩大幅增长或扭亏为盈，整体来看，

消费、化工、物流等多个领域均有公司交

出亮眼答卷。

7月 10日，天地壹号公告称，2026年

上半年，公司归属于挂牌公司股东的净利

润预计为 1500万—2000万元，实现由亏

损到盈利的转变。公司通过聚焦主营业

务、深化市场营销及推进多品类战略，有

效提升了经营业绩。

7月 14日，犇星新材发布业绩预告，

预计 2026 年上半年净利润 3.30 亿元至

3.62 亿元，同比增长 66.11%至 82.22%。

公司称，业绩增长主要原因是公司PVC热

稳定剂市场价格较上年同期大幅上涨，子

公司六氟磷酸锂业务扭亏为盈。犇星新

材为全球主要的硫醇甲基锡生产厂家，

2023年全球市场占有率为31%（以产品销

量计算）。

也有部分新三板公司率先发布半

年报。

7月15日，粤开证券披露2026年半年

度未经审计财务报表。今年上半年，公司

实现营业总收入 5.93 亿元，去年同期为

4.59 亿元，同比增长 29.2%。净利润为

2.23亿元，去年同期为 1.24亿元，同比增

长79.84%。

金万众 7 月 9 日发布上半年业绩快

报，实现营业总收入 6.28亿元，上年同期

为 4.48 亿元，同比上升 40.13%。归属于

挂牌公司股东的净利润 7750万元，上年

同期为4064万元，同比上升90.69%。

金万众目前正在冲刺北交所，公司开

展刀具自主生产业务，自有品牌刃天行通

过自主生产、OEM/ODM相结合的方式，自

2016年创立以来迅速成长为国产刀具领

先品牌之一。

主线或切换至业绩驱动

北交所网站披露，太湖雪将于7月31
日率先披露北交所第一份正式半年报。

同心传动、微创光电、众诚科技、驰诚股份

等公司也将于8月6日之前发布半年报。

太湖雪是一家集蚕桑种植、研发设

计、智能生产、品牌全域销售、蚕桑文旅于

一体的全产业链丝绸企业。从经营表现

来看，文博联名产品营收增速显著高于公

司整体品类均值，盈利结构更优，毛利率

水平领先常规产品线；同时有效带动转化

率、复购率稳步提升，进一步优化客群结

构，扩大年轻消费群体渗透，品牌价值与

市场效益同步释放。

针对当前北交所及新三板的业绩表

现，多家券商机构发布了深度研报，普遍

看好北交所的中长期配置价值。

财信证券认为，7月份处于市场过渡

阶段，资金面逻辑将逐步让位于产业逻

辑，流动性驱动将逐步走向业绩驱动，北

交所市场主线或将逐步切换至半年报业

绩预期。方向上建议关注三条主线：一是

“泛科技”领域，如AI应用等；二是消费医

药领域，如服务消费、创新药等；三是高股

息防御板块，如银行等。个股选择上，一

是聚焦盈利能力持续改善、业务延续高景

气、前期受市场整体调整带动估值回落的

公司；二是挖掘基本面扎实、估值回落且

具有一定技术壁垒的优质次新股；三是关

注半年报业绩有望高增长、盈利出现拐点

的企业。

西部证券表示，近期热点发酵围绕人

形机器人产业催化、半年报业绩窗口期以

及北交所制度红利展开。展望后市，其认

为应重点关注以下方向：一是人形机器人

核心零部件赛道；二是半年报业绩高增长

主线；三是再融资制度受益标的；四是低

估值优质蓝筹。

北交所新三板公司密集发布半年报预告
高景气赛道业绩亮眼

证券时报记者 胡华雄

本周，A股市场实验动物概念突然爆

火，一些概念股连续涨停，引起各方广泛

关注。

实验动物概念股的集体爆发，底层逻

辑主要围绕实验猴供需失衡带来的资产

增值展开，并带动CRO板块集体走强。

具体来看，药物研发服务外包企业

（CRO）昭衍新药一份炸裂的业绩预告引

爆相关热点。

7月14日晚间，昭衍新药发布的业绩

预告显示，公司预计 2026年上半年实现

归属于上市公司股东的净利润约 6亿元

到 9 亿 元 ，同 比 暴 增 约 884.9% 到

1377.4%。这里面，生物资产公允价值变

动贡献的净利润约7.03亿元到7.77亿元。

以最受关注的实验猴资源为例，拥有

实验猴资源的企业价值重估逻辑似乎很

顺。从行业现状来看，自有猴源的企业在

行业紧缺时期具有很强议价能力，实验猴

存货价值大幅升值，带来资产重估收益。

此外，CRO企业若锁定猴源，可保障订单

交付能力，亦会获得市场销售方面的竞争

优势。

严格来说，股票市场的实验动物概念

并非横空出世的新概念，包括实验猴在内

的实验动物资产，一些上市公司早有储

备，但此前并未引起市场很大关注，此番

概念股被引爆，主要是因为市场意识到，

非人灵长类实验动物价格上涨，已成相关

公司业绩增长重要推力。另外，本周A股

市场整体表现比较低迷，持续性热点相对

缺乏，使得一些交易型资金寻找新目标，

借由近日的新叙事进行炒作，从而形成阶

段性热点。

值得关注的是，近期上述概念发酵

的过程中，一些资金参与炒作相关概念

的理由近乎荒诞。比如 7月 15日宏辉果

蔬涨停，部分市场参与者竟联想到，宏辉

果蔬主营业务为果蔬产品，这些食物是

猴子的上游食材。

盲目参与相关概念炒作风险较大。

一方面，即便相关实验动物价格进一步上

涨，由于每家公司相关生物资产的储备规

模不同，受益程度亦会有很大差异，不长

期跟踪相关行业的投资者很难分辨。另

一方面，如同很多其他资产一样，近年生

物资产价格也处于不断变化中，仍存在价

格下跌的可能。一些企业利润多为纸面

浮盈，一旦实验动物价格回落，企业会计

提大额减值，业绩将大幅下滑，相关股票

上涨的逻辑将会很快扭转。

从最近几天的情况来看，相关概念已

有一定的炒作退潮迹象，投资者需切实了

解此类现象的内涵与实质，理性看待。

谨慎看待A股实验动物概念

证券时报记者 王军

随着银行间债券市场多项承销报价

监管规定落地实施，2026年以来债券承销

极端“地板价”案例显著减少，承销费率逐

渐进入合理区间。

企业预警通的数据显示，今年以来，

机构平均承销费率已达到 0.2%，最低承

销费率为 0.01%，相比此前只有数百元，

承销费率极低的情况，已有明显改善。

频频出现“地板价”报价

近年来，部分券商、银行等承销机

构为抢占市场份额，无视运营成本大打

“价格战”，频频出现近乎零费率的“地

板价”承销项目，个别百亿级债券项目

承销费用甚至低至百元级别，引发市场

的热议。

2025 年 7 月 ，广 发 银 行 公 布 的

2025—2026 年度二级资本债券发行服

务机构（主承销商）选聘采购项目中选

结果公示显示，最终中选的单位共有 6

家。其中，中国银河证券、兴业银行报

价仅 700 元，这一“地板价”报价引起市

场哗然。

据了解，本次招标项目规模达 350亿

元 ，这 两 家 机 构 中 标 费 率 竟 低 至

0.000002%。即使是中标价最高的机构，

按照其 3.5万元的预估服务费计算，中标

费率也仅为0.0001%。

此前相关公司的债券发行也出现低

价承销情形。

南京睿智城咨询服务合伙人、城投公

司化债转型专家吴楠在接受记者采访时指

出，“地板价”承销费率报价覆盖不了差旅等

成本，尽调也将流于形式，同时低价包销也

有可能掩盖部分发行人的真实信用风险。

监管整治“内卷式”竞争

针对债市承销领域的乱象，监管层面

与行业自律机构持续出手精准纠偏，密集

出台监管规则、强化自律监管，构建起全

方位、常态化的合规管控体系。

2025年7月以来，银行间市场交易商

协会先后多次发布专项通知，要求各主承

销商应当真实、合理测算承销成本，覆盖

全业务流程的投入与所有应当计提的摊

销，包括但不限于人力成本、差旅费、运营

成本、系统建设成本及其他必要业务支出

等。成本计算范围应涵盖总分支机构及

业务前中后台，并依据上一年度实际支出

进行测算。

相关规定还提到，对于主承销商以

低于成本的承销费报价、发行人干扰主

承销商承销费报价等行为，市场成员可

向交易商协会投诉举报。发行人和主

承销商违反自律规则及本通知规定的，

交易商协会将视情节轻重采取相应自

律措施。

今年 1月，银行间市场交易商协会表

示，查处了多类新型违规行为，及时遏制

破窗效应，包括首次查处金融债低价承销

违规，防范承销发行“内卷式”竞争。

市场逐渐进入合理区间

随着监管落地见效，2026年以来债券

承销市场告别“地板价”，定价全面回归合

理区间。

企业预警通的数据显示，截至7月17
日，今年以来已有超 2500家债券发行人

公告债券承销商招标信息，平均承销费率

为0.2%，最低承销费率为0.01%，0.05%—

0.3%的承销费率区间构成市场主流，占比

在八成以上。

AAA级央企的全流程主承销服务，批量

采购年费率多在0.05%—0.1%区间。

吴楠表示，承销商的核心价值应体

现在定价能力、分销网络、风险管控、

创新品种设计等方面，头部券商已在

探索“投行+投资”联动模式——通过

股权投资弥补承销低利润，中小券商

需要找到差异化定位，比如深耕特定

区域或特定品种。

吴楠进一步指出，成本报送制度落地

后，行业有了“价格锚”，同时发行人选聘

机制需要改革，通过降低价格分权重，增

加专业能力、市场声誉、历史业绩权重等

方式让费率反映真实的服务价值，而不是

沦为价格竞争的代价。

债券承销新规落地见效 市场定价回归理性

图片来源：AI生成


