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年度
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年度
００００６８

赛格三星
０．０２３１２ －０．２４４３ ２．１２ ２．３９ １．０９ －１０．２１ ０．５５ ０．２６ ２０７３ －１９２０１

不分配不转增
０００５２０

长航凤凰
０．１０９６ ０．５４８５ ２．１６４６ ２．２２３９ ５．０７ ２４．６７ ０．１０９ ０．６４４９ ７３９８ ３７０１１

每
１０

股派
０．２８

元
（

含税
）

０００７０９

唐钢股份
０．４８ ０．９５ ３．２６ ４．９ １４．６ １９．３ ０．９ ０．６３ １７２４２３ ２１４４９４

不分配不转增
０００７１６ ＳＴ

南方
－０．２１４ ０．０３２ ０．８ １．０１ －２６．６２ ３．１５ ０．０８４ －０．０８２ －３８１８ ５６８

不分配不转增
０００８６１

海印股份
０．３５ ０．３３ １．７ ６．９７ ２０．５８ １７．４２ ０．４８ １．２５ １４３２５ １３５０９

每
１０

股转
２

派
０．４２

元
（

含税
）

０００８６８

安凯客车
０．０８ ０．０８ ２．０７ ２．０７ ３．７９ ３．８５ ０．５２ －０．０７ ２４０３ ２３６６

不分配不转增
２００９８６

粤华包
Ｂ ０．０８ ０．２２ ２．５１ ２．４３ ３．３６ ９．０３ －０．０６ ０．１３ ４２５９ １１０７２

不分配不转增
００２０２７

七喜控股
０．０１ ０．１７ ２．３６ ２．３５ ０．６３ ７．３６ ０．３７ －０．２７ ４４７ ５２３２

不分配不转增
００２０３０

达安基因
０．１９ ０．１７ １．６３ ２．４３ １１．９３ １１．４９ ０．１４ ０．０７ ３９１１ ３５０４

每
１０

股送
２

派
０．２６

元
（

含税
）

００２２００

绿大地
１．０３ １．０１ ８．８９ ７．８６ １１．６３ ９．７７ ０．５２ －０．５４ ８６７７ ６４４１

每
１０

股送
２

转
６

派
３

元
（

含税
）

００２２１４

大立科技
０．４ ０．５ ３．３４ １．９９ １１．７１ ２５．３４ －０．４ ０．２４ ３９１４ ３７８４

每
１０

股派
１

元
（

含税
）

００２２１７

联合化工
１．０７ ０．５９ ４．６２ ２．２ ２２．１２ ３２．３７ １．２３ ０．６ １５１８８ ６６１０

每
１０

股转
５

派
１．５

元
（

含税
）

００２２１８

拓日新能
０．３９ ０．４８ ３．５２ １．６２ １０．８ ３５．５９ ０．１ ０．４４ ７３０４ ６９３３

每
１０

股转
５

派
０．２５

元
（

含税
）

００２２６９

美邦服饰
０．９４ ０．６１ ３．８６ １．６６ ２２．７ ５４．７６ ０．７ ０．５４ ５８７５２ ３６３９９

每
１０

股转
５

派
３

元
（

含税
）

６００００６

东风汽车
０．１５７７ ０．２３９５ ２．６１６７ ２．６０８９ ６．０３ ９．１８ －０．４１４６ ０．１２４１ ３１５４８ ４７９０１

每
１０

股派
０．９

元
（

含税
）

６００００８

首创股份
０．１１８６ ０．２３３３ ２．１３ ２．２ ５．５６ １０．６ ０．１５８７ ０．３２５４ ２６０８５ ５１３２０

每
１０

股派
１．１

元
（

含税
）

６０００７１

凤凰光学
０．１１６６ ０．１６１ ２．３４ ２．２４ ４．９８ ７．１９ ０．３４ ０．８ ２７６８ ３８２３

每
１０

股派
１

元
（

含税
）

６０００７５

新疆天业
０．１３ ０．６２ ３．６５ ３．６３ ３．６ １７．０８ ０．１２ １．６５ ５７７０ ２７１４０

不分配不转增
６００１７０

上海建工
０．４２ ０．４２ ５．２５ ５ ８ ８．３７ ２．３８ １．７７ ３０２２２ ３００８４

每
１０

股派
１．２５

元
（

含税
）

６００１８３

生益科技
０．１４ ０．４９ ２．１５ ２．１３ ６．３２ ２３．１８ ０．５２ ０．２２ １２９８０ ４７２８８

每
１０

股派
１．５

元
（

含税
）

６００２１６

浙江医药
２．１６ ０．１３ ４ １．９３ ５４．０５ ６．５１ ２．６７ ０．５１ ９７２６３ ５６６０

每
１０

股派
７

元
（

含税
）

６００２１９

南山铝业
０．４８ ０．８７ ６．３８ ５．８５ ７．４８ １４．９ ０．７９ １．０２ ６２８８６ １１４８９９

每
１０

股派
１

元
（

含税
）

６００２７１

航天信息
０．９ ０．７６ ４．９８ ４．４ １８．０５ １７．３７ １．０８ ０．６９ ５５３４５ ４７０７３

每
１０

股转增
５

股派
２．７

元
（

含税
）

６００２９８

安琪酵母
０．３８５ ０．３３４１ ３．１８９５ ２．９３４５ １２．０７ １１．３８ １．０３１２ ０．３７７８ １０４５０ ９０６７

每
１０

股派
１．３

元
（

含税
）

６００３７１

万向德农
０．２ ０．２３ ２．１１ １．９１ ９．２７ １２．２５ ０．１６８ ０．０７ ３０２５ ３６２８

每
１０

股派
２

元
（

含税
）

６００４３６

片仔癀
１．０１ ０．６８ ５．１９ ５．１７ １９．４ １３．１６ ０．０９ ０．４３ １４０８７ ９５１９

每
１０

股派
５．５

元
（

含税
）

６００４７９

千金药业
０．７１５９ ０．９５６９ ４．６９２５ ４．８２０６ １５．２５６２ １９．８５０３ ０．２０５ ０．４３６９ １２９８９ １７３６２

每
１０

股转增
２

股派
３．２

元
（

含税
）

６００４８２

风帆股份
－０．６２ ０．２６ ２．２１ ５．７３ －２８．１５ ８．７９ １．９４ －４．８２ －２８７３１ １１６１７

不分配不转增
６００４９７

驰宏锌锗
０．２ １．６９ ３．０１ ３．９２２ ６．５ ４０．３６ １．６４２ １．１９３ １５２６５ １３１７１２

每
１０

股派
１．５

元
（

含税
）

６００５３１

豫光金铅
０．２７ ０．７ ４．１７ ４．１ ６．４３ １６．９５ １．３４ －２．５ ６１２５ １５８７６

每
１０

股派
０．５

元
（

含税
）

６００６５６ ＳＴ

方源
０．２４ ０．８８ ０．４２ ０．０５ ５７．８７ １７８５．５８ －０．３８ ０．０８ ４６０９ １３１４５

不分配不转增
６００６５８

兆维科技
－０．３８３ ０．０３５ ０．７２ １．１ －５３．０９ ３．４５ ０．３３ ０．０４ －６３９８ ５７６

不分配不转增
６００７０７

彩虹股份
０．０７ －０．０７ ３．４６ ３．３９ ２．０９ －１．９９ ０．２５ ０．０８ ３０４６ －２８４３

不分配不转增
６００７１３

南京医药
０．１２１ ０．１８６ １．９３ ２．０１ ６．２７ ９．２５ ０．０２ ０．３２ ３０３３ ４６６８

每
１０

股转增
１．１

股送
０．９

股派
０．１

元
（

含税
）

６００７３８

兰州民百
０．１０６ ０．０５９ １．４２ １．５３ ７．４７ ３．８７ ０．５１ ０．４４ ２７８２ １５５８

不分配不转增
６００７７５

南京熊猫
０．０６ ０．１６ ２．２８ ２．２８ ２．４９ ７．１８ －０．２２ －０．０５ ３７２０ １０７０１

不分配不转增
６００７８９

鲁抗医药
０．０６ ０．０４ ２．５５ ２．５６ ２．３８ １．４５ ０．３６ ０．２６ ３５２１ ２１６３

不分配不转增
６００８３１

广电网络
０．１３ ０．１２ ３．４５ ５．３１ ３．７５ ３．７１ １．３５ ０．７ ４３０７ ４１０１

每
１０

股转增
３

股派
０．５

元
（

含税
）

６００８５０

华东电脑
０．０３８３ ０．０７０１ １．３９３９ １．３５６１ ２．７５ ５．１７ ０．３９２ ０．４４６４ ６５６ １１９９

不分配不转增
６００８７６ ＊ＳＴ

洛玻
０．０３ －０．１９ ０．４６ ０．４３ ５．５８ －４４．０６ －０．１ －０．０２ １２７８ －９５３４

不分配不转增
６００８８１

亚泰集团
０．２６ ０．４６ ４．２２ ３．９８ ６．１８ １０．６５ ０．６３ －０．１９ ３２９６０ ５３５９３

每
１０

股送
５

股派
１

元
（

含税
）

６００９６３

岳阳纸业
０．２１ ０．１９ ４．５ ４．３ ４．７６ ４．０３ ０．８ ０．２３ １３９６３ １１２９９

每
１０

股派
０．１

元
（

含税
）

６００９７８

宜华木业
０．１８ ０．３ ２．５９ ３．６４ ７．０９ １１．６８ －０．００３ ０．３５ １８４７０ ２８４５３

每
１０

股派
０．１

元
（

含税
）
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东风汽车销量增幅高于行业
7

个点
见习记者孙华

本报讯
与

2007

年汽车行业的

全面繁荣不同，

2008

年的中国汽车业

风光不再， 三大汽车集团首份行业年

报东风汽车

(600006)

今日出炉，业绩

下滑的同时销量却依然喜人。

年报显示，

2008

年公司营业收入

约为

124.31

亿元， 比去年同期增加了

15%

；净利润约

3.15

亿元，比去年同期

下降了

34%

；每股收益为

0.158

元，分

配预案为每

10

股派

0.9

元

(

含税

)

。 值

得一提的是， 公司全年实现汽车销售

17.07

万辆，同比增长

14%

，高于汽车

行业增幅

7.08

个百分点。

东风汽车在各细分市场中均有不

同程度的突破， 其中轻卡销售

13

万

辆，同比增长

13.3%

，高于轻卡行业增

幅

8

个百分点， 在轻卡行业主流厂家

（销量前六名厂家中）增幅第一；轻卡

中皮卡销售

3.6

万辆， 同比增长

19.7%

，市场占有率继续保持皮卡行业

第二，并在国内市场保持第一，中高档

市场保持第一； 客车底盘销售

2.4

万

辆，同比增长

19.9%

，行业排名跃居第

一，在主要厂家中唯一保持增长。柴油

发动机销售

16.26

万台， 同比增长

18.69%

，高于行业增幅

15

个百分点。

2008

年，复杂的宏观形势对汽车

行业造成巨大冲击， 全年汽车行业销

售

938

万辆，同比仅增长

6.70%

，远低

于年初突破

1000

万辆的预期。

2008

年下半年以来， 由美国次贷危机引发

的金融危机发展成为全球性的经济危

机。 中国汽车市场尤其是商用车市场

出现严重低迷的行情。 全年汽车行业

经历年初雪灾、国

Ⅲ

法规实施、人民币

升值、 原材料价格剧烈波动以及国际

金融危机等一系列因素影响， 整个行

业面临极大压力。

东风汽车认为，

2009

年上半年，

经济危机对中国汽车行业尤其是商

用车行业的负面影响依然严峻。 由于

贸易保护主义必然对本国汽车工业

进行保护， 汽车出口将受到严重影

响；同时由于国内其他各行业的出口

受到较大影响，企业倒闭和利润下滑

将直接影响国内企业和个人对汽车

的需求。 政府未来两年的

4

万亿投资

将对

2009

年商用车市场的拉动作用

仍有待验证。

“

实现有效益的规模增长
”

――

TCL

集团首席运营官薄连明谈
2009

年工作重点
证券时报记者黄丽

刚刚公布

2008

年年度业绩报告

的

TCL

集团（

000100

），向投资者展示

了逆市保持业绩增长、 液晶模组一体

化建设势头良好、“

4＋2

”产业结构模式

初显成效等积极信号。昨日，公司首席

运营官薄连明接受了记者的采访。

记者
：

在过去的一年里
，

TCL

集团
在逆境中依然保持了较为平稳的发
展

，

2009

年公司在业务发展上有哪些
打算

？

薄连明
：

2009

年， 我们的工作重

点就是在危机下有所作为，危中寻机，

逆境而为， 不断提升企业内部运营效

率， 实现有效益的规模增长。 具体而

言，一是要抓住国家扩大内需、家电下

乡的机会， 进一步扩大国内市场的销

售；二是随着液晶模组一体化的实施，

将带来产业链垂直整合的机会，

2009

年我们将继续推进这方面的工作；三

是坚持推进国际化， 发展重点海外市

场， 国际化进程不能因金融危机而放

弃；四是夯实基础，不断优化内部各项

业务的运作流程，提升管理效率。

记者
：

公司提到今年要强化中国
区业务

，

能否详细谈谈这方面的情况
？

薄连明
： 在目前全球金融危机

中， 中国区业务对我们来说更显重

要。 目前，

TCL

多媒体已经制定了今

年中国区的发展规划，包括加强产品

推广和专卖店建设，改造农村和城市

渠道模式，推出基于互联网时代的创

新产品等，目标是要使

TCL

彩电在国

内市场名列前茅，同时要大力推进第

二品牌“乐华”在三、四级市场的业

务； 通讯今年将重组中国区业务，通

过“精品战略”，全面改进

TCL

手机的

品质。同时把握

3G

业务发展的机会，

恢复

TCL

手机国内的竞争力；家电在

今年出口受到较大影响的情况下，将

把扩大国内销售作为工作的重点，特

别要抓住“家电下乡”的机遇，拓展

三、四级市场销售，力求业绩有一个

新的突破。

记者
：

我们看到公司去年的工作
有一个亮点

，

那就是及时推进了多媒
体

CB

（

可转债
）

的赎回
，

这项工作带来
哪些积极的意义

？

薄连明
： 多媒体

CB

的赎回是具

有战略意义的事件。 去年在金融危机

大规模爆发之前，集团组织
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亿资金

协助多媒体赎回了

CB

，改善了多媒体

的财务状况，行动果断及时，规避了后

来金融危机可能造成的风险， 如果当

初不赎回， 则有可能引起信心的连锁

破灭。

记者
：

年报显示
，

去年
TCL

多媒
体现金流得以改善

，

请问原因是什么
？

薄连明
： 多媒体现金流的改善得

益于企业内部运营效率的提升、 存货

周转及应收账款管理的改善。 近两年

来，集团各项财务指标的改善，主要是

进一步提高资产运作效率的结果，这

也是我们增强企业抗风险能力的有效

方法。

国家统计局行业企业信息发布中心公布
08

年市场数据
：

乳业平稳回暖 蒙牛销量第一
据了解

,

近日国家统计局中国行业

企业信息发布中心第十三届 “全国市场

销量领先品牌信息发布会”上发布，

2008

年乳业震荡之后， 国内乳品市场整体增

长趋缓，但格局并未产生较大变动，国内

品牌仍然占据主要市场份额， 蒙牛乳业

在全国同类产品中销售额、 销售量均居

第一，其液态奶、酸奶销量也为第一。

“对于现在的蒙牛而言，谁是市场第

一并不重要， 关键在于要从最近的风波

中认真反思、吸取教训，梳理企业自身存

在的问题并予以解决， 还要虚心向其他

乳业龙头企业学习”。蒙牛乳业集团总裁

杨文俊表示， 销量的领先意味着更深远

的责任，蒙牛要用踏踏实实的行动，为消

费者奉献更优质的牛奶产品。

最新的

AC

尼尔森数据则显示，

1

月

份蒙牛液体奶销售额在国内市场位于领

先，而整个乳品市场的销售情况，也正在

平稳回暖之中。

国家“学生饮用奶计划”专家委员会

主任、中国奶协顾问蒋建平研究员指出，

近年来，中国乳业在高速发展的同时，也

出现了一些问题和隐忧。乳品企业、尤其

是大企业应痛定思痛，总结经验教训，对

消费者坦诚以待，走出信任危机，踏上和

谐健康发展之路。

蒋建平告诉我们：“制约中国乳业发

展的最突出的问题还是奶源。”解决这一

问题的关键就在于乳品龙头企业应抓好

奶源，采用国际先进饲养管理模式，加强

良种繁育体系建设， 采用先进原奶采集

系统及标准化检测管理体系， 推动国内

乳业的牧场化进程。 而建设规模化的大

型牧场，是必由之路。

此前， 焦点访谈节目在暗访乳业时

报道指出，蒙牛已经合作、参股建设

9

座

万头以上规模的超大型牧场， 来自现代

化牧场的原奶占到蒙牛奶源的

60％

以

上。

日前备受争议的“

OMP

风波”，使乳

品安全再度引起了社会各界的高度关

注。博鳌亚洲论坛秘书长龙永图指出，虽

然卫生部等国家六部门的联合专家认证

会最终认定

OMP

为安全， 但

OMP

事件

也暴露出， 以蒙牛为代表的国内乳业在

产品营销上还存在着浮躁情绪， 没有把

引进、消化、吸收国际先进科技与产品这

件好事彻底地办好， 在企业严格管理上

与世界巨头还有一定的差距。他表示，积

极引进国际最先进的乳业技术、 为国内

消费者提供具有世界品质的优质牛奶产

品， 仍然是国内乳品龙头企业必须承担

的重要责任， 科技创新也依然是推动国

内乳业发展的第一推动力。

“就像中国人的温饱问题不可能通

过进口粮食解决一样，滋润

13

亿中国人

也不可能依靠洋奶， 还是需要中国人自

己的龙头企业，”龙永图指出，与跨国巨

头相比， 蒙牛等国内乳品企业的设备与

技术并不逊色， 为打造优质牛奶奠定了

坚实的基础。 他同时强调，乳业是节粮、

高效、产业链关联度高的新型朝阳产业。

从上游的种草、 养牛到下游的生产、物

流，乳业发展在提升国民体质、发展循环

经济的同时， 也带动了千万奶农的脱贫

致富，提供了百万的就业机会，对于当前

受到金融危机冲击、 就业压力增大的中

国经济而言，更具有至关重要的意义。希

望以蒙牛等国内乳品企业能够从危机中

吸取教训，去除浮躁、严格管理，踏踏实

实为消费者奉献更多优秀产品。

近日， 我们实地走访了京城几家大

型超市和卖场看到， 乳品柜台前的景象

已经与气温一样逐渐回暖，呈现出“小阳

春”的态势，蒙牛等大品牌牛奶依然是卖

得最好的产品， 消费者已经重新用货币

选票表达了对中国乳业的信心， 而销售

市场的恢复又带动了乳品企业在资本市

场的复苏， 各大乳业巨头的股价也走出

了一波良好的稳健增长曲线， 反映了资

本市场对中国乳业长远发展潜力的期

待。

（

文昕
）

西南合成
定向增发获有条件通过
本报讯

3

月

26

日， 西南合成

（

000788

）向特定对象发行股份购买

资产暨关联交易申请获得证监会上

市公司并购重组审核委员会有条件

审核通过。 西南合成目前尚未收到

证监会的相关批准文件， 公司股票

今日复牌。 （

郑昱
）

西宁特钢
子公司探矿权证办理完毕

本报讯
西宁特钢

(600117)

全

资子公司青海西钢矿业开发有限责

任公司正在进行详细勘探工作的青

海省内大沙龙铁矿及磁铁山、 洪水

河、胜利铁矿的探矿权已由青海省国

土资源厅批准同意转让给西钢矿业，

并已办理完毕探矿权证。 （

仁际宇
）

渤海物流
披露业绩快报

本报讯
渤海物流 （

000889

）今

日披露业绩快报显示，

2008

年公司

实现营业收入

10.75

亿元， 净利润

377.33

万 元 ， 同 比 分 别 增 长

34.53%

、

12.83%

， 基本每股收益

0.011

元。 （

郑昱
）

禾嘉股份
凸轮轴加工业务正式投产

本报讯
近日，禾嘉股份

(600093)

子公司中汽成都配件有限公司收到

上海通用汽车有限公司送达的 《生

产件批准状况通知书》。 根据通知

书，

GENⅢ

项目凸轮轴加工业务正

式投产的时间为

2009

年，协议有效

期变动为

6

年。 根据上海通用向成

都汽配下达的生产计划， 生产加工

汽车凸轮轴的总产量约

300

万支，

总金额约

3.5

亿元。 该项目每会计

年度为禾嘉股份带来的净利润约为

600

万元左右。 （

仁际宇
）

航天信息
经济危机带来并购机会
证券时报记者仁际宇

本报讯航天信息
（

600271

）

今日公布
2008

年年报
，

报告期内
，

公司实现营业收入
约

59.3

亿元
，

同比增长
22.93%

；

实现净利润
约

5.5

亿元
，

同比增长
17.57%

；

每股收益
0.9

元
，

拟每
10

股转增
5

股派现
2.7

元
。

航天信息表示
，

从当前的情况看
，

金融危
机对实体经济的影响在

2009

年将显得更为
突出

，

将对公司
2009

年经营活动产生一定不
利的影响

。

不过
，

经济危机带来的部分企业的
资金困境和公司相对充裕的现金储备

，

也为
公司进行产业并购带来了契机

。

中炬高新
法律途径追讨拆迁补偿款
证券时报记者仁际宇

本报讯因被拖欠拆迁征地款
，

中炬高
新

(600872)

于
3

月
19

日向中山中院提起诉
讼

，

请求判令拖欠方立即向公司支付拖欠剩
余征地款约

2345.6

万元及逾期付款利息
。

据
悉

，

该案将在
5

月
11

日进行证据交换
，

5

月
18

日开庭审理
。

3

月
24

日
，

中炬高新已收到
中山中院有关

《

民事案件受理通知书
》、《

传
票

》

和
《

交换证据通知书
》。

公开资料显示
，

中炬高新于
2007

年
9

月
6

日与广东珠三角城际轨道交通有限责任公司
和中山市征地拆迁管理办公室签署了关于广
珠城际轨道建设征地的

《

征地合同书
》，

三方约
定

，

征用土地的单价为
55

万元
/

亩
。

在
《

征地合
同书

》

签订后
，

轻轨公司委托拆迁办向公司支
付征地款

2000

万元
，

征地余款待
《

广珠轻轨中
山站片区控制性详细规划

》

经中山市规划局审
核同意后

，

按最终确定的征地面积予以结算
。

在控制性规划落实后
，

按照有关测绘公
司出具的轻轨公司在城轨

“

中山站
”

片区公司
段的征地范围图

，

经计算得出轻轨公司最终
实际征地面积约为

6

万平方米
，

折合
90.7671

亩
，

按此面积轻轨公司应支付中炬高新的征
地款约为

4992.2

万元
。

但轻轨公司除在
《

征
地合同书

》

签订之后支付
2000

万元外
，

剩余
2992.2

万元一直未付
。

经公司多次催告
，

轻轨
公司仅同意支付余款

646.6

万元
。

美的电器
发布冰箱高端市场战略
证券时报记者桑慕

本报讯作为美的电器
（

000527

）

利润增
长重要支撑点之一的冰箱业务

，

未来可望获
得强劲的增长动力

。

昨日
，

美的冰箱总裁王建
国宣布

，

将用
3－5

年的时间
，

实现美的冰箱收
入超过

200

亿元
，

进入行业前两强
。

其战略即
为继续加大在高端市场的投入

，

全面参与高
端市场的竞争

，

力争在高端冰箱市场占据
22％

以上的市场份额
。

同日
，

其冲击高端冰箱市场
的主力产品凡帝罗系列冰箱同步全面亮相

。

事实上
，

随着资产并购和产业链整合等
一系列部署的基本完成

，

美的冰箱的综合实
力得到了极大加强

。

2008

年美的冰箱实现产
销各类冰箱及相关冷冻产品

550

万台
，

销售
收入突破

70

亿元
，

同比增长超过
40％

，

表现
出强劲的发展态势

。

王建国表示
，

2009

年将
是美的冰箱挺进行业前两强的冲刺年

，

为此
，

美的冰箱将整合品牌
、

技术
、

外观设计
、

产品
线等综合竞争优势

，

快速成长为以中高端产
品为主

、

覆盖全面市场的强势品牌
。


