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东北证券

首只集合理财今日成立

证券时报记者
桂衍民

本报讯

东北证券首只集合理财计划
———

东北证券
1

号动态优选集合资产管理计划今日
正式宣告成立

。

该集合计划合计份额约
6.1

亿
份

，

有效参与户数为
2903

户
。

根据此前的公示
，

东北证券上述集合理财
计划为非限定性集合资产管理计划

，

存续期
3

年
，

计划存续期间募集资金规模上限为
30

亿
份

，

规模上限均含东北证券自有资金投入所持
份额

。

珠江期货举办

有色金属投资报告会

证券时报记者
秦 利

本报讯

珠江期货主办的
“

2009

清远有
色金属投资报告会

”

日前在清远市举行
。

报
告会上

，

珠江经济研究所副所长舒阳春教授作
了题为

《

宏观经济与国际金融期货
》

的报告
；

珠江期货研究所能源化工研究中心负责人何文
雄就

《

珠江期货特色产业配套服务
》，

金融期
货研究中心负责人左洪江就

《

美元疲软条件
下的铜价走势

》，

MF

曼氏集团公司邓海涛就
《

国际铜价走势分析
》、

香港金融专家
、

国际
波浪大师许沂光就

《

国际金属市场回顾与展
望

》

等课题作了报告
。

南京证券

开展合规知识竞赛

证券时报记者
李际洲

本报讯

日前
，

南京证券举行了合规知识
竞赛决赛

，

并利用电视和视频进行了全程直
播

。

据介绍
，

本次合规知识竞赛旨在全面贯彻
落实中国证监会

2008

年
7

月发布的
《

证券公
司合规管理试行规定

》，

要求南京证券全体工
作人员对自身行为的合规性负责

，

并在职责范
围内对公司合规管理的有效性承担责任

，

树立
合规经营

、

全员合规
、

合规从高层做起的理
念

，

倡导和推进合规文化建设
，

培育全体工作
人员的合规意识

。

深发展银行

加快区域扩张步伐

本报讯

日前
，

深圳发展银行武汉分行已
获得监管机构审批

，

筹备工作正在有序展开
，

预计将于年底前正式开业
。

这是深发展时隔六
年首次开设省级分行

，

标志着深发展成功突破
资本瓶颈

，

开始加快区域扩张的步伐
。

目前
，

深发展在北京
、

上海
、

广州
、

深圳等
19

个城
市拥有

20

家分行
、

280

余个网点
，

全国布局
日趋完善

。

(郭 力)

拼规模券商理财向银行支付高昂
“

买路钱
”

个别券商营销费率高达
2.3%，

相当于收取的理财产品三年管理费
证券时报记者

游芸芸

本报讯 为最大程度扩大旗下集

合理财产品销售规模， 部分券商不惜

以重金拓展银行销售渠道。据了解，今

年以来， 部分券商集合理财产品的银

行销售总费用大幅上调至

0.8%

，个别

券商甚至拿出三年管理费， 对银行的

综合营销费率高达

2.3%

。

据介绍， 券商集合理财的管理费

为券商所得， 托管费与认购费则直接

归为银行。券商如果通过银行销售，则

付给银行的销售费用通常分成两部

分：一是一次性销售奖励，行业平均费

率水平约为

0.2%

；一是近两年出现的

“存量维护费”，费率大多在

0.1%-0.2%

。

两者总的费用一般在

0.3%-0.4%

左右。

由于券商集合理财通常存续期在

3

年以

上， 因此几年下来总的销售费用超过

1%

， 等同或超过券商通常能够收取的

年度管理费率。多位券商资产管理部门

负责人均表示，“基本上首年的管理费

给出去了，相当于第一年白干。”

近两年， 随着券商追逐银行渠道

的加剧， 部分券商新增了对客户经理

的个人奖励，费率在

0.45%

左右，这使

得券商一次性费用冲高至

0.8%

左右，

也就是说当年首发便基本耗费了第一

年管理费。 营销费用已逐步向公募基

金银行销售费用靠拢。据悉，目前偏股

型公募基金首发佣金最高达到

1.3%

，

基本上等同其管理费。

今年上半年，北方某券商发行的集

合理财产品以营销综合费用

2.3%

再次

刷新了此前券商的营销费用新高。记者

从其公开信息中看到，该产品的管理费

率为

0.8%

。这意味着，其营销支出基本

耗费了该产品三年的管理费收入。

高额的付出对集合理财产品的发

行规模起了较大的刺激作用。 上述费

率高达

2.3%

的产品首发规模相比上半

年集合理财的平均发行规模

11

亿元，

超六成。据了解，另一家北方券商在提

高银行渠道销售费率后， 仅某家大型

国有银行就为其销售超过

13

亿元，其

所有银行销售规模占比超过总规模

50%

以上，总规模更是超过了大部分上

半年成立的集合理财产品首发总规

模，足见银行渠道的威力。

某大型券商资管负责人表示，该

公司今年下半年的新产品将在银行渠

道狠下功夫， 届时的营销费率可能超

越

0.8%

。业内人士估计，随着集合理

财产品数量的增加， 券商对银行渠道

的争夺无疑将更为激烈； 加之一般性

银行理财产品如不能投资股市， 那么

银行原有的部分营销渠道可能空缺，

将被动地提高银行销售费用。 按照市

场化行为， 券商集合理财的银行渠道

费用可能小幅提升， 而更多的券商将

加入到偏高费率的大潮中。

“

一毛钱一个
”

大批股民资料遭网上兜售
———

股民个人信息泄露源头调查
证券时报记者

万 勇

只要花一毛钱， 股民的姓名、 电

话、 开户营业部、 开户日期、 资金量

等有关资料可尽收入囊中。 最近互联

网上出现了许多兜售股民资料的广告

信息， 任何人只要通过

QQ

与卖方商

定所需的具体资料、 数量及价格， 转

账完毕后即可得到想要的资料。 为了

调查了解上述股民资料泄露的源头，

证券时报记者近日对此进行了暗访。

想买资料还得趁早

“本周的资料卖完了。” 证券时

报记者辗转联系上了一个兜售股民

资料的卖家黄立 （化名）， 但黄立的

答复让记者出乎意料。 他向记者表

示， 新资料都很抢手， 一出来就让

人买走了。

“做我们这行的都很讲诚信，

卖过的资料不会再给第二家。” 黄立

向记者解释说， “对于买家来说，

买股民资料的目的主要是要开发有

效客户， 如果客户已经给上一个买

家骚扰过了， 你再打电话过去效果

肯定就差多了。”

黄立提醒记者， 如果真想买股

民资料还得趁早， 最好是提前预约，

这样新资料一到就可以分多点份额，

而且在价钱上也会得到更多的折扣。

据其透露， 每周更新的股民资料数

量都在万份以上， 一个月下来至少

可赚万元以上。

在黄立给记者提供的股民资料

上， 记者惊讶地看到， 这份股民资

料之详尽———股民开户时间、 开户

营业部、 家庭住址、 手机号码、 资

金量、 当前购买的股票等等， 可谓

应有尽有。

其实， 像黄立这样在通过互联

网兜售股民资料的卖家不在少数。

记者以 “股民资料” 为关键词在网

络上进行搜索后， 立即找到上千个

相关网页。 记者点击进入一个网页

后看到， 网页上赫然写着 “

2009

年

新到全国股民资源、 黄金投资者电

话号码、 开户资料出售， 资源每周

更新， 市场上绝无仅有， 绝对真实

可靠。 每批新资源数量有限， 先到

先得， 售完即止。”

由此看来， 网上兜售股民资料

已泛滥， 而股民资料的泄露也似乎

成为了司空见惯的事情。

资料来源三大渠道

那么， 如此庞大的股民资料信

息是通过何种渠道泄露出来的呢？

黄立告诉记者， “通常， 我们的资

料来源主要有三种渠道： 一是网站、

媒体、 培训机构的会员资料。 二是

电信部门的通话记录。 三是部分证

券公司营业部、 投资公司、 各类代

理机构的客户资料。”

以黄立的公司为例， 其出售的

资料分几种类别， 每种类别的价钱

不一。 最低类别的资料只有股民的

姓名和电话号码， 有的甚至连名字

也没有。 “这些资料主要来自于网

站、 电台、 电视的证券栏目里的股

民热线。” 黄立向记者透露， “我们

一方面与网站、 电台这些媒体的证

券栏目合作， 直接把他们的记录要

过来。 另一方面， 我们通过电信部

门的人把相关的通话记录弄到， 这

样也可以收集到相关股民的电话资

料。 特别是如果能拿到证券公司群

发给客户的短信号码记录， 那就更

有价值了。”

“不过， 这些还是比较低级的

做法。” 黄立表示， “一般情况下，

我们更多希望的是从证券公司、 投

资公司和其他投资代理公司那里直

接拿到资料， 这种资料最有价值。

不过， 这个难度比较大， 需要付出

较大的成本。”

当记者问到具体要付出多少成

本时 ， 黄立则止住了， 他表示，

“这是商业机密， 如果讲出去了， 对

大家都不好。”

买卖资料均属违法但举证困难

对于上述买卖股民资料的现象，

深圳某资深法律人士表示， 买卖个

人资料均属违法行为， 按照法律规

定， 侵害他人隐私权的， 侵权人应

当按照因此获得的利益给予赔偿，

也可以按照受害人的损失进行赔偿。

不过，该律师同时表示，在判定侵

害他人隐私权的问题上举证较为困

难。首先，很难举证具体是谁泄露了股

民的资料。 股民在某处留下联系方式

后，相关的资料可能要经过很多环节，

任何有机会接触资料的人都可能出卖

这些资料， 究竟是谁出卖的， 较难查

到。其次，股民资料被出售后，由于手

机号码尚未实施实名制， 因此难以追

溯拨打股民电话的具体是什么人，且

通话内容难以举证。最后，股民也很难

向法院成交造成的严重后果， 法院主

要是对侵犯业主隐私权， 而在损失的

程度或者具体金额上也很难判定。

律师建议，股民要切实保护好个人

隐私，不轻易把相关资料透露给不信任

的机构和个人，发现问题应及时举报。

高善文
：

流动性宽裕局面尚未改变

证券时报记者
吴清桦

本报讯 日前，安信证券首

席经济学家高善文对今年二季

度经济数据发表评论称，中国经

济已经处于

V

型右侧的快速恢

复过程中，其回升态势显著快于

预期；流动性的宽松状态已经进

入持续弱化的趋势之中，但全面

的转折短期内不会发生。

他表示，二季度的经济数据

显示，经济的恢复目前主要受益

于大规模的财政刺激逐步发生

作用，去库存化的全面结束以及

私人部门的投资需求从冻结状

态中逐步恢复；预期在未来几个

季度，经济反弹和恢复的势头将

得到延续，但财政刺激的影响将

逐步递减，并让位于房地产投资

的全面回升和出口逐步恢复增

长的支持作用。

值得注意的是，从投资的行

业构成情况看，目前产能过剩比

较严重的许多行业，其固定资产

投资增速仍然相对较低，显示了

持续的去产能化压力，这进一步

增强了经济恢复对房地产投资

的依赖性，也凸显了经济在中期

内通过结构调整和技术进步来

实现转型的必要性和紧迫性。

二季度外汇储备的急剧增

加引起了人们对于热钱流入的

关注。 高善文认为，这在一定程

度上与当时全球金融体系经历

的正常化过程有关系，在这一过

程中，新兴经济体的汇率普遍出

现了升值趋势，并出现了较大规

模的资本流入。 目前看起来这一

正常化过程已经基本结束，考虑

到中国目前充沛的流动性供应，

热钱大规模流入的可持续性似

乎不会很强。

高善文说，由于上半年信贷

投放大大超越了所有人的预期，

其可持续性也存在一定疑问，在

此背景下，看起来央行正在努力

通过加大公开市场操作力度回

笼资金，并试图以此引导信贷投

放逐步回落到更加可以维持的

水平。 这一努力能否成功，需要

密切关注未来几个月的信贷投

放数据。

另外，由于央行公开市场操

作方面的调整，银行间市场利率

水平出现上升；与此同时，在过

去一个多月的时间里，商业银行

的票据贴现利率也出现了一定

程度的抬高， 这一变化值得留

意。 “我们目前仍然倾向于认为

央行的操作属于 ‘适度宽松’大

背景下的微调，并认为票据贴现

利率的抬升与该局部市场受到

的扰动有关系，因此，这些变化

并不意味着大范围的利率水平

上升，也不意味着流动性正在发

生转折。 换句话说，尽管流动性

的宽松状态已经进入持续弱化

的趋势之中，但全面的转折短期

内应该不会发生，目前也没有看

到这方面的系统证据。 ”高善文

表示。

舍得管理费套取长期业绩提成
赔本赚吆喝的买卖但凡是个聪

明人都不会干
，

而一直在理财市场
规模上处于劣势的券商集合理财不
断提高银行销售费率

，

这背后看重
的就是

，

若舍不得眼前的管理费
，

将得不到长期利益
———

业绩报酬
。

券商集合理财产品作为一种大
众类投资理财产品

，

自诞生起便和
公募基金

、

信托产品同台竞技
。

与
公募基金动辄上百亿的规模相比

，

券商集合理财产品的规模相对较小
，

最多单只产品接近
50

亿元规模
。

规
模的天壤之别

，

造成了管理费收入
极大不同

：

券商集合理财每年管理
费收入仅数千万

，

而公募基金动不
动就有几亿元的管理费收入

。

记者发现
，

具有良好业绩背景
和投资能力的券商以及旗下经纪业
务营销力度较强的券商

，

通常给予
银行的营销费用并不高

。

首先
，

具
有较好的投资能力和业绩背景的券
商占得品牌先机

，

具有一定的市场
认同度

。

如今年上半年
，

中信证券
旗下一只债券型产品就募资高达

40

亿元
，

将其他集合理财产品远远抛
下

。

而一部分旗下经纪业务营销力
度较强的券商则主要依靠自身渠道
销售

，

银行渠道销售份额占比仅为
20%-30%

，

相对应给予银行的销售
费率也不会太高

。

营销总费率不超
过

0.4%

。

但反之
，

若自身经纪业务
营销能力有限

，

重点需依赖银行渠

道的券商为了追求更大的发行规模
，

采取刺激银行营销能力的方法也在
情理之中

。

与此同时
，

自今年上半年起
，

券商集合理财发行速度明显加快
。

今年上半年共成立
21

只产品
，

与
2007

年和
2008

年两年成立的产品数
量相当

。

发行的井喷态势使得券商
对银行渠道的需求量大增

。

但银行
渠道有限

，

而且与此前发行过产品
的券商相比

，

他们中部分券商可能
既无市场口碑又无过往业绩支持

，

要取得较大规模则难上加难
。

那么
，

僧多粥少的局面让券商相互比拼的
可能手段就是加大激励力度

。

舍得拿出一年甚至几年管理费

来拼规模的券商绝不是只赚吆喝的
买卖

。

券商要套的还是规模背后的
一定比例的业绩报酬提成

。

记者发
现

，

大部分银行销售费率较高的券
商均可提取业绩报酬

。

这意味着
，

即便几年的管理费都转给银行
，

券
商依然可以通过良好的运作

，

赚取
一定的业绩报酬

。

根据以往类似产
品表现

，

东方红
2

号等多只产品曾
经单年就获得数亿元的提成

，

远远
超过每年

1000

万元
-4000

万元的管
理费

，

这无疑是块更大的肥肉
。

(

游芸芸)

板块名称

当日合计流入

（亿元）

当日合计流出

（亿元）

当日净流入

（亿元）

有色金属

２０９．９６ ９１．７８ １１８．１７

采掘

１１６．４７ ７５．６６ ４０．８１

医药生物

６５．５１ ５３．９７ １１．５５

商业贸易

５３．０６ ４３．６７ ９．３９

交通运输

６７．５６ ５８．９４ ８．６３

建筑建材

６３．６８ ５５．３７ ８．３１

纺织服装

３５．１９ ２７．１８ ８．０２

电子元器件

３９．７９ ３２．６４ ７．１５

信息设备

３０．９８ ２４．２２ ６．７６

钢铁

５８．９５ ５２．９３ ６．０２

综合

２６．５６ ２３．０６ ３．５０

轻工制造

２１．６９ １８．３１ ３．３８

机械设备

９１．２８ ８８．８８ ２．４０

保险

１５．２１ １３．８３ １．３８

家用电器

１５．５０ １４．２３ １．２７

旅游酒店

１１．３４ １０．５８ ０．７６

化工

１０２．６１ １０２．３８ ０．２３

电力

５０．２６ ５０．１８ ０．０８

食品饮料

３５．３９ ３５．８２ －０．４３

信息服务

４２．７２ ４３．２３ －０．５１

农林牧渔

２７．８７ ２９．９５ －２．０７

房地产

１０９．１２ １１３．１９ －４．０７

汽车

６０．７４ ６７．３０ －６．５６

证券信托

４０．２２ ５３．７６ －１３．５４

银行

６３．４７ ７８．２３ －１４．７６

合计

１４５５．１２ １２５９．２５ １９５．８７

7

月
17

日
A

股净流入资金
196

亿

制表
：

中信证券

图为网上出售的

股民个人信息


