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数据观察

华夏上证

50ETF

上周

现

3

年来最大单周净赎回

证券时报记者
余子君

本报讯

上周华夏上证
50ETF

延续了前一
周的净赎回状态

，

净赎回
7.91

亿份
，

创下了
2006

年
2

月以来的最大单周净赎回
。

上海证券交易所最新统计数据显示
，

上周
华夏上证

50ETF

申购份额为
33.18

亿份
，

赎回
份额为

41.09

亿份
，

净赎回
7.91

亿份
。

而上上周华
夏上证

50ETF

也出现了
3.44

亿份的净赎回
，

连续
两周总计赎回了

11.35

亿份
。

不仅如此
，

华安上证
180ETF

和友邦华泰红利
ETF

上周也都出现了较
大幅度净赎回

，

其中华安上证
180ETF

净赎回
8.85

亿份
，

友邦华泰红利
ETF

净赎回了
2.565

亿份
。

北京一家券商基金研究人士表示
，

在经过
7

月份的大幅上涨后
，

8

月
A

股市场出现了较
大幅度调整

，

而作为机构投资者风向标的
ETF

，

出现了大幅净赎回
，

显示出机构投资者对于后
市的看法比较谨慎

。

深圳一家基金公司市场部
人士也表示

，

近期以保险为首的机构投资者正
在大举赎回偏股型基金

，

尤其是指数型基金
。

博时基金：

基金市场监管日益专业化

证券时报记者
杜志鑫

本报讯

日前
，

中国证监会颁布了
《

基金评
价业务管理暂行办法征求意见稿

》，

博时基金认
为

，

该
《

暂行办法
》

的推行
，

证明我国基金市场逐
步成熟

，

市场监管日益专业化
。

博时基金表示
，

新的评价规范
，

强调了产品
的非同质性

，

有利于促进我国基金市场产品类
型的细化

，

减少误导投资者的行为
；

同时更注重
考察基金产品的中长期收益

，

有利于减少投资
组合为追求短期盈利扩大风险的行为

，

能够促
进基金市场的稳定发展

，

引导投资者正确认识
基金业绩的评估意义

。

我国基金市场近两年来发展迅速
，

截至
2009

年
8

月
7

日
，

已有封闭式基金
33

只
，

开放
式基金超过

500

只
。

丰富的产品线需要公平合
理的评价方法来指导投资者认识基金

，

而规范
的评价方法也能促进基金产品的细化和稳健发
展

。 《

暂行办法
》

的推出对促进我国基金市场规
范运作具有重要意义

。

目前获专户理财资格基金公司

35

家

对基金公司具有重大意义的
“

一对多
”

专户
管理将于本周二正式开始

，

上周上投摩根基金
宣布获得专户管理资格

，

这样
，

自去年以来
，

陆
续拿到专户管理资格的基金公司已经达到

35

家
，

也就是说
，

目前仅有
25

家公司未获得专户
资格

。

由于
“

一对多
”

专户相对于
“

一对一
”

具有
更低的门槛

，

业内人士认为这一业务的开展将
为基金公司提供新的利润增长点

，

由于小公司
管理规模达不到

200

亿元不能申请专户资格
，

这就意味着一对多的开展必将加剧业内的分
化

，

公募管理业绩优异
、

综合实力强的大公司将
是最大的受益者

。

获得专户理财资格基金公司一览

序号 公司简称 序号 公司简称 序号 公司简称

１

南方基金

１３

建信基金

２５

招商基金

２

嘉实基金

１４

银华基金

２６

国海富兰克林

３

易方达基金

１５

长盛基金

２７

景顺长城

４

鹏华基金

１６

博时基金

２８

友邦华泰

５

国泰基金

１７

广发基金

２９

富国基金

６

工银瑞信

１８

华宝兴业

３０

光大保德信

７

汇添富基金

１９

海富通

３１

中银基金

８

中海基金

２０

大成基金

３２

兴业全球

９

诺安基金

２１

长城基金

３３

融通基金

１０

交银施罗德

２２

泰达荷银

３４

长信基金

１１

华安基金

２３

宝盈基金

３５

上投摩根

１２

华夏基金

２４

国投瑞银 制表：朱景锋

上周五传统封基折价率升至

28.02％

据天相投资的统计
，

上周五
26

只传统封基
平均折价率达到

28.02％

，

已经连续三周上升
，

较
7

月
24

日今年最低折价水平
21.95％

上升了
6.07

个百分点
。

单只基金方面
，

折价率超过
30％

的基金达到
7

只
，

基金同盛
、

基金汉兴
、

基
金景福和基金金鑫折价率最高

，

均超过
31％

。

而唯一的小盘封基基金裕泽折价率为
14.06％

，

大盘封基中基金兴华折价率最低
，

只有
16.66％

，

基金安信
、

基金安顺和基金裕阳等历
史业绩优异的封基折价率也相对较低

，

均不到
25％

。

显示封基内部折价率分化已十分严重
。

（朱景锋）

货币基金脉冲式高收益缘起大盘股
IPO

证券时报记者
杨 磊

今年

7

月下旬以来， 货币基金呈

现出脉冲式高收益现象， 无论从万份

基金单位收益还是从

7

日年化收益率

上来看，都呈现出阶段高收益，随后收

益率回复到正常水平， 引发这一现象

的主要是大盘股发行时货币基金借款

给其他机构打新所致。

最高

7

日年化收益超

13%

天相统计显示，货币基金脉冲式高

收益开始于今年

7

月

20

日， 从中国建

筑

IPO

申购日的

7

月

22

日一直到

8

月

初都有一些基金出现脉冲式高收益。

万份基金单位收益是衡量每天收

益的指标，

7

月

22

日和

23

日中信货

币基金的万份基金单位收益分别达到

了

11.94

元和

8.94

元， 创下了今年以

来货币基金同类指标收益率的新高。

而其他货币基金也有类似的脉冲

式高收益， 只是收益比中信货币小一

些， 一些大规模的货币基金也能取得

脉冲式高收益， 例如南方增利

A

在

7

月

24

日的万份基金单位收益达到了

5.89

元，嘉实货币基金在

7

月

28

日的

万份基金单位收益达到了

5.94

元，华

夏货币基金在

7

月

31

日的万份基金

单位收益达到了

5

元以上。

货币基金的

7

日年化收益率在万

份基金单位收益脉冲式高收益带动

下，也有非常优异的表现。中信货币在

7

月

23

日、

24

日和

26

日的

7

日年化

收益率均超过

13%

， 最高达到了

13.93%

。 其他货币基金也出现过超过

4%

的高收益率，例如南方增利

A

在

7

月

24

日到

29

日

7

日年化收益率超过

5%

， 华夏货币在

7

月

31

日到

8

月

6

日

7

日年化收益率超过

4%

。

事实上，货币基金高收益的时间和

中国建筑、 光大证券

IPO

时间正好吻

合。 业内人士分析，货币基金相当于高

息借款给其他机构投资者打新，由于中

国建筑和光大证券中签率高，特别是中

国建筑打新年化收益率可以达到

50%

到

200%

， 有机构愿意高息借货币基金

的钱才大幅提高了货币基金的收益率。

战胜银行短期理财产品

今年以来，货币基金受到银行短期

理财产品冲击，各大银行推出的“天天

盈”、“日日金” 等日日理财产品的年化

收益率达到

1.3%

到

1.8%

， 和之前货币

基金平均收益率相等或略高，并且银行

短期产品流动性更好，可以赎回即时到

账，挤占了不少货币基金的市场。

而从

7

月下旬开始， 货币基金的

平均收益率明显提高， 经常出现年化

收益率超过

2%

甚至

4%

的时期，投资

收益率开始超越银行日日理财产品。

天相统计显示，

7

月

22

日到

27

日货币基金平均

7

日年化收益率都在

1.8%

到

2%

之间， 如果扣除一些久期

限制更严格的低收益货币基金， 实际

主要货币基金平均

7

日年化收益率超

过

2%

，这样的收益率超过了银行日日

理财产品。

有基金分析师建议， 在大盘股发

行前后， 投资货币基金的收益率将会

明显超过银行日日理财产品， 投资者

可以将银行日日理财产品转成货币基

金进行阶段性投资。

上市
3

日即跌破增发价

15

只基金参与美的增发闪电被套
证券时报记者

余子君

本报讯

8

月以来
，

大盘连续的
阴跌让一些刚刚实施完增发的公
司接连陷入了濒临破发的窘境

，

而
上周五的大跌

，

更使受到基金等机
构热捧的美的电器增发股份上市
仅

3

日便跌破了增发价
，

15

只参与
增发的基金已经被套

。

据悉
，

7

月
28

日
，

美的电器发布
了其增发公告

，

发行价格为
15.75

元
，

8

月
12

日
，

美的电器增发股上
市

，

然而
8

月
14

日
，

美的电器报收
15

元
，

较之前的发行价已经跌去了

0.75

元
。

而翻阅其网下配售结果
，

记
者发现

，

当初参与美的电器增发的基
金多达

15

只
，

获配总股数为
6299.85

万股
，

动用资金达到
10

亿元
。

除了美的电器之外
，

近期增发
或者即将增发的股票

，

其最新股价
也徘徊在增发价附近

。

如新安股
份

，

其拟定增发价为
44.68

元
，

发行
日为

8

月
13

日
，

而其
8

月
12

日的
收盘价为

44.98

元
，

距离其增发价
仅一步之遥

。

而
8

月
7

日增发的新
兴铸管也同样面临这样的困境

，

截
至上周五

，

其收盘价为
12.13

元
，

而
其增发价为

11.7

元
。

市场宽幅震荡基金阔绰分红
最高每

10

份基金份额分红
11.4

元
证券时报记者

余子君

本报讯 在连续

7

个月上涨后，

8

月大盘开始急速调整，而偏股基金此

时却显慷慨，分红手笔较前

2

个季度

大幅提高。

8

月

15

日，景顺长城内需

2

号发

布分红公告，宣布向该基金份额持有

人按每

10

份基金份额派发现金红利

6.2

元。

8

月

12

日，华夏基金公司也发

布了分红公告，旗下中信经典配置基

金每

10

份基金份额分配红利

11.4

元，是今年以来分红手笔最高的一只

基金， 也是唯一一只每

10

份基金份

额分红超过

10

元的基金。

据相关数据统计显示，

8

月以来，

实施分红的基金共有

19

只（货币基金

除外），其中债券基金仅

2

只，封闭式

基金

1

只，其余

16

只均为开放式偏股

基金。与前两季度多数基金每

10

份基

金份额派发红利

1

元左右的情况相

比， 这

16

只基金分红明显要慷慨一

些，其中每

10

份基金份额分配红利不

足

1

元的基金仅有

2

只， 其余全部都

高于

1

元，而每

10

份基金份额分红超

过

5

元的达到了

3

只， 分别为中信经

典配置、 景顺长城内需增长

2

号和建

信核心，每

10

份基金份额分配额度分

别为

11.4

元、

6.2

元和

5.8

元；每

10

份

分红超过

2

元的也有

3

只， 分别为汇

丰晋信

2026

生命周期基金、宝盈策略

和金鹰红利， 每

10

份分红分别为

3.2

元、

2

元和

2

元； 而中欧新蓝筹每

10

份基金份额分红也达

1.7

元。

基金业内人士分析认为，一方面

进入

8

月市场持续高位震荡，从

A

股

市场获取收益的风险越来越大，而实

施分红既能够变相降低仓位，有利于

基金的操作，又可以为投资者及时锁

定收益，落袋为安。

“

一对多
”

开辟基金公司第二战场
———

访汇添富基金专户投资部总监袁建军
证券时报记者

金 石

随着专户“一对多”业务材料申

报日期临近，基金业俨然进入临战状

态，相关基金公司纷纷表示将于第一

时间进行申报。 对此，汇添富基金专

户投资部总监袁建军日前在接受记

者采访时表示，如果此前基金专户业

务相对于规模巨大的公募业务只是

“旁系”，那么“一对多”的推出则为基

金公司业务发展真正开辟了第二战

场，成为基金公司未来需要全力以赴

投入的一个重点领域。

开展一对多业务正逢其时

袁建军认为，在现在这个时点推

出专户一对多产品是非常及时的。

“中国的资本市场目前已经成长为世

界第二大资本市场，但是其投资主体

相比较其他相对成熟市场，多样化不

足。 追求相对收益的产品多，而追求

绝对收益的产品少，通过推出专户一

对多这类追求绝对收益的投资产品，

能够使得市场的定价更加合理，对市

场价格波动过大的情况进行平抑。 ”

他对记者说。

他表示，专户投资首先追求的是

绝对收益，这就给选股能力强的基金

公司带来了重大机遇；其次，专户一

对多的仓位在需要的情况下，可以下

降为“零”，这种仓位控制的灵活性，

在遭遇类似

2008

年这样的市场单边

下跌的情况下，就可以通过把股票仓

位下调为“零”来有效规避市场风险；

第三个特点就是选时，由于最低仓位

的限制问题，公募基金业务的选时工

作更多地是留给投资者自主进行，而

专户一对多业务，由于仓位可以调整

到“零”，资金管理人需要替投资者承

担选时的责任。

他认为，综合来说，相比较公募

基金产品，专户一对多产品是“选股、

选时为重，资产配置为辅”。基于上述

几个特点，以为投资者实现“绝对收

益”的专户一对多产品非常适合当下

波动较大的新兴市场。

“一对多”产品市场前景广阔

对于专户“一对多”业务的市场

前景，袁建军显得十分乐观。他认为，

专户一对多业务在准入门槛上的规

定及其追求绝对收益的产品特点，决

定了该产品的推出一方面是对现有

市场的细分，但更重要的是为基金行

业乃至证券市场带来新的增量客户

和资金。 “近期某知名券商的一款

FOF

集合理财产品刚刚完成发行，募

集了近

70

个亿。 由此可见投资者对

于追求绝对收益的产品依然是需求

巨大的。 ”他介绍说。

袁建军表示， 汇添富基金非常

重视专户业务的开展， 公司早在两

年多前即成立了专户投资部， 专户

投资部下设若干功能小组， 根据所

管理的账户性质划分为不同的功能

小组，比如偏股型，偏债型或者是偏

套利型。采用这种模式有几个好处，

第一是可以强化专户投资内部沟

通，强化执行力；第二是可以减少不

同专户账户间的执行误差。 因此无

论是管理一对一专户账户还是一对

多专户账户， 都可以打破管理规模

对投资的限制， 使得账户管理具备

较好的可复制性。

“关于专户一对多业务， 汇添富

基金在监管层出台运作细则之前，就

着手了产品与产品合同的准备工作。

届时专户一对多业务正式开闸，汇添

富基金即能立即上报产品。 ” 袁建军

表示。

海富通
30

款产品备战
“

一对多
”

本报讯 随着专户理财“一对多”

合同准则正式出台，基金公司的一对

多专户已经进入“倒计时”。

据悉，目前海富通基金的非公募

产品库中已经为“一对多”专户客户

设计了

30

多款投资计划， 涉及股票

型、混合型、保本型、债券型、

QDII

等。

海富通基金非公募组合管理总

监郭杰日前接受记者专访时表示，从

基金管理人的角度来看， 开拓 “一对

多” 专户业务的最大挑战是需要准备

一支适应专户风险特征的投资团队以

及相关的投资管理经验。自

2005

年加

入海富通基金后， 郭杰一直负责的都

是非公募的投资组合， 接触的客户囊

括企业年金、境外券商、养老金等多类

型的机构。在门槛降低后，拥有

100

万

元以上投资资金的客户都可以参与基

金公司“一对多”专户服务。

“海富通基金的非公募投资团队

已经进行了长达

5

年的充分准备。 ”他

对记者介绍，从

2005

年

8

月获得首批

企业年金基金投资管理人资格后，海富

通基金把年金客户作为专户来对待，目

前非公募组合的投资经理人数已经超

过了公募队伍。 （程俊琳）

诺安基金积极备战
“

一对多
”

本报讯 随着“一对多”合同准则

的正式出台，标志着基金公司“一对

多”业务踏上起跑线。 诺安基金日前

表示， 公司正积极备战 “一对多”业

务，以实现该业务的稳步健康发展。

诺安基金表示， 从产品开发到后

台系统改进再到人员配备， 公司一直

在为“一对多”业务的开展进行着积极

的准备。目前，公司已经为专户理财的

投资团队配备了多名精干的人选，并

将依据业务的发展， 进一步补充团队

的力量。同时，公司为“一对多”业务准

备了完善的产品线， 拟备案的产品包

括个股精选类、主题投资类、灵活配置

类、创业成长类、指数增强类等。

在积极准备的同时，公司也与潜

在的客户进行了广泛而深入的交

流。针对客户广泛关心的“市场行情

不好时该如何应对”的疑问，诺安基

金表示， 公司会根据具体产品的风

格特点、宏观经济情况、市场估值、

市场流动性等各个方面综合判断股

市的投资吸引力，在投资吸引力下降

的时候，会控制组合系统性风险的暴

露程度，以体现追求绝对回报的投资

目标。

(

付建利

)

华商基金
举办北京客户交流会
本报讯 华商基金上周末在北

京举办了连续两场投资者交流会，

华商基金投资管理部总经理、 华商

盛世成长基金经理庄涛和华商基金

首席经济学家胡志光等投研人员，

与来自北京银行、 民生银行的基层

客户经理以及数百名普通投资者交

流了对下半年经济形势与投资策略

的看法。

上周市场出现的大幅调整，成

为近期投资者关心的焦点问题之

一。 对此，庄涛分析，此次调整是正

常的技术性回吐过程， 调整过后，仍

有希望迎来一轮跨年度的行情。

（鑫 水）

博时基金
11

周年张榜
“

寻人启事
”

本报讯

2009

年是国内基金业

进入规范运作的第

11

个年头，一些

老牌基金公司迎来了自己 “

11

周

岁”的生日。记者了解到，为迎接

11

周年， 博时基金日前开展了包括寻

找

11

位博时基金长期持有人、博时

基金高端论坛等一系列活动， 以感

谢投资者和合作伙伴长期以来的信

任与支持。

据介绍，“博时基金寻找

11

位

长期持有人活动”正在进行，该活动

旨在寻找持有博时旗下基金最久的

持有人之一、 定投博时旗下基金时

间最长的持有人之一、 最早采用博

时网上交易的持有人之一、 率先选

择博时电子对账单的持有人等博时

基金的忠实客户，并从中评选出“

11

位博时基金投资者信心大使”，与广

大投资者共同分享他们对投资中国

的信心或过去十一年间的投资策略

与理财故事。 （杜志鑫）

基金同门兄弟投资共进退
华夏大盘

、

策略选股趋同
证券时报记者

李湉湉

本报讯 有华夏大盘出现， 其后必

有华夏策略“尾随”，在上市公司最新披

露的半年报十大流通股中，这是一个规

律。 截至本月

16

日，天相数据显示，在

已经披露半年报的上市公司中，同由王

亚伟执掌的华夏大盘和华夏策略步伐

高度趋同，成立时间较晚的“小弟”华夏

策略

11

次出现在上市公司前十大流通

股股东中， 而在这

11

家上市公司的流

通股股东中， 华夏大盘都榜上有名，且

“大哥”拿票更多、排名更靠前。

天相统计显示，截至

8

月

16

日，

华夏策略共出现在中航地产、 渝开

发、贵糖股份、南宁糖业、大庆华科、

丽江旅游、吉林森工、中恒集团、华光

股份、太行水泥、沱牌曲酒

11

家上市

公司的前十大流通股东中，华夏大盘

则出现在包括前述

11

家在内的

22

家上市公司前十大流通股股东中。 值

得注意的是， 但凡两只基金同时出

现，“大哥”总是拿票更多、排名更靠

前。 比如，在中恒集团的前十大流通

股股东中， 华夏大盘持有

846.34

万

股， 排在第一大流通股股东的位置，

华夏策略则排在第三，持有

718.16

万

股； 在南宁糖业的前十大流通股股

东中，华夏大盘以持有

436.42

万股排

在流通股股东的第八位，华夏策略则

以持有

240.58

万股排在第九位。

事实上，此前已经公布的基金二

季报显示， 华夏大盘和华夏策略集

中持股趋势明显，在两只基金的前十

大重仓股中，有

8

只股票相同，分别

是国阳新能、中恒集团、太行水泥、华

光股份、中材国际、中国联通、华菱钢

铁、中国石化，两只基金都以国阳新

能作为自己的第一大重仓股，分别持

有

1400.56

万股和

642.16

万股。


