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进入今年二季度
，

上
市公司主营收入与净利润
加速增长

。

总体来看
，

在原
奶成本下降

、

加大广告促
销费用的背景下

，

毛利率
与营销费用率也分别有明
显提升

。
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资本诸侯竞相入驻

国际资本重拾对中国乳业的信

心， 国内企业也奋力抢夺乳业蛋糕。

7

月

6

日， 中粮集团联合私募股权基

金厚朴投资出资

61

亿港元收购蒙牛

乳业

20.03%

的股权， 成为其第一大股

东。

8

月

18

日， 飞鹤乳业由纽交所中

小板转至主板上市， 成为中国乳业首

家在纽交所主板上市的公司。

乳业专家王丁棉分析指出， 资本

以更加活跃的姿态介入， 说明对中国

乳企和市场充满信心， “在外围资本

寻找投资对象的同时， 国内许多乳企

也因自身发展需要在寻找投资。” 据

他透露， 曾经与三鹿合资的恒天然也

未放弃中国市场， 不但加大了在华牧

场业务， 旗下的部分品牌还加强了对

南方市场的争夺。

山西煤老板王志强斥资

5700

万

收购古城乳业的消息也引起不少关

注。 王丁棉认为王志强投资乳业的举

动非常聪明， 趁低迷时进入说明他对

乳业充满信心。 中国奶业协会理事陈

渝则表示： “国家加强对煤炭行业控

制力度， 山西将关闭

1000

多家中小

煤矿， 煤老板也要找寻后续产业。”

资本力量的活跃也刺激了行业的

恢复。 从

2009

年乳业上市公司发布

的中报来看， 今年上半年

*ST

伊利和

三元股份净利润快速增长， 同比实现

翻番。 光明乳业虽较去年同期业绩下

滑， 但剔除非经常性损益后的净利润

是去年同期的

22

倍。 业绩小幅增长

的蒙牛也对上半年业绩表示满意， 认

为中国乳业经过努力， 已成功步入健

康有序的良性发展轨道。

“以

*ST

伊利为代表的龙头公司

的上半年增长速度快于行业， 显示其

市场份额的提升， 不过部分二线公司

的增长势头更为迅猛。” 国信证券分

析师黄茂告诉记者。

各大品牌押宝奶粉

蒙牛易帜、 古城易主……新一轮

的资产重整已经拉开帷幕。 在

*ST

伊

利、 蒙牛乳业等

200

亿军团忙于收复

失地的同时， 其他的优势公司也厉兵

秣马， 谋求更大话语权。

新希望继上半年通过全资子公司

6450

万元收编昆明雪兰牛奶有限责任

公司

42.9％

的国有股权和雪兰商标后，

8

月又宣告斥资

4400

万对云南新希望

邓川蝶泉乳业有限公司进行增资扩

股， 攻城略地的决心一览无余。 中报

表明， 上半年新希望乳业板块的营业

收入和毛利率均明显提升， 收入同比

增长

15%

， 毛利率同比增长

4%

。

“当乳业公司的内忧外患得以纾

解后， 行业洗牌又重新开始。” 中投

证券分析师黄巍指出， 去年上半年很

多二线企业、 地方品牌几乎独木难

支， 而今年却麻雀变凤凰， 增长势头

甚至超过行业龙头， “这显示了行业

经过短暂的调整之后， 新一轮淘汰赛

已经暗流涌动。”

各大品牌不约而同地押宝奶粉业

务， 一场多方争夺战已经打响。 中投

顾问报告显示， 到

2010

年中国将可

能成为高端婴幼儿奶粉的第一大市

场， 每年至少需要

80

万吨奶粉， 产

值在

300

亿元以上。 黄茂也认为， 中

国未来几年将会进入下一个出生高

峰， 迎来配方奶粉的消费高潮。

一边是问题奶粉空出的市场份

额， 一边是相关产品高毛利率的诱

惑， 上市公司纷纷将奶粉业务定位成

新的利润增长点。 今年年初， 光明乳

业正式将原本非主营的奶粉纳入三大

支柱产业之列， 并制定 “做强新鲜、

突破常温、 出击奶粉” 的年度市场目

标。 光明乳业总经理郭本恒表示：

“奶粉产值约占全国乳制品市场的半

壁江山， 光明乳业要做大做强， 就一

定要进一步完善产品结构。”

此外，

*ST

伊利近期还决定投资

2.89

亿元在华北地区建设年生产

4.5

万吨奶粉项目， 该公司今年上半年奶

粉业务实现销售收入

21.2

亿元， 是

2008

年下半年的两倍， 营业利润率也

同比增长

6.75

个百分点。 其他品牌也

不甘落伍： 河北三元

50

多个品种规

格的配方奶粉已在全国上市， 完达山

乳业投资

2.8

亿元的配方奶粉项目预

计

10

月试车生产。

“伊利未来的看点一定是在婴幼

儿奶粉的扩张上，” 黄茂指出， 目前

河北三元托管的收购资产主要是配方

奶粉业务， 因而三元股份奶粉业务将

成为其新的利润增长点。 据了解， 飞

鹤、 圣元等奶粉业务的毛利率一般在

40-50%

之间， 远高于液态奶。

奶源大战硝烟四起

在经历了由奶源隐患引发的行业

地震之后， 加强奶源建设成为各大公

司不约而同的选择。 在美国资本市场

顺利实现三级跳的飞鹤乳业， 决定以

30

美元

/

股的价格， 向红杉资本中国

基金定向增发

210

万普通股， 融资

6300

万美元， 展开在全国的奶源地建

设计划； 光明乳业今年开始在自有牧

场推行 “牧场千分”， 把管理标准细

化为

350

条， 合计

1000

分， 达到升

级奶源管理的目标， 郭本恒表示， 明

年将在黑龙江汤原建立奶源基地。

王丁棉强调， “众多乳品企业都

已意识到奶源建设刻不容缓。” 在他

看来， “只摘果， 不种树” 的模式已

经成为历史， 有奶源才能控制市场，

得奶源者得天下。 香港道亨证券分析

师江智慧也认为， 国内乳业危机源于

市场发展与牧场建设管理水平不协

调， 完善上游产业链建设已是大势所

趋。

中粮联姻蒙牛之后， 巨额彩礼花

在哪里成为业界关注一大焦点。 中粮

集团董事长宁高宁给出的答案是， 希

望中粮集团与蒙牛乳业之间的合作首

先从上游奶源建设开始。 而牛根生近

期辞去蒙牛乳业子公司内蒙蒙牛的董

事长职务后， 又将投身现代牧业的运

筹帷幄和奶源基地的扩张。

据称， 现代牧业与美国私募投资

基金

KKR

去年达成合作，

KKR

和牛

根生旗下的老牛基金联合向现代牧业

集团投资

2.5

亿美元。 自

2005

年在马

鞍山建立牧场后， 现代牧业已经在张

家口、 四川眉山等

7

个地方投资新建

万头奶牛牧场。 引入

KKR

投资后，

现代牧业计划在今后几年内， 再建设

或收购

20

家

-30

家大规模牧场。

“下半年随着全球经济的复苏，

原奶的低价必然会被修正，” 黄茂指

出， “由于奶牛的养殖周期较长， 下

半年原奶价格可能会出现过度调整，

对奶源有较强控制力的企业则有望从

中受益。 这也可能是牛根生将精力转

向养殖环节的一个原因。” 从几大上

市公司一季报和中报来看， 由于原奶

收购价格持续位于低位， 上半年毛利

率也呈现走高趋势。

缓慢重拾的消费者信心
证券时报记者

张 珈

� � � �与各方资本纷纷淘金乳业相对应

的情形是，消费者信心的失地收复。

“整箱的伊利纯牛奶，一天可以卖

出五六十箱。 ”深圳华润万家某卖场的

工作人员告诉记者，年初常温奶一度无

人问津，现在却淡季不淡。

中投证券分析师黄巍表示：“结合

从上市公司了解到的产品销量情况分

析，行业现在已经基本恢复了。 ”乳业公

司是否真的重新获得认同？ 记者带着疑

问走访了深圳不同区域的大小超市。

无论是在常温奶还是巴氏奶、酸奶

卖场，打折促销依然是吸引市民的一剂

良方。 原价均为

41.6

元一箱的纯牛奶，

蒙牛促销价为

36.8

元， 而伊利则打出

33.5

每箱的更优惠价格招徕消费者。 上

述华润万家工作人员表示，促销期间低

价战略十分奏效，由于价格更低，伊利

的销量也稍稍领先于蒙牛。

在另一超市的液态奶冷藏柜台，各

大品牌也分别推出买大赠小等促销活

动。 前来选购的王女士告诉记者，此前

也曾心有余悸，但是这段时间又恢复了

喝牛奶的习惯，“毕竟营养价值还是不

可替代的，现在一家三口每月大概消费

两百元液态奶。 ”

深圳蒙牛乳业销售公司的相关负

责人告诉记者，伊利、蒙牛、光明这几大

品牌一年来促销力度都很强，一方面是

为了提高市场份额，另一方面也是表示

对消费者的诚意。

“相比之下还是进口奶粉卖得红火，

最近惠氏再一次提价， 销量也没受到多

大影响，” 某卖场奶粉促销员告诉记者，

国产奶粉依然难卖， 不过圣元优博等品

牌由于性价比高， 在深圳关外等地区卖

得较好。 “液态奶的同质化程度高，而消

费者对奶粉的品牌认同度则相对较强。”

黄巍认为国内公司想要收复在奶粉市场

的失地，尚需假以时日进行精耕细作。

为尽快恢复消费信心和市场销量，

以上市公司为代表的国内乳企纷纷加

大市场投入，促销费用和广告宣传费用

都有较大的提高。 从中报披露情况来

看，上市公司销售费用率均维持在较高

水平。其中，

*ST

伊利销售费用率自去年

四季度开始大幅提升。 三元股份销售费

用也在今年二季度猛增。 国信证券分析

师黄茂预计，

2010

年新的市场格局稳定

后，费用率将会回落到正常水平。

乳制品行业大事记

（

2008

年
9

月
- 2009

年
9

月
）
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●2008

年
9

月
1 8

日国务院办公
厅发布废止食品质量免检制度的通知

，

国家质检总局废止
《

产品免于质量监督
检查管理办法

》 ；

●2008

年
1 1

月
1 9

日国务院办公
厅转发了

1 3

个部门制定的
《

奶业整顿
和振兴规划纲要

》 ；

●2009

年
2

月
1 1

日针对媒体涉
及蒙牛特仑苏牛奶中

O M P

物质的报
道

，

质检总局表示目前国家正在对食品
添加剂的使用进行全面的清理整顿

；

●2009

年
2

月
1 3

日三元股份公
告将向三元集团

、

北企食品定向增发
2- 2.5

亿股
，

募集资金
8- 1 0

亿元
，

并将
利用上述募集资金与河北三元及三元集
团联合竞买三鹿集团的部分破产财产

；

●2009

年
3

月
6

日光明乳业宣布
将其所持江西光明英雄乳业股份有限
公司

51 %

的股权和对其拥有的债权打
包出售

，

其中江西英雄乳业
51 %

股权出
售价仅为象征性的

1

元
；

●2009

年
4

月
22

日国务院研究
部署了八大措施支持三农

，

扩大奶粉收
储规模

，

将原料奶收购贷款贴息政策延
长至

2009

年
1 2

月底
；

●2009

年
6

月
1

日
《

中华人民共
和国食品安全法

》

正式施行
；

●2009

年
6

月
8

日飞鹤乳业由美
国纽约证券交易所中小板正式转板纽

交所主板
；

●2009

年
6

月
1 8

日三元股份决
定投资

6.8

亿元在北京兴建日处理鲜奶
能力为

1 200

吨的工业园
，

同时决定成
立上海子公司

，

实现在沪宁杭市场的布
局

；

●2009

年
7

月
6

日中粮集团联合
私募股权基金厚朴投资公司

，

注资
8

亿
美元

，

获得蒙牛乳业
20%

的股权
；

●2009

年
7

月
7

日国家发改委和
工信部发布了修订后的

《

乳制品工业产
业政策

》 ；

●2009

年
7

月
1 3

日
*ST

伊利决定
投资

2.89

亿元在天津市滨海新区投资建
设华北地区年生产

4.5

万吨奶粉项目
；

●2009

年
7

月
28

日光明食品
（

集团
）

有限公司决定协议受让上实控
股全资子公司上实食品控股有限公司
持有的全部光明乳业股份

，

共
3.1 4

亿
股

，

收购对价为
1 5.5

亿元
；

●2009

年
8

月
31

日新希望董事
会决定斥资

4400

万
，

对云南新希望邓
川蝶泉乳业有限公司进行增资扩股的
议案

；

●2009

年
9

月
5

日三元股份全资
子公司河北三元食品有限公司拟投资
约

5500

万元投资兴建日处理鲜奶能力
为

1 00

吨的酸奶
、

巴氏奶生产线
。

（

郑 昱

整理
）

中国乳业新格局

诸侯争霸资本力量重整乳业江山
证券时报记者

郑 昱

� � �

“

下雨的时候请期待彩虹
。 ”

这是去年此时一部电影中令人记
忆深刻的台词

。

浴火重生的中国乳制品行业
，

依靠国家政策的扶持
与各方资本的助推

，

一步步守得云开见月明
。

这一年来
，

诸多大事
件频频发生

：

三元整合三鹿
、

红杉助力飞鹤
、

中粮入主蒙牛
……

中
期飘红的业绩为上市公司卧薪尝胆的故事标上注脚

。

抢奶源
、

抢市场
，

你方唱罢我登场
。

行业似乎又回到高速发展
时期的喧嚣

，

海内外资本力量的助阵更添几分热闹
———

包括山西
煤老板在内的民营资本

，

也对投资乳制品行业青睐有加
。

种种迹象
表明

，

一场因内忧外患而助推的行业洗牌正加速展开
。

股票简称
：

深赤湾
A /

深赤湾
B � � �

股票代码
：

000022/200022� �

公告编号
2009－029

深圳赤湾港航股份有限公司

关联交易实施完毕公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实
、

准确
、

完整
，

没有虚假记
载

、

误导性陈述或重大遗漏
。

本公司第六届董事会第四次会议于

2009

年

8

月

27

日在深圳市赤湾石油大厦

十一楼第五会议室召开，经与会四名非关联董事审议，全票通过《关于深圳赤湾货运

有限公司出让部分资产的报告》， 同意将深圳赤湾货运有限公司公路运输业务的资

产以

2009

年

6

月

30

日的评估值

2148.074

万元的价格出售给深圳市赤湾东方物流

有限公司（下称

"

东方物流

"

）。 相关资产转让协议已于

2009

年

8

月

27

日签署。 上述

关联交易公告于

2009

年

8

月

29

日刊登于《证券时报》及《大公报》（公告编号：

2009-

026

号）。

日前，东方物流已将该关联交易全部款项支付完毕，至此该关联交易已依约实

施完毕。

特此公告。

深圳赤湾港航股份有限公司董事会

二〇〇九年九月十日
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证券简称
：

酒鬼酒 公告编号
：

2009- 24

酒鬼酒股份有限公司关于聘任任宝岩先生为公司财务总监的公告

本公司及其董事会全体成员保证信息披露内容的真实
、

准确
、

完整
，

没有虚假记载
、

误导性陈述或重大遗漏
。

酒鬼酒股份有限公司于

2009

年

9

月

10

日以通讯表决方式召开了第

四届董事会第十一次会议，会议应到董事

9

人，实到董事

9

人。 会议形成

决议如下：

审议通过了《关于聘任任宝岩先生为公司财务总监的议案》。

因工作变动原因， 公司财务总监杨建军先生已向公司董事会提交书

面辞职报告，请求辞去公司财务总监职务。公司董事会同意杨建军先生的

个人意见，接受其辞职申请。杨建军先生在任职期间为公司的发展作出了

贡献，对此，董事会表示感谢。 公司董事会决定聘任任宝岩先生为公司财

务总监，任期从董事会审议通过之日起，任期三年。

表决结果：

9

票同意、

0

票反对、

0

票弃权通过议案。

根据 《关于在上市公司建立独立董事的指导意见》 等有关法律的规

定，公司独立董事就此发表独立意见如下：

1

、任职资格合法。经公司介绍，我们认真审阅了任宝岩先生的个人履

历，未发现有《公司法》第

147

条规定的情况，无被中国证监会确定为市场

禁入者，也不存在尚未解除的现象。

2

、提名方式、聘任程序合法。 经考核，我们认为提名聘任程序符合《公司

法》和《公司章程》的有关规定。

特此公告。

酒鬼酒股份有限公司董事会

2009 年 9 月 10 日

附件：

任宝岩先生简历

任宝岩：男 ，

1962

年

11

月生，大学文化，会计师，中国注册会计师。

曾任湖南省常德地区粮食局财务基建科会计、主管会计、副科长，常德市

饲料公司财务科长，深圳潇湘米业公司财务部经理，湖南金健米业股份有

限公司财务总监、副总经理，张家界旅游开发股份有限公司财务总监、总

裁， 湖南里程会计师事务所注册会计师， 北京长空工业有限公司财务总

监、副总经理。

证券代码
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联化科技股份有限公司

关于归还募集资金的公告

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实
、

准确和完整
，

对公告的虚
假记载

、

误导性陈述或者重大遗漏负连带责任
。

2009

年

3

月

17

日，联化科技股份有限公司（以下简称

"

公司

"

）第三届董事

会第十次会议审议通过了 《关于继续使用闲置募集资金暂时补充流动资金的

议案》，同意公司使用

3,000

万元闲置募集资金补充流动资金，使用期限不超

过六个月，具体时间为

2009

年

3

月

17

日至

2009

年

9

月

16

日止（详见公司刊

登于《证券时报》、《上海证券报》和巨潮资讯网

[http://www.cninfo.com.cn]

的相关

公告）。

2009

年

9

月

10

日，公司已将上述资金全额归还至公司募集资金专用帐

户， 同时将上述募集资金的归还情况通知了保荐机构东北证券股份有限公司

及保荐代表人。

特此公告。

联化科技股份有限公司董事会

二○○九年九月十一日


