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本周新发基金一览表
基金简称 基金类型 托管银行 咨询电话 发行期限

深

１００ＥＴＦ

联接 联接基金 中国银行

４００－８８１－８０８８ １０

月

２８

日到

１１

月

２７

日

浦银红利 股票型 工商银行

４００－８８２８－９９９ １０

月

２８

日到

１１

月

２７

日

华商阿尔法 混合型 建设银行

４００－７００－８８８０ １０

月

２６

日到

１１

月

２０

日

国泰中小盘 股票型 建设银行

４００－８８８－８６８８ １０

月

２２

日到

１１

月

１８

日

广发

５００

指数型 工商银行

９５１０５８２８ １０

月

２２

日到

１１

月

２０

日

长盛红利 股票型 工商银行

４００－８８８－２６６６ １０

月

１９

日到

１１

月

２０

日

中邮优势 混合型 农业银行

４００－８８０－１６１８ １０

月

１６

日到

１０

月

２６

日

建信

３００

指数型 工商银行

４００－８１－９５５３３ ９

月

２１

日到

１０

月

３０

日

信达中小盘 股票型 建设银行

４００－８８８８－１１８ ９

月

１５

日到

１０

月

３０

日
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B2

京沪基金公司
内控

“

约法三章
”

B5

基金卖拐
投资者犯晕

立法机构问计
《

基金法
》

修改
9

大问题抛向基金掌门人
证券时报记者

付建利

呼唤日久的 《证券投资基金法》

修改工作正在紧锣密鼓地进行。 知情

人士日前告诉证券时报记者， 由相关

立法机构牵头， 近期就 《基金法》 修

改工作和各基金公司掌门人进行了座

谈， 立法机构问计的具体内容， 主要

涉及金融机构能否直接作为基金管理

人、 私募证券投资基金和股权投资基

金是否应该纳入 《基金法》 的调整范

围、 销售机构的责权利等

9

大问题。

据参加座谈会的基金业内人士透

露， 虽然他们接受问讯主要集中在

9

大问题上， 但最有争议的， 要数私募

股权投资基金是否应该纳入 《基金

法》 的调整范围以及金融机构能否直

接做基金管理人这两大问题。

基金掌门人直面

9

大疑问

一位基金公司的副总经理告诉

记者， 此次基金掌门人接受问讯的

9

大问题是： 投资公司、 理财产品、

私募证券投资基金和股权投资基金

是否应该纳入 《基金法》 的调整范

围？ 契约制、 公司制和合伙制三类

基金治理结构如何保证投资者的利

益？ 备案制、 注册制、 核准制和审

批制四类基金和基金管理人的设立

方式， 监管部门该选择哪些确认方

式？ 银行、 保险公司等金融机构能

否直接作为基金管理人？ 同时管理

公募和专户理财等私募性质业务的

基金管理人如何防止利益冲突？ 销

售机构的权责利如何界定？ 如何界

定私募基金？ 如何监管私募基金？

私募基金是否需要强制托管？

“这表明了 《基金法》 的修改工

作已经是箭在弦上， 无疑将给基金业

带来深刻变革。” 深圳一家基金公司

的总经理表示， 现有的公募基金均是

实行契约制， 反映持有人利益诉求的

主要是持有人大会， 但由于受召集条

件的诸多限制， 持有人大会往往形同

虚设。 如果公募基金实行公司制， 持

有人买基金就相当于购买了一家公司

的股权， 对投资者的吸引力显然是大

不一样的， 公司制里的董事会， 也能

直接代表持有人的利益。

对于私募证券投资基金是否该

纳入 《基金法》 调整范围， 该总经

理表示， 即使是所谓阳光私募基金，

也仍然是在灰色地带， 没有明确的

法律主体地位。 由于存在相当大的

法律空白， 私募基金经理有着太多

的利益诱惑， 这也造成了公募基金

经理持续流向私募基金。 “应该把

公募和私募放在一个平台去竞争，

包括对外宣传。”

他还表示， 不少银行在客户资料

上对基金公司保密， 而出了问题和纠

纷， 投资者总是把矛盾针对基金公

司。 基金销售机构应当切实承担起对

客户的服务和反洗钱等工作， 在法律

上的责权利也应当更为明晰。

两大焦点成争议漩涡

大多基金业内人士认为， 应该把

私募股权投资基金纳入到 《基金法》，

在身份和地位上获得认同。 也有基金

业内人士并不赞成把私募基金纳入

《基金法》 的监管范围。 “私募股权

投资更多涉及到产业资本方面的内

容， 包括对具体行业前景和具体公司

的投资判断， 和与金融资本存在很大

区别， 统一纳入到 《基金法》 并不合

适， 我倒是觉得可以单独拟定一部

《私募股权投资基金法》， 毕竟私募股

权投资涉及到的东西太多了

!

” 深圳一

基金公司高管表示。 而有基金业内人

士则认为， 私募股权投资基金最终要

成功退出还是要通过证券市场， 纳入

《基金法》 调整范围理所当然。

在金融机构能否直接作为基金管

理人这一问题上， 业内人士也存在着

颇多争议。 银河证券首席基金分析师

王群航表示： “绝对不行！” 在王群

航看来， 银行等基金托管机构可以看

到托管基金的具体投资运作情况， 如

果直接做基金管理人， 银行显然难以

逃脱 “偷看” 基金投资运作的嫌疑。

而保险公司作为基金的重要持有人，

经常会召集基金经理开会， 对所购买

基金的投资运作情况也比较了解， 如

果直接做基金管理人， 也难以逃脱

“偷听” 的罪名。

深圳一合资基金公司的高管表

示， 按照目前的分业监管原则， 银行

属于银监会监管， 保险公司属于保险

会监管， 基金公司属于证监会监管，

如果金融机构作为直接的基金管理

人， 首先在监管主体上就不明确。 其

次， 基金公司隶属于金融机构， 并不

具备独立的法人主体地位， 如何防范

基金公司和金融机构之间的利益输

送， 也是一大难题。

对此， 银行业内人士表示， 金融

机构直接作为基金管理人可以充分利

用其客户资源广泛的优势， 做好针对

不同客户的细分化服务， 减少目前基

金公司的各种销售服务费用和营销费

用。 此外， 银行、 保险等金融机构直

接作为基金管理人， 将更有动力和能

力进一步开拓国内基金市场， 做大做

强中国基金业。

华安基金管理公司副董事
长

、

总裁俞妙根
：

力争更大突破

迎接更大收获

证券时报记者
金 石

截至今年上半年
，

华安基金已连续
3

年稳
居行业前十名

。

3

年来
，

华安基金充分把握了市
场机遇

，

经受了市场起落的考验
，

稳稳保持了
行业前十强

、

上海基金公司的龙头地位
。

华安
基金管理公司副董事长

、

总裁俞妙根近日在接
受记者采访时明确表示

，

未来
3

年
，

中国基金
业的发展将步入更高

、

更快的平台
，

尽管竞争
会更激烈

，

但前景也将更广阔
。

对于旨在成为
“

国内领先
、

亚洲知名
、

拥有国际竞争力的资产
管理公司

”

的华安基金而言
，

公司已做好准备
，

在未来
3

年的发展中力争更大的突破
，

迎接更
大的收获

。

过去三年
，

是资本市场大步发展
，

同时又
历经诸多考验的三年

，

是基金行业大发展的
三年

，

也是各家基金公司核心竞争力大比拼
的三年

。

一组数据可以画出华安的发展曲线
：

截至
2009

年
9

月底
，

华安基金的资产管理规
模约

800

亿元
，

较
2006

年末的
265

亿增长了
近两倍

，

行业排名从
2006

年的第十二名上升
到第八名

，

在上海地区位列第一
。

三年来
，

公
司的市场占有率稳步提升

，

2006

年底公司的
市场占有率为

3.09％

，

截至
2009

年
9

月底公
司的市场占有率提高到约

3.5％

，

增长约
12％

。

与此同时
，

公司客户数快速增长
，

2006

年底为近
80

万户
，

截至
2009

年
9

月增加至
600

多万户
，

增长近
8

倍
。

相比较上述数据的显性指标
，

俞妙根更
在意公司内部的基础建设

。

在他看来
，

要做一
家

“

百年老店
”，

没有坚实的基础几乎是不可
能的

。

相比较短期竞争比拼的爆发力
，

长期竞
争更多比的是坚持的耐力与核心竞争力

。

在
过去的

3

年
，

华安在积极参与到市场发展和
竞争的同时

，

内部的基础性建设和精细化管
理同样在按部就班地按预期推进

，

并在绩效
上有所体现

。

他介绍称
，

近年来
，

公司进一步构建和完
善了包括市场营销

、

投研
、

人力资本管理
、

合
规与风控以及

IT

管理等五大重要体系
。

通过
再造管理流程和制度框架

，

夯实了未来发展
的基础

；

通过全新的薪酬体系和岗位设计
，

吸
引优秀人才并确保公司团队的相对稳定

；

通
过经营理念和制度层面的调整

，

强化了风险
管理和合规建设

。

华安基金为日后的跨越式
发展夯实了基础

，

做好了铺垫
。

与此同时
，

围绕公司品牌定位的重塑
，

展
开了一系列提升内部软实力的文化建设

。

在
业内独辟蹊径地以伙伴文化的思路将品牌核
心定位在

“

锐智伙伴
”

后
，“

智诚相伴
”

的品牌
口号清晰地传递了华安基金的全新理念

。

三
年来

，

公司致力于打造智诚相伴的企业文化
，

志在打造一个永续公司的文化竞争力
。

为此
公司编写了企业文化讲稿

，

进行了全员培训
。

促进了员工对公司文化的认同
，

增强了员工
励精图治

、

锐意进取的精神
，

提高了员工主动
合作的意识

，“

锐智伙伴
”

和
“

智诚相伴
”

的企
业文化内涵已逐步渗透到公司经营活动的各
个环节

。

俞妙根表示
，

从未来的行业发展来说
，

基
金公司将逐渐由同质化竞争阶段过渡到品牌
竞争阶段

，

基金业的差异化竞争将不可逆转
，

各公司因战略不同而导致的差异也会增大
。

在此大背景下
，

华安基金将积极致力于公司
内外部的精细化管理

，

并提供增值服务
，

树立
独特的品牌形象

。

此外
，

结合当前既特殊又重
要的金融转型时期

，

华安将更注意扩宽产品
渠道以及培育新的业务市场

，

积极抢占市场
，

以获得良好的发展空间
。

特别在新产品和新
业务方面

，

公司将筹措各类资源
，

抢得先机
，

建立先发优势及品牌效应
。

作为已经是国内十强
，

上海第一的基金
公司

，

华安基金显然有着更大的期许
。

俞妙根
向记者勾勒了他心目中实现突破的路径

。

作
为上海本土基金公司的代表

，

华安基金将充
分把握上海国际金融中心建设的宏伟背景

，

努力提高公司的竞争力
，

占据基金行业的领
先地位

：

一方面在加强中国境内市场开拓的
同时

，

也加快放眼全球的境外市场布局
；

另一
方面

，

在业务格局上
，

在进一步强化公募基金
这一

“

主业
”

的同时
，

加速拓展专户理财业务
和境外理财业务

。

通过加强内部团队
、

系统和
机制的建设夯实基础

，

通过创新建立差异化
优势和成本领先优势

，

从而促进公司竞争能
力的成长

。

以获得公司的加速发展
，

在激烈的
行业竞争中实现成功突围

。

外管局放行新外汇额度

新一轮
QDII

出海潮来临
证券时报记者

杜志鑫 程俊林

10

月

23

日，易方达、招商两家基金

公司拿到了

QDII

基金的外汇额度，它们

的

QDII

将于近期发行募集。

这意味着继第一波

QDII

基金出海

后，博时、国泰、景顺长城等基金公司

的第二波

QDII

出海潮即将来临。 业内

人士表示， 未来

QDII

基金发展的重点

是跟踪境外知名指数的跨境

ETF

。

两基金获新外汇额度

证券时报记者获悉，

10

月

23

日，外

汇管理局向两家基金公司批准了外汇

额度，其中易方达获得

10

亿美元，招商

基金获得

5

亿美元。

据了解，早在去年

8

月份，易方达

就拿到了证监会批准其发行

QDII

基

金， 但是由于没有外管局外汇额度的

批准， 易方达的

QDII

基金一直未能获

得放行， 已过了

6

个月的发行期限。在

等待了一年多后， 易方达近日终于拿

到

QDII

基金的外汇额度。据介绍，易方

达发行的

QDII

基金为易方达亚洲精选

基金，该基金为主动型基金，主要投资

在亚太地区。

国庆之后，外管局发布《国家外汇

管理局关于基金管理公司和证券公司

境外证券投资外汇管理有关问题的通

知》， 让基金公司感受到了外汇管理额

度松动的迹象。当时就有基金公司人士

表示：“新额度应该会很快下来。”

二次出海潮来临

据证券时报记者了解，自拿到

QDII

资格以来，多家公司就在做各方面的准

备，包括人员的配置以及产品的设计与

申报。在未来出海的

QDII

基金中，跟踪

海外指数的跨境

ETF

是发展重点。

外汇额度一放行， 第二波

QDII

出

海潮或将马上来临。博时、国泰、国投

瑞银等未发行

QDII

基金的公司都在争

取发行第一只

QDII

基金， 这些公司的

方案都已经准备到位， 已发行过

QDII

基金的华夏、南方、上投摩根等也在准

备第二只

QDII

产品。

今年以来，标普、罗素等国际著名

的几大指数公司均与中国基金公司合

作。今年

2

月份，国泰基金公司宣布与纳

斯达克

OMX

集团签署独家许可协议，

使用纳斯达克

100

指数在中国开发场内

交易产品；鹏华近期与摩根斯坦利资本

国际公司签署协议，购买其授权指数的

使用权；南方基金已正式签约标准普尔

指数公司，将在中国大陆地区独家开发

跟踪标准普尔

500

指数的

QDII

产品；华

夏基金开发的是跟踪恒生指数的

ETF

，

并在国内交易所挂牌交易。

QDII

发行再热， 也与今年海外市

场市场企稳有很大关系， 有基金公司

相关人士表示，次债危机已经过去，欧

美、 日本等大型经济体已经从危机中

走出来。

上海一位

QDII

基金经理表示，“虽

然错过了大底，目前海外市场仍好于

A

股市场，仍有投资机会。”

B2

大幅减持贵州茅台
基金三季度集体

“

戒酒
”

成立不到一月收益近
6%

一对多逼近
业绩提取线

证券时报记者
李湉湉 方 丽

成立时间月余， 有一对多产品

收益已近

6%

。 《证券时报》 记者

从银行渠道网点获悉， 成立于

9

月

底的某只一对多产品目前收益已近

6%

， 远超同期建仓的公募基金，

另有一只本月中旬成立的一对多产

品收益也达

3.5%

。

尽管业绩惹眼， 由于同类产品

不断推出、 “分食者众”， 一对多销

售正在降温， 开闸初期当日售罄或

募集几日就能成立的光景已不再，

募集期普遍延长， 甚至需要靠冲量

来达到

5000

万元的成立下限。

收益近

6%

数据显示， 以入市运作一个月

为期， 一对多产品的收益远超同期

成立的主动型偏股新基金。

根据某银行客户经理提供的

最新数据来看， 深圳一家大型基

金公司托管在该行的一对多产品

最新净值为

1.057

元。 据了解， 该

产品成立于

9

月

24

日， 在

9

月

27

日获得监管层的批复。 在不到一个

月的建仓时间内， 收益率已经达到

5.7%

。 “一对多产品的收益每个月

会披露一次， 虽然该净值是最新

的， 但距现在已经有几天了， 加上

最近的几个交易日的变动， 有可

能已经超过

6%

了。” 业内人士透

露， 最近入市的一对多产品适逢

良好的市场时机， 大部分产品都

获得了超过

3%

的收益。

WIND

数据显示， 成立于

9

月

22

日

-9

月

29

日的基金达到

6

只，

主动型产品中大摩领先优势、 诺德

成长优势、 农银汇理策略价值的净

值 增 长 分 别 为

1.82%

、

3.7%

、

1.06%

。 相比之下， 一对多交出了

靓丽的成绩单。

翻看上述不到

1

个月就取得近

6%

收益的一对多产品的说明书，

可以看到这样的规定： 当年产品化

收益率超过

6%

时， 收取退出资产

投资收益高于

6%

部分的

20%

作为

业绩报酬。 也就是说， 该产品已逼

近业绩提取基准线。

据悉， 目前大多数一对多产品

的业绩比较基准为

6%

， 只有少数

几家在

7%

、

8%

的水平。

销售遇冷

一对多产品销售正在降温。

证券时报记者从多家基金公司和

银行渠道了解到， 前期密集推出

的一对多产品已经消化了相当部

分的购买力， 一对多产品的销售

已不如开闸之初火爆； 在客户总

量相对有限的情况下， 渠道的实

力至关重要。

“都说一对多客户群广阔， 但

现实的客户毕竟不多， 募集完一只

就少一批。” 深圳一基金公司专户

部人士说， 目前发行的产品募集期

普遍延长， 甚至需要靠冲量来达到

5000

万元的成立下限。

有业内人士透露， 在目前的一

对多市场上， 除了两只产品募集规

模超过了

4

亿元以外， 一般超过

1

亿元就算情况较好的。

上海一基金公司机构理财部

人士认为， 一对多的销售情况出

现分化很正常。 “这就好比公募

基金， 在不同的市场环境下， 不

同公司、 不同产品之间的销售业

绩相差甚远。”

尽管不如初期火爆， 一对多产

品一般还是能顺利完成募集。 记者

从一家股份制银行了解到， 该行从

10

月

12

日开始代销的华夏基金公

司的一对多产品已经售罄； 为南

方、 大成、 汇添富代销的产品也顺

利完成募集。

官 兵
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