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：
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蓝星清洗股份有限公司

２０１０

年第一季度业绩预告公告

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实
、

准确和完整
，

没有虚假记载
、

误导性陈述或者重大遗漏
。

一
、

本期业绩预计情况
１．

业绩预告类型
：

□

亏损
√

扭亏
□

同向大幅上升
（

同向大幅下降
２．

业绩预告情况表

项目

置入资产 置出资产
增减变
动

本报告期 上年同期
增减变动

上年同期
２０１０

年
１

月
１

日
－２０１０

年
３

月
３１

日
２００９

年
１

月
１

日
－２００９

年
３

月
３１

日
２００９

年
１

月
１

日
－

２００９

年
３

月
３１

日
归属于母公
司所有者的净利
润

约
５０００

万元
～５３００

万
元 ５１３３．７４

万元 保持稳定
－５１８７．４６

万元
－

基本每股
收益 约

０．１６５

元
～０．１７５

元
０．１７

元 保持稳定
－０．１７

元
－

注
１

：

置入资产是指截至
２００９

年
４

月
３０

日经评估的成都市兴蓉投资有限公司持有的成
都市排水有限责任公司

１００％

股权
；

置出资产是指蓝星清洗股份有限公司截至
２００９

年
４

月

３０

日经评估的全部资产和负债
。

注
２

：

基本每股收益按总股本
３０２

，

４７０

，

７００

股计算
。

二
、

业绩预告预审计情况
业绩预告未经注册会计师预审计

。

三
、

业绩扭亏为盈的原因说明
公司重大资产置换及发行股份购买资产

（

以下简称
“

重大资产重组
”）

工作基本完成
，

本
次重大资产重组资产交割审计基准日确定为

２００９

年
１２

月
３１

日
，

置入资产成都市排水有限
责任公司

１００％

股权已过户至公司名下
，

因此公司本次业绩预告是以置入资产成都市排水有
限责任公司

２０１０

年第一季度经营业绩为预测依据
，

预计
２０１０

年第一季度公司将实现盈利
。

四
、

其他情况说明
上述预测仅为本公司的初步估计

，

２０１０

年第一季度经营业绩的具体情况以公司
２０１０

年
第一季度报告数据为准

，

敬请广大投资者理性投资
，

注意投资风险
。

特此公告
。

蓝星清洗股份有限公司董事会

二○一○年四月十五日

证券代码
：

０００５５２

证券简称
：

靖远煤电 公告编号
：

２０１０－００７

甘肃靖远煤电股份有限公司

２０１０

年一季度业绩预告公告

一
、

本期业绩预计情况
本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实

、

准确和完整
，

对公告的虚假记
载

、

误导性陈述或重大遗漏负连带责任
。

１．

业绩预告类型
：

√

同向大幅上升
２．

业绩预告情况表
：

项目
本报告期

２０１０

年
１

月
１

日
—

２０１０

年
３

月
３１

日

上年同期
２００９

年
１

月
１

日
—

２００９

年
３

月
３１

日 同比增减变动
（

调
整后

）调整前 调整后
净利润 约

１７００

万元
１８３１．５９

万元
１０４５．８９

万元增长
５０

—

１００％

基本每股收益 约
０．１

元
０．１０

元
０．０６

元 增长
５０

—

１００％

二
、

业绩预告预审计情况

本次业绩预告未经注册会计师审计
。

三
、

业绩变动原因说明
本报告期公司业绩预期较上年同期大幅增长

，

主要系上年同期受金融危机影
响

，

公司销售不畅
，

利润较低
。

本报告期公司煤炭销售趋于正常
，

销售收入和利润数
有较大增幅

。

四
、

其他相关说明
上述预测为公司财务部门根据截至目前公司经营业绩的初步估算

，

公司
２０１０

年第一季度实际经营状况以公司
２０１０

年第一季度报告数据为准
，

公司拟于
２０１０

年
４

月
２３

日披露
２０１０

年第一季度报告
。

本公司董事会提醒广大投资者谨慎决策投资
，

注意投资风险
。

甘肃靖远煤电股份有限公司

董事会

二〇一〇年四月十四日
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主要资产结构表
单位

：

万元

项目
2009 - 1 2 - 3 1 20 0 8 - 1 2 - 3 1 20 0 7 - 1 2 - 3 1

金额 比例
（

%

）

金额 比例
（

%

）

金额 比例
（

%

）

流动资产
：

56 , 0 82 .86 90 .9 7 4 6 , 3 7 6 .0 5 89 .1 2 35 , 1 0 8 .63 86 .7 1

货币资金
20 , 263 .33 32 .8 7 1 7 , 9 7 0 .68 34 .53 1 4 , 25 1 .89 35 .20

应收票据
2 , 67 1 .1 7 4 .33 37 3 .0 8 0 .7 2 80 .0 0 0 .20

应收账款
1 0 , 50 3 .3 7 1 7 .0 4 7 , 7 6 1 .3 1 1 4 .92 9 , 0 7 5 .8 7 22 .4 2

预付款项
2 1 , 60 4 .4 9 35 .0 5 1 9 , 7 23 .0 9 37 .90 1 0 , 854 .66 26 .8 1

其他
1 , 0 4 0 .4 9 1 .69 54 7 .89 1 .0 5 84 6 .22 2 .0 9

非流动资产
：

5 , 564 .56 9 .0 3 5 , 660 .64 1 0 .88 5 , 380 .32 1 3 .29

长期股权投资
2 , 637 .86 4 .28 2 , 4 53 .36 4 .7 1 1 , 7 25 .3 7 4 .26

固定资产
2 , 827 .1 1 4 .59 3 , 1 7 2 .90 6 .1 0 3 , 628 .23 8 .96

其他
99 .59 0 .1 6 34 .38 0 .0 7 26 .7 2 0 .0 7

资产合计
6 1 , 64 7 .4 2 1 0 0 .0 0 52 , 0 36 .69 1 0 0 .0 0 4 0 , 4 88 .95 1 0 0 .0 0

公司所处广告行业属服务性行业
，

近三年公司主营业务未发生变化
。

因此
，

资产结构在近三年也未发生重大变化
。

从
公司资产分布看

，

公司资产主要由流动资产构成
，

流动资产占公司总资产的比例基本保持在
86%

以上
。

公司的流动
资产主要为货币资金

、

应收票据
、

应收账款
、

预付款项
。

2009

年
1 2

月
31

日
，

这四种资产占公司总资产的比例高达
89. 29%

。

由于从事广告业务所需固定资产较少
，

因此公司固定资产所占比例相对较低
。

同时
，

公司媒介代理业务在公
司业务收入总额中所占比重较大

，

近三年
，

媒介代理业务收入占公司营业收入总额的比例均在
80%

以上
，

而媒介代
理属于资金密集型业务

，

需要保持大量的流动资金用于周转
。

因此
，

公司流动资产占公司资产总额的比重较大
。

2

、

负债结构和偿债能力分析
（

1

）

负债结构
单位

：

万元

项目
2009 - 1 2 - 3 1 20 0 8 - 1 2 - 3 1 20 0 7 - 1 2 - 3 1

金额 比例
（

%

）

金额 比例
（

%

）

金额 比例
（

%

）

短期借款
1 , 0 0 0 .0 0 2 .22 1 , 0 0 0 .0 0 2 .53 80 0 .0 0 2 .4 6

应付账款
23 , 8 1 9 .1 4 52 .9 7 1 8 , 0 0 5 .7 5 4 5 .4 8 1 4 , 639 .39 4 4 .99

预收款项
1 7 , 2 7 4 .1 0 38 .4 2 1 7 , 7 4 2 .94 4 4 .82 1 2 , 1 83 .52 37 .4 4

应付职工薪酬
1 , 7 96 .4 4 4 .0 0 1 , 5 4 6 .92 3 .9 1 1 , 0 33 .52 3 .1 8

应交税费
984 .9 1 2 .1 9 1 , 1 63 .83 2 .94 1 , 7 4 4 .84 5 .36

应付股利
0 .0 0 0 .0 0 4 .1 3 0 .0 1

其他应付款
90 .83 0 .20 1 28 .1 1 0 .32 2 , 1 36 .32 6 .56

负债合计
4 4 , 965 .4 3 1 0 0 .0 0 39 , 587 .54 1 0 0 .0 0 32 , 54 1 .7 2 1 0 0 .0 0

公司负债全部由流动负债构成
，

公司没有长期负债
。

从流动负债内部结构分析
，

报告期内
，

应付账款和预收款项
占公司流动负债比例均超过

80%

。

（

2

）

偿债能力分析
公司主要偿债能力指标如下

：

公司主要偿债能力指标如下
：

项目
2009 - 1 2 - 3 1 20 0 8 - 1 2 - 3 1 20 0 7 - 1 2 - 3 1

流动比率
1 .25 1 .1 7 1 .0 8

速动比率
1 .25 1 .1 7 1 .0 8

资产负债率
（

母公司
）

7 1 .7 4 % 7 4 .62% 80 .54 %

息税折旧摊销前利润
（

万元
）

7 , 563 .0 4 7 , 0 87 .39 5 , 959 .5 1

利息保障倍数
1 3 4 .0 4 5 1 .62 1 1 1 .39

每股经营活动的现金净流量
（

元
/

股
）

0 .54 1 .0 4 0 .64

注
：

为了便于比较
，

每股经营活动的现金净流量均采用
61 , 7 7 1 , 7 55

股计算
。

报告期各期末
，

公司的流动比率
、

速动比率均超过
1

，

并且呈逐渐提高趋势
。

截至
2009

年
1 2

月
31

日
，

公司资产负债率
（

母公司
）

为
7 1 . 7 4%

，

较
2007

年
、

2008

年有所下降
，

但仍保持较高的水
平

。

公司资产负债率较高是与公司行业特点与业务模式相联系的
。

本公司是大型综合性广告公司
，

主要从事品牌管
理

、

媒介代理和自有媒体业务
。

公司所从事业务属知识
、

智力密集型
、

资金密集型业务
，

具有固定资产投入小
，

所需营
运资金大的特点

，

特别是媒介代理业务
，

尤其需要大量的流动资金支持
。

随着公司媒介代理业务收入的持续
、

快速增
长

，

公司产生了较大的经营性负债
，

出现了较高的资产负债率
。

较高的资产负债率在广告行业具有一定的普遍性
。

报告期内
，

公司各年度息税折旧摊销前利润均远远高于所需要偿还的借款利息
，

公司的利息保障倍数较高
，

偿
还借款利息有保障

。

公司资产负债率逐年下降
，

公司资本结构符合公司业务及行业特征
，

财务风险处于可控制范围之内
；

适度的银
行负债有利于提高公司支付能力

，

同时也反映了管理层对公司盈利能力的信心
。

（

二
）

盈利能力分析
1

、

营业收入
单位

：

万元

项目 2009

年度
2008

年度
200 7

年度
金额 比例

(% )

金额 比例
(% )

金额 比例
(% )

主营业务收入
205 , 0 1 8 .63 1 0 0 .0 0 1 8 1 , 4 67 .54 1 0 0 1 5 1 , 994 .1 9 1 0 0

其他业务
5 .4 0 0 .0 0 5 .85 0 1 3 .2 0

合计
205 , 0 24 .0 3 1 0 0 1 8 1 , 4 7 3 .39 1 0 0 1 52 , 0 0 7 .39 1 0 0

报告期内
，

公司营业收入主要由主营业务收入构成
，

其它业务收入很小
。

报告期内
，

公司营业收入按业务分类情况如下
：

单位
：

万元

项目
2009

年度
2008

年度
200 7

年度
200 7 - 20 0 9

复合增长率
(% )

金额 比例
(% )

金额 比例
(% )

金额 比例
(% )

品牌管理
1 3 , 30 5 .66 6 .4 9 1 3 , 0 35 .7 2 7 .1 8 9 , 34 3 .4 1 6 .1 5 1 9 .33%

媒介代理
1 7 8 , 1 32 .52 86 .88 1 55 , 935 .5 7 85 .93 1 32 , 898 .32 87 .4 3 1 5 .7 7 %

自有媒体
1 3 , 580 .4 6 6 .62 1 2 , 4 96 .26 6 .89 9 , 7 52 .4 6 6 .4 2 1 8 .0 0%

其他业务销售
5 .4 0 .0 0 5 .85 0 .0 0 1 3 .1 9 0 .0 1 - 36 .0 4 %

合计
205 , 0 24 .0 3 1 0 0 .0 0 1 8 1 , 4 7 3 .39 1 0 0 .0 0 1 52 , 0 0 7 .39 1 0 0 .0 0 1 6 .1 4 %

报告期内
，

公司的媒介代理业务收入均占营业收入总额的
85%

以上
，

是公司营业收入的主要来源
；

品牌管理业
务收入逐年增长

，

占公司营业收入总额的比例在
6- 8%

左右
，

2009

年
，

品牌管理业务收入占公司营业收入总额的比
例为

6. 49%

；

自有媒体业务收入占公司营业收入总额的比例为
6. 62%

。

( 2)

营业收入增长分析

2007

年
、

2008

年以及
2009

年
，

公司实现的营业收入总额分别为
1 52, 007 . 39

万元
、

1 81 , 4 7 3. 39

万元
、

205, 024 . 03

万
元

。

其中
2008

年公司营业收入比
2007

年增长了
1 9. 38%

，

2009

年公司营业收入比
2008

年增长了
1 2. 98%

。

2007

年至
2009

年
，

公司营业收入复合增长率达到了
1 6. 1 4%

。

2

、

报告期毛利率的变动分析
（

1

）

报告期毛利率变动分析
公司的毛利率按业务类型分类情况如下

：

项目
2009

年
（

%

）

2008

年度
（

%

）

200 7

年度
（

%

）

品牌管理
82 .50 7 9 .89 7 7 .6 7

媒介代理
4 .7 5 4 .32 3 .92

自有媒体
35 .53 4 2 .53 4 2 .4 3

其他业务销售
1 0 0 .0 0 1 0 0 1 0 0

综合毛利率
1 1 .8 4 1 2 .38 1 0 .93

报告期内
，

公司综合毛利率在
1 0. 93%

到
1 2. 38%

之间
，

总的来说
，

最近三年公司总体毛利率及各项主营业务毛利
率波动幅度不大

。

3

、

报告期盈利情况
2008

年
, �

扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润比
2007

年增长
7 8. 55%

，

而
2009

年比
2008

年增长
1 1 . 7 1 %

。

2007

年
- 2009

年
，

扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润复合增长率为
4 1 . 23%

。

公司扣除非经
常性损益后归属于母公司股东的净利润呈稳步增长趋势

。

报告期内
，

公司利润稳步增长
，

主要有以下方面原因
：

1

、

报告期内公司各类业务发展状况较好
，

各类业务的营业收入均持续增长
。

2

、

2008

年
，

高附加值的品牌管理业务增长带来公司利润同比大幅增长
。

由于公司品牌管理业务毛利率接近
80%

，

其业务增长对公司利润增长影响很大
。

2008

年因品牌管理业务增长比
2007

年增加毛利
3, 1 56. 83

万元
，

因此品
牌管理业务增长是

2008

年利润增长的主要驱动因素
。

2009

年利润增长主要来自于媒介代理规模增大
，

媒介代理毛
利增加

。

3

、

公司业务规模扩大带来规模效应
。

由于公司固定费用相对比较稳定
，

业务增长摊薄了固定费用
，

从而使公司
净利润获得了更好的增长

。

（

三
）

现金流量分析
单位

：

万元
项 目

2009

年度
2008

年度
200 7

年度
经营活动产生的现金流量净额

3 , 3 1 7 .60 6 , 4 4 7 .6 7 3 , 9 7 5 .86

投资活动产生的现金流量净额
1 59 .8 7 - 7 32 .7 3 27 1 .6 7

筹资活动产生的现金流量净额
- 1 , 1 8 4 .64 - 1 , 994 .54 1 , 629 .28

汇率变动对现金及现金等价物的影响
- 0 .1 7 - 1 .6 1 - 0 .1 1

现金及现金等价物净增加额
2 , 292 .65 3 , 7 1 8 .7 9 5 , 8 7 6 .7 0

公司
2007

年至
2009

年的经营活动现金流量均为正数
，

现金流量情况良好
.

从公司现金总流入看
，

报告期内经营
活动现流入占公司现金总流入

95%

以上
。

经营活动是公司现金的主要来源
。

（

四
）

财务状况和盈利能力的未来的趋势分析
1

、

未来几年影响财务状况和盈利能力的主要因素分析
（

1

）

随着国民经济持续快速增长
，

广告行业发展空间巨大
凭借业内领先的策划和创意能力优势

、

优秀的人才队伍
、

深厚的客户资源
，

本公司的盈利能力将得到稳步增强
。

（

2

）

本次募股项目的实施
，

将为品牌管理业务的发展提供基础数据和工具平台
；

有利于提高媒介投放的科学性
和精准度

，

为媒介代理业务提供更好的技术支撑
；

使公司重点区域的网点覆盖能力进一步完善
，

服务触角前移
；

公司
核心竞争力及盈利能力进一步增强

。

（

3

）

募集资金的影响
a

）

有利因素
本次募集资金到位后

，

本公司净资产规模将有较大幅度增长
，

经营快速发展发展所造成的资金紧张状况得到缓
解

，

公司竞争力和盈利水平得到有效提高
。

b

）

不利因素
募集资金到位后

，

公司净资产将大幅增加
。

由于投资效益的实现需要一定时间
，

短期内公司净资产收益率将出
现较大幅度下降

。

2

、

公司经营前景和盈利能力趋势分析
围绕成为

“

国际化的整合传播集团
”

的愿景
，

在未来较长一段时期内
，

本公司将一直坚持全球化视野
、

社会化创
新

、

产业化管理的理念
，

继续发挥创意领先
、

品牌导航
、

整合传播的优势
，

参考国际传播集团成功经验
，

迅速做大媒介
代理业务

，

进一步扩大公司规模
；

研发具有自主知识产权的数据库系统与品牌导航的管理工具
，

获取进入国际市场
的通行证

，

积极参与国际客户的竞争
；

争取在互动营销传播
、

数据库营销
、

互联网和新旧媒体整合传播
、

政府公关传
播等领域取得突破性进展

，

全面整合与延伸营销传播服务的价值链
，

把握机遇和应对挑战
，

建设具有强大而持久核
心竞争力的国际化整合营销传播集团

。

凭借业内领先的策划和创意能力优势和品牌优势
，

管理层预计公司在未来的
3- 5

年仍将保持快速发展的势头
，

在经营规模
、

盈利能力
、

品牌及综合竞争力等方面得到全面的提升
。

十一
、

最近三年股利分配政策和实际分配情况
（

一
）

最近三年股利分配政策
本公司实行同股同利的股利分配政策

，

根据
《

公司法
》

和公司章程的规定
，

在缴纳所得税后
，

本公司每年税后利
润按下列顺序分配

：

1

、

弥补以前年度的亏损
；

2

、

提取法定公积金百分之十
；

3

、

提取任意公积金
；

4

、

支付股东股利
。

（

二
）

最近三年股利分配情况
2007

年
1

月
27

日
，

公司召开
2006

年度股东会
，

审议通过
2006

年度利润分配方案
。

公司分配
2006

年度利润
360. 06

万元
。

2008

年
5

月
1 0

日
，

公司召开
2008

年度第三次临时股东大会
，

通过
《

2007

年利润分配预案
》。

2007

年度利润分配
情况如下

：“

经深圳市鹏城会计师事务所有限公司审计
，

2007

年度本公司实现净利润为
37 , 538, 836. 31

元
，

加上以前

年度累计未分配利润
2, 4 1 7 , 238. 61

元
，

按照本年净利润
1 0%

比例提取法定盈余公积金
3, 7 53, 883. 63

元
, �

本年实际可
供股东分配利润为

36, 202, 1 91 . 29

元
。

另外由于公司以
2007

年
1 1

月
30

日为基准日实施改制
，

以公司净资产折股整
体变更为股份有限公司

，

实际分配了
34 , 51 2, 853. 26

元
（

包括了
2007

年
1 - 1 1

月份净利润应计提的盈余公积金
3, 290,

831 . 7 8�

元
），

2007

年底可供分配利润
4 , 980, 1 69. 81

元
。

考虑公司发展需要
，

2007

年底未分配利润不作分配
。 ”

2009

年
2

月
23

日
，

公司召开
2008

年年度股东大会
，

通过了
《

2008

年度利润分配方案决议
》，

2008

年度利润分配
情况如下

：

按照经深圳鹏城会计师事务所有限公司审定的
2008

年母公司净利润
1 0%

提取法定盈余公积金
，

即
5,

1 36, 637 . 66

元
；

本年度公司不提取任意盈余公积金
；

以
2008

年末公司总股本
61 , 7 7 1 , 7 7 5

股为基数
，

每股派现金股利
0. 1 8

元
（

含税
），

共分配现金股利人民币
1 1 , 1 1 8, 91 5. 90

元
。

当年剩余利润加上以前年度未分配利润人民币
4 , 505,

290. 24

元
，

累计可供股东分配的利润人民币
39, 61 6, 1 1 3. 24

元结转到下年度
；

本年度公司不进行留存收益转增股本
。

201 0

年
1

月
20

日
，

公司召开第一届董事会第十四次会议
，

审议通过了
《

2009

年度利润分配方案
》，

并提请股东大
会审议

。

2009

年度利润分配方案如下
：

根据深圳鹏城会计师事务所有限公司审定的
2009

年母公司净利润
1 0%

提取
法定盈余公积金

，

即
3, 956, 1 4 1 . 93

元
；

本年度不进行分红
，

加上上年结转未分配利润
42, 57 1 , 7 22. 39

元
，

可供分配利润
合计

91 , 91 2, 084 . 64

转入下一年度
。

（

三
）

本次发行前滚存利润的分配政策及分配情况
根据公司

2008

年
6

月
5

日召开的
2008

年第四次临时股东大会决议
，

发行前的滚存利润由发行后新老股东按
比例共同分享

。

（

四
）

本次发行后股利分配政策
2009

年
2

月
23

日公司召开
2008

年年度股东大会
，

审议通过了
《

关于修改公司章程
（

草案
）

的议案
》，

对
《

公司章
程

（

草案
）》

进行了修订
，

修订后章程
（

草案
）

第
1 1 5

条规定
：

“

1

、

公司的利润分配应当重视对投资者的合理投资回报
。

2

、

公司可采用股票股利或现金股利的方式向全体投资者分配股利
，

公司进行利润分配不得超过累计可分配利
润总额

。

3

、

公司实施积极的利润分配制度
，

利润分配政策保持连贯性和稳定性
，

每年的现金分红
（

含税
）

不低于当年实现
的可分配利润的

20%

，

具体分配比例由董事会根据公司经营状况和中国证监会的有关规定拟定
，

由股东大会审议决
定

。

4

、

存在股东违规占用公司资金情况的
，

公司应当扣减该股东所分配的现金红利
，

以偿还其占用的资金
。 ”

公司发行后的股利分配政策将采用上述政策
。

具体分配方案由董事会提出预案
，

经股东大会审议后决定
。

十二
、

发行人控股子公司的基本情况
（

一
）

成都经典视线广告传媒有限公司
成都经典视线广告传媒有限公司是本公司全资子公司

。

成立于
2005

年
8

月
1 2

日
。

注册地为成都市青羊区鼓楼
南街

1 1 7

号
。

注册资本为
1 , 000

万元
。

其经营范围
：

设计
、

制作
、

发布
、

代理国内外各类广告
；

承办各类展览
，

提供上述
相关的信息咨询服务

（

以上范围除国家法律
、

行政法规限制或禁止的项目
）。

该公司经营重点是候车亭
、

车身广告等
户外广告

。

截至
2009

年
1 2

月
31

日
，

成都经典广告公司资产总额
1 1 , 566. 30

万元
，

负债总额
9, 27 4 . 7 8

万元
，

净资产
2, 291 . 51

万元
；

2009

年营业收入
1 1 , 1 01 . 7 2

万元
，

净利润
1 , 207 . 7 9

万元
。

前述数据业经深圳市鹏城会计师事务所有限公司审
计

。

（

二
）

广东三赢广告传播有限公司
广东三赢广告传播有限公司是本公司全资子公司

，

成立于
2006

年
3

月
7

日
。

注册地为广州市越秀区东风东路
7 45

自编
1 21 2- 1 21 6

房
。

注册资本为
500

万元
，

经营范围
：

设计
、

制作
、

发布
、

代理国内外各类广告
；

承办展览业务
；

提
供摄影服务

；

提供上述相关的信息咨询服务
。

该公司经营重点是提供专业性的媒介策划代理
。

截至
2009

年
1 2

月
31

日
，

三赢广告公司资产总额
689. 06

万元
，

负债总额
84 . 65

万元
，

净资产
604 . 4 1

万元
；

2009

年营业收入
6, 534 . 65

万元
，

净利润
39. 42

万元
。

前述数据业经深圳市鹏城会计师事务所有限公司审计
。

（

三
）

上海赛维广告传播有限公司
上海赛维广告传播有限公司

，

原名上海赛维企业管理咨询有限公司
。

成立于
2001

年
3

月
23

日
。

注册地为上海
市中山北一路

369

号
。

注册资本为
50

万元
，

其中本公司持股
80%

，

上海经纬市场调研有限公司持股
1 0%

，

自然人股
东祝小奎持股

1 0%

。

经营范围
：

设计
、

制作
、

代理
、

发布各类广告
，

会展服务
，

企业管理咨询
，

市场营销策划
，

商务咨询
（

除经纪
）（

凡涉及许可经营的凭许可证经营
）。

该公司在上海地区具有媒介广告投放优势
。

截至
2009

年
1 2

月
31

日
，

赛维广告公司资产总额
4 1 . 4 2

万元
，

负债总额
0. 1 8

万元
，

净资产
4 1 . 24

万元
；

2009

年营
业收入

3, 349. 46

万元
，

净利润
1 2. 93

万元
。

前述数据业经深圳市鹏城会计师事务所有限公司审计
。

（

四
）

广东广旭广告有限公司
广东广旭广告有限公司成立于

1 993

年
2

月
1 2

日
。

注册地为广州市中山二路
1 8

号电信广场
26

楼
01

、

02

、

03

、

06

单元
。

注册资本为
50

万美元
，

其中本公司出资
30

万美元
，

占注册资本
60%

，

旭通广告香港有限公司出资
20

万美元
，

占注册资本
40%

。

经营范围
：

设计
、

制作
、

发布
、

代理国内外各类广告
；

承办国内外展览及提供国际市场信息咨询服
务

；

零售广告专业设备
、

原辅材料
。

该公司的经营重点是汽车
、

日用消费品等广告策划
、

创意
、

设计等
。

截至
2009

年
1 2

月
31

日
，

广旭广告公司资产总额
1 , 963. 24

万元
，

负债总额
1 , 088. 82

万元
，

净资产
87 4 . 42

万元
；

2009

年营业收入
6, 21 3. 87

万元
，

净利润
1 1 5. 22

万元
。

前述数据业经深圳市鹏城会计师事务所有限公司审计
。

（

五
）

已注销的子公司情况
为实现以广东为中心

，

巩固和扩大华南
、

西南市场
；

加大对北京市和上海市的投入
，

逐步提高华北和华东地区市
场占有率

；

积极向公司客户基础较好的地区如山东
、

湖北等省市发展
；

加大重点省会城市的投入
，

合理布局
，

逐步推
向全国的发展战略

，

集中资源建立
、

完善全国销售网络和服务平台
，

进一步明确
、

清晰子公司功能定位
，

公司决定关
闭广州市的几家经营活动较少的子公司

。

2008

年
6

月
5

日
，

广州市中希广告有限公司
、

广州市前端广告有限公司
、

广
州市天驰广告有限公司已注销

；

2008

年
6

月
24 �

日
，

广东天能广告有限公司
、

广东大网媒介广告有限公司已注销
；

2009

年
8

月
1 7

日
，

广州市中轶广告有限公司已注销
。

第四节募集资金运用
一

、

募集资金投资项目的具体安排和计划
根据本公司

2008

年
6

月
5

日召开的
2008

年第四次临时股东大会和
2009

年
2

月
23

日召开的
2008

年年度股东
大会决议

，

本公司拟将募集资金投入以下三个项目
（

按项目重要性排序
）。

募集资金投资项目一览表
单位

：

万元
序号 项目名称 项目投资总

额
募集资金使用计划 备案文号

T T + 1

1

广告数字化运营系统项目
3 , 20 0 2 , 80 0 4 0 0

广东省发展和改革委员会
备案项目编号

：

080 1 0 0 6 1 90 290 3 1

2

媒体集中采购项目
1 0 , 7 50 1 0 , 7 50 - -

3

扩建
、

新建北京
、

上海
、

武汉
、

青
岛分支机构 2 , 880 2 , 880 - -

合计
1 6 , 830 5 , 680 1 1 , 1 50 - -

注
：

①T �

指自募集资金到位时起第一年
；

②

在项目实施过程中根据实际情况可能会对资金使用计划作必要调整
。

上述募集资金项目的总投资额为
1 6, 830

万元
，

公司本次拟发行人民币普通股
2, 060

万股
，

如本次募集资金不
足

，

拟投资项目存在资金缺口
，

本公司将通过自筹资金解决
。

如募集资金有剩余
，

则补充公司的流动资金
。

2009

年
7

月
20

日
，

公司第一届董事会第
1 2

次会议审议通过了
《

关于调整媒体集中采购项目内容的议案
》，

将媒
体集中采购项目签约媒体之一

M SN

网络调整为网易网站
，

募集资金项目投资总额不变
。

（

一
）

广告数字化运营系统项目
本项目总投资

3, 200

万元
，

主要用于两套数字化工具
、

一个互动营销的数字管理系统和一个提供后台支撑的大
型数据库的建设

。

本项目实施的目的是通过提高本公司广告数字化能力
，

整合
、

激发和提升公司的创意能力
，

提高公
司品牌管理业务的工作质量和工作效率

，

为公司品牌管理业务的发展提供基础数据和工具平台
；

有利于提高媒介投
放的科学性和精准度

，

为媒介代理业务提供更好的技术支撑
。

本项目的实施可极大提高本公司广告数字化能力
，

有利于本公司利用基于互联网的数字化营销技术
，

为客户提
供提升其营销力的解决方案

。

该项目的实施有利于提高本公司在营销产业链的地位
，

延伸和扩大公司品牌管理业务
的服务内容和范围

，

有利于提升公司品牌管理服务的质量和效率
、

提高媒介投放的科学性和精准度
，

实现主营业务
的有效互动

。

（

二
）

媒体集中采购项目
本项目的实施是以公司现有大量的媒介代理客户资源为基础

，

借助资本力量
，

按照国际
4A

广告公司成功的盈
利模式

，

以预付款的方式集中采购媒体
。

该项目的实施将使公司从被动的
、

短期的
、

临时的媒介采购方式转变为主动
的

、

长期的
、

有计划的媒介采购方式
，

提高媒介采购议价能力
，

争取到更优惠的媒介采购价格
，

降低媒介代理业务的
成本

。

该项目的实施一方面可以提高公司媒介代理业务的盈利水平
，

另一方面也增强公司媒介代理业务的竞争力
，

拓展更多媒介代理业务
，

进一步提高该业务的规模效益
。

本项目总投资
1 0, 7 50

万元
。

因相关媒体集中采购合同约定的付款方式为每半年分期预付款
，

其间公司客户的广
告投放款可以陆续回笼

，

公司预计实际付款一次即可实现资金的周转使用
。

本项目通过采用预付款方式
，

变临时性采购为计划性集中采购
。

项目实施过程中本
，

公司按实际广告投放额获
得一定比例

（

2%

—

8%

不等
）

的额外优惠
。

本项目的实施可使公司有效降低媒介采购成本
，

提高媒介代理业务盈利能
力

。

媒体集中采购项目的运作方式是发行人根据过去几年在该媒体的实际媒介投放金额
，

预计
201 1

年至
201 3

年
之间每年在各个媒体的投放金额

，

分别采用每半年预付款的方式向媒体预付媒介采购款
，

基于此
，

各个媒体给予发
行人一定比例的额外优惠

。

媒体集中采购项目的效益来源于相关合同约定的媒体单位给予发行人的额外优惠
，

公司
按相关合同约定获得额外优惠将直接降低媒介采购成本

，

从而增加媒介代理业务的毛利
。

假设公司能够实现相关媒
体集中采购合同中预计的广告投放量并最终能够依相关合同约定的额外优惠比例获得全部优惠

，

在合作期限内
，

预
计本项目的实施能够年新增毛利

1 , 059

万元
，

由于本项目的实施并不导致公司管理费用和销售费用大幅变化
，

因此
公司利润总额也将有相应增长

。

除上述按相关合同约定获得的额外优惠而新增毛利外
，

本项目的资金投入媒介代理
业务

，

还能够产生正常的媒介代理业务利润
。

（

三
）

扩建
、

新建北京
、

上海
、

武汉
、

青岛分支机构
本次募集资金的一部分投入广告市场环境好

、

盈利空间大且公司客户基础好的北京
、

上海
、

青岛
、

武汉四城市
，

用于扩建或新建分支机构
。

其具体形式为增加对北京分公司的资金投入
，

新设建立上海
、

武汉
、

青岛分公司
。

本项目
总投资

2, 880

万元
。

本项目实施后
，

公司重点区域的网点覆盖能力进一步完善
，

服务触角前移
。

本项目的实施
，

有利于公司进一步发
挥品牌和行业地位优势

，

进一步拓展全国业务
。

本公司将以业内领先的创意能力和数字化广告运营系统为基础
，

吸
收更多专业化人才

，

构建本地化团队
，

形成公司在重点区域的持续性业务开发和业务运作能力
，

不断形成新的地区
盈利增长点

。

第五节风险因素和其他重要事项
一

、

风险因素
投资者在评价公司本次发行及作出投资决定时

，

除本招股意向书摘要已披露的其他信息外
，

应审慎考虑下述各
项风险因素

。

如下列情况发生
，

本公司的财务状况和
/

或经营业绩可能会受到不利影响
。

（

一
）

短期偿债能力较弱的风险
2007

年末
、

2008

年末以以及
2009

年末
，

母公司流动比率分别为
：

1 . 02

、

1 . 1 3

、

1 . 20

；

合并报表流动比率分别为
：

1 . 08

、

1 . 1 7

、

1 . 25

。

在最近三年
，

发行人流动比率虽然有逐年提高的趋势
，

但目前较低的流动比率仍使发行人存在一定
的短期偿债风险

。

（

二
）

因发布虚假广告而遭受处罚的风险
根据

《

中华人民共和国广告法
》

的规定
，

广告应当真实
、

合法
，

不得含有虚假的内容
，

不得欺骗和误导消费者
。

作
为广告经营者

，

发行人建立了严格的内外部结合的广告审查制度
，

即每个广告在发布之前
，

都须经过客户总监
、

创意
总监和媒体投放部门三级审查

，

全部通过后方可交付媒体
，

待媒体审查合格后才能进行投放
。

对于不能准确把握其
合法合规性的广告作品

，

发行人则直接咨询工商局解决
，

以确保广告内容的合法性
。

但是
，

如果少数广告主刻意隐瞒
其产品的真实信息

，

发行人又未能及时发现
，

致使广告作品违反相关法律法规
，

发行人可能面临因制作发布虚假广
告而遭受处罚的风险

。

（

三
）

候车亭等自有媒体广告位被临时占用的风险
发行人的自有媒体业务主要是通过发行人拥有的部分城市公交候车亭广告牌和公交车车身广告位等为客户代

理发布广告
。

自有媒体主要构成为成都市公交候车亭广告牌和车身广告
、

南充市公交候车亭广告牌及广州市的部分
户外广告牌

。

其中
，

成都市公交候车亭广告牌的广告经营权是通过发行人与成都市公共交通集团发行人签署
《

广告
经营权转让合同

》

获得的
，

在该合同中包括
“

因政府行为要求发布公益广告
，

应无条件执行
”

的条款
。

由此
，

发行人的
户外候车亭的广告牌有可能因公益需要被临时占用

。

2008

年
5

月四川发生地震
，

发行人提供了成都的
40

个候车亭
广告牌

，

为期半个月
，

用于发布抗震救灾的公益性广告
。

（

四
）

发行人销售区域集中的风险
。

2009

年
，

公司在华南地区营业收入合计
1 31 , 009. 7 8

万元
，

占全部营业收入的
63.9%

，

2008

年发行人在华南地区营
业收入占全部营业收入的

7 3.3%

，

虽然
2009

年该状况有所改观
，

并且发行人正积极开拓全国性客户
，

并在华北
、

华中和
西南地区的业务拓展获得一定效果

，

但是目前销售市场的相对集中仍使发行人面临一定的市场集中风险
。

（

五
）

媒介代理业务经营模式的风险
发行人媒介代理业务的经营模式是发行人接受广告主的委托后

，

按照广告主向发行人确认的媒介投放排期表
，

代理其进行广告投放
。

在业务操作过程中
，

发行人直接与媒体订立广告投放合同
，

并由发行人直接向媒体支付广告
投放款

。

尽管所有的广告投放都是经广告主确认的
，

但如果由于突发性原因导致广告主破产或发生财务困难而不能
支付广告投放款

，

发行人仍需向媒体支付广告投放款
，

从而导致发行人存在因此而蒙受损失的风险
。

（

六
）

扩建
、

新建分支机构的管理风险和市场风险
发行人本次选择在北京

、

上海
、

武汉和青岛四个城市扩建
、

新建分支机构的主要考虑是前述四个城市经济发展
基础好

、

广告市场增长迅速
，

且发行人在前述城市有较好的客户基础
。

但若发行人管理不能有效跟进
，

则经营场所的
分散可能导致发行人对其难以实施有效控制

；

同时
，

由于对设立分支机构的困难可能估计不足
，

发行人的市场开拓
计划可能无法顺利实施

。

（

七
）

人才流失风险
对于广告行业来说

，

专业人才是发行人的核心资源之一
，

是保持和提升发行人竞争力的关键要素
。

经过近三十
年的业务积累和文化沉淀

，

发行人培养和造就了一批高素质的稳定的广告专业人才队伍
，

在同行业形成了较强的专
业人才优势

。

在发行人
，

核心业务骨干均持有发行人股份
，

员工凝聚力强
。

虽然发行人非常重视员工激励机制及人才
培训机制

、

人才引进机制的建立与完善
，

但因国内外广告行业对广告专业人才的需求日益增强
，

整个广告行业对专
业人才的争夺日趋激烈

，

发行人存在专业人才流失的风险
。

（

八
）

市场竞争风险
随着我国广告业的蓬勃发展及市场的日渐开放

，

越来越多的国际
4A

广告公司不断进入到我国市场
，

本土的一
些专项型广告公司也不断向综合型广告公司发展

。

作为本土最大的综合型广告公司之一
，

发行人不但要与具有一定
规模的专项型广告公司在某些专业领域竞争

，

同时还要与国际
4A

广告公司
、

本土大型综合性广告公司在综合领域
全面竞争

。

发行人面临着广告行业市场竞争加剧的风险
。

（

九
）

汽车行业景气度下降导致公司经营业绩波动的风险
近年来

，

随着汽车行业客户逐渐增多
，

本公司的汽车行业的广告代理业务在业内具有了较强的竞争优势
，

2007

年
、

2008

年及
2009

年
，

本公司代理汽车类客户的媒介代理业务收入占公司业务收入总额的比例分别为
65. 37%

、

67 . 1 4%

、

58. 51 %

。

最近三年
，

该类业务的毛利额分别为
2, 689. 52

万元
、

5, 593. 58

万元
、

5, 529. 32

万元
，

占毛利总额的比
例分别为

1 6. 1 9%

、

24 . 89%

、

22. 7 8%

。

尽管该类业务毛利额占发行人毛利总额的比例较低
，

且汽车行业在我国工业化
及城市化进程中目前仍将持续稳定发展

，

但若汽车行业景气度下降
，

或受宏观经济增速放缓影响而导致汽车企业广
告投放需求下降

，

发行人也未能及时调整行业重点
，

则将对发行人的营业收入和经营业绩产生一定的不利影响
。

发
行人的媒介代理业务可能存在因汽车行业景气度下降而导致经营业绩波动的风险

。

（

十
）

政策风险
发行人自有媒体主要构成为成都市公交候车亭广告牌和车身广告

、

南充市公交候车亭广告牌及广州市的部分
户外广告牌经营权

。

其中
，

成都市公交候车亭广告牌的广告经营权是通过发行人与成都市公共交通集团发行人签署
《

广告经营权转让合同
》

获得的
，《

合同
》

约定发行人获得的公交候车亭广告牌的经营权期限均在十年以上
，

但如果将
来我国关于公交系统候车亭建设的政策发生变化

，

政府提前终止合同
，

从而会影响发行人自有媒体业务的经营
，

发
行人面临因政策变化而导致的风险

。

二
、

其他重要事项
（

一
）

重大合同
截至招股意向书签署之日

，

发行人已签署的
、

对公司的经营活动
、

财务状况和未来发展具有重要影响的合同包
括销售合同

、

媒介采购合同
、

租赁合同
、

广告发布经营权合同
、

贷款合同
、

抵押合同
、

股权收购合同等
。

（

二
）

重大诉讼或仲裁事项
截至本招股意向书签署日

，

本公司及下属控股子公司目前不存在重大诉讼和仲裁事项
。

截至本招股意向书签署日
，

发行人控股股东
－

广东省广新外贸集团有限公司及持有公司
5%

以上股份的其他股
东

，

没有对财务状况
、

经营成果
、

声誉
、

业务活动
、

未来前景等可能产生较大影响的重大诉讼或仲裁事项
；

公司全体董
事

、

监事
、

高级管理人员和核心技术人员没有尚未了结的或者可预见的重大诉讼
、

仲裁案件
。

第六节本次发行各方当事人
和发行时间安排

一
、

本次发行各方当事人
机构 名称 住所 联系电话 传真 经办人或联系

人
发行人 广东省广告股份有限

公司
广州市越秀区东风东路
7 4 5

号之二 0 20 - 8 7 6 1 7 3 7 8 0 20 - 8 7 67 1 66 1

沙宗义
袁少媛

保荐人
（

主承销商
）

德邦证券有限责任公
司

上海市普陀区曹杨路
5 1 0

号南半幢
9

楼 0 2 1 - 68 7 6 1 6 1 6 0 2 1 - 68 7 67 880

栾志刚
赵麟
张国勋

律师事务所 广东信扬律师事务所 广州市德政北路
538

号达
信大厦

1 20 9 - 1 2 1 2

室 0 20 - 8327 6630 0 20 - 8327 64 8 7

叶伟明
钟瑜

会计师事务所 深圳市鹏城会计师事
务所有限公司

深圳市福田区滨河路与彩
田路交汇处联合广场

A

栋
塔楼

A 7 0 1 - A 7 1 2

0 7 55 - 83 7 32888 0 7 55 - 82237 54 9

张光禄
沈金海

资产评估机构 北京国友大正资产评
估有限公司

北京市朝阳区八里庄西里
1 0 0

号住邦
20 0 0

商务中心
1

号楼
A

座
7 0 7

室
0 1 0 - 858688 1 6 0 1 0 - 85868385

王友武
马武申

股票登记机构
中国证券登记结算有
限责任公司深圳分公
司

深圳市深南中路
1 0 93

号
中信大厦

1 8 �

楼 0 7 55 - 259380 0 0 0 7 55 - 25988 1 22 - -

拟上市的证券交易所深圳证券交易所 深圳市深南东路
50 4 5 0 7 55 - 820 83333 0 7 55 - 820 839 1 4 - -

二
、

本次发行上市的重要日期
询价推介时间

20 1 0

年
4

月
1 9

日
- 20 1 0

年
4

月
2 1

日
定价公告刊登日期

20 1 0

年
4

月
23

日
申购日期和缴款日期

20 1 0

年
4

月
26

日
股票上市日期 本次股票发行结束后发行人将尽快申请在深圳证券交易

所挂牌上市
。

第七节备查文件
1

、

备查文件目录
（

1

）

保荐机构出具的发行保荐书
；

（

2

）

发行人最近三年的财务报告及审计报告
；

（

3

）

内部控制鉴证报告
；

（

4

）

经注册会计师核验的非经常性损益明细表
；

（

5

）

法律意见书和律师工作报告
；

（

6

）

公司章程
（

草案
）；

（

7

）

中国证监会核准本次发行的文件
；

（

8

）

其他与本次发行有关的重要文件
。

2

、

招股意向书全文
、

备查文件和附件可到发行人及保荐机构
（

主承销商
）

的法定住所查阅
。

查阅时间
：

周一至周
五

：

上午
9: 30～1 1 : 30

；

下午
2: 30～5: 00

3

、

招股意向书全文可以通过巨潮网站查阅
，

网址
：

w w w . cn i n fo . c o m . cn

广东省广告股份有限公司
2010

年
3

月
1

日

江苏联发纺织股份有限公司首次公开发行
Ａ

股
网上定价发行申购情况及中签率公告

保荐人（主承销商）

江苏联发纺织股份有限公司
（

以下简称
“

联发股份
”）

于
２０１０

年
４

月
１４

日
利用深圳证券交易所交易系统网上定价发行

“

联发股份
”

Ａ

股
２

，

１６０

万股
，

保荐
人

（

主承销商
）

第一创业证券有限责任公司根据深圳证券交易所提供的数据
，

对
本次网上定价发行的申购情况进行了统计

，

并经深圳南方民和会计师事务所有
限责任公司验证

，

本次网上定价发行有效申购户数为
２９４

，

０４２

户
，

有效申购股
数为

２

，

２０５

，

０９５

，

０００

股
，

配号总数为
４

，

４１０

，

１９０

个
，

起始号码为
０００００００００００１

，

截止号码为
０００００４４１０１９０

。

本次网上定价发行的中签率为
０．９７９５４９６３３９％

，

超额认购倍数为
１０２

倍
。

保荐人
（

主承销商
）

第一创业证券有限责任公司与发行人江苏联发纺织股
份有限公司定于

２０１０

年
４

月
１６

日上午在深圳市红荔路上步工业区
１０

栋
２

楼
进行摇号抽签

，

并将于
２０１０

年
４

月
１９

日在
《

中国证券报
》、《

上海证券报
》、《

证
券时报

》

和
《

证券日报
》

上公布摇号中签结果
。

发行人：江苏联发纺织股份有限公司

保荐人（主承销商）：第一创业证券有限责任公司

２０１０

年

４

月

１６

日

江苏联发纺织股份有限公司首次公开发行
Ａ

股网下配售结果公告
保荐人（主承销商）

重要提示
１

、

江苏联发纺织股份有限公司
（

以下简称
“

发行人
”）

首次公开发行不超
过

２

，

７００

万股人民币普通股
（

Ａ

股
）（

以下简称
“

本次发行
”）

的申请已获中国
证券监督管理委员会证监许可

［

２０１０

］

３７２

号文核准
。

２

、

本次发行采用网下向询价对象询价配售
（

以下简称
“

网下发行
”）

与网
上向社会公众投资者定价发行

（

以下简称
“

网上发行
”）

相结合的发行方式
。

根
据初步询价结果

，

发行人和保荐人
（

主承销商
）

第一创业证券有限责任公司确
定本次发行价格为

４５．００

元
／

股
，

网下发行数量为
５４０

万股
，

占本次发行数量
的

２０％

。

３

、

本次发行的网下申购缴款工作已于
２０１０

年
４

月
１４

日结束
。

参与网下
申购的配售对象缴付的申购资金已经深圳南方民和会计师事务所有限责任
公司验资

，

并出具了验资报告
；

本次网下发行过程由北京市君泽君律师事务
所见证

，

并出具了专项法律意见书
。

４

、

根据
２０１０

年
４

月
１３

日公布的
《

江苏联发纺织股份有限公司首次公开
发行

Ａ

股发行公告
》（

以下简称
“《

发行公告
》”），

本公告一经刊出亦视同向参
加网下申购获得配售的所有配售对象送达了获配通知

。

一
、

网下发行申购及缴款情况
根据

《

证券发行与承销管理办法
》（

中国证券监督管理委员会令第
３７

号
）

的要求
，

主承销商按照在中国证券业协会登记备案的询价对象名单
，

对参与
网下申购的配售对象的资格进行了核查和确认

。

依据网下发行电子平台最终
收到的资金有效申购结果

，

主承销商做出最终统计如下
：

经核查确认
，

初步询价中提交有效报价的
７０

个股票配售对象全部按照
《

发行公告
》

的要求及时足额缴纳了申购款
，

有效申购资金为
１

，

２０４

，

６５０

万
元

，

有效申购数量为
２６

，

７７０

万股
。

二
、

网下配售结果
本次网下发行总股数

５４０

万股
，

有效申购获得配售的比例为
２．０１７１８３４１％

，

认购倍数为
４９．５７

倍
，

最终向股票配售对象配售股数为
５３９．９９４３

万股
，

配售产生
５７

股零股由保荐人
（

主承销商
）

第一创业证券有限
责任公司包销

。

股票配售对象的最终获配数量如下
：

注
：

（

１

）

上表内的
“

获配股数
”

是以本次发行网下配售中的配售比例为基础
，

再根据
《

发行公告
》

规定的零股处理原则进行处理后的最终配售数量
。

（

２

）

表中配售对象可通过其网下发行电子平台查询应退申购多余款金

额
。

如有疑问请配售对象及时与保荐人
（

主承销商
）

联系
。

三
、

持股锁定期限
本次网下配售对象获配股票的锁定期为

３

个月
，

锁定期自本次网上发行
的股票在深圳证券交易所上市交易之日起开始计算

，

上市流通前由中国证券
登记结算有限责任公司深圳分公司冻结

。

四
、

冻结资金利息的处理
配售对象的全部申购款项在冻结期间产生的利息由中国证券登记结算有

限责任公司深圳分公司按照
《

关于缴纳证券投资者保护基金有关问题的通知
》

（

证监发行字
［

２００６

］

７８

号
）

的规定处理
。

五
、

保荐人
（

主承销商
）

联系方式
上述配售对象对本公告所公布的网下配售结果如有疑问

，

请与本次发行
的保荐人

（

主承销商
）

第一创业证券有限责任公司联系
。

具体联系方式如下
：

联系人
：

张宏疆
、

杨
联系电话

：

０１０－６３１９７７８１

，

６３１９７７２３

传 真
：

０１０－６３１９７８３１

第一创业证券有限责任公司

２０１０ 年 ４ 月１６ 日

江苏联发纺织股份有限公司

２０１０ 年 ４ 月１６ 日

序号 配售对象名称 有效申购数量
（

股
）

获配数量
（

股
）

１

兵器财务有限责任公司
－

兵器财务有限责任公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

２

博时基金管理有限公司
－

全国社保基金五零一组合
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

３

东北证券股份有限公司
－

东北证券股份有限公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

４

东航集团财务有限责任公司
－

东航集团财务有限责任公司自
营账户 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

５

东吴证券有限责任公司
－

东吴证券有限责任公司自营账户
２

，

５００

，

０００ ５０

，

４２９

６

方正证券有限责任公司
－

方正证券有限责任公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

７

富国基金管理有限公司
－

富国天丰强化收益债券型证券投资
基金 ２

，

５００

，

０００ ５０

，

４２９

８

富国基金管理有限公司
－

富国天利增长债券投资基金
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

９

葛洲坝集团财务有限责任公司
－

葛洲坝集团财务有限责任公
司自营投资账户 ２

，

０００

，

０００ ４０

，

３４３

１０

工银瑞信基金管理有限公司
－

工银瑞信稳健成长股票型证券
投资基金 ２

，

０００

，

０００ ４０

，

３４３

１１

工银瑞信基金管理有限公司
－

工银瑞信精选平衡混合型证券
投资基金 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

１２

光大保德信基金管理有限公司
－

光大保德信优势配置股票型
证券投资基金 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

１３

国都证券有限责任公司
－

国都证券有限责任公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

１４

国机财务有限责任公司
－

国机财务有限责任公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

１５

国联安基金管理有限公司
－

德盛增利债券证券投资基金
１

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

１６

国元证券股份有限公司
－

国元证券股份有限公司自营账户
４

，

４００

，

０００ ８８

，

７５６

１７

航天科工财务有限责任公司
－

航天科工财务有限责任公司自
营账户 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

１８

宏源证券股份有限公司
－

宏源证券股份有限公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

１９

华安证券有限责任公司
－

华安证券有限责任公司自营账户
３

，

６００

，

０００ ７２

，

６１８

２０

华富基金管理有限公司
－

华富收益增强债券型证券投资基金
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

２１

华泰证券股份有限公司
－

华泰紫金现金管家集合资产管理计
划

（

网下配售资格截至
２０１７

年
８

月
２０

日
）

５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

２２

华泰证券股份有限公司
－

华泰证券股份有限公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

２３

华泰资产管理有限公司
－

受托管理嘉禾人寿保险股份有限公
司传统保险产品

（

网下配售资格截至
２０１０

年
１２

月
３１

日
）

１

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

２４

华泰资产管理有限公司
－

受托管理华泰人寿保险股份有限公
司

—

投连
—

个险投连 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

２５

华泰资产管理有限公司
－

受托管理华泰人寿保险股份有限公
司

—

万能
—

个险万能 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

２６

华泰资产管理有限公司
－

受托管理华泰人寿保险股份有限公
司

—

分红
—

个险分红 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

２７

华泰资产管理有限公司
－

华泰资产管理有限公司
—

增值投资
产品 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

２８

华泰资产管理有限公司
－

受托管理华泰财产保险股份有限公
司

—

投连
—

理财产品 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

２９

华泰资产管理有限公司
－

受托华泰财产保险股份有限公司
—

传统
—

理财产品 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

３０

华泰资产管理有限公司
－

受托管理华泰财产保险股份有限公
司

—

传统
—

普通保险产品 １

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

３１

华泰资产管理有限公司
－

华泰资产管理有限公司策略投资产
品 １

，

５００

，

０００ ３０

，

２５７

３２

华泰资产管理有限公司
－

受托管理长城人寿保险股份有限公
司自有资金

（

网下配售资格截至
２０１０

年
１２

月
３１

日
）

５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

３３

江南证券有限责任公司
－

江南证券有限责任公司自营账户
４

，

０００

，

０００ ８０

，

６８７

３４

南京证券有限责任公司
－

南京证券有限责任公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

３５

鹏华基金管理有限公司
－

全国社保基金七零四组合
１

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

３６

鹏华基金管理有限公司
－

全国社保基金四零四组合
１

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

３７

鹏华基金管理有限公司
－

鹏华丰收债券型证券投资基金
１

，

１００

，

０００ ２２

，

１８９

３８

鹏华基金管理有限公司
－

全国社保基金五零三组合
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

３９

平安证券有限责任公司
－

平安证券有限责任公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

４０

齐鲁证券有限公司
－

齐鲁金泰山灵活配置集合资产管理计划
（

网下配售资格截至
２０１４

年
８

月
５

日
）

３

，

０００

，

０００ ６０

，

５１５

４１

上海电气集团财务有限责任公司
－

上海电气集团财务有限责
任公司自营账户 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

４２

上海国际信托有限公司
－

上海国际信托有限公司自营账户
１

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

４３

上海浦东发展集团财务有限责任公司
－

上海浦东发展集团财
务有限责任公司自营账户 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

４４

上海证券有限责任公司
－

上海证券有限责任公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

４５

申银万国证券股份有限公司
－

申银万国
２

号策略增强集合资
产管理计划

（

网下配售资格截至
２０１４

年
７

月
１７

日
）

１

，

０００

，

０００ ２０

，

１７１

４６

太平洋证券股份有限公司
－

太平洋证券股份有限公司自营账
户 ２

，

０００

，

０００ ４０

，

３４３

４７

太平洋资产管理有限责任公司
－

受托管理华安财产保险股份
有限公司投资型保险产品

（

网下配售资格截至
２０１１

年
５

月
７

日
）

５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

４８

太平洋资产管理有限责任公司
－

受托管理华安财产保险股份
有限公司传统保险产品

（

网下配售资格截至
２０１１

年
５

月
７

日
）

５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

４９

太平资产管理有限公司
－

受托管理太平人寿保险有限公司
－

万
能
－

团险万能 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５０

太平资产管理有限公司
－

受托管理太平人寿保险有限公司
－

分
红
－

团险分红 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５１

太平资产管理有限公司
－

受托管理太平人寿保险有限公司
－

分
红
－

个险分红 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５２

太平资产管理有限公司
－

受托管理太平人寿保险有限公司万
能险 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５３

太平资产管理有限公司
－

受托管理太平人寿保险有限公司
－

传
统
－

普通保险产品 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５４

泰康资产管理有限责任公司
－

受托管理泰康人寿保险股份有
限公司

—

投连
—

个险投连 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５５

泰康资产管理有限责任公司
－

受托管理泰康人寿保险股份有
限公司

—

万能
—

团体万能 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５６

泰康资产管理有限责任公司
－

受托管理泰康人寿保险股份有
限公司

—

万能
—

个险万能 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５７

泰康资产管理有限责任公司
－

受托管理泰康人寿保险股份有
限公司

－

分红
－

个人分红 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５８

泰康资产管理有限责任公司
－

受托管理泰康人寿保险股份有
限公司

－

分红
－

团体分红 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

５９

泰康资产管理有限责任公司
－

受托管理泰康人寿保险股份有
限公司

—

传统
—

普通保险产品 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

６０

新华资产管理股份有限公司
－

新华人寿保险股份有限公司
－

分
红
－

个人分红 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

６１

新华资产管理股份有限公司
－

新华人寿保险股份有限公司
－

分
红
－

团体分红 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

６２

新华资产管理股份有限公司
－

新华人寿保险股份有限公司
－

传
统
－

普通保险产品 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

６３

云南国际信托有限公司
－

瑞新
（

一
）

集合资金信托计划
（

网下配
售资格截至

２０１２

年
３

月
６

日
）

５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

６４

浙商证券有限责任公司
－

浙商证券有限责任公司自营账户
５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

６５

中船重工财务有限责任公司
－

中船重工财务有限责任公司自
营账户 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

６６

中国人保资产管理股份有限公司
－

中国人保资产安心收益投
资产品 ５

，

４００

，

０００ １０８

，

９２７

６７

中海基金管理有限公司
－

中海稳健收益债券型证券投资基金
１

，

６００

，

０００ ３２

，

２７４

６８

中海基金管理有限公司
－

中海能源策略混合型证券投资基金
２

，

０００

，

０００ ４０

，

３４３

６９

中山证券有限责任公司
－

中山证券有限责任公司自营账户
１

，

５００

，

０００ ３０

，

２５７

７０

中信信托有限责任公司
－

新股申购投资集合资金信托计划
２

期
（

网下配售资格截至
２０１２

年
４

月
１８

日
）

３

，

０００

，

０００ ６０

，

５１５

合计
２６７

，

７００

，

０００ ５

，

３９９

，

９４３


