
电子制造业增加值月度

增速年内首次回升

证券时报记者
周 宇

本报讯

工信部昨日公布的数据显示
，

2010

年
8

月份
，

规模以上电子信息制造业
增加值增长

14.9%

，

比
7

月提高
1.1

个百分
点

，

这是自今年以来增加值月度增速首次出
现回升

。

分产品看
，

1-8

月
，

生产彩色电视机
7133

万台
，

增长
8.6%

；

微型计算机
14339

万台
，

增长
25.8%

，

其中笔记本电脑增长
28.9%

，

占比达
82%

。

集成电路
419

亿块
，

比去年同期增长
43.7%

。

通信产品中
，

手机产量
54695

万部
，

增
长

36%

，

程控交换机
、

移动通信基站设备分别
下降

27.1%

和
16.4%

。

数据还显示
，

今年以来
，

随着外需不断回
暖

，

电子产品外销出现持续增长
，

到
8

月份
，

外
销增速已经连续

6

个月超过
30%

，

累计前
8

个
月完成出口交货值

22965

亿元
，

增长
30.1%

，

比
2008

年同期增长
15.3%

。

煤炭供应

总体趋于宽松

证券时报记者
周 宇

本报讯

发改委昨日发布的一份报告称
，

进入
9

月
，

随着气温的下降和各地节能减排措
施成效的逐步显现

，

电力
、

冶金等行业的煤炭消
耗在

8

月份基础上有所回落
，

预计下一步全国
煤炭市场供应总体趋于宽松

。

报告称
，

8

月份
，

全国煤炭产运需继续保
持增长

，

增幅与前
8

个月累计相比有所回落
；

价
格稳中有降

，

呈持续回落态势
；

进口保持高位
，

出口有所回升
；

库存保持较高水平
。

期间虽然经
历了夏季用电高峰

，

电煤消耗一度创历史新高
，

但由于水电出力增加
、

节能减排力度加大等因
素

，

电煤供应总体平稳
。

数据显示
，

8

月份
，

全国重点电厂日均耗煤
337.2

万吨
，

同比增长
18.1%

。

8

月末全国重点
电厂存煤

5860

万吨
，

9

月
16

日存煤提高到
5920

万吨
，

可用
18

天
。

8

月末
，

秦皇岛港
5500

大卡优质动力煤价
725

元
/

吨
，

9

月下旬预计在
715

元
/

吨左右
。

“

锂
”

想成真西藏城投
2. 7

亿入股矿企
证券时报记者

陈 锴

本报讯 西藏城投（

600773

）涉锂

传闻成真，西藏城投日前公告称，公司

将以

2.7

亿元的总价获得西藏阿里圣

拓矿业有限责任公司不少于

40%

的

股权， 从而取得开发龙木错盐湖矿区

资源的机会。

公告显示， 西藏城投已与西藏金

泰工贸有限责任公司、 自然人孙建义

签署了《合作框架协议》，根据协议，西

藏城投将向阿里圣拓矿业公司增资

1.5

亿元， 并支付股权转让款

1.2

亿

元， 从而获得阿里圣拓矿业公司不少

于

40%

的股权。

目前， 西藏金泰工贸有限责任公

司和孙建义共持有阿里圣拓矿业公司

100%

股权， 按照协议， 上述两转让

方有意将其持有的西藏阿里圣拓矿业

有限责任公司

61%

的股权进行转让，

因此， 其余的股权将由西藏城投和转

让方共同选定第三方， 该第三方可以

通过 《合作框架协议》 中约定的同样

方式和条件持有。 另外， 由于阿里圣

拓矿业公司还持有尚不完善的矿权，

经此次交易各方确认， 待权属完善

后， 此次交易各方另行协商其他矿权

的交易价格及方式。

此前， 西藏城投屡屡传出涉锂

传闻， 公司股价也一路上涨。 而据

本次协议介绍， 阿里圣拓矿业公司

持有日土县松西区龙木错盐湖矿区

的 《采矿许可证》， 该矿区所拥有的

龙木错盐湖矿床为液体矿， 卤水化

学类型为氯化物， 地表卤水体积约

为

27.34

亿平方米。 其中氧化硼、 氯

化锂和氯化钾的内蕴资源量分别达

到

169.55

万 吨 、

216.95

万 吨 和

1859.43

万吨。

西藏城投表示， 此次交易符合公

司发展战略， 有利于推动公司的持续

发展， 提升市场竞争能力和可持续发

展能力。 不过由于所涉及项目产生效

益将有较长的时间， 对公司本年度业

绩没有实质性影响。

三方博弈楼市决战
“

金九银十
”

证券时报记者
张若斌

� � � �近期全国楼市成交量在刚性需求

的主导下呈现回暖态势， 世联地产研

究部认为，楼市回暖这一现象表明，楼

市对新政的影响已消化殆尽，政府、开

发商和购房者三方进入了博弈期。

土地市场回暖， 成交量上升是近

期楼市一大亮点。

8

月份，长三角各重

点城市中除无锡依旧无土地成交外，

其余各城市土地成交面积均比上月有

大幅上升， 个别城市从前几个月的底

价成交转变为溢价成交， 一些资金充

足的小开发商也开始活跃于土地市

场。分析认为，今年余下的

4

个月土地

供应和成交量将会有明显上升。

随着 “金九” 的到来， 楼市回

暖的趋势难以阻挡。

8

月份一线城市

成交量方面， 上海环比增长

45.6%

，

排在一线城市增幅的第三位， 北京

环 比 增 长

25%

， 广 州 环 比 增 长

49.2%

， 深圳表现最佳， 环比增长

83.7%

。 在成交均价方面， 上海上升

最高， 环比上涨了

13.8%

。， 北京环

比上涨

6.3%

， 广州环比上涨

7.5%

，

深圳环比上涨

7.0%

。

世联地产研究部认为， 纵观目前

各城市的反弹， 主要因素是刚需拉动

的，而刚需并不在政策调整的范围内，

故市场上流传的政府“二次调控”恐难

出现。然而，若被压抑的需求导致投资

需求跟着爆发， 使房价又大幅上升的

话，不排除政府再出调控政策，从严抑

制房价的上涨。

同时， 开发商经过

2007

年开始

的大调整后， 对房地产调控已有了

一定的应对经验。 在观望中， 大部

分开发商都在等待一个好的时机推

盘入市， 导致前几个月各城市推盘

量相当少。 最近一些开发商果断推

出大量适合刚需的房源入市， 造成

了

8

月很多城市成交量的回升。 随

着 “金九银十” 的到来， 开放商会

抓紧时机推出大量房源。 在房源充

足政策又无放松的情况下， 开发商

大幅提价可能性不大。

此外， 许多购房者对政府调控房

价的信心不足， 担心房价会报复性反

弹， 所以趁目前房价还处在心理价位

时入市，使成交量大幅回升。 然而，对

于后市， 若价格随着成交量的回升而

上升的话， 则可能使房价再次超过购

房者的预期， 从而迫使购房者退出市

场。 目前，政府、开发商和购房者都密

切关注此次回暖， 三方都在等待市场

的逐渐明朗并依据这一变化采取相应

的措施。

商务部将加大新能源产业扶持力度
证券时报记者

许 岩

本报讯 日前， 商务部产业司副

司长刘少军在第二届中国新能源大会

上表示， 商务部将在战略新兴产业国

际化方面制定扶持政策， 为战略新兴

产业引资、 对外贸易等方面创造有利

的政策环境。此外，商务部将进一步对

新能源产业的利用外资、 技术引进合

作加大支持力度。

刘少军表示， 我国新能源技术发

展比较快， 产业规模不断壮大， 光伏

和风电产业发展迅速， 年出口太阳能

光伏产品达到

154.4

亿美元，

2009

年

我国累计风电装机容量

2580.5

万千

万， 同比增长了

114%

， 居世界第二

位。

刘少军介绍说，根据欧盟

JRC

的

预测，

2050

年太阳能发电占能源比例

24%

，成为人类未来得重要资源，

2009

年世界太阳能累计安装量达到

2201

兆瓦，

2007

年全城新增供电装机达到

3830G

瓦，全球大约

50

万风电相关从

业人员， 在拉动经济增长和相关经济

方面发挥着越来越重要的作用， 此外

生物智能地热能也发展很迅速。

刘少军表示， 商务部将对战略型

新兴产业国际化发展， 制定相应的扶

持政策，以市场为导向，促进新能源战

略型新兴产业国际化发展和消费模式

化转变为切入点， 围绕我国经济发展

的主体要求，从引资，引质，应对贸易

摩擦引导消费创造有利条件， 进一步

对新能源产业的利用外资， 技术引进

合作加大支持力度。
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解密恒大品牌夺魁许家印强势出招
“

三赢
”

罗 克

今年算得上是恒大的丰收

年， 收获的不仅仅是逆势中令人

眼红的业绩狂飙， 还有品牌价值

的激增和家喻户晓。

9月 18 日，2010 年中国房地

产品牌价值榜发榜，恒大以 80.16

亿元的品牌价值， 一举超越众多

老牌龙头企业登上榜首， 一直要

“做最好” 的恒大老板许家印在

中国地产版图中又抢到了一面第

一的旗帜。 此前，为人所熟知的，

要算恒大在销售面积、开发面积、

全国布局方面的霸主地位。

了解内情的人都说， 恒大品

牌夺魁是许家印的多年梦想，虽

然品牌没有那么多硬性指标好衡

量， 但其分量和影响要远远超过

单纯的业绩，毕竟“金杯银杯不如

老百姓的口碑” ，品牌代表着恒大

在老百姓心目中的地位。

业内指出，相比万科、中海、

保利等国有企业的先天优势，异

军突起的恒大在品牌战略上做

到弯道超车，主要得益于许家印

本人偏执狂似的对公司品牌的

重视，这种重视渗透到了企业发

展的各环节，强势的许家印将企

业战略，民生精品和产品成本控

制做到最强和极致，用这三招赢

得了恒大的一步步超越。

品牌价值突破
80

亿

“恒大品牌价值夺魁性并非

单独因素的作用， 而是全面综合

了一系列的研究数据得出的结

果。 ” 中国房地产 T O P10研究组

人士表示。 该研究是在全面分析

宏观经济环境、 政策环境的基础

上， 对中国房地产行业的市场状

况和企业进入主要城市的市场进

行深入分析， 并根据企业的经营

业绩、区域布局、土地储备及发展

潜力，预测企业未来 3～5 年的经

营收入及其发展趋势。

资料显示，2006 年以来，恒大

已经连续五年荣膺中国地产品牌

价值 10 强，并连续两年入选前三

甲，而且在去年 41.54 亿元的品牌

价值基础上， 大幅跃升至 80.16

亿， 稳坐品牌价值 top10 老大交

椅。

与其品牌价值相呼吁的一组

数据是， 作为一家全国性的房地

产龙头企业，恒大在营业收入、销

售面积、开工面积、全国布局等方

面继续遥领业界， 今年前八个月

销售额逆市突破 305 亿元， 销售

面积全国第一， 并连续 7 年坐稳

中国房地产综合实力排名前 10

强前列。

龙头地位赢在战略

业内人士认为， 恒大之所以

能力压绿城集团、合生创展、绿地

等 500 多家房企， 拔得品牌价值

头筹，主要是因为其战略前瞻、产

品品质高和超强的本控制能力，

三重合力赢得了市场的认可。

“恒大比绝大多数企业重视

提前布局， 特别是项目拓展战略

上， 在政策指引下前瞻性最早进

入发展潜力巨大的二三线城市及

城乡结合部等升值潜力大的板

块， 通过多元渠道完成对各地小

房企的并购，实现了资源整合，吸

纳优质低成本土地。 ” 评审专家组

成员表示。

专家指出， 恒大历来重视规

模战略， 从买地开始就选择土地

成本低的大面积项目进行规模化

快速开发， 打造优美环境和完备

配套。 “半年报显示恒大目前 73

个项目分布于 36 个主要城市，其

中 89%为省会级城市，恒大是进入

省会城市数量最多的开发商；其

总土储可滚动开发 3- 5年。 ”

“恒大的管理不同于绝大多

数地产公司，许家印采用符合自

己性格也符合企业战略扩展需

要的紧密型集团化管理、标准化

运营模式和集中招投标、材料设

备集中采购统一配送的供应模

式，确保了公司的高效运营和项

目开发的成本控制。 这一点很少

有企业能够做到，特别是国企更

不可能。 ”

精品品质赢得口碑

按照许家印很早之前的规

划，恒大初创就提出“双金” 品牌

战略，即企业品牌和产品品牌，并

在全国拓展前提出打造精品的硬

性要求， 不断实现产品的升级换

代。 “恒大目前这一点确实领先，

在规划设计、 主体施工、 园林配

套、装修材料设备、物业管理等产

业链上与 300 余家国内外知名企

业建立了战略合作联盟， 这家公

司不止一次表示目标就是实现同

类产品品质最高、品牌最好、性价

比最高， 现在尽管行业成本压力

较大， 但是超强的成本控制帮助

恒大朝这个方向努力。 ” 知名房产

研究专家陈啸天表示。

“近年来，市场上打造质量精

品作为卖点的房企不在少数，但

真正可以十多年来一直坚持下来

精挑细作并获得市场认可的房企

并不多， 作为中国精品地产领导

者， 恒大却一直以来都受到市场

的追捧， 也是政府提倡的精装修

房战略最坚定的执行者。 ”

据恒大内部人士透露， 许家

印曾多次在公司会议上要求全体

员工一定要树立品牌战胜一切的

战略意识， 永远保持恒大地产产

品品质在房地产行业已确立的领

导地位， 使精品战略成为恒大地

产战略中最核心、最实质的内容。

“谁毁了一点公司的品牌，那所有

其他的功劳都归零，在这一点上，

许老板可谓锱铢必较。 ”一位许家

印身边的高管透露。

力控成本打民生牌

“现在房地产业竞争完全已

经进入了成本控制的时代， 谁能

最大限度地降低成本的同时提高

质量，谁就能获得市场。 ” 地横地

产高级分析师认为。 他表示，恒大

独特的标准化运营模式， 让实现

住宅的真正“价廉物美” 成为可

能。 恒大通过多种手段有效地控

制了成本。 一位熟悉恒大的业内

人士透露， 恒大很早就进入发展

潜力巨大的二三线城市及城乡结

合部等升值潜力大的板块， 土地

成本仅为 519元 /平方米，这直接

降低了源头的土地成本。 同时，恒

大通过其标准化运营与集约化管

理，降低了运营成本，通过集中采

购、统一配送，实现规模效益，有

的原材料采购价是市场价的 2- 3

折，降低了材料成本。 而工程集中

招标，降低了直接建设成本。

事实上， 恒大还通过快速开

发，减少资金占用、减少利息，降

低财务成本。“正如许家印常常提

到的， 由于恒大的利润可以主要

来自于超前的土地储备战略，来

自于超强的成本控制能力， 来自

于供应商、建筑商的让利，这让恒

大打造老百姓买得起的精品地产

成为可能。 ” 专家组评议认为。

业内指出， 得益于品牌价值

升值， 近年来恒大受到了极为广

泛的关注。 资料显示，今年以来，

恒大全球新闻报道量高达 2 万

条，品牌传播形成全覆盖态势，涉

及战略管理、 优异业绩、 营销策

略、 精品品牌、 体育慈善等各领

域。 全新的多元品牌理念，创新的

品牌传播方式， 令恒大地产集团

民生企业、精品地产、快速开发、

高速发展的领航者形象深入民

心， 为恒大视野里的中国房地产

界龙头地位取得立下汗马功劳，

成为许家印宏伟版图的重要一

块，也成为恒大战舰的重要引擎。

（企业形象）

御景半岛园景

2010公司品牌价值 TO P 10- 恒大获奖证书

恒大地产集团总裁助理柯鹏（右）接受中国房地产品牌价值 TO p10 第一名的证书


