
本周在售新基金一览

序号 基金名称 基金类型 托管银行 咨询电话 发行期间

１

南方广利 债券型 工商银行

４００－８８９－８８９９ １０

月

１１

日到

１０

月

２９

日

２

长信量化 股票型 交通银行

４００－７００－５５６６ １０

月

１１

日到

１１

月

１２

日

３

融通深成 指数型 工商银行

４００－８８３－８０８８ １０

月

１１

日到

１１

月

１０

日

４

兴业

３００

指数型 农业银行

４００－６７８－００９９ １０

月

１２

日到

１０

月

２６

日

５

国富中小盘 股票型 中国银行

４００－７００－４５１８ １０

月

１８

日到

１１

月

１９

日

６

深证红利

ＥＴＦ ＥＴＦ

农业银行

４００－８１１－９９９９ １０

月

１８

日到

１０

月

２９

日

７

红利

ＥＴＦ

联接 联接 农业银行

４００－８１１－９９９９ １０

月

１８

日到

１１

月

５

日

８

中银双利 债券型 招商银行

４００－８８８－５５６６ １０

月

１８

日到

１１

月

１９

日

９

建信动力 股票型 工商银行

４００－８１－９５５３３ １０

月

２０

日到

１１

月

１２

日

１０

海富稳固 债券型 工商银行

４００８８－４００９９ １０

月

２０

日到

１１

月

１７

日
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B6

据上海一家基金公司人士透露，国

庆节之前， 多家保险机构申购了该公司

旗下指数型基金，

1

只中证

100

就有

10

亿元以上申购量。

B4

10

月以来主动投资偏股基金平均净

值仅增长

2.57%

，而沪深

300

指数累计上

涨

13.36%

、 上证

50

和中证

100

更分别上涨

17.84%

和

16.39%

。

B10

近期蓝筹股急速上涨， 上证指数涨幅

惊人，分级基金成为本轮反弹的最大赢家，

机构投资者频频出现在杠杆基

金龙虎榜单中。

蓝筹风格加高杠杆

分级基金成反弹先锋

B3

据深圳一位一对多持有人表示，由

于持有人对一对多每周披露净值表示不

满，因此一些基金公司每日披

露净值，手机短信形式发布。

客户需求紧逼

一对多每日发净值

107只基金红十月逆市下跌

新结构行情拉开序幕？

保险大举买入

大盘指数基金

创业板新股发行逾 6成最高报价来自基金

新股询价 基金屡成“贵” 族

证券时报记者 杜志鑫 杨 磊

� � � �证券时报记者查阅新股发行公告发

现，在近期的新股发行询价中，公募基金

的报价频频高过券商、保险、财务公司等

其他机构。有的公司

IPO

定价每股

70

余

元，但是有的基金报价却高达

100

元。

创业板逾 6 成最高报价为基金

证券时报统计显示， 截至

10

月

15

日，今年下半年已经有

41

家创业板公司

发行，其中的

39

家公司公布了机构报价

区间，

25

家公司最高报价来自基金，占

创业板公司数的

64.1%

，其中，基金对部

分公司的报价明显高于其他机构。

以汇川技术为例，该公司

2009

年扣

除非经常性损益摊薄后每股收益为

0.92

元，

IPO

定价为每股

71.88

元， 发行市盈

率为

78.13

倍，

90

元以上的报价全部来

自于基金， 分别为

100

元、

95

元、

92

元、

90

元， 以此报价的市盈率分别为

108.7

倍、

103.3

倍、

100

倍、

97.82

倍。公告显示，

基金对汇川技术的报价范围为

58

元到

100

元， 明显高于证券公司

40

元到

86

元，也高于财务公司

68.1

元到

75

元的报

价和信托公司

45

元到

77.4

元的报价。

一些创业板公司发行报价中竟出现

基金所报最高价比其他机构所报最高价

高出

40%

以上。 今年

8

月份发行的华仁

药业询价中， 基金所报最高价格为

23

元，而其他机构所报最高价格仅为

16.38

元，基金高出其他机构

40.41%

，该股已

经上市，最新价格为

18.64

元。

业内人士分析， 在创业板询价中一

般有

50%

左右的报价来自基金， 正常情

况下最高价格应该有一半左右来自基

金， 目前创业板

64.1%

的最高报价来自

基金，这一比例明显比正常水平高。

基金高报价之惑

作为机构投资者， 基金为何对新股

IPO

报价如此之高？ 一家基金公司的基金

经理对此表示，这主要有两方面原因：一是

在

A

股市场，有新股不败的神话，各路投

资者都喜欢炒作新股，一般情况下，新股上

市后都会上涨，因此，基金报价报得多高都

无所谓，相反，如果基金报价报低了，还申

购不到新股，错失获得收益的机会。

二是由于申购新股的资金量实在太

大， 新股中签率仅在

2%

左右， 申购

500

万股，获配不到

10

万股，基金即使通过报

高价获配了一部分新股，但是由于获配股

份的市值在基金净值中占比非常小，即使

新股上市下跌，对于基金影响也不大。

上海一家

QFII

的基金经理则表示，

现在对于新股定价，基金公司的研究员、

基金经理往往用市盈率的方法， 但是市

盈率会受到会计手段的影响，比如折旧、

计提、坏账处理、库存计算、税收优惠等，

研究员、 基金经理一般会假设现在给某

公司

100

倍市盈率， 只要今年能增长

100%

，市盈率将下降到

50

倍，接下来以

此速度继续高增长， 目前的高市盈率未

来将变得非常便宜。

但是，在海外成熟市场，对于一个公

司的估值往往是用市值计算， 以此标准

看，目前很多中小板、创业板公司市值动

辄

100

亿元， 但是这些公司营业收入甚

至不到

10

亿元，而一些主板的蓝筹公司

营业收入在

100

亿元， 而其市值也仅在

100

亿元左右，因此，两相比较，一些中

小公司定价无疑显得太贵。

不过也有相关人士表示，基金报价偏

高的部分原因还在于基金的钱是投资者的

钱，而不是基金经理、基金公司自己的钱。

信息披露监督基金报价

此次即将实施的新股发行体制改革

中加强信息披露的内容引起基金的特别

注意。

今年

10

月

12

日发布的《关于深化新

股发行体制改革的指导意见》 即将于

11

月

1

日实施，该意见中第三条规定：增强

定价信息透明度。 发行人及其主承销商须

披露参与询价的机构的具体报价情况。

这一条款被认为是能够有效遏制基

金频频报出最高价， 特别是创业板高询

价。“基金用的是投资者的钱，而券商、保

险公司、 财务公司等机构用的是自己的

钱，一旦基金报出最高价，特别是明显高

于其他机构最高报价时， 将可能引起基

金持有人的不满和质疑！”深圳一位基金

研究人士分析，“机构具体报价被披露

后， 预计基金出现在新股最高报价的比

例将明显降低。 ”

深圳一家基金公司的投资总监对此

表示，在新股发行制度改革之前，一刀切

的行政定价方式导致二级市场疯狂炒作

新股，引发新股二级市场泡沫；在新股发

行制度市场化改革之后， 二级市场炒作

空间下降了， 但是高市盈率发行却使泡

沫产生在一级市场， 公司

IPO

阶段即产

生了泡沫， 由此也使二级市场蕴含着较

高的风险。

近日证券业协会发布了 《关于保荐

机构推荐询价对象工作有关事项的通

知》， 规定保荐机构单次至多推荐

20

个

推荐类询价对象， 据了解， 保荐机构推

荐类询价对象包括私募基金。 上述深圳

基金公司投资总监表示， 引入一些大的

私募基金作为询价对象有助于抑制新股

泡沫。

博时转债增强债券基金获批

� � � �本报讯 证券时报记者从博时基金

获悉，该公司旗下首只以可转换债券为

主要投资对象的产品———博时转债增

强债券型基金，已经获得证监会批准。

据介绍， 债券市场近年来发展迅

速，尤其是今年来随着一批优质上市公

司推出可转换公司债券，可转债市场规

模正在逐步扩张，相应的投资需求也有

所增大。 博时基金此时推出的这一产

品，将借助公司多年来研究实践积累的

可转债价值评估体系，充分发挥其分析

功能，将可转债适度纳入组合投资以增

强组合的稳定性及收益能力。

(杜志鑫

)

国内首只大宗商品股票 ETF获批

� � � �本报讯 证券时报记者从国联安基

金公司了解到，国内首只跟踪大宗商品

股票指数的

ETF

产品———国联安上证

大宗商品股票

ETF

及联接基金已获得

证监会批准，将于近期发行。

上证大宗商品股票指数由国联安

基金公司与中证指数公司联合开发，汇

聚了上交所规模大、 流动性好的

50

只

大宗商品股票，主要涵盖黄金、有色金

属、煤炭、石油、农产品等行业，覆盖我

国大部分不可再生资源类上市公司。 受

资源板块整体上涨推动，截至上周五收

盘，上证大宗商品股票指数三季度以来

累计上涨

55.28％

， 远超同期上证指数

涨幅

23.88％

。

(张 哲)

分仓诱惑 券商助基金季末冲规模

证券时报记者 程俊琳

� � � �近日， 一家小型券商基金销售业务

负责人无意向证券时报记者透露，“冲规

模” 这一老现象在

9

月底又再度上演。

“一进入

9

月，各家公司都开始为季末规

模而活动，选择券商合作销售，同时针对

不同券商开出不同价码， 以求季末规模

能够上一台阶。 ”

尽管监管部门三令五申禁止将分仓

与基金销售挂钩， 但一到季末或新基

金发行时， 这一做法依旧屡禁不止。

对基金公司而言， 银行渠道的要价需

要实在的资金支出， 而券商的合作条

件相对可行， 因此在新产品销售和老

产品持续营销时， 券商都成为基金公

司极力依靠的力量。

据上述券商基金销售负责人透露，

作为一家规模不大的券商， 基金公司普

遍给他们开出的价码是 “一份基金增量

换两倍的交易量”。 “因为我们的销售实

力和客户资源并不是十分突出， 所以我

们只能选择过去一直有合作的公司。 ”他

对记者表示， 类似这样的冲量需求并非

来自一家，比较普遍。

记者从另一家券商了解到，

9

月底

该券商同样接到了基金公司合作计划，

给出的价码大体相当。“现在基金公司的

开价虽然不如年底高， 但因为是短期资

金， 客户如果有闲置资金还是愿意申购

货币基金的。 ”据其介绍，这部分资金在

10

月

8

日就可撤离。

基金公司对于券商的出手相助，回

报也非常及时。据前述券商负责人透露，

为了鼓励券商基金销售的积极性， 基金

公司一般在完成销售量的下一个季度就

会在券商的交易量上得到体现。 一家中

型券商研究所负责人介绍， 目前除个别

品牌实力很强、 不愁基金销售的品牌公

司， 大多数基金公司都将分仓和基金销

售挂钩，开拓券商阵地。为了规避政策的

禁止性规定， 上述约定都是事先私下谈

妥，不会出现在正式协议中，一旦券商没

有完成约定的基金销售规模， 券商分仓

量将会大幅减少。

基金业内人士认为， 在新产品迅速

扩容、老产品需要增量的大环境下，银行

渠道难以开拓， 尤其对一些中小基金公

司而言，必须寻找合适的渠道进行销售。

“券商和基金有业务往来，本来就具有一

定的合作前提。 从近年基金产品发展来

看，

ETF

等产品或许更有利于券商客户，

因此基金公司不约而同把着力点转移到

券商上来。 ”他同时表示，“未来基金销售

的细分化趋势会越来越明显， 券商渠道

也会越来越强，因此，基金公司在分仓和

销售量上与券商的博弈也会越来越激

烈。 ”

����今年下半年已有 41 家创业

板公司发行， 证券时报记者统计

发现， 其中的 39 家公司公布了

机构报价区间，25 家公司最高报

价来自基金， 占创业板公司数的

64.1% ， 基金对部分公司的报价

明显高于其他机构。

即将实施的新股发行体制改

革中，特别规定增强定价信息透明

度，发行人及其主承销商须披露参

与询价机构的具体报价情况，基金

研究人士认为，机构详细报价被披

露后，基金出现在新股最高报价的

比例将会明显降低。

官 兵 /图

华泰柏瑞亚洲领导企业基金获批

� � � �本报讯 证券时报记者从华泰柏瑞

基金公司了解到，华泰柏瑞亚洲领导企

业股票型基金已获证监会批文，并将于

近期公开发行，这也是今年获准募集的

第

15

只

QDII

基金。

华泰柏瑞基金公司有关人士在接

受证券时报记者采访时指出，海外投资

是华泰柏瑞基金着力培育的核心优势

领域之一， 早已完成了

QDII

基金相关

的人员、系统、交易、调研、规章制度等

方面的一系列准备。 华泰柏瑞海外投资

部总监李文杰拥有超过

10

年的海外实

盘投资管理经验和国内

A

股公募基金

管理经验。 (程俊琳

)

强势行业快速切换 基金面临调仓难题

� � � �本报讯 德圣基金研究中心 10 月 14

日仓位测算数据显示， 大型基金上周平

均仓位为 83.09%， 较此前一周主动减仓

0.83 个百分点。

主动增仓和被动增仓共同将股票基

金仓位推向高位，轻仓基金大幅度补仓。

测算数据显示，97 只基金主动增仓幅度

超过 2 个百分点，其中 30 只基金主动增

仓超过 5 个百分点； 主动减持超 2 个百

分点的基金数量 155 只，其中 40 只基金

主动减持幅度超过 5 个百分点。

快速上涨中市场强势行业的快速切

换给基金仓位结构调整带来巨大挑战。

经过前三个季度的仓位结构调整， 目前

主动型基金中相当部分资产已经配置在

医药生物、 消费、 零售等行业， 但这类

资产的流动性普遍较为有限， 快速持仓

调整并不现实。 目前股票型基金平均仓

位已超过 85%， 进一步增仓的空间有

限， 持仓结构调整已成为目前基金面临

的难题。 （余子君）

（数据详见 B 6 版）


