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拓展上游 万顺股份 7.5亿收购两公司

证券时报记者 于 夕

实习记者 蔡 楠

本报讯 今年

2

月底刚刚挂牌的

万顺股份（

300057

）迈出了向上游拓展

的第一步： 将花费

7.5

亿元收购江苏

中基和江阴中基各

75%

的股权。 据

查， 这两家公司是万顺股份的上游企

业， 均属于新加坡上市公司上海亚洲

旗下的铝箔加工企业。

自

9

月

29

日开始停牌的万顺股

份今日发布“重大事项进展公告”称，

公司拟以

7.5

亿元收购上海亚洲私人

有限公司所持有的江苏中基复合材料

有限公司

75%

股权、江阴中基铝业有

限公司

75%

股权， 并于

24

日签订了

附生效条件的股权收购协议。据查，江

苏中基是国内大型的铝箔生产基地，

位于江阴经济开发区申港工业区亚包

大道，创办于

2004

年

12

月，公司注册

资本

3280

万美元， 占地面积

236

亩，

建筑面积

2.4

万平方米。

万顺股份还表示，公司已经完成交

易对象的相关尽职调查工作，正对相关

文件作最后修订，拟于近期召开董事会

审议此次重大资产购买的相关议案。因

程序正在进行中，有关事项尚存在不确

定性，为避免公司股价异常波动，切实

维护投资者利益， 公司股票继续停牌。

而根据万顺股份此前的公告，该公司承

诺于

11

月

10

日前披露重大资产重组预

案，如逾期未能披露，公司股票将于

11

月

10

日恢复交易，并在三个月内不再筹

划重大资产重组事项。

其实，万顺股份向上游拓展的意向

在其昨日公布的三季报中已经隐约提

及。万顺股份在三季报中表示：“公司利

用资本市场平台为发展契机，在确保原

有烟标等包装材料市场份额相对稳定

的基础上，改变经营结构，重新定位公

司的战略发展方向，加强对上游产品的

拓展开发力度，逐步迈向多元化的经营

模式，走出单一行业单一产品的发展瓶

颈，为公司进一步做大做强奠定基础。”

数据显示，

2010

年

1-9

月份，万

顺股份实现营业总收入为

4.43

亿元，

比上年同期下降了

8.32%

； 实现营业

利润为

5838.52

万元， 比上年同期下

降

7.52%

；实现净利润

5121.68

万元，

比上年同期下降

1.91%

。

高端铝型材供应商

利源铝业今起招股

证券时报记者 李瑞鹏

本报讯 利源铝业（

002501

）即日起正式启

动招股程序。 此次利源铝业拟向社会公开发行

2360

万股新股，该股将于

11

月

3

日实施网上、

网下申购。招股书披露，募集资金将用于公司的

特殊铝型材及铝型材深加工项目和大截面交通

运输铝型材深加工项目，总投资

6.36

亿元。

据悉， 利源铝业位于国家首批资源枯竭型

城市转型试点之一吉林省辽源市， 主要从事各

种铝合金型材产品的开发、生产和销售，主要产

品包括建筑铝型材、工业铝型材、深加工铝型材

等铝合金型材产品，产品主要用作交通运输（包

括火车及城市轨道交通车厢、汽车、集装箱、轻

型货车）、电子电器、耐用消费品、机电设备、电

力传输设备、 医疗器械等终端产品的零件与部

件。 公司的建筑铝型材产品主要用于组装楼宇

建筑采用的门窗框、幕墙系统及室内装修材料。

自成立以来，利源铝业始终坚持“发挥比较

优势、专注蓝海市场、服务领先客户、注重产品

创新”的发展战略，凭借管理层对市场的深刻理

解和民营企业高效的决策机制优势， 不断实行

产品结构的调整和升级， 很好契合了下游市场

的发展趋势，实现了公司的快速、健康成长，取

得了行业领先的经营效益水平。

骅威股份：

创新能力突出的玩具龙头

证券时报记者 罗平华

本报讯 今日开始招股的骅威股份（

002502

），

凭借突出的研发创新能力、 一流的质量管理能

力和业内领先的品牌知名度， 逐步成长为智能

玩具优势明显、 动漫玩具快速增长的我国玩具

行业知名的龙头企业之一。

据了解，研发创新能力突出是骅威股份最大

的亮点和最核心的竞争力。资料显示，骅威股份是

国家级高新技术企业和国家火炬计划重点高新技

术企业，拥有多项国家专利。公司在光机电一体化

技术、语音辨识技术、单片机编程技术的应用和研

发方面处于行业领先地位。

2008

年，公司的技术中

心被认定为“广东省省级技术中心”，公司的科研

项目“语言识别与高频遥控一体化智能模型装置”

被列入“

2008-2009

年国家火炬计划”。

此外， 骅威股份拥有业内一流的质量管理

体系也值得关注。公司于

2008

年

1

月成为中国

玩具行业首家、 也是目前为止唯一一家被国家

质检总局授予“出口免验”证书的企业。

搜于特

瞄准休闲服三四类市场

证券时报记者 向 南

本报讯 搜于特

(002503)

今日刊登招股意向

书，公司拟发行

2000

万股，占发行后总股本的比

例为

25%

，计划募资

3.82

亿元，其中

3.6

亿元用于

营销网络建设，

2287

万元用于信息化项目建设。

搜于特专注于休闲服三四类市场，主要采取

加盟和直营相结合的模式销售“潮流前线”品牌

青春休闲服，截至

2010

年

6

月

30

日，发行人加

盟店数量为

886

家， 营业面积为

8.5

万平方米，

2010

年

1-6

月加盟店营业收入为

2.34

亿元。

奥特迅

预计全年净利增长 10% -30%

证券时报记者 夏 天

本报讯 奥特迅（

002227

）今日披露三季报显

示，今年前

9

月公司营业总收入

1.06

亿元、营业利润

855

万元， 归属于母公司所有者的净利润

1264

万

元，分别比上年同期增长

28.18%

、

32.19%

、

11.45%

。

季报显示， 今年

1-9

月国家经济形势稳

定，公司生产经营得以持续发展。 公司发货、验

收恢复正常，营业收入较上年同期显著增长。由

于公司研发费用、职工薪酬的增加，利息收入和

政府补贴较上年减少以及根据公司发展战略，

在北京等地开设子公司， 支付前期筹备费用等

因素，公司净利润未同步增长。 季报同时预测，

公司

2010

年度全年净利同比增长

10-30%

。

华策影视今日登陆创业板

证券时报记者 吕 婧

本报讯 我国电视剧制作、发行行业的标杆

企业华策影视

(300133)

今日在深圳证券交易所

挂牌上市，正式登陆创业板。

精品、大片电视剧的市场定位使华策影视电

视剧发行价格整体高于行业平均水平，报告期内

已基本完成销售的投拍剧平均销售价格约为

85

万元

/

集，远高于市场平均

35

万元

/

集的水平，也高

于黄金档市场平均

70～80

万元

/

集的水平； 投拍剧

平均毛利率约

47%

，高于市场平均水平。

佳隆股份：以差异化策略扛民族品牌大旗

———上市前夕访公司总经理林长春

证券时报记者 甘 霖

本报讯 佳隆股份（

002495

）即将登

陆深交所的中小板，作为国内第一家以

生产鸡精、 鸡粉为主导产品的上市公

司， 如何面对跨国公司的激烈竞争，在

一个高成长的市场中争取更多的市场

份额，是摆在公司管理层面前的一道难

题，记者近日就一些投资者关注的热门

话题采访了公司总经理林长春。

证券时报记者： 能否介绍一下公

司的主打产品及国内市场占有率和市

场分布情况？

林长春：自创建以来，佳隆股份一

直专注于从事研发、 生产和销售鸡粉、

鸡精等产品。鸡粉、鸡精是公司营业收

入和利润的主要来源， 其在

2007

年、

2008

年、

2009

年以及

2010

年上半年的合

计销售收入分别占公司当期营业收入

的

83.13％

、

79.21％

、

80.73％

和

76.47％

。

根据中国调味品协会出具的 《中

国鸡精、鸡粉行业研究报告》，

2008

年

度，公司鸡粉、鸡精合计销售量居行业

前三位，综合市场占有率达

7％

，为行

业内第一民族品牌。其中，公司优势产

品鸡粉仅次于联合利华的家乐鸡粉，

全国排名第二，市场占有率达

19％

。

公司一直以来与主要竞争对手实

行差异化竞争策略，坚持“中档价位、

中高档品质”的定位，销售目标市场集

中在餐饮行业领域。目前，公司产品在

餐饮行业领域、 特别是中高档餐饮市

场具备较高的市场知名度，在华中、华

北、 东北等地的部分优势区域的中高

档餐饮市场占有率高达

70％

。

证券时报记者： 这个行业是否属

于高成长的行业，发展空间有多大？

林长春：

2008

年度我国鸡精、鸡

粉总销售量约为

14.8

万吨，其中鸡粉

市场销售量约为

4.3

万吨。 中国调味

品协会预测：到

2010

年和

2012

年，我

国鸡精、 鸡粉行业总销售量将分别达

到约

23.5

万吨和

36.4

万吨，年复合增

长率约为

25％

左右。 日本味之素公司

对中国市场调查后认为， 在未来

5

至

10

年里，我国鸡精、鸡粉产品年销量

可以达到

50

万至

60

万吨。

目前我国广大农村市场的人均年

消费量尚不足

0.2

千克。 农民消费能

力的逐年提高和消费观念的改变，农

村市场流通渠道的逐步完善， 将为鸡

精、 鸡粉产品快速进入农村市场提供

强大的支撑。

我国鸡精、 鸡粉企业尚未着力开

拓境外市场，行业整体出口量较少。今

后，随着我国鸡精、鸡粉企业，特别是

已初步具备生产规模、技术、质量控制

优势的龙头企业逐渐发展壮大， 凭借

国内丰富的原材料资源供应等比较优

势，海外市场有望成为我国鸡精、鸡粉

行业新的增长点。

证券时报记者： 目前这个行业大

致呈现一个什么样的竞争格局？

林长春：目前我国以生产鸡精、鸡

粉为主的企业共计

1000

余家，其中规

模以上企业不足

200

家。我国鸡精、鸡

粉生产企业主要可分为三类： 一是拥

有太太乐、豪吉、美极、家乐等品牌的

雀巢、 联合利华等外资企业以其雄厚

的资金优势、 成熟的营销管理和强势

的品牌推广能力占据了领先地位；二

是以公司为代表的本土大型生产商凭

借差异化的市场竞争策略， 通过独到

的产品技术、 成熟的营销管理和品牌

推广能力， 成长为全国性领先企业之

一，在二、三线城市及农村市场占据一

定市场份额并具有较强的竞争优势；

三是以低端产品、 低廉价格游击于市

场的各地中小鸡精、鸡粉生产企业，其

主要专注于周边区域市场的开拓。 未

来的竞争态势表现为， 规模化企业与

小型企业共存的竞争格局仍将长期存

在，但规模化大型企业之间、本土企业

与外资企业之间的竞争已逐步成为主

流， 新一轮竞争将主要围绕产业化规

模、市场网络、技术研发和品牌推广等

全方位展开。

证券时报记者： 公司目前采取一

种什么样的营销模式？目前的营销网络

情况如何？

林长春： 公司通过与一级经销商

签订年度《经销协议》来确定双方之间

的经销关系， 并根据其每一笔订货将

产品销售给一级经销商。 在一级经销

商收到公司产品后， 其直接销售或通

过其下游的二、 三级经销商将产品销

售给餐饮企业、便民店、副食店、商场、

超市、食品制造企业等。 截至

2010

年

6

月末， 公司营销网络已覆盖中国大

陆除西藏外的所有省、 自治区和直辖

市，组建了

55

家营销分支机构，拥有

超过

6000

家分销商，直接或间接向超

过

10

万家餐饮行业客户和

3

万多家

副食、商超客户供货。

公司实施市场细分化、 扁平化运

作，实行营销渠道下沉战略，逐步改革

原有省级总代理制度，将原来二、三级

分销商升级为公司直接客户， 并不断

开拓其他市、县级经销渠道，一级经销

商总数由

2006

年末的

88

家增加至

2010

年

6

月末的

668

家。同时，公司已采取更

为主动的营销策略， 直接由公司营销

人员大力参与并积极支持和配合各级

经销商开展当地市场的开拓工作，使

得公司市场渗透能力和市场开发工作

的主动性、针对性得以大大加强。

公司未来的市场发展战略是立足

餐饮、开发家庭，我们将会继续发挥目

前餐饮市场网络的优势，做实、做大餐

饮市场。 家庭消费开发方面以省为单

位进行试点开发， 总结出成功经验后

再全国复制推广。

证券时报记者： 公司产品的配方

有何独特？ 作为一家民营企业如何防

止泄密？

林长春：公司以董事长林平涛为核

心的研发团队通过对客户口味喜好深

入调研，反复创新、调整产品配方方案，

利用特征指纹技术确定东方饮食风味

特征， 据此对产品进行风味设计和修

饰，所制成鸡精、鸡粉口感鲜美醇厚，在

市场上树立了良好的口碑和品牌形象。

公司已对核心技术采取了严密的

保密措施并加以严格执行，对部分核心

技术申请了专有技术，同时，公司对关

键生产环节实行工序隔离，制备时需由

其单独秘密制成；产业化生产时，车间

人员无需掌握配方制作工艺，有效避免

了配方外流的可能。此外，公司与核心

技术人员均签订了《保密协议》，明确了

相关人员的保密义务和责任、需要保密

的内容、违约责任以及竞业限制。

日海通讯

三季度保持快速增长

证券时报记者 水 菁

本报讯 日海通讯（

００２３１３

）今日

公布的三季报显示，受光通讯行业景

气度上升和旺盛的市场需求刺激，日

海通讯在报告期内保持了快速增长。

报告期内， 公司订单大幅增长，

共实现主营业务收入

2.58

亿元，实现

净利润

3273

万元。 与此同时， 由于

实现了规模效应， 在良好费用控制的

共同作用下， 公司实现的净利润同比

增幅达到

43.89%

， 超过了主营业务

收入

35.38%

的同比增幅。 今年前三

季度， 公司共实现营业收入

5.94

亿

元， 实现净利润

7127

万元， 分别同

比增长

31.86%

和

43.92%

。 公司预计

２０１０

年净利润的同比增幅将在

３０－

５０％

之间。

华泰证券分析师指出，日海通讯

是国内最大的通讯网络物理连接设

备供应商，从细分行业看属光通讯行

业的龙头企业， 其覆盖产品线完善。

在行业近

60

家厂商的竞争中， 公司

的

MDF/DDF

、

ODF

、 一体化户外机柜

产品市场占有率均在行业前列，其中

ODF

产品市场占有率达到

11.08%

。

据悉， 虽然通信设备行业整体受

运营商投资影响增速放缓， 但光通信

行业是受关注的细分行业， 受益于运

营商加大

3G

基站和光网络建设，网络

连接和保护设备需求大增， 业内预计

日海通讯未来

2-3

年仍将保持良好的增

长势头。

此外，公司在运营商的集中采购

模式中优势也逐步显现。 分析师认

为，运营商的集采模式对设备供应商

在公司整体实力及产品价格水平方

面提出更高要求，相对于省公司分散

采购而言，集中采购对规模化、整体

实力较强的设备供应商更有利。

值得关注的是， 由于订单大量增

长，报告期末日海通讯应收账款和存货

同比年初均有大幅增长，其中应收账款

增幅达到

40.21%

， 存货增长

167.72％

。

由于新增客户的增多，公司收到的预付

款也比年初大幅增加

368.39％

。

报告期末，全国社保基金仍持有公司

股票

５０

万股，相比半年度期末没有变化。

启明星辰

市场需求逐渐升温

证券时报记者 李清香

本报讯 启明星辰 （

002439

）今

日发布的三季报显示， 公司项目数

量的显著增长以及“十二五”规划的

出台， 为公司带来了在信息安全行

业稳步发展的机遇。

资料显示，启明星辰前三季度共

实现营业收入

1.64

亿元， 同比增长

48.07%

， 与上半年

40%

左右的增速相

比有所提高；归属母公司净利润同比

增长

18.66%

， 而上半年增长率为

15.70%

。

据悉，上市后公司加大了对募投

项目的投入， 而随着募投项目的实

施，未来效益将逐渐显现。分析人士

认为，募投项目的实施和上市带来的

知名度将为启明星辰持续、稳定发展

提供强大支撑。

虽然家用信息安全产品领域的

竞争较为激烈，但在企业级信息安全

领域，启明星辰仍然享受着“蓝海经

济”带来的饱满订单。三季度公司百

万级以上项目有所增加，如上海世博

会、铁道部、国家统计局、国家税务总

局、上海烟草项目等等。此外，来自于

企业级市场的中小项目数量也有显

著增长，这标志着信息安全需求正逐

步向广大、纵深的行业拓展，信息安

全行业的成熟度正稳步提升。

另外值得注意的是， 第三季度

启明星辰加大了对信息安全服务和

信息安全软件的许可（

license

）的销

售， 这将成为公司未来持续性业务

收入来源， 有望平滑公司的季节性

营收特征，增强公司的抗风险能力。

刚刚出台的“十二五”规划中明

确了新一代信息技术是国家未来重

点扶持的对象，随着“新一代信息技

术”的研究推广，信息安全将成为重

中之重。 中银国际分析师胡文洲特

别指出， 我国目前信息安全的市场

需求未得到充分释放。 随着云计算、

物联网、三网融合、移动互联、电子

商务等新领域的爆发， 信息安全市

场将会极大发展。 作为国内信息安

全市场的领军企业， 启明星辰定将

受益于下一个五年的“信息爆发”。

东华科技

签突尼斯 7 亿大单

本报讯 东华科技

(002140)

今

日公告， 公司

10

月

21

日与突尼斯

化工集团 （

GCT

） 正式签署日产

1800

吨硫磺制酸及低位热能回收

项目的总承包合同， 东华科技承担

该硫磺制酸及低位热能回收项目的

设计、安装、施工和服务等工作，合

同价格折合人民币约

7.40

亿元。

东华科技表示， 该总承包合同

价格约占公司上年度经审计主营业

务收入的

41.8%

。 （向 南）

宝莫股份

与胜利油田签采购协议

本报讯 宝莫股份

(002476)10

月

23

日与中国石化（

600028

）胜利油田

分公司签订

2010

年第二批聚丙烯酰

胺采购框架协议，协议约定，胜利油

田分公司拟向宝莫股份采购聚丙烯

酰胺

1.37

万吨， 拟定采购总金额为

2.71

亿元（含税），采购单价为

1.98

万

元（含税）。该采购框架协议总金额占

公司上年度经审计营业总收入的比

例为

55.31％

。 （向 南）


