
平安财富证券类信托产品 11 月榜单

数据截止日期：2010年 10月 29日

平安财富系列

最新累计净值

2010-10-29

产品综合排名 投资管理公司 证券信托产品星级

投资精英之星石 105.84 第一名 星石 ★★★★★

长江二期 108.19 第二名 涌金 ★★★★★

投资精英之智德 105.61 第三名 智德 ★★★★★

投资精英之汇利 121.79 第四名 汇利 ★★★★★

投资精英之武当 111.49 第五名 武当 ★★★★★

投资精英之朱雀 119.31 第六名 朱雀 ★★★★★

价值一期 228.88 第七名 惠理 ★★★★★

武当二期 112.11 第八名 武当 ★★★★

双核动力 1期 1号 108.81 第九名 平安信托 ★★★★

黄金组合 1期 1号 109.26 第十名 平安信托 ★★★★

淡水泉四期 144.92 第十一名 淡水泉 ★★★★

淡水泉三期 146.05 第十二名 淡水泉 ★★★★

中国机会二期 87.99 第十三名 淡水泉 ★★★★

淡水泉 2008 165.34 第十四名 淡水泉 ★★★★

中国机会三期 77.85 第十五名 淡水泉 ★★★★

淡水泉一期 198.07 第十六名 淡水泉 ★★★★

淡水泉六期 119.62 第十七名 淡水泉 ★★★★

新价值一期 116.72 第十八名 新价值 ★★★★

中国机会一期 116.96 第十九名 淡水泉 ★★★★

淡水泉五期 119.76 第二十名 淡水泉 ★★★★

平安财富证券信托产品投资管理公司评级

投资管理公司名称 投资管理公司星级

上海朱雀投资发展中心 ★★★★★

北京市星石投资管理有限公司 ★★★★★

深圳市武当资产管理有限公司 ★★★★★

上海汇利资产管理有限公司 ★★★★

上海涌金投资咨询有限公司 ★★★★

惠理基金管理公司 ★★★★

深圳市天马资产管理有限公司 ★★★★

广东新价值投资有限公司 ★★★★

上海从容投资管理有限公司 ★★★★

淡水泉(北京)投资管理有限公司 ★★★★
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5家上市公司

发力艺术品投资

证券时报记者 张 宁

� � � �

Wind

资讯近日梳理的一份参

与艺术品投资的上市公司目录显

示，目前已有

5

家上市公司直接或

间接从事了艺术品投资。 这几家公

司分别为电广传媒、 东方金钰、弘

业股份、张江高科和法拉电子。

其中，电广传媒是最明确表示

将参与艺术品投资的公司。 早在

2006

年，电广传媒下属子公司北京

韵洪文化传播有限公司就已涉足

艺术品投资，并逐年加码，目前总

投入较最初的

6635

万元已经翻了

两番，并对外表示将着手筹建艺术

品投资基金。

而电广传媒三季度报告也显

示， 该公司已经注册成立专门的艺

术品投资机构———中艺达晨（暂名）

艺术品投资有限公司， 对电广传媒

自有资金投资的艺术品资产进行经

营和管理。 而该子公司的初步目标

也是争取赶在今年秋拍之前， 尽快

着手设立一只艺术品投资基金，力

争在秋拍上买进一些作品。

而东方金钰与弘业股份均为正

宗的艺术品行业公司。 东方金钰是

目前国内翡翠行业唯一一家上市公

司， 也是国内最大的翡翠原材料供

应商、翡翠首饰产品制造商、批发零

售商、品牌加盟连锁供应商。该公司

计划未来建立

100

家品牌连锁店、

200

家销售专柜和专卖店。

而弘业股份旗下的江苏爱涛

艺术精品有限公司主营艺术品研

发与制作、收藏与展销、政府礼品

与企业礼品定制、工艺品进出口贸

易等。 据媒体报道，爱涛艺术精品

公司负责人

2007

年表示：“爱涛很

快会展开工艺美术商业化的尝试，

计划在

3

年内开设

100

家工艺美

术品连锁店。 ”

张江高科和法拉电子则做起

“坐地收钱”的生意。 张江高科专

门成立了张江创业产业基地，并在

上海郊区建立了张江当代艺术馆，

以此来吸引更多专业的战略投资

者和国内外的文化创意企业入驻。

而法拉电子则是将近

3.7

万平方

米的厂房改造成集展示、交易、批

发、配送为一体的海西

(

厦门

)

艺术

品集散中心。

Wind

预计，该举措将

使得法拉电子每年新增收入

2600

多万每股净收益增加

0.11

元。

艺术品承保难题待解

证券时报记者 张 宁

� � � �随着“世博”落幕，为展品和艺

术品承保的险企终于松了一口气。

这也是国内保险业为数不多给艺

术品承保的案例。

国内某合资保险公司高管表

示， “目前国内保险公司主要给

博物馆等一些非盈利性项目承

保， 盈利型项目极少做。” 他认

为， 目前国内的保险契约基本透

过 “大数法则” 原理制定， 即风

险单位数量愈多， 实际损失的结

果愈接近从无限单位数量得出的

预期损失可能的结果。 据此， 保

险人就可以比较精确预测风险，

合理厘定保险费率， 使在保险期

限内收取的保险费和损失赔偿及

其他费用开支相平衡。

艺术品显然需要一种不同的

价值衡量方式。 而在风险和利润

考量上， 国内保险公司基本上选

择谨慎从事。

不过， 在海外， 艺术品保险

早就成为一种成熟险种。 据法国

安盛集团亚洲区总经理孙贵珍介

绍， 一般的艺术品保险承保范围

涵括博物馆、 艺术展览、 私人收

藏、 艺廊、 拍卖行等等。 国内艺

廊常给她打电话称， 内地无公司

承保艺术品， 希望由安盛集团来

做。 但目前安盛集团艺术品保险

只领香港牌照， 按照相关法规不

能跨境办理内地业务。

孙贵珍表示， 随着国内艺术

品市场的扩大， 艺术品保险大有

可为。 国内保险公司可尝试跟国

外保险公司合作。 而针对目前的

定价难题， 孙贵珍表示， 安盛的

做法是突破大数法则， 通过专业

的核保程序， 将保险经营活动与

艺术品结合。

孙贵珍表示， 目前专业的

艺术品保险公司的员工一般出

身于博物馆或者艺廊 ， 其专业

背景保证其与客户的初步核保

协商； 同时他们会借用拍卖行

原始数据以及相关艺术品指数

进行最终定价 ； 此外他们还会

利用独立专业定价公司， 比如

拍卖行来估价。 但这通常由客

户来付费。

上

市

公

司

承

保

难

题

藏品市场红火 金融机构涌入艺术圈

证券时报记者 张 宁

� � � �近两年红火的艺术品收藏市场带来

的财富效应， 除吸引国内顶级资本大鳄

外，也成为了信托、银行等金融机构开发

新财富阶层客户的吸金石。

资本大鳄潜伏

近日，马拉雅美术馆馆藏的明代《溪

山深秀》图在上海半岛酒店公开展示。 知

情人士透露， 这幅画

3

年前拍卖成交价

为

7000

多万，目前价格则难以估量。 而

据马拉雅美术馆馆长沈其斌罗列的数

据，曾凡志、张晓刚等国内当代画家的作

品，

5

年内从千万元的量级直接跃升以

“亿元”作为起拍价单位。

单品价格数倍飙升的同时， 总成交

量也在创造新高。 据沈其斌提供的统计

数据显示， 中国内地今年上半年艺术品

拍卖成交额近

280

亿元， 几乎相当于去

年全年成交额。

在一系列天文数字的背后， 则是资

本的精心布局。 知情人士表示，目前喜马

拉雅美术馆将与上海某信托公司合作推

出系列艺术品投资信托产品。 其中，喜马

拉雅美术馆将以投资顾问的身份， 掌握

该信托产品的运作。 据悉，喜马拉雅美术

馆及《溪山深秀》图真正所有人为中国私

募基金业元老级人物———上海证大集团

董事长戴志康。

据悉， 在这类艺术品信托产品设计

及运作模式上， 与阳光私募基金有着共

同点。 其中信托公司发挥资金募集通道

以及产品增信的功能， 而投顾则负责投

资、配置的决策。 在收益分成中，艺术品

投顾一般征收

2-5%

左右的管理费。一旦

当年投资回报率超过某约定水位， 投顾

就会从超出的利润中收取

20%

的分成。

购入艺术品后， 投顾还负责对艺术藏品

的保管和保险。

据了解，通过此类私募基金，投顾不

仅能以顾问和资金投资管理的方式获取

收益， 更可以同时锁定一大批处于金字

塔顶端的收藏家， 以艺术经纪公司形式

与外界资金撮合成交。

金融机构蜂拥而至

作为资金中介的金融机构也已从零敲

碎打到大张旗鼓地参与艺术品投资之中。 以

国投信托在艺术品投资方面的探索为例，去

年发行的“国家宝藏

1

号”募集资金规模为

4650

万元。 而今年发行的“国投飞龙艺术品

基金”募集规模已经过亿。 今年

6

月之后，飞

龙艺术品系列陆续发行了

6

只产品。

北京天禄艺财艺术顾问机构董事长

于天宏则认为， 未来很可能掀起一股艺

术品全民投资浪潮。 于天宏表示，一些数

据显示，中国个人净资产在

1000

万元以

上的高端消费者已超过

33

万，并将快速

增至百万之众。 这些高端消费人群中会

常规性购买、收藏艺术品，或者以艺术品

作为投资标的的不会超过

1%

，但从欧美

国家经验看， 当这个人群数量增至

100

万时，这个比例将增到

5%

至

10%

。

事实上，除私募及信托之外，各家商

业银行也在不遗余力地拓展艺术品领域

的相关业务。 据记者统计，目前已有工商

银行、建设银行、民生银行、招商银行、中

信银行和北京银行相继开发了艺术品投

资产品或艺术品质押业务。

在崇源拍卖公司总裁季崇建看来，

相比国外各大银行推出的艺术理财服

务， 国内银行的举措仍只停留在起步阶

段。 目前提供的服务主要停留在为高端

客户提供相关沙龙、讲座、展览、咨询服

务等基本层次上。 而在更深层次的艺术

服务， 例如艺术品财产鉴定和财产估值

等，而国内银行还无法展开。

资本坐庄 艺术品炒作或有隐忧

证券时报记者 张 宁

� � � �中国艺术品行情扶摇直上， 其财富

效应不但吸引大众眼球， 更招来各方资

本大鳄强力介入。 而这对于艺术品市场

来说又意味着什么？

证券时报记者就此邀请了德美艺嘉

艺术基金投资委员会主席梅建平、 摩帝

富艺术顾问副总裁暨亚洲区总经理黄文

叡、 安盛保险公司艺术品保险亚洲区经

理孙贵珍共同探讨。

证券时报记者： 如何看待金融机构

蜂拥进入艺术品投资市场？

梅建平：过去

50

年艺术品投资回报

和股票回报基本相当， 股票年均投资回

报是

10.4%

， 艺术品投资回报约为

10%

。

而且， 艺术品投资回报率远远高于美国

短期国债、长期国债的投资回报，显然是

很好的抗通胀手段之一。

艺术品投资基金在国外已发展得相

当成熟，供需双方都获得了较大收益。 如

果中国的金融机构能灵活、 科学地推出

自己的艺术品投资理财产品， 它将成为

金融机构的个性品牌， 并产生独特的品

牌效应。 反过来金融机构的加入，也将在

一定程度上规范艺术品投资市场。 因为

金融机构首先考虑的是风险问题， 因此

目前“拍假”、“假拍”的现象将会因这些

机构加强鉴别能力而减少。

证券时报记者： 对于艺术品定价难

的问题，你们如何应对的？

梅建平： 首先， 我们建立艺术品指

数，这有点像股票指数。 艺术品市场的走

势，我们可以利用平均价来表示，或根据

平均价格及某些艺术品特点———如作品

大小来调整指数， 又可对同一种艺术品

多次销售跟踪来确定价格指数， 并对艺

术品历史交易价格进行比较。以“梅

/

摩西

艺术品指数”为例，它就建立在重复销售

的数据库基础上。

而这个数据库的建立，是根据纽约拍卖

市场，从

1950

年到

2005

年所进行的样本统

计，包括一万多次艺术品拍卖记录。 比如说，

在我们的数据库中，有的艺术品在历史上有

过

7

次拍卖，最早一次在

1646

年。这个数据

库的采集过程消耗了很多劳动力。

孙贵珍：我们进行核保也需要先确认

定价。而指数则是我们其中一个重要参考。

通常也会利用第三方专业定价公司， 比如

拍卖行，请他们来估价。通常这个费用由客

户支付。 举个例子，有一个客户

5

年前花

了

500

万买了一个花瓶， 如今他要求保

险金额为

2000

万。 对此，我们就要求他

出示拍卖行的证明才能承保， 最后他提

供了。 这种价钱差距，若仅有

10%

左右，

我们一般会接受；但如果相差太大，就需

要国际鉴价公司来鉴价了。 而这种鉴价

体制国内应该建立， 因为不一定每个案

子都需要找国外公司。

证券时报记者：资本的介入会否令艺

术品市场泡沫加剧？

梅建平：我认为，至少目前艺术品市

场还不存在泡沫。

黄文叡： 艺术基金短线炒作能够获

利的话， 他们将新兴艺术家塑造成明星

都不是问题。 甚至可以说他通过控制、干

预市场，才有最大的获利空间。

纵观资本市场运作历史， 基金要有

一定透明度。 但艺术基金恰恰无法做到

全盘透明，因为艺术作品没有定价，它无

法像股票基金———每日的跌升有一个净

值标准。 有的基金的规模大到可以左右

一个市场，价格由他说了算。

短时间内，在基金的操盘下，一位艺

术家的作品可以从

10

万炒到

100

万。 这

就像股票一样，如果太虚，最后一定会崩

盘。 就像

2008

年艺术品市场景气度一下

子就下去了， 基金购藏的艺术品无法透

过私人藏家管道卖掉， 只好透过拍卖平

台出售。 当年两大艺术品拍卖行佳士得

与苏富比出现大幅亏损， 就是因为艺术

品无法售出， 拍卖公司自行吸收承受风

险所致。 这种现象值得观察。

艺术品投资信托产品操作流程 翟超 /制图

圆桌论坛

日前举办的福建东南 2010 秋季拍卖会现场座无虚席。 IC /供图
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杭州巨星科技股份有限公司

第一届董事会第十八次会议决议公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性

陈述或重大遗漏。

杭州巨星科技股份有限公司（以下简称“公司” ）第一届董事会第十八次会议通知于

2010年 11月 5日以传真、电子邮件等方式发出，会议于 2010年 11月 12日在杭州市江干区

九环路 35号公司四楼会议室以现场会议的方式召开。 本次会议应出席董事 9名，实际出席

董事 9名，公司全体监事和部分高级管理人员列席了会议，本次会议的召集、召开程序符合

《中华人民共和国公司法》、《杭州巨星科技股份有限公司章程》、《杭州巨星科技股份有限

公司董事会议事规则》的有关规定。

本次会议由公司董事长仇建平主持，经全体与会董事认真审议，以书面投票表决方式表

决通过了以下决议：

一、审议通过《关于对全资子公司杭州巨业工具有限公司增资的议案》。

经审议，同意公司利用自有资金对杭州巨业工具有限公司增资 1.15亿元，本次增资的款

项将全部用于杭州巨业工具有限公司偿还对本公司的欠款。

表决结果：赞成票为 9票，反对票为 0票，弃权票为 0票

具体公告详见公司指定信息披露媒体：《中国证券报》、《证券时报》、《证券日报》和巨

潮资讯网（w w w .cninfo.com .cn）。

特此公告。

杭州巨星科技股份有限公司

董 事 会

二○一○年十一月十二日

证券代码：002444� � � � � � � � � �证券简称：巨星科技 公告编号：2010-019

杭州巨星科技股份有限公司

对全资子公司杭州巨业工具有限公司增资的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性

陈述或重大遗漏。

一、对外投资概述

（1）对外投资的基本情况：

2010年 11月 12日，本公司第一届董事会第十八次会议审议通过了《关于对全资子公司

杭州巨业工具有限公司增资的议案》，同意本公司以自有资金向杭州巨业工具有限公司（以

下简称“巨业工具” ）增资人民币 11500万元。 增资后，巨业工具注册资本由人民币 500万元

增加至人民币 12000万元。

（2）董事会审议投资议案的表决情况：

本公司第一届董事会第十八次会议以 9票同意、0 票反对、0 票弃权的表决结果审议通

过了《关于对全资子公司杭州巨业工具有限公司增资的议案》。 根据本公司章程的规定，上

述事项无须提交股东大会批准。

（3）本次投资属于对全资子公司进行增资，不构成关联交易。

二、投资标的的基本情况

（1）出资方式：

本公司对巨业工具的出资方式为货币资金，货币资金来源为本公司自有资金。

（2）标的公司基本情况：

杭州巨业工具有限公司系本公司全资子公司，于 2010年 04月 13日设立，注册资本为人

民币 500万元，企业法人营业执照注册号为 30198000024301。

公司住所：杭州经济技术开发区 6号大街 6号 5楼 545室；

法定代表人：仇建平；

公司类型：有限责任公司（法人独资）；

经营范围：许可经营项目：无，一般经营项目：批发、零售：五金工具。

增资前后，巨业工具的股权结构如下：

股东名称

增资前 增资后

出资额

（万元）

出资比例

（％）

出资额

（万元）

出资比例

（％）

杭州巨星科技股份

有限公司

500 100 12000 100

巨业工具最近一期主要财务数据：

（ⅰ）利润表主要数据

单位：元

项 目 2010年 1- 9月

营业收入 1,249,440.00

净利润 - 1,240,183.37

（ⅱ）资产负债表主要数据

单位：元

项 目 2010年 9月

净资产 3,759,816.63

负债总额 115,076,957.89

资产总额 118,836,774.52

三、对外投资合同的主要内容

本次对外投资事项为本公司对全资子公司增资，故无需签定对外投资合同。

四、对外投资的目的、存在的风险和对公司的影响

经公司 2010 年第二次临时股东大会审议批准， 巨业工具分别以 1821.97 万元和 10,

115.89万元向杭州巨星机电制造有限公司和杭州巨星精密机械有限公司以账面净值受让上

述单位的厂房、土地使用权及附属设备。 上述款项中 11500万元系向本公司借款，本次增资

的款项将全部用于巨业工具偿还对本公司的欠款， 通过本次增资可以优化巨业工具的财务

结构、降低资产负债率。

五、备查文件目录

1、杭州巨星科技股份有限公司第一届董事会第十八次会议决议

特此公告。

杭州巨星科技股份有限公司

董 事 会

二○一○年十一月十二日

专 题

Special Topic

平安信托自主管理的 T O T 产品“双核

动力 1 期 1 号” ，刚满 6 个月存续期参加榜

单评比，就进入到榜单四星级产品。 与平安

信托另一自主管理型 T O T“黄金组合 1 期

1号”双双进入到榜单前十。

这两款 T O T 产品的投资组合分别为

星石 + 朱雀 + 淡水泉和朱雀 + 新价值，均

是经过平安信托严格筛选， 且具备稳定持

续的超额收益能力， 一直稳定在本排行榜

前列的私募。 组合后的产品具有低风险、低

波动的特征， 成立以来收益率持续超越市

场，而中途的下跌幅度有限，得到了市场的

验证。

随着投资精英之汇利， 投资精英之智

德和长江二期在排行榜上的快速爬升，

我们新的 T O T 产品 - - 汇利 + 智德， 汇

利 + 涌金将推向市场： 这三家投顾不仅

有较强的超额收益能力， 而且风格鲜明，

在各自的选股、 选时、 组合对冲领域表

现突出。

注： 榜单评级范围为平安信托平台上所有证券信

托产品，星级越高，星数越多，评级越高。 部分产品（投

资管理公司）因数据不充分或观察时间不足，未达到评

级数据要求，不参与评级。 4 星以下产品（投资管理公

司）评级暂不公布。

免责声明：

1、本资料所引用数据均来源于公开渠道，部分数

据由平安信托交易资讯提供，我公司力求资料内容、引

用数据的客观与公正， 但不对所引用数据的准确性和

完整性作出任何明示或默示的承诺及保证。

2、 本资料仅作为平安信托客户服务参考信息，其

内容不构成任何要约、承诺、合同要件等，亦不承担由

此引发的任何法律责任。

3、本资料仅供阅读者参考，不构成对未来收益的

预测依据，也不代表任何投资建议。 阅读者根据本资料

作出的投资决策及由此引发的任何后果， 概与本公司

无关。

4、本资料版权归本公司所有。 未经本公司书面授

权，任何人不得以任何形式传送、发布、复制本报告。 本

公司保留对任何侵权行为和有侼本资料原意的引用行

为进行追究的权利。
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