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联合营销火热 券商捆绑第三方揽客

证券时报记者 黄兆隆

券商营销大战的硝烟已弥漫

至第三方渠道。 证券时报记者日

前获悉， 部分券商捆绑第三方机

构联合营销的做法正成为常态，

其中， 尤以拥有网络、 客户资源

优势的第三方机构备受券商青睐。

成本低、渠道广

目前， 业内争夺银行渠道已白

热化， 促使券商转而探索自有渠

道、 银行渠道以外的第三方渠道。

“合作对象的取舍标准主要看

其是否具备渠道优势、 客户资源。”

深圳某大型券商经纪业务部负责渠

道营销人士表示， “渠道优势分为

两种： 一种拥有固定网点和客户网

络， 比如联通、 电信公司； 另一种

是捆绑了客户资源的虚拟网络， 比

如有线电视、 水电煤公司等。 若是

单纯看客户资源， 我们则会考虑一

些会员制机构。”

券商与第三方合作的基础在

于， 双方都在努力寻找利益共同

点进行优势资源互换。 品牌的联

合营销概念已经深入券商渠道营

销的战略中。

据了解， 现行较多的合作方

式是， 券商与第三方机构共享销

售渠道， 产品交叉销售。

“比如与电信合作， 我们可以

进入其网点， 也可以在自身营业

部帮其卖产品， 以产品的形式植

入我们的品牌， 双方的客户进行

绑定。” 上海某大型券商营销策划

负责人表示， “这种绑定表现为，

买产品， 就要选择指定的通信运营

商， 同时在我们这开账户。”

相较开拓银行渠道， 券商开拓

第三方渠道的成本并不高， 其利益

分成则按各自给客户提供的服务分

开计算利益所得。 简而言之， 只是

进行共同销售。

从现实到虚拟商场

开拓第三方渠道不仅仅表现为

联合销售， 还表现为占用第三方渠

道资源自主营销。 一部分券商已经

尝试进驻现实商场， 甚至在虚拟商

场进行营销。

“已有营业部尝试进入商场蹲

点， 这块要交场租费用， 但实际效

果并不太好， 客户开户意愿不稳

定， 不具备针对性。” 上述深圳券

商人士表示。

现实商场效果不好， 不代表虚

拟商场也是如此。 随着网络行销日

渐兴盛， 以淘宝网为代表的虚拟商

场越来越受到券商等金融机构重视。

事实上， 部分券商开始考虑利

用淘宝网等虚拟社区开设网店， 通

过

C2C

（个人对个人交易） 模式进

行直接营销。 以平安集团为例， 其

在淘宝网所开设的旗舰店， 也涵盖

了平安证券的产品线服务。

这种利益分成模式大多表现

为， 按网店规模大小， 以租金或交

易提成形式向淘宝缴纳费用。

领先券商一步的是诸多保险机

构。 随着平安证券在淘宝网上销售

的成功， 业内人士把淘宝网营销列

入了工作计划之列。

“我们仔细研究平安在淘宝网

的营销战略， 下一步将探索借助网

络社区进行营销。 我们倾向于集中

营销某一主题或者某一类产品， 而

不会像平安那样推出多个产品线。”

上述上海某券商营销负责人表示。

中国最佳投顾评选

报名人数突破

3400

人

证券时报记者 桂衍民

由证券时报举办的 “

2011

中国最佳投资

顾问评选” 活动受到各家证券公司关注。 统计

数据显示， 报名参赛人数已突破

3400

人， 覆

盖

60

家国内证券公司， 几乎涵盖了经纪业务

前

30

名证券公司。

据评选组委会介绍， 最佳投资顾问评选报

名截止日为

2

月

25

日。 截至该日， 上述

60

家

证券公司累计报名人数为

3400

多人。 经组委

会严格审核， 符合参赛条件的有效报名人数为

2752

人， 因填报资料有误或无参赛资格报名

的人数为

649

人。

在上述有效报名的参赛选手中， 已获得投

资顾问资格的选手为

1454

人， 占有效报名人

数的

52.76%

， 占国内已注册投资顾问人数的

18.57%

。 此外， 正在申请投资顾问资格的选

手有

1298

人。

根据比赛计划，

2

月

25

日报名截止后，

将开展几个交易日的后台全真技术测试， 在此

阶段， 已审核通过的选手可进行赛前热身。 在

正式比赛开始前， 将通过报纸、 网站、 手机短

信等方式通知参赛人员。 组委会特别提醒参赛

选手留意赛前的评选资讯， 保持手机畅通。 初

步确定正式开赛时间为

3

月初。

组委会还提示， 此前未来得及提交参赛的

投资顾问或准投资顾问， 或因填报资料有误等

原因未能通过审核的参赛者， 请勿再提交申

请， 因为报名已经截止， 后台审核也已停止，

并欢迎参加下一届优秀投资顾问评选。

一周数字

Number Talks

25%

深发展行去年实现营业收入

180.2

亿元，

较上年增长

19%

； 实现净利润

62.8

亿元， 同

比增加

25%

。

40

多家

今年以来， 央行已开始在货币信贷调控

中运用差别准备金动态调整工具， 已对

40

多

家资本充足率较低、 信贷增长过快、 顺周期

风险隐患增大的地方金融机构实施了差别准

备金要求。

120

亿股

光大银行拟合计发行不超过

120

亿股

H

股， 初始发行规模将不超过

105

亿股， 募集

资金将全部用于补充光大银行核心资本， 提

高资本充足率。

6.2

万户

截至日前， 期指开户数已达

6.2

万户， 总

体市场保证金约为

170

亿元， 持仓保证金约

为

100

亿元， 资金使用效率达到

60%

。

70

亿元

宏源证券拟以不低于

15.1

元

/

股的发行

价向特定对象非公开发行

A

股股票不超过

5

亿股 （含

5

亿股）， 募集资金总额不超过

70

亿元。

200

亿元

交通银行将于

2012

年底前发行总额不超

过

200

亿元的人民币债券。 其中，

2011

年发

行不超过

100

亿元的人民币债券。 债券期限

为

2

至

5

年， 具体将视市场利率变化和投资

者需求而定。

（林根 整理）

券商

2

月股票佣金收入

67

亿

日均佣金收入环比增幅高达

45%

证券时报记者 伍泽琳

若

2

月份最后一个交易日成交额

达到当月平均水平， 那么

2

月份沪深

两市股票交易额将达

3.73

万亿元，

这给券商带来

67.1

亿元的股票交易

佣金收入， 环比增长

8%

。 但值得注

意的是，

2

月份日均佣金收入环比增

幅高达

45%

。

分析人士指出，

2

月份资金紧张

局面有所趋缓， 流动性较

1

月份增

强。 扣除

2

月假期因素， 实际上

2

月

份沪深两市交投已一改开年的冷清转

为较活跃状态。 据

WIND

数据统计，

2

月份沪深两市股票成交总额为

3.73

万亿元， 较

1

月份略微上升

8%

， 同

比则大幅上升

53.9%

。

按照目前行业平均股票佣金费率

水平

0.9‰

估算， 券商

2

月份将获得

股票佣金收入

67.1

亿元， 环比上升

8%

。 公开数据显示， 这是去年下半

年以来， 券商月度佣金收入连续两个

月降至百亿元以内。

抛开

2

月份春节假期因素， 实际

上沪深两市成交额已有所回暖。 当月

券商股票日均成交额为

2484.6

亿元，

对应券商日均佣金收入为

4.5

亿元，

与

1

月份环比增加约

45%

。

根据沪深交易所公布的

2011

年

1

月会员交易金额排名计算， 排名前

五位的券商 （

22.9%

）

1

月共获得

15.4

亿元的股票佣金收入。 其中排名

前三的银河证券 （

5.06%

）、 国泰君安

（

4.88%

）、 国信证券 （

4.45%

） 股票

佣金收入分别为

3.4

亿元、

3.3

亿元

和

3

亿元。

某大型券商行业研究员指出， 经

纪业务的收入与市场成交量密切相

关， 但从

2008

年开始经纪业务的佣

金费率就进入了下降通道， 尽管沪深

两市交投总规模在逐步增加， 券商仍

陷入了增量不增收的局面。 目前竞争

比较激烈的发达地区大客户佣金率在

0.5‰

以下， 该佣金费率对券商而言

基本已无利润甚至亏损。

信托监管新表下发 集合信托迎良机

证券时报记者 张宁

继银监会日前下发 《信托公

司净资本计算标准有关事项的通

知》 后， 与该通知相配套的三个

新表格———信托公司净资本计算

表、 信托公司风险资本计算表以

及信托公司净资本风险控制指标

监管报表也于近日陆续下发到各

家信托公司。

银信业务高度受限

通过记者获得的相关表格， 与

2010

年

9

月下发的原表做对比，

三个新表格进一步体现了监管层的

政策导向。

百瑞信托研究发展中心主任罗

靖认为， 在新表最主要的几个变动

中， 关键的一个是银信合作业务全

部被视为集合信托业务， 且计提附

加风险资本系数 ， 总计达到了

10.5%

。 他认为， 这说明银信合作

业务将继续受到严格控制， 而这种

极高的风险系数设置， 使得信托公

司做此类业务要占用大量的净资

本， 加之银监会已要求银行在年底

前将表外资产转入表内， 银行将

再无动力开展银信合作业务， 这

意味着融资类银信合作业务将受到

很大影响， 或将进入低潮期。

不过， 新表也体现监管层对公

租房及廉租房建设的支持， 相关业

务的信托融资风险系数比其他房地

产信托融资风险系数要低得多。 其

中， 单一类融资业务中， 公租房及

廉租房融资风险系数为

0.5%

， 其他

房地产融资为

1%

； 集合类融资业务

中， 公租房及廉租房融资风险系数

为

1%

， 其他房地产融资则为

3%

。

此外， 上述新表中还延续了监

管层 “促使信托公司回归信托主

业、 加快信托业务发展” 的一贯监

管意图， 将固有业务单独计提风险

资本系数， 且相对信托业务来说，

固有业务的风险资本系数明显要高

出许多。 值得注意的是， 新表加设

了股指期货等新品种风险系数。 对

此， 用益信托研究员雷雯雯认为，

这从侧面鼓励了信托公司从事创新

型信托业务。

集合信托迎来机遇

雷雯雯进一步认为， 上述新表的

下发说明信托公司净资本管理办法已

经进入了实操层面， 在抑制银信合作

业务的同时， 也将为集合信托业务带

来新的发展机遇。

用益信托数据显示， 从

2010

年集

合信托产品发行规模和发行数量均呈

现逐渐上升态势。 尤其在去年

7

月银

信合作业务受限、

8

月信托公司实施净

资本管理后， 集合信托产品规模迅速

上涨， 产品发行居高不下， 并在去年

年底达到了顶峰。

雷雯雯预计， 随着净资本管理新

规的执行， 未来集合信托业务将有更

大的发展空间。 其中， 集合信托产品

的平均规模将不断增大， 系列化、 类

基金产品、 开放式产品等动态管理类集

合信托产品将成为未来信托产品主流。

限购令对零售贷款影响显现

证券时报记者 罗克关

房产限购令对个人按揭贷款的

冲击， 在目前公布的首份上市银行

年报中可看到蛛丝马迹。

深发展上周五公布的

2010

年

年度报告数据显示， 去年个人住房

按揭贷款在该行零售贷款总额 （含

信用卡应收账款， 下同） 中占比从

往年的

60%

以上大幅下降至

54%

左右。 而深发展填补房贷增幅放缓

的办法， 是经营性贷款、 汽车贷款

和信用卡应收账款的大幅增长。

记者查阅了另外几家上市银行

过往年报。 数据显示， 工商银行、

招商银行等几家大行

2006

年至

2009

年个人按揭贷款占零售贷款

的比例一直稳定在

70%

以上； 兴

业银行占比更高，

2008

年个人按

揭贷款占零售贷款总额的比例高达

86.99%

，

2009

年更是上升到了令

人瞠目的

88.21%

。 可以这么说，

如果剔除个人按揭贷款， 不少银行

零售贷款将所剩无几。

住房按揭贷款成为现阶段国内

银行零售条线的主心骨， 和国内近

几年来的实际国情密不可分， 刚性

需求在过去几年中撑起了红红火火

的楼市， 也让国内银行启动了轰轰

烈烈的零售转型过程。 从运营角度

看， 按揭贷款模式成熟， 对系统后

台要求不高， 能够给以往没有基础

的国内商业银行迅速积累零售客户

的基础信息库， 从这个业务入手搭

建零售银行框架可以说成本最低。

同时， 个人按揭贷款业务也能很好

地分享公司银行业务以往打下的良

好基础。 实际上， 到目前为止很多

一手楼盘仍然限定买房者只能在某一

家或者几家银行办理按揭贷款， 原因

也很简单， 因为开发商在这些银行贷

了款。

但是， 市场环境会变， 银行本身

也在发生改变 。 不少银行其实在

2008

年下半年就开始逐渐感觉到，

几乎是一夜之间， 以往对经济增长劳

苦功高的房地产行业在通货膨胀的压

力下， 成为调控政策的首选目标。 而

房地产调控的首选手段， 往往又是银

行的房贷政策。 自

2008

年开始个人

房贷利率折扣调为基准利率

7

折之

后， 多数银行的按揭贷款其实已是

“薄利多销”。 好不容易盼来加息周

期， 又碰上限购令， 以往高枕无忧赚

大钱的时代已然一去不返。

而在银行方面， 整个 “十一五”

期间商业银行核心银行系统的升级换

代是卓有成效的。 至少到目前为止，

已有银行开始尝试在零售条线统一后

台并实施精准营销。 近来在按揭贷款

上已有多付首付来获取更低的利率折

扣的情况， 已经说明银行的后台可以

做到单个客户成本收益综合评估， 并

达到精准定价的目标。 这些变化， 正

是零售银行其他业务想要开展的基础

所在。 如果说个人按揭贷款在中国未

来

10

年的城镇化进程中还将撑起各

家银行零售贷款的半边天， 那么其他

基于经济结构转型带来的个人消费贷

款、 个人信用贷款需求则将成为未来

银行零售业务的发动机。

不过， 各家银行情况毕竟各自不

同。 虽然深发展成功抵御住了政策波

动对零售贷款业务的影响， 但还没有

公布

2010

年年报的银行还有什么招，

我们还需拭目以待。

高收益银行理财产品

1

月份环比增

77%

春节前后资金面紧张导致理财

产品到期收益率普遍上涨。 据普益

财富

1

月份月报，

1

月份到期年化

收益率达

5%

及以上的理财产品共

计

46

款， 相比去年

12

月份环比增

长

77%

， 其中

41%

为投资债券与

货币市场的短期限理财产品。

岁末之际， 银行到期实现较高

收益率的理财产品数量明显增多。

普益财富数据显示， 去年

11

月、

去年

12

月到期年化收益率超过

5%

的理财产品分别为

18

款、

26

款，

今年

1

月份更是大增

77%

至

46

款，

在当月到期理财产品中占比分别为

2.2%

、

2.5%

、

4.1%

。

(

唐曜华

)

银联信用卡

实现在美商户签名受理

中国银联联合国内多家商业

银行于近日共同宣布， 银联信用

卡首次以签名验证的方式实现在

美国各大主要商户的受理。 持卡

人通过在签购单上签名的方式，

完成交易确认， 无需输入密码。

从

2005

年开始， 银联卡逐步

可在美国的

ATM

取款和部分商户

通过密码方式刷卡消费。 但由于美

国的信用卡受理普遍采用的是免验

密码、 签名验证的方式， 因此银联

信用卡的使用受到制约。 （赵缜言）

中行中小企业授信

去年底突破

1.4

万亿

中国银行近日披露的统计数据

显示， 截至

2010

年底， 中行中小

企业授信客户超过

3.6

万户， 贷款

余额超过

1

万亿元， 各种授信超过

1.4

万亿元， 增速高于全行贷款平

均增速。

据了解， 在发展中小企业贷款

业务方面， 中行推出专门适用于中

小企业融资特点的 “中银信贷工

厂” 服务模式， 对缓解中小企业融

资难发挥了积极作用。

(

贾壮

)

相关新闻

Relative News

� � � �开拓第三方渠道不仅

仅表现为联合销售

，

还表

现为占用第三方渠道资源

自主营销

。

部分券商已经

尝试进驻现实商场

，

甚至

在虚拟商场进行营销

。

记者观察

Observation

� � � �在新表最主要的几个变动中

，

关键的一个是银信

合作业务全部被视为集合信托业务

，

且计提附加风险

资本系数

，

总计达到了

10.5%

。

这说明银信合作业务将

继续受到严格控制

。

持卖单量排名

名次 会员简称 持卖单量 （手） 环比增减 （手）

１

中证期货

４１８２ ２９

２

海通期货

３８１８ ２３７

３

国泰君安

２７９３ １２４

４

华泰长城

２３５５ －７１１

５

广发期货

２０５２ －６２

６

招商期货

２０４５ ９０

７

中粮期货

１０４２ ６１７

８

鲁证期货

６５６ １４０

９

中信建投

６１２ １４９

１０

银河期货

５９２ －２５７

合计

２０１４７ ３５６

２

月

２５

日中金所

ＩＦ１１０３

持仓前

１０

名

林荣宗

／

制表

宋春雨

/

摄


