
发行篇

问题： 董事长您好， 贝因美

Ａ

股公开发行您应该会有最多的感受，

是否能同您未来的股东谈谈？

谢宏： 我们认为， 此次

Ａ

股公

开发行对于公司来说是一个新的起点

和新的平台。 摆在公司面前的既有巨

大的机遇， 又有挑战， 我们将竭尽全

力， 切实运用好募集资金， 使企业今

后更有发展的空间和后劲。

问题： 贝因美此次发行的募集资

金投入项目情况如何？

刘晖宇： 公司本次发行扣除发

行费用后， 将根据所处行业发展态

势及公司发展战略， 按照投资项目

由急到缓、 由重到轻的次序投向以

下三个项目： 黑龙江贝因美乳业有

限公司年产

５

万吨配方奶粉工程项

目、 北海贝因美营养食品有限公司

年产

６０００

吨米粉项目、 补充营运资

金。 若实际募集资金大于上述项目

投资资金需求， 则用于进一步补充

公司流动资金。

问题： 贝因美本次募集资金后对

贝因美发展将有哪些影响？

谢宏： 若本次公司股票发行成

功， 对于实现前述业务发展目标意

义重大。 主要体现在：

１

、 开辟了资

本市场的直接融资渠道， 为上述业

务目标的顺利实现提供了可靠的资

金来源， 保证公司可以持续、 快速、

健康发展。

２

、 有利于巩固和提升公

司的行业竞争优势， 增强公司中长

期发展后劲。

３

、 有利于进一步提升

公司的知名度和商业信誉， 强化公

司的品牌影响力。

４

、 有利于公司吸

引行业内外优秀人才， 增强公司的

人力资源优势。

５

、 有利于推动公司

完善法人治理结构、 强化诚信经营

和企业公民责任。

６

、 有利于推动公

司技术升级， 又好又快地实现业务

目标。

问题： 贝因美未来在融资方面有

何计划？

朱德宇： 本次股票发行后， 公司

财务结构明显优化， 资本实力和资产

规模将得到进一步提升。 在此基础

上， 公司将根据公司业务发展的情

况、 投资项目的资金需求及证券市场

状况， 在确保股东利益的前提下， 合

理使用直接融资、 间接融资手段， 分

阶段、 低成本地筹集短期流动资金和

长期资本， 充分发挥财务杠杆和资本

市场的融资功能， 保持稳健的资产负

债结构， 支持公司持续、 稳定、 健康

发展。

经营篇

问题： 目前公司主营业务行业的

整体发展概况如何？

谢宏： 婴幼儿的健康关系到一个

民族、 一个国家的未来。 全球每年有

１．３

亿新生儿出生， 婴幼儿食品市场

拥 有 巨 大 的 市 场 空 间 。 根 据

Ｅｕｒｏｍｏｎｉｔｏｒ

的数据，

２００８

年全球婴

幼儿食品零售额达到

３１２．７８

亿美元，

２００６

年

－２００８

年的复合增长率为

１２％

。 与全球婴幼儿食品市场的稳步

增长相比， 我国婴幼儿食品市场正

处于高速增长阶段，

Ｅｕｒｏｍｏｎｉｔｏｒ

数

据显示，

２００８

年我国婴幼儿食品零

售额达

３９．４２

亿美元，

２００６

年

－２００８

年我国婴幼儿食品零售额复合增长

率高达

３１％

。

问题： 能够简单地给我们介绍一

下你的 “成功生养教” 理论吗？

谢宏： “成功生养教” 是成功地

生育、 养育、 教育的简称。 其理论出

发点视婴幼儿为主体生命， 而不是宠

物和机器， 主张成功人生从小起步，

国民素养从小培养。 从源头起点对每

一个宝宝开展全面系统的生养教。 我

们认为每个宝贝都是独特的生命主

体， 都是冠军宝贝， 在六岁之前应该

以个性化教育为主导， 贝因美现有冠

军宝贝训练营， 就是对早教方面的尝

试、 探索。

问题： 公司的婴幼儿配方奶粉市

场占有率情况怎样？

朱德宇： 近年来， 公司综合竞争

力不断增强， 婴幼儿配方奶粉的市场

占有率逐步提升， 根据

ＡＣ

尼尔森的

数据，

２００８

年贝因美婴幼儿配方奶

粉的市场占有率为

６．７％

， 在国内市

场主要的

１０

大婴幼儿配方奶粉品牌

中居第七位， 截至

２００９

年

１２

月， 公

司婴幼儿配方奶粉的市场占有率达到

９．３％

， 排名跃居第四位， 国产品牌

中排名第二。

２０１０

年

１

月

－１０

月，

公司婴幼儿配方奶粉市场占有率达到

１０．８％

， 排名上升至第三位， 国产品

牌中排名第一。

问题： 贝因美在市场开发与业务

网络建设方面有何计划？

谢宏： 公司在市场开发与业务

网络建设方面的计划是： 在未来三

年内， 将进一步加大市场开发、 深

化业务网络建设。 在现有经销商、

ＫＡ

客户及众多零售终端的基础上，

积极拓展网络销售等新渠道。 积极

推行渠道经验共享计划， 进一步提

升各类终端业态的销售能力， 与客

户共同成长， 共享供应链效能改善

创造的价值。

问题： 请问贝因美的专业化优势如

何体现？

谢宏： 我们认为专业来自专注。 贝

因美的相关竞争对手之中， 伊利是以液

态奶为主的乳品企业， 惠氏、 雅培均为

制药和保健品公司， 婴幼儿食品并非上

述竞争对手的唯一产品线， 甚至不是其

主要产品。 与之相比， 贝因美自成立以

来始终专注于研发、 生产、 销售婴幼儿

食品。 目前， 贝因美的婴幼儿食品包括

婴幼儿配方奶粉、 营养米粉、 泥状辅

食、 葡萄糖、 磨牙饼干、 小馒头等共计

１７０

多个品种， 是我国品类最齐全的婴

幼儿食品专业制造商之一。 长期以来，

公司坚持研发更适合中国婴幼儿的食

品， 致力于成为中国妈妈的 “育婴专

家”， 为消费者提供营养、 安全的婴幼

儿食品和专业、 亲切的母婴服务。 目

前， 贝因美已经在婴幼儿食品领域积累

了丰富的运营经验， 具备很强的市场竞

争力。

问题： 贝因美生鲜乳采购是怎样的？

朱德宇： 生鲜乳是婴幼儿配方奶粉

最主要的原材料之一， 由贝因美全资子

公司黑龙江贝因美在当地收购。

２０１０

年度， 贝因美从奶站采购的生鲜乳占生

鲜乳总采购量的比例为

９０．０９％

， 此外，

公司还从牧场和养殖小区等采购生鲜

乳。 公司存在购销关系的奶站分为合作

奶站和外部奶站两种。

问题： 请问贝因美产能情况如何？

谢宏： 公司婴幼儿配方奶粉的产能

决定于原料基粉的生产能力与产成品的

罐装能力。 目前， 公司奶粉基粉的年实

际生产能力为

４３

，

５００

吨， 不足部分对

外采购。 本次募集资金项目达产后， 公

司婴幼儿配方奶粉的原料粉生产能力与

产品罐装能力将进一步提高， 产能不足

的问题将得到解决。

问题： 贝因美建立了怎样的销售体系？

朱德宇： 公司目前设置

６

个营销大

区、

２６

家销售分公司、

１３９

个销售业务

部， 销售团队达

３

，

４００

人。 公司分别

在

６

个大区各配置一名销售总监， 另

外还配置了一名重要客户 （

ＫＡ

大卖

场） 销售总监。 公司的产品销售主要

由各地销售分公司完成。 销售分公司

在推进本辖区中心城市

ＫＡ

大卖场销售

的同时， 带动城市边缘地区的经销商

渠道的发展。

行业篇

问题： 目前国内婴幼儿配方奶粉市

场的竞争格局是怎样的？

谢宏： 目前在婴幼儿配方奶粉市

场， 外资品牌与本土品牌竞争激烈。 多

美滋、 美赞臣、 惠氏等外资品牌于上世

纪

９０

年代进入我国市场， 经过十几年

的发展， 凭借研发基础、 悠久的历史、

营销优势占据了较高的市场份额， 并成

为中高端市场的领导品牌。 随着技术、

工艺、 品质、 品牌建设和市场营销等方

面的日趋成熟， 本土品牌开始纷纷推出

高端婴幼儿配方奶粉产品， 积极参与高

端市场的竞争， 外资品牌在高端市场的

领先地位面临巨大挑战。 截至

２００９

年

１２

月， 前十大品牌奶粉的市场占有率

达到了

８３％

， 其中外资品牌的市场份

额达

４５．２％

， 本土品牌中排名最靠前的

分别是伊利和贝因美， 分别位居第三、

四位。 目前， 以贝因美为代表的本土品

牌已经在中高端婴幼儿奶粉市场具备了

较强的市场竞争能力。

问题： 目前公司主营业务行业的整

体发展概况如何？

谢宏： 婴幼儿的健康关系到一个民

族、 一个国家的未来。 全球每年有

１．３

亿新生儿出生， 婴幼儿食品市场拥有巨

大的市场空间。 根据

Ｅｕｒｏｍｏｎｉｔｏｒ

的数

据，

２００８

年全球婴幼儿食品零售额达

到

３１２．７８

亿美元，

２００６

年

－２００８

年的

复合增长率为

１２％

。 与全球婴幼儿食

品市场的稳步增长相比， 我国婴幼儿食

品 市 场 正 处 于 高 速 增 长 阶 段 ，

Ｅｕｒｏｍｏｎｉｔｏｒ

数据显示，

２００８

年我国婴

幼儿食品零售额达

３９．４２

亿美元，

２００６

年

－２００８

年我国婴幼儿食品零售额复合

增长率高达

３１％

。

问题： 国内婴幼儿食品企业有哪些

经营模式？

朱德宇： 目前， 主要婴幼儿食品企

业均采用了自有品牌制造商的经营模

式， 即企业研发、 生产、 销售拥有自主

品牌的产品。 由于奶源建设方式的不

同， 婴幼儿配方奶粉生产企业存在 “间

接奶源” 模式、 “自有奶源” 模式、

“可控非自有奶源基地” 模式等三种主

要的经营模式， 而婴幼儿营养米粉生产

企业的经营模式并无明显区别。

问题： 国内婴幼儿食品的主要销售

渠道有哪些？

朱德宇： 目前国内婴幼儿食品的主

要销售渠道包括大卖场、 超市、 便利

店、 母婴店 （专业店）、 网上直销等。

以婴幼儿配方奶粉为例， 根据

ＡＣ

尼尔

森的统计， 在众多流通渠道中， 大卖

场、 超市仍然是主要销售渠道， 而母婴

专营渠道则发展迅速。

问题： 最新的乳制品产业政策对行

业奶源有哪些要求？

谢宏： 新建乳制品加工项目已有稳

定可控的奶源基地产生鲜乳数量不低于

加工能力的

４０％

， 改 （扩） 建项目不

低于原有加工能力的

７５％

； 配方粉生

产企业所用原料

５０％

以上为稳定可控

奶源基地产的生鲜乳。

问题： 贝因美的知名度挺高的， 贝

因美是如何建立品牌优势的？

谢宏： 公司以 “育婴专家、 母婴顾

问” 为品牌定位， 以 “生养教育、 爱心

无限” 为品牌信念， 以 “生命因爱而

生， 世界因爱而美” 为品牌主张。 公司

全面打造 “育婴” （传播科学育儿知

识）、 “亲母” （关爱母亲、 成就母

亲）、 “爱婴” （提供社会人道援助）

三大社会工程； 通过举办育婴讲座、 沙

龙， 建立育婴咨询中心， 在全国传播

生、 养、 教的基础知识， 让家长了解婴

幼儿各年龄段的特点、 掌握教育引导婴

幼儿的技巧， 帮助婴幼儿健康成长；

热心公益事业， 凭借三大社会工程的成

功实施， 贝因美在积极履行社会责任的

同时实现了品牌价值的提升。 目前， 贝

因美品牌已成为我国婴幼儿食品行业的

顶尖品牌之一。

财务篇

问题： 贝因美

２００９

年和

２０１０

年经

营活动现金流的情况如何？

周凯：

２００９

年度和

２０１０

年度， 经

营活动产生的现金流量净额分别为

３２

，

８７０．６８

万元和

２４

，

９７０．０６

万元， 实现

的净利润分别为

３７

，

５８９．９１

万元和

４２

，

２０５．５７

万元， 经营活动产生的现

金流量净额较大， 且占当年度净利润

的比重较高， 显示出公司销售回款较

好， 应收账款并没有随着收入的增长

而增长。

问题： 贝因美是否有长期投资？ 收

入如何？

周凯： 截至

２０１０

年

１２

月

３１

日，

公司除对合并范围内子公司股权投资

之外的长期股权投资为投资智宝玩具。

长期股权投资账面余额为零， 主要系

该公司处于经营的前期， 市场尚处于

开拓阶段， 累积亏损额大于投资的账

面价值所致。

问题：

２０１０

年末贝因美的固定资

产净值比期初增长了

７６．３８％

， 是什么

原因？

周凯： 主要是子公司黑龙江贝因美

婴幼儿配方奶粉项目二期、 滨江大楼等

项目、 母婴营养品公司干法配方奶粉项

目等建成转入固定资产所致。

问题： 请问贝因美确保利润连续性

和稳定性的措施？

周凯： 保持产品质量的稳定性， 专

业化及强大的研发能力是公司发展的持

续动力， 良好的成本管理和期间费用控

制， 生产能力是保证公司发展的一个

重要因素， 切实有效的营销策略也是

确保公司利润连续性和稳定性的重要

措施。

问题： 请问贝因美存货周转能力如何？

周凯：

２００８

年

－２０１０

年， 公司的

存货周转率分别为

４．６６

次、

４．３２

次和

３．８３

次， 虽有所下降， 导致存货周转天

数逐年增加， 但幅度较小， 主要原因

是， 公司销售规模快速增加， 产品产量

和销量增速都较快， 公司为满足市场需

求， 原材料、 库存商品不断增长， 进而

存货的绝对额不断增长， 导致存货周转

速度减缓。 公司存货周转率高于行业平

均水平， 显示出公司存货周转效率的较

高。 因此总体而言， 公司的资产运营质

量较高。

战略篇

问题： 作为民族知名品牌， 上市后

公司将如何与外来品牌抗衡， 有战略部

署吗？

谢宏： 我们一直以来都是与国际品

牌竞合发展， 未来我们将借助资本市场

的优势， 秉持国际化的战略， 发挥本土

化优势， 持续努力， 为中国制造正名，

与外资品牌相抗衡。

问题： 请问贝因美的发展战略是怎

样的？

谢宏： 随着我国居民消费水平的

不断提升与独生子女政策的持续执行，

中国父母 “不能让孩子输在起跑线上”

的心理已较普遍， 在孩子健康与能力

培育方面的投资与日俱增， 公司所处

行业面临广阔的发展前景。 为此， 公

司制订的发展战略如下： 秉承 “顾客

价值、 员工价值、 社会价值、 股东价

值、 合作伙伴价值等五大价值统一”

和 “爱心成就品质” 的经营理念， 以

行业领先的婴幼儿食品专业制造商为

战略基石， 构建 “生养教综合解决方

案和服务提供商” 的发展模式， 力争

成为市场份额与品牌价值领先， 具有

国际水平和中国特色的孕婴童产业综

合运营商。

问题： 董事长您对于投资者关系管

理怎么看？

谢宏： 我认为投资者关系管理应当

是上市公司最重要的发展战略目标之

一， 是与公司经营战略协同作用的， 并

且投资者关系管理需要长时间的积累和

细致的准备与执行， 促进投资者与上市

公司之间的关系， 让投资者们更了解公

司、 理解公司， 甚至成为公司长久的战

略伙伴， 最终体现在公司经营业绩的进

步中。 一家好的上市公司离不开良好的

投资者关系管理， 我个人十分重视投资

者关系管理的开展， 并长期参与协调安

排， 我希望贝因美的上市， 能够更加贴

近投资者， 令社会各界人士能够更加了

解贝因美的优秀品质。

（文字整理 陈静）
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浙江贝因美科工贸股份有限公司

董事长、 总经理谢宏先生路演致辞

尊敬的各位嘉宾、 各位投资者、 关

心贝因美的朋友们：

大家好！ 欢迎大家参加贝因美

首次公开发行股票网上路演活动，

我谨代表贝因美董事会和全体员

工， 向参加本次网上路演的朋友们

表示热烈欢迎， 向关心和支持贝因

美发展的广大投资者和各界友人致

以诚挚的谢意！

贝因美是国内品类最齐全、 品

牌美誉度最高的婴幼儿食品专业制

造商。 自

１９９９

年成立以来， 贝因

美确立了 “育婴专家” 的定位， 始

终秉承 “生命因爱而生， 世界因爱

而美” 的品牌主张， 凭借卓越的品

质和不断的研发， 在中国婴幼儿食

品和服务领域从小到大， 致力于成

为 “生教养综合解决方案和服务提

供商”。

回顾公司的发展历程， 公司能

取得今天的业绩， 关键在于将产品

品质放在第一位， 以优质奶源、 严格

质控、 先进工艺设备和科学配方打造

一流的奶粉品质， 为中国宝宝提供国

际水准的优质产品， 建立起国际领先

的民族品牌。 同时， 贝因美不断加大

研发、 引进尖端人才和设备， 并与国

内外研发机构展开深度合作。 贝因美

还建立起全面的传播和营销渠道， 公

司产品和服务已覆盖全国二十多个省

市， 综合实力领先于行业。

贝因美此次登陆资本市场， 将立

足资本舞台， 快速提升品牌的生命力

和创造力。 伴随国内政策对行业的大

力扶持和规范、 婴幼儿群体不断增

长、 国内消费水平不断升级、 高品质

婴幼儿食品及服务市场持续发展以及

行业不断向知名品牌集中， 贝因美正

迎来快速发展的绝佳时机。 贝因美以

成功生养教理论为基础， 将持续加大

研发， 制造销售科学、 安全的婴幼儿

食品， 提供温馨、 专业、 亲切的母婴

服务， 帮助中国宝宝健康成长， 确立

贝因美品牌在婴幼儿食品领域的领导

地位， 并逐步构建 “孕婴童产业综合

运营商” 的业务和经营管理体系， 努

力实现从婴童食品品牌向婴童生养教

全案解决者的跨越。

各位朋友， 我们真诚地希望通过

本次网上路演与广大投资者互相坦诚

沟通与交流， 得到大家的全面了解与

广泛认可。 贝因美会以大家的支持与

厚爱， 作为持续发展的动力， 以优异

的产品让消费者安心、 用优秀的业绩

让投资者放心， 成为一家有责任感、

有使命感的优秀公司！

谢谢大家！

平安证券有限责任公司

上海投行部高级业务总监赵蓉女士推介致辞

尊敬的各位嘉宾、 各位投资者、 关心贝

因美的朋友们：

大家好！ 请允许我代表平安证券有

限责任公司， 向所有参加今天网上路演

的嘉宾和投资者表示热烈的欢迎和衷心

的感谢！

贝因美是国内婴童产业的领导品

牌， 目前已全面涵盖代乳品、 断奶期食

品和辅助食品三大类婴幼儿食品及

１０００

多个品相的母婴用品系列。 自成

立以来， 贝因美始终坚持研发、 生产安

全、 营养的中国婴童食品， 公司拥有国

际公认黄金奶牛带的黑龙江安达配方奶

粉生产基地， 并引进国际顶尖的婴幼儿

奶粉专用生产线， 专注于研发更适合中

国宝宝体质、 国际领先品质的配方奶

粉。 同时贝因美以 “育婴专家” 为品牌

定位， 为消费者提供专业、 亲切的母婴

服务， 推广 “成功生养教” 的育婴知

识。 此外， 贝因美拥有全面的营销网

络， 现拥有

５

个现代化的产业基地， 在

各地分布了

３０

个分公司， 营销系统日

趋成熟， 市场占有率行业领先。

平安证券此次非常荣幸能够成为贝

因美的保荐机构和主承销商。 在合作过

程中， 我们深刻体会到贝因美强烈的社

会责任感和巨大的发展潜力。 本次发行

上市， 贝因美将进一步扩大生产规模，

提高科研实力， 抢占行业发展的制高

点， 实现快速跨越发展。 平安证券将切

实履行保荐义务， 勤勉尽职， 做好持续

监督工作， 通过专业化的服务和强大的

融资平台， 与贝因美共同努力， 将公司

打造成为中国资本市场优秀创新的上市

公司之一。

我们真诚地希望通过本次网上路

演， 广大投资者能够更加深入、 客观地

了解贝因美， 更准确地把握贝因美的投

资价值和投资机会！ 我们对公司的未来

发展充满信心， 我们衷心地希望广大投

资者共同分享公司发展的丰硕果实。 最

后， 预祝贝因美首次公开发行

Ａ

股并

上市取得圆满成功！

谢谢大家！

嘉宾合影

嘉宾介绍

浙江贝因美科工贸股份有限公司董事长、 总经理 谢宏

浙江贝因美科工贸股份有限公司副董事长 朱德宇

浙江贝因美科工贸股份有限公司财务总监 周凯

浙江贝因美科工贸股份有限公司董事会秘书 刘晖宇

平安证券有限责任公司上海投行部高级业务总监 赵蓉

平安证券有限责任公司上海投行部业务经理 张逊


