
雷柏科技今日申购

证券时报记者 枫桥

雷柏科技 （

002577

） 今日申购， 公司股票

发行价格确定为

38

元

/

股， 对应市盈率为

44.92

倍。 本次发行股份总数为

3200

万股， 其

中网下发行

640

万股， 网上发行

2560

万股。

雷柏科技自设立以来， 一直从事鼠标、 键盘

等电脑外设产品的研发、 生产和销售业务。 多年

来， 公司一直专注于无线外设技术的应用和实

践， 在无线外设领域树立了很好的口碑， 尤其

自主品牌近两年快速增长， 成为国内无线键鼠

领导品牌之一。 同时， 公司拥有产品创意、 工业

设计、 产品研发、 工艺开发、 规模生产、 营销渠

道等完整的经营链条， 具备较强核心竞争力。

本次公开发行募集资金将用于键鼠产品建

设项目、 音频 （无线音箱与耳机） 产业化项

目、 无线游戏手柄产业化建设项目、 技术中心

建设项目及营销总部及信息平台建设项目。

安居宝

多管齐下力保业绩增长

证券时报记者 罗平华

在刚刚举行的业绩说明会上， 安居宝

（

300155

）董事长、 总经理张波表示， 公司将通

过加大新产品的研发力度， 采取并购， 加大产

品推出进度等多种手段， 两年内增设分公司

100

家， 营销服务网点至

150

个以拉动业绩的增长。

有投资者提问到： 房产市场低迷对公司有

何影响？ 张波回答称， 房地产调控对公司有一

定影响， 不过今年有大批的保障性住房进入市

场。 公司会通过提高市场占有率， 提高配套产

品的供应来弥补。 张波还表示， 楼宇对讲行业

均保持了每年

10%～20%

的进度在增长。 “十

二五” 规划期间， 国家加大保障性住房的建设

投入， 公司作为楼宇对讲行业的领头羊企业，

相信会把握这个机遇， 促进其业绩的成长。

谈及并购事宜时， 张波透露称， 公司正寻

找合适的并购对象， 使公司的产品线迅速丰富

起来从而提升业绩。

联化科技

一季度净利增

50%

证券时报记者 吕婧

受益于毛利率较高的工业业务的快速增长，

联化科技 （

002250

） 今年一季度实现净利润

6710

万元， 同比增长

52.83%

； 每股收益

0.27

元，

同比增长

50%

。 公司预计今年

1

月

～6

月经营业

绩同比增长

50%

左右， 净利润将超过

8600

万元。

此前， 联化科技已公开增发

1929.57

万股

人民币普通股， 发行价格

35.5

元

/

股， 预计募

集资金总额为

6.85

亿元。 本次增发拟投向包

括液晶材料中间体、 抗高血压药物中间体和新

型杀虫剂、 除草剂等农药中间体和原料药共

6

个的精细化学品生产项目， 建设期约两年， 预

计全部达产后将新增收入超过

10

亿元。

荣盛石化

主要产品售价大增

证券时报记者 李欣

今日， 荣盛石化 （

002493

） 公布

2011

年

第一季度业绩报告。 一季度， 公司实现营业总

收入

52.45

亿元， 比去年同期上涨

67.26%

； 实

现净利润

6.03

亿元， 同比增长

99.98%

。

荣盛石化表示， 公司业绩增长的主要原因

是公司聚酯产能有所扩大， 销售收入同比增长。

另外公司主要产品

PTA

及聚酯涤纶相关产品的

销售价格比同期有较大幅度增长。 据了解，

2010

年下半年， 涤纶产品价格出现一轮飙升。

行业景气提高了相关产品的利润空间， 而荣盛

石化作为行业龙头企业， 凭借产业链一体化、

成本、 品牌、 规模等诸多优势， 尽享行业景气。

伟星股份

纽扣产品收入增近四成

证券时报记者 吕婧

伟星股份 （

002003

）

2010

年年报数据显

示， 公司实现营业总收入

18

亿元， 同比增长

31.12%

； 实现利润总额

3.3

亿元、 净利润

2.5

亿元， 分别同比增长

51.35%

和

48.47%

； 实现

每股收益

1.24

元， 同比增长

44.19%

。 主营业

务产品方面， 由于前次募集资金项目投产后产

销规模的增长以及市场营销网络的进一步开

拓， 报告期内伟星股份纽扣产品销售收入

9.7

亿元， 同比增长

38.4%

。 同时， 随着销售规模

的增长， 与公司产品配套的其他服装辅料相应

增加， 报告期内公司其他服装辅料销售也较上

年同期增长逾三成。
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东方园林

沈溪新城项目获进展

昨日， 东方园林 （

002310

） 与

本溪高新技术产业开发区签署了

《神农大街、 香槐路及高速出入口景

观改造工程施工协议书》， 东方园林

承接的神农大街、 香槐路及高速出

入口景观改造工程合同金额

5741.1

万元， 计划

2011

年

8

月底完工。

此外， 东方园林今日公布的一

季报显示，

2011

年一季度该公司

营业收入

1.61

亿元， 比上年同期

增长

75.86%

， 其中设计收入增幅

较大， 增长

639%

； 工程收入增长

47.53%

。

(

李清香

)

长盈精密

毛利率提升业绩稳增

长盈精密 （

300115

） 今日发布

一季报。 报告期内， 公司实现营业

总收入

1.6

亿元， 实现归属于上市

公司股东的净利润

3040.81

万元，

同 比 上 年 分 别 增 长

72.6%

和

73.81%

。

报告期内， 全球手机行业继续

保持较好的增长势头， 带动手机及

移动通信终端零组件业务的增长，

公司主营业务也保持了良好的发展

势头。 由于销售规模大幅增长， 毛

利率同比去年略有上升， 公司经营

业绩实现了稳健增长。

(

水菁

)

乐视网

2000

万天价版权剧上线

昨日， 由乐视网 （

300104

） 以

2000

万 “天价” 拿下独家网络版

权的电视剧 《后宫甄嬛传》 官网正

式上线乐视网和新浪网。 乐视网副

总裁高飞称， 目前版权价格仍在合

理范围内， 未来仍有升值空间。

据悉， 该剧由热播电视剧 《金

婚》 导演郑晓龙执导， 孙俪、 陈建

斌主演， 将于明年

3

月同时登陆天

津卫视等四家卫视及乐视网。 乐视

网副总裁高飞在接收证券时报记者

专访时表示， 在前期宣传期间， 该

剧的片花已创下网络点击量的新

高， 乐视网非常看好后续的网络收

视率。 而对于

2000

万的 “天价”，

高飞称， 虽然近年来影视剧网络版

权价格在各视频网站激烈争夺下水

涨船高， 但他认为目前的价格仍在

合理的范围内， 公司通过版权分销

基本可以覆盖版权购买成本。 同时

他强调， 乐视网一直认为版权是公

司的一项重要资产， 未来仍会有升

值空间， 不能将购买版权仅仅看作

是费用支出。

(

邹昕昕

)

威创股份

产能扩建今年提速

“营业收入和利润均创历史最

高水平， 研发支出同样创近三年新

高。”

2010

年， 威创股份

(002308)

创造了许多 “新高”。 今日公布的

2010

年报成为威创股份 “深化技

术研发、 加大市场渗透和服务” 战

略最好的答卷。 拟每

10

股转增

5

股派

2

元。

2010

年， 威创股份实

现营业总收入

7.41

亿元， 同比增

长

34.06%

； 净利润

2.01

亿元， 同

比增长

44.58%

； 每股收益

0.47

元。

（刘莎莎）

联手意大利

Fipa

上海佳豪进军豪华游艇市场

证券时报记者 蒋晔

昨日， 上海佳豪 （

300008

） 与

意大利顶级超级游艇制造商

Fipa

正式签订 《

MAIORA 20S

游艇生产

技术转让》 以及 《独家代理

Fipa

Italiana Yachts S.R.L

公司游艇产

品》 合同， 此举标志着上海佳豪将

正式进军中国豪华游艇市场。

根据双方达成的协议， 上海佳

豪将在国内生产

MAIORA 20S

游

艇， 并在世界范围内销售， 同时公

司还将拥有

FIPA

集团其他类型游

艇在国内的代理销售权。

上海佳豪董事长刘楠表示，

之所以选择

MAIORA 20S

游艇作

为切入点是因为该类型游艇是

Fipa

集团系列游艇产品中最小的一

艘， 成本也较低， 而且在国际市

场上销量较大， 比较容易为中国

客户接受， 以此为基础， 公司也

会开发出具有独立自主品牌的游

艇产品。

为了全面布局游艇产业， 上海佳

豪成立了负责游艇产品开发、 设计、

生产、 维护保养、 维修以及改装等业

务为主的上海佳豪游艇发展有限公

司； 和以游艇销售、 代理、 市场推

广、 游艇俱乐部的运营及其相关配套

服务等业务为主的上海佳豪游艇运营

有限公司。

今年初， 上海佳豪已经在奉贤的

游艇产业园区内布局建设了第一个游

艇制造基地， 整个项目占地

100

亩，

并计划于今年底竣工投产， 第一条自

主建造的豪华游艇

Maiora 20S

按计

划将于明年一季度下水。

Fipa

集团是一家拥有

40

年豪华

游艇建造经验的传统家族企业， 位于

意大利游艇产业集聚地

Viareggio

（维

亚雷焦），

Fipa

集团旗下现有三大品

牌产品：

Maiora

系列豪华玻璃钢游

艇、

AB

系列高速游艇以及

CBI

系列

半排水巡航游艇。

隆基机械年内产能提升五成

证券时报记者 崔晓莉

国内最大的汽车制动部件生产

企业隆基机械 （

002363

） 今年一季

度实现开门红， 今日公司发布的一

季报显示， 一季度公司实现营业收

入

2.63

亿元， 同比增长

33%

； 归

属于上市公司股东的净利润

1760

余万元， 同比增长

40.48%

。 而公

司董事长、 总经理张海燕日前进一

步向记者表示， 公司计划今年业绩

增长

30%

以上。

隆基机械目前是国内规模最

大、 产品型号最多的汽车制动部

件生产企业之一， 拥有

16

条铸

造生产线、

9

个机加工车间， 可

以生产

5300

多种型号的汽车制

动部件产品， 并拥有专门的模具

车间， 具有较强的新产品设计开

发能力。 公司也是国内主要的

汽车制动部件出口企业， 在北

美、 欧洲等海外市场建立了良好

的声誉。

“目前公司的产品已经供不

应求， 订单已经排到了

9

月份。”

张海燕说， 未来的

5

年， 汽车行

业仍将是一个非常好的朝阳产业，

这必将带动汽车零部件行业的发

展， 也必定会给隆基机械带来更

大的市场。

公司的募投项目及技改项目

全部投产后， 将提高产能

50%

以

上， 产能不足的问题将得到解决。

目前， 公司正在加大力度对原有

铸造车间进行技术改造工作， 以此

进一步提高生产效率、 环保水平，

并减少人工成本。 公司的技改项目

将在今年

10

月底前全部完成。

而公司的募投项目年产

200

万

吨汽车球墨铸铁轮毂项目将于

2011

年

9

月投入生产， 年产

3.6

万吨载重车制动毂项目将于今年

4

月底投产， “载重车制动毂项目

下半年就能全部达产。” 公司董秘

刘建介绍。

隆基机械同时还计划调整市场

格局， 以此获得更大的利润空间。

公司在稳定国内自主品牌配套份

额的基础上， 积极开拓国内合资

品牌市场， 为公司形成以国内配

套市场为主， 国外售后市场齐头并

进的市场格局奠定基础。

张海燕介绍， 在国内市场方面，

公司计划进一步开发合资品牌市场，

以此提高产品利润空间； 在国外市场

方面， 隆基机械的国外客户目前已达

100

余家。

金融危机之后， 国外的经济形势

进一步好转， 因此， 公司将要巩固现

有市场， 并开发德尔福、

Advance

等

有潜力的客户， 以期进一步扩大国外

市场份额。

隆基机械计划进一步提高产品档

次， 扩大公司在

OEM

配套市场的份

额。 目前， 隆基机械在高端市场方面

也有较好收获， 今年

3

月， 公司制动

盘产品进入了马来西亚的

OEM

配套

市场， 取得良好收益。

海西铝型材行业龙头闽发铝业网上申购

证券时报记者 陈勇

在顺利结束三地询价后， 从

事各种铝型材产品的设计研发、

生产和销售的海西铝型材行业龙

头闽发铝业 （

002578

） 今日开始

在网上申购， 闽发铝业网上申购

数量为

3442

万股

,

申购价格为

15.18

元

/

股 ， 对 应 市 盈 率 为

54.21

倍。

闽发铝业生产的铝型材主要分

为建筑铝型材和工业铝型材。 由于

受运输成本影响， 通常经济销售半

径约为

500

公里左右， 因此区域内

优势企业具有较大的规模和价格优

势。 闽发铝业地处海峡西岸经济区

是我国东部地区经济最具活力的地

区之一， 公司所在地闽南金三角地

区， 民营企业云集， 箱包、 建材、

五金配件等应用工业型材的企业众

多， 上述区域一直是公司最主要的

销售市场。 统计资料显示，

2008

、

2009

、

2010

年度公司福建省的销

售收入在主营业务收入中占比分别

为

54.84%

、

45.00%

和

52.15%

。 据

福建省经贸委冶金行业办公室的统

计数据，

2009

年公司在福建省市

场占有率为

21.14%

， 在海西经济

区市场居主导地位。

作为区域行业龙头， 技术研发

一直是闽发铝业最重要的发展战略

和竞争策略。 闽发铝业现有

70

名

科研技术人员， 其中

4

人为有色

金属国家相关标准的起草者，

1

人

为国家核心期刊 《轻合金加工技

术》 编委。 此外， 公司还是建筑

铝型材和工业铝型材国家标准的

主编单位之一， 拥有 “省级技术

中心” 和国家级中心实验室。

据公司总经理黄长远介绍， 闽

发铝业目前拥有国内外首创的

“在线保温淬火装置和淬火工艺 ”

发明专利 ， 适合所有热处理强化

铝合金 。 目前公司已研发成功的

项目还有立式喷粉木纹型材 、 注

胶隔热铝型材 、 大断面的挤压型

材技术等。

据中国有色金属加工工业协会

统计， 随着国民经济的发展， 各个

领域对铝制品的需求持续增长。 国

内铝型材产量

2001

年至

2009

年的

复合增长率为

19.8%

，

2010

年中国

铝型材产销量超过

1000

万吨， 其

中建筑铝型材消费量突破

650

万

吨， 预计

2012

年中国铝型材产销

量将达到约

1440

万吨， 国内铝型

材潜在市场前景广阔。 但是目前国

内铝型材行业生产企业众多， 市场

集中度较低， 截至

2009

年在国内

在产的

600

多家铝型材厂商中年产

1

万吨以上的铝型材企业仅有

70

多家， 其中最大的铝型材生产企业

市场占有率仅为

6.85%

， 优势企业

具备借助资本市场实施行业整合的

良好时机。

闽发铝业本次募集资金全部用

于公司

4

万吨铝合金型材生产线项

目进行产能扩张。 预计募投项目达

产后， 公司产能合计将达到

69520

吨左右。

黄长远表示， 募投项目的实施，

将会产生比较好的规模效应， 能更

快地占领市场， 巩固公司的行业地

位， 进一步提高市场占有率， 实现

公司国内领先的铝型材产品和服务

提供商的战略目标。

人人乐逾

3

亿超募资金新开八店

证券时报记者 靳书阳 水菁

人人乐 （

002336

） 公告， 公司

计划使用部分超募资金投资新设

8

家门店， 分别是四川地区

3

家、 湖

南地区

2

家、 天津及周边地区

2

家、 广西地区

1

家， 总面积为

21.17

万平方米， 预计使用超募资

金投资总额为

3.13

亿元。

公告披露， 新设门店所使用的

房产采用租赁方式取得， 租赁合同

约定的定金已由公司自有资金支

付， 不纳入此次超募资金使用范

围， 项目实际投资如超出使用计划

将使用自有资金补足。

人人乐表示， 公司此次分别

在

4

个地区投资新设

8

家门店。

项目实施完成后， 公司经营业态

将更加多元， 有利于改善盈利结

构， 进一步提升公司在上述地区

的竞争能力， 网点布局也更加

合理。

人人乐同时公告， 公司董事会

决定由公司子公司深圳市崇尚百货

有限公司投资

5000

万元设立成都

市崇尚百货有限公司。

此外， 人人乐今日发布一季

报。 今年一季度， 公司实现营业

收 入

33.11

亿 元 ， 同 比 增 长

25.01%

； 实现归属于上市公司股

东的净利润

8320.38

万元， 同比增

长

4.2%

。

报告期内， 公司原计划于

2010

年新开但受工程交付原因延迟开业的

9

家新开门店， 已经于

1

月份开业，

公司门店总数增加至

112

家。 新开门

店数量增加和原有门店的销售增长带

动了公司营业收入的增加。

与此同时， 由于经营规模扩大、

老店租金递增与人工成本的增加， 报

告期内公司销售费用及管理费用较去

年同期分别增长

23.28%

和

21.94%

，

但其增长幅度低于同期营业收入的增

长水平， 表明公司一季度的期间费用

控制在合理范围之内。

潮宏基

2015

年门店过千家

证券时报记者 罗平华

享有 “

K

金第一股” 美誉的潮

宏基 （

002345

） 上市一年多来 “成

色更足”。 该公司今天公布的

2010

年度报告显示， 其

K

金珠宝首饰

产品实现营收

4.75

亿元， 同比增

长

30.41%

， 更为难得的是， 产品

毛利率高达

48.35%

， 在

2008

年度

39.56%

、

2009

年度

46.96%

的基础

上再次提高。

2010

年度国内珠宝首饰消

费、 特别是黄金产品消费呈现高

速发展态势， 潮宏基抓住发展机

遇， 实现营业收入

8.30

亿元， 同

比增长

45.98%

； 实现净利润

1.03

亿元， 同比增长

22.19%

。 根据公

司实际发展需要， 潮宏基提出了每

10

股派发现金

3.5

元 （含税） 的分配

预案。

对于潮宏基这样的品牌连锁企业

而言， 开店速度决定了其发展步伐，

也是投资者最为关心的。

据了解， 潮宏基去年净增

66

家专

营店， 合计拥有

367

家。 今年， 公司

计划净增新店

80

家， 合计拥有数将

达到

447

家。 而

2015

年， 公司总店

数计划超过

1000

家， 简单平均计算，

即每年开店不少于

138

家。 由此看

来， 潮宏基未来

5

年的发展将继续

保持高速态势。

年报显示， 公司

2011

年将加快多

品牌经营步伐， 在现有品牌稳定快速增

长的基础上， 在全球范围内对珠宝或相

关行业的品牌进行检视， 寻找符合公

司战略需求的品牌进行合作或并购。
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