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医疗器械公司中报业绩可期
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A

股公司去年取得骄

人战绩， 从业绩预告情况来看， 今

年上半年有望再续辉煌。

Wind

统计

显示， 截至

6

月

28

日， 两市

14

家

医疗器械公司中已经有九安医疗、

鱼跃医疗、 阳普医疗、 尚荣医疗、

领先科技

5

家公司预告了中期业绩。

得益于行业形势良好， 上述

公司总体业绩不俗， 但部分公司

也受到人力成本和原料价格攀升

的压力。 鱼跃医疗、 阳普医疗、

尚荣医疗、 领先科技

4

家公司预

计上半年业绩同比增长， 九安医

疗表示， 受到用工荒波及， 年初

的生产线工人紧张致使一季度的

生产受到影响， 预计业绩增减变

动幅度为

-15%～15%

。

上述已披露业绩预告的公司之

中， 阳普医疗业绩预增幅度最大，

预计上半年净利润同比增长

80%～

100%

。 阳普医疗表示， 公司

2011

年上半年主营业务发展势头良好，

财政补贴则使得业绩锦上添花。 截

至

6

月

24

日， 阳普医疗合计收到

财政补贴

615

万元， 其中计入上半

年营业外收入

545

万元， 导致公司

2011

年半年度业绩增长迅速。

鱼跃医疗、 尚荣医疗分别预增

50%～80%

、

0%～30%

。 鱼跃医疗称，

业绩增长得益于优势品种群持续推

动业务增长， 公司汞柱血压计、 听

诊器、 雾化器等老品种保持在

20%

以上的稳定增速， 电子血压计、 数

字

X

光机、 制氧机、 缝合线等新品

种增速较快， 在

50%

以上。

值得一提的是， 不少业内人士

向记者表示， 看好医疗器械市场潜

力， 但也对行业利润率存有担忧。

高华证券近日针对医疗器械行业进

行调研， 结果显示大部分企业认为

未来

2~3

年行业销量需求将保持强

劲， 年均复合增长率将为

25%~30%

。

但上述企业同时表示， 中国可能在

下半年开始对高端医疗器械和耗材

进行省一级的招标， 以控制总体医

疗成本， 而省级政策与中央政策不

同， 预计下一轮招标时价格将下调。

另有分析认为， 国外大型医疗

器械企业加速进入中国市场， 以及

内资品牌的价格战将导致竞争加剧，

都将压低行业利润率。 事实上， 行

业利润率下滑趋势在部分上市公司

的定期报告中已有体现。 其中， 鱼

跃医疗季报显示， 今年一季度综合

毛利率

34.7%

， 同比下降

2.9

个百分

点， 主要因为原材料成本上升、 生

产成本波动。

(

张珈
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墙内开花墙外香 医疗器械公司加速海外扩张

证券时报记者 张珈

“围城里的人想出去， 围城外

的人想进来。” 在迈瑞医疗董事长

徐航看来， 医疗器械行业是一座围

城， 国外大型医疗器械企业纷纷进

入中国市场， 而具备一定实力的中

国企业则在耕作原有一亩三分地的

同时， 也在加速外延式扩张。

我国新医改持续投入、 人口

老龄化和居民保健需求增长已经

成为医疗器械行业的加速器。 近

期卫生部方面表示， “十二五”

期间将大力支持国产医疗器械发

展， 进一步开启行业的想象空间。

昨日

A

股医疗器械板块呈现普涨

格局， 其中九安医疗微幅高开后

迅速被拉至涨停。

资本力量成整合催化剂

今年二季度理邦仪器和千山药

机两家公司相继登陆创业板，

A

股

市场的医疗器械板块越做越大， 借

助资本市场发展壮大已经成为大势

所趋。 迈瑞医疗、 康辉医疗、 创生

控股和威高股份则先后赴美国、 香

港等境外市场上市融资， 医药卫生

体制改革给行业发展注入额外动

力， 成为释放需求和启动潜在空间

的诱发力量。

卫生部规划财务司副司长刘殿

奎近日公开表示， 十二五期间将大

力支持国产医疗器械发展， 实施集

中招标采购时优先采购国产医疗器

械。 刘殿奎强调， 医疗卫生体制改

革为国产医疗器械产业发展提供了

前所未有的机遇和广阔发展空间，

当前卫生部开展的集中采购项目

中， 中标设备均以国产为主。

来自中金的分析认为， 中国医

疗器械行业市场潜力巨大且正处在

整合发展临界点， 迈瑞医疗、 威高

股份、 鱼跃医疗、 乐普医疗已经通

过合资、 并购走向多元化， 康辉医

疗、 九安医疗、 阳普医疗、 新华医

疗等公司则是细分领域的佼佼者。

徐航告诉证券时报记者： “迈

瑞医疗目前的市场策略主要有两大

要点， 首先是抓住国家在医疗改革

方面的机会， 牢牢把握在中国已经

取得的低端客户优势。 尽管国家这

几年加大对基层医院投入， 但是由

于人才稀缺， 还没有形成真正市场

需求， 仅占市场总容量的

10%

。”

徐航还表示， 迈瑞医疗还将凭

借创新优势提升技术实力， 公司每

年都把

10%

销售收入投入到研发当

中， 当前研发费用约为

6

个亿。 据

徐航介绍， 迈瑞目前在中低端市场

也已经占据较大优势， 目前要加紧

向国内高端医院进军。

外资龙头抢占国内市场

在国内上市公司摩拳擦掌的同

时， 海外巨头也来势汹汹， 近期业

内大事件此起彼伏。

6

月

22

日，

强生亚太医疗器械研发中心正式启

用， 主要服务于中国、 印度等新兴

市场， 开发符合中国人、 印度人人

体特征的骨关节等医疗产品。 两天

之后， 日本最大医疗器械生产商尼

普洛合肥基地开工， 占地约

285

亩， 一期投资

3

亿美元， 将生产血

液透析器、 注射剂、 医用玻璃管瓶

等医疗器械。

“在国外公司看来， 中国绝对

是发展最迅猛的医疗器械市场。”

强生亚太区医疗器材与诊断产品开

发副总裁黄大立在日前举行的 “中

欧

-

成为

2011

创新中国高峰论坛”

上公开表示， 强生在苏州建立研发

中心， 目的就是满足中国等亚太地

区患者的需要。

随着新医改向基层医疗倾斜，

我国加强基层卫生体系的建设，

海内外医疗器械龙头也不约而同

将注意力投向基层医疗。 通用医

疗集团大中华区总裁兼首席执行

官段小缨表示： “我们希望用

3~5

年的时间， 在中国市场上把通用

现有业务中高端和基层

8∶2

的比例

调整至

5∶5

。”

在海外龙头虎视眈眈的同时，

部分其他领域的国内公司也开始跨

界夺食。 国内日化领头羊之一的隆

力奇也吹响了进军医疗保健器械市

场的号角。 该公司有关负责人表

示， 隆力奇将在蚌埠市建立医疗保

健器械生产基地， 推出子午流注低

频治疗仪、 脑健康仪、 清肺仪等家

用型医疗器械， 发展目标包括国内

和国际市场。

公开数据显示， 我国医疗器械

销售额持续扩大， 近十年来复合增

长率

21%

， 进出口市场也保持高速

增长态势。 中国医药保健品进出口

商会数据显示，

2010

年进出口总

额达

226.56

亿美元， 首次突破

200

亿美元大关， 同比增长

23.47%

。

2011

年

1

月至

4

月， 我国进口份

额较高的医疗器械产品以中高端为

主， 与外资龙头相比， 国内医疗器

械企业在高端领域仍处弱势。

中国企业蓄势出海

面对强敌压境， 国内医疗器

械行业上市公司也在蓄势出海突

围。 “除了在中国已有的市场， 更

需要把眼光投向世界。” 据徐航介

绍， 迈瑞医疗

2000

年左右正式确

定进军海外策略， 把海外市场列为

未来发展方向。

据他透露， 公司在海外市场毛

利并不比国内市场多， 但是市场规

范很多。 “迈瑞医疗开辟国际市场

还有一个初衷， 墙内开花墙外香，

当墙外香了， 国内客户自然就会更

加认可。” 徐航还表示， 由于各国政

策法规管理存在差异， 国家食品药

品监督管理局在医疗器械方面控制

较严， 迈瑞医疗的产品一般先登陆

欧洲市场， 半年后卖到美国， 最后

进入中国市场。

相关统计显示， 全球医疗器械

行业成长性优于药品市场， 未来将

维持

10%～15%

的复合增速。 在这种

背景下， 不少

A

股公司也将注意力

投向海外。 昨日强势涨停的九安医

疗曾动用超募资金

800

万美元在美

国设立全资子公司， 尝试以自有品

牌开拓国外市场， 经营范围包括电

子产品、 医疗产品的研发和销售。

九安医疗的苹果概念曾吸引了不少

投资者， 该公司首款配套苹果的产

品

iHealth

电子血压计今年年初已经

在美国上市， 并进入苹果网上商店

和零售店。

此外， 鱼跃医疗、 新华医疗也

拓展海外市场。 鱼跃医疗去年海外

市场实现收入

9849

万， 同比增

99%

，

公司将海外市场定位为

OTC

（非处

方药）、 医院市场之后第三阶段发展

的核心增长点。 鱼跃医疗制氧机已

经通过美国

FDA

认证， 公司

2005

年与

APM

关于禁止轮椅等相关产品

外销的约定已经于

2010

年解禁， 可

以恢复对美国出口。 有分析人士认

为， 制约鱼跃医疗产品出口的主要

因素在于轮椅和制氧机的产能不足，

目前优先保证内销市场。

时代出版

“时代

e

博”正式上线

昨日， 由时代出版 （

600551

） 下属的安徽

教育网络出版公司投入巨资打造的全媒体数字

出版运营平台项目———“时代

e

博” 正式上线

运营， “时代

e

博” 的数字阅读、 数字教育、

电子商务三项核心内容服务同时对外开放。

“时代

e

博” 在运营设计上突破了单一运

营主体， 实现了内容提供者、 内容消费者、 内

容运营者三位一体的综合运营。 尤为值得关注

的是， “时代

e

博” 项目实现了跨平台的阅读

体验， 数字阅读在版权保护的前提下， 支持

PC

、 手机、 平板电脑等多终端进行跨时空

地即时阅读， 创造了网上阅读、 网上学习的零

障碍。

据介绍， “时代

e

博” 项目已列入国家新

闻出版总署 “十二五” 新闻出版改革发展项目

库入库项目和安徽省现代服务业 “十二五” 扶

持项目， 同步申请国家科技部现代服务业扶持

项目。 同时， 该运营平台创新了中国文化 “走

出去” 合作形式， 平台超前的运营模式吸引了

国际出版机构的兴趣。 目前， 澳大利亚、 加拿

大等国外数字出版企业纷纷与安徽教育网络出

版公司牵手， 达成了 “时代

e

博” 数字出版战

略合作协议。

时代出版公司相关负责人表示， 未来将积

极用好公司数字出版项目募集资金， 进一步加

大数字出版投入， 提高产品形式和传播手段的

创新力度， 为文化与市场、 内容与技术的嫁

接、 整合， 创造更多、 更丰富的运营桥梁和平

台， 力争将 “时代

e

博” 打造成为国内知名及

“走出去” 数字出版运营平台， 将时代出版打

造成中国新媒体数字出版基地。 （程鹏）

联通与新浪微博

合作推出“红围脖”

近期， 广东联通和新浪微博联合推出了以

弘扬网络文明新风为主旨， 建立健康向上思想

交流基地， 倡导构建微博良性发展生态圈的创

新业务平台———“红围脖”， 让

3G

用户能够享

受更加丰富的无线互联网应用。

该业务在广东省内掀起多轮 “我爱红围

脖” 热潮。 目前用户超过

800

万， 创造超过

3000

万次网络传播， 在引导正面舆论、 传播

文明风尚中起重要作用。 同时， “红围脖” 专

注无线互联技术开发， 全国率先上线语音微博

和视频微博功能， 是当前国内唯一享有视频功

能的微博客户端。

此外， 广东联通还携手广东省委宣传部联

合推出 “

3G

学堂”， 携手南方传媒集团联合推

出 “悦

TV

” 等创新型

3G

业务。 （马晨雨）

巨人网络

成立新游戏研发子公司

巨人网络内部人士昨日确认， 该公司已成

立一家名为巨贤网络的研发子公司， 主攻一款

名为 《兵王》 的网络游戏。 该游戏已接近收官

阶段， 有望于近期推向市场。

巨贤网络是巨人对外披露的第八家子公

司。 《兵王》 游戏经过

3

年打造， 有望于近期

推向市场。 不过， 该公司未披露游戏的定位与

测试时间。

巨人于

2009

年

5

月提出内部 “产权改革”

计划， 其核心是支持新设项目分拆成子公司。

其中创业团队和母公司分别投资

49%

和

51%

，

这些公司分拆后将独立负责网游产品研发。 当

年

11

月巨人宣布旗下首批五家子公司正式挂

牌成立， 其中包括 《征途

2

》 等自主研发游戏

新军。 公司高层表示， 如果表现优秀， 达到上

市标准， 将支持子公司分拆上市。

（孙玉 赵缜言）

万家乐

1.35

亿出售旗下物业

万家乐 （

000533

） 今日披露， 为优化公司

资产结构， 公司将位于佛山市顺德区大良街道

金榜居委会凤山西路

10

号及

10

号之一的物

业， 以

1.35

亿元的价格出售给佛山市丽莲瓦

多贸易有限公司， 交易双方于

2011

年

6

月

24

日签订了 《物业转让协议》。

据悉， 此次万家乐出售的物业原系

2000

年顺德市政府为抵偿原大股东所欠公司债务而

注入万家乐的物业之一， 占地总面积

1.36

万

平方米， 建筑面积

1.31

万平方米， 土地用途

为商业、 综合， 土地使用期限截至

2050

年。

万家乐表示， 该物业在其注入时显著高

估， 且与公司主营业务不相关， 由于其原为政

府部门旧办公楼， 在作为商业写字楼运作方面

有先天性缺陷， 因此物业经营年年亏损。

2000

年至今， 该物业经营性亏损与减值准备合计累

计达

4683

万元。 万家乐通过市场竞价的方式

以

1.35

亿元的价格出售该物业， 较其账面净

值高出

6575

万元， 扣除转让及过户应缴税金

1510

万元， 此次交易将使公司净利润增加

5065

万元。 （李果）

斥资

5

亿设财务公司 新奥谋金融版图扩张

证券时报记者 吴中珞

在国内外大力拓展清洁能源业

务之际， 新奥集团又试图以财务公

司为基点拓展其金融版图。

6

月

28

日上午， 注册资金为

5

亿元的新奥财务有限责任公司在河

北廊坊正式成立。 这是河北省内第

一家外资金融机构， 也是河北省内

第二家获批成立的财务公司， 第一

家为数年前批准的华北制药集团下

属的财务公司， 目前已被冀中能源

整合。

目前， 新奥财务公司股东分

别为新奥 （中国） 燃气投资有

限公司、 蚌埠新奥燃气有限公

司、 新奥能源物流有限公司、 新

奥燃气工程有限公司等

4

家企

业。 其中， 隶属于新奥集团的新

奥能源控股有限公司 （原新奥

燃气控股有限公司） 是

2000

年

在英属开曼群岛注册成立的外

资企业， 其在中国的投资性外商

独资企业为新奥（中国） 燃气投

资有限公司， 持有新奥财务公

司

70%

股权 ， 这奠定了新奥财

务有限责任公司外资金融机构

的基础。

公司称， 设立财务公司是新奥

集团在产融结合方面的一次有益尝

试， 也为其未来的发展奠定了新的

基础。 新奥集团董事会主席王玉锁

在庆典仪式上表示， 公司设立财务

公司有三大好处， 一是无风险赚

钱。 二是培养金融方面的团队， 为公

司以后参与对金融机构的整合奠定基

础。 三是促进集团的管理升级。 据

悉， 目前新奥集团还拥有河北金融租

赁公司。

一般而言， 大企业在集团化经

营过程中， 企业内部资金运动错综

复杂， 资金管理尤其是流动资金管

理， 涉及到母子公司之间、 子公司

与子公司之间的利益约束问题， 而

财务上的联结也在筹资、 投资等方

面相互影响制约， 这增加了财务管

理的风险。

而随着国际业务量的增加和跨

国投资的出现， 集团公司还将面临

不同国家环境、 货币、 外汇管制等

诸多问题， 外汇风险等不确定风险

相应增大。

作为一家新兴的跨国企业， 新

奥集团正面临着上述挑战。 截至

2010

年底， 新奥集团总资产近

400

亿元， 其

100

多家控股公司和分支

机构分布在国内

100

多座城市及亚

洲、 欧洲、 美洲、 大洋洲等地区。

这个庞大的企业网络需要一个能有

效筹集、 分配、 监控资金， 同时能

熟练运用相关机能规避财务风险和

外汇风险、 办理财务结算和协调利

益关系的平台。

新奥财务公司由此应运而生。 公

司总经理崔刚对证券时报记者表示，

公司定位为集团资金管理平台和金融

服务平台， 将以加强企业集团资金集

中管理和提高企业集团资金使用效率

为目的， 并意图突破传统财务公司的

功能限制。

据崔刚介绍， 新奥财务公司

6

位高管中有

4

位具有金融企业背

景 ， 包括总经理崔刚在内的

3

位

高管分别来自建设银行、 中国银

行和农业银行， 还有一位来自基金

公司， 负责公司投资银行部， 目前

正在筹划一只清洁能源产业基金，

致力于把外界社会资本和新奥集

团从事的相关能源项目进行对接，

如成功将突破此前财务公司投行部

业务仅限于顾问咨询方面的局限。

如此一来， 新奥财务公司将以

项目为基础， 在提供传统商业银行

服务的同时又提供资本运作方面的

服务。

医疗器械行业发展机遇

新型医疗仪器 宋春雨

/

摄

中国医疗器械销售收入全球占比稳步上升

资料来源：

IMS, Frost&Sullivan

中国医疗器械

45%

出口美国、德国、日本

资料来源： 中国医保商会、 国家统计局


