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业绩玩起三级跳、遭遇银行卡脖子、并购渐成风、微博成口水战战场

阳光私募直面震荡市之四大怪现状

证券时报记者 胡 晓

今年以来

A

股市场先扬后抑，

形成了 “倒

V

” 走势， 在市场、 政

策等各方面不利因素的综合影响

下， 阳光私募行业的问题也逐渐凸

显出来。

怪现状一：业绩玩起三级跳

根据过去三年阳光私募年度

业绩排名的统计显示， 在过去三

年里， 年度业绩排名前

10

名的阳

光私募产品几乎没有重合。 在

2008

年的大熊市里， 重视下行风

险控制的星石占据了当年业绩排

名前

10

名的

3

个席位； 而

2009

年， 熊市过去， 小牛市来临， 星

石光辉不再， 业绩排名靠后， 取

而代之的是在

2008

年亏损严重的

新价值， 当年该公司旗下多只产

品挤进前

10

名， 其中新价值

2

期

一举夺魁； 在

2010

年业绩榜单

中， 排名前

10

的产品中也仅有

1

只与

2009

年排名前

10

名的产品

重合。

而今年这种业绩变脸的情况似

乎更为严重， 阳光私募不仅长期业

绩稳定性不好， 就连短期业绩变脸

也十分迅速。 据好买基金今年发布

的阳光私募月度业绩报告显示， 今

年年初某月阳光私募绝对收益率排

名前

10

名的阳光私募与前一个月

绝对收益排名前

10

名的阳光私募

无一重合， 值得注意的是， 收益榜

排名第一的那只产品， 前一月排名

在后

10

名里。

怪现状二：银行卡脖子

“今年市场不好对于阳光私募

发行来说本来就非常不利， 但是银

行等渠道的不支持以及苛刻的发行

条件更是雪上加霜。” 深圳一位阳

光私募公司总经理如是描述今年阳

光私募的发行情况。

事实正是如此， 今年阳光私募

不仅出现了首例募集失败的案例，

而且根据私募排排网的统计， 今年

已经有

16

只产品延期募集， 既包

括昔日公募派的投资明星石波掌舵

的尚雅

17

期， 也包括今年上半年

收益冠军呈瑞投资旗下的呈瑞

5

期， 还包括平安信托公司发行的信

托中的信托 （

TOT

） 产品。

据业内人士介绍， 目前阳光私

募发行主要走银行和券商渠道， 而

券商渠道由于销售能力较弱， 很多

阳光私募都想靠上银行这棵大树。

但是银行渠道不仅仅收费贵， 而且

更倾向于名气大、 公募派出身的阳

光私募， 因此很多阳光私募都只能

望而却步。 不仅如此， 由于近年来

部分阳光私募业绩变脸太快、 稳定

性差， 银行对私募的销售热情也大

大降低。 很多银行都不愿意销售私

募产品， 不少银行今年甚至叫停或

者推迟发行已经通过银行审批的阳

光私募。

怪现状三：并购渐成风

信托公司被暂停开设股票账户已

经两年了， 经过近两年的消耗， 信托

公司的存量账号也变得奇货可居，

阳光私募要想获得股票账号不仅要

付出高昂的账户费， 而且还要满足

信托公司苛刻的募集条件。 为了解

决这一问题， 今年有阳光私募开始

走上并购之路， 以节省股票账号。

据私募排排网近期发布的报

告显示， 今年已发生

5

起阳光私

募并购事件， 分别为创赢

1

号、

爱康

1

号、 猎豹一期、 猎豹二期。

而目前阳光私募并购主要存在两

种形式， 一是通过取得投资顾问

公司的股权来获取产品的管理权，

二是通过信托公司更换投资顾问

来获得产品的管理权， 而这种模

式则需要想取得产品管理权的公

司投入一部分资金到产品中， 然

后按照约定比例提成。

深圳某第三方机构人士表示，

阳光私募的这种并购模式确实可

以达到资源优化组合的目的。 目

前阳光私募面临的情况是， 很多

优秀的地下私募管理人想通过信

托来实现阳光化， 但是苦于没有

账号， 而很多有账号的阳光私募

又由于长期业绩太差， 投资者赎

回严重， 规模太小， 亏本运作，

如果将二者优化组合， 有可能实

现 “

1+1>2

” 的效应。

怪现状四：微博口水战

去年上海某阳光私募高调引

入合伙人， 发行了业内首只医药

行业基金， 随后天时地利与人和，

该基金业绩表现十分出色， 该公

司于是乘胜追击， 连续发行了多

只医疗产品。 但是从去年

11

月开

始， 医疗板块开始大幅调整， 上

述合伙人所管理的产品净值也开

始大幅下跌， 亏损严重。 面对直线

下挫的产品净值， 该合伙人的火气

似乎直线蹿升， 甚至在微博上与一

名指责他业绩差的财经记者发生了

口水战。

6

月

7

日， 上述合伙人在微博上

发表一条评论， 指出 “欧洲人吃坏肚

子，

A

股的鲁抗涨停， 莫非鲁抗的抗

生素能出口到欧洲拯救世界？ 咱这个

市场的资金缺乏科学素质但想象力超

级发达 。 ” 一位财经记者回复道 ：

“只有理解了

A

股市场的想象力， 你

才能真正理解

A

股市场。 所以， 博

士， 现在知道你的基金业绩为啥这么

差了。 如果你觉得

A

股市场太不规

范什么的， 请到你觉得好的市场去

混。” 面对如此评价， 上述合伙人火

了， 随即回复： “孩子， 你让我想起

了药家鑫， 无知而又暴戾， 他今日已

经伏法， 证明了我们教育的失败， 希

望你走好你的人生路， 别费心惦记别

人， 替人家数钱其实很傻很天真的，

有空多读读书。”

确实， 对于阳光私募管理人来

说， 产品业绩不好， 将会直接面临客

户以及公司的巨大压力， 心情自然不

好， 但是由此而引发微博口水战， 似

乎太过， 毕竟有时间与人争论还不如

做好业绩。

看好消费医药

私募布局后市重在防御

证券时报记者 程俊琳

6

月末

A

股市场发力上涨， 私募整体却表

现不佳， 平均净值依然下跌。 经过

6

月末的反

弹行情后， 私募基金对后市看多情绪有所升

温。 据好买基金调查， 三成私募基金看多后

市， 过半私募基金对市场呈中性看法， 看空后

市的私募基金比例为零， 持中性观点的私募仍

然最多。

好买基金数据统计显示， 截至

6

月

30

日，

沪深

300

指数单月上涨

1.42%

， 近一月私募平

均下跌

0.05%

， 其中有

320

只取得正收益。 本

月私募趋同化也较高， 有近

80%

私募基金盈亏

在

-3%～3%

之间。 从个别基金来看，

6

月份涨

幅最高的中风投一号上涨

8.64%

， 跌幅最大的

金河新价值成长一期下跌

14.07%

。

针对私募基金的不同业绩表现， 好买基金

认为，

6

月末的急涨出乎私募基金预料， 虽然

有不少私募在大涨前就判断底部已经不远， 但

由于新一轮灾害引起的通胀压力以及其他不确

定因素， 这些私募依旧保持谨慎观望， 错过了

6

月末的急涨行情。

据了解， 在

6

月的市场表现中， 私募基金

集体性加仓， 轻仓的私募基金明显减少。 有四

成的私募仓位在七成以上， 有一半私募基金仓

位在三成到七成之间。 对市场保持中性态度，

不足一成私募仓位在三成以下。 同时， 私募整

体持股集中度有所下降， 四成私募持有不超过

10

只股票， 一半私募基金公司持有股票数量

在

10

只到

20

只之间， 还有一部分私募持股数

量在

20

只或以上。

来自私募基金配置的信息显示， 本月私募

重配股行业主要包括消费、 医药、 金融、 新能

源、 机械、 制造、 房地产等。 其中， 有

37%

的

私募公司重配了消费板块， 有

29%

和

26%

的

私募公司分别重配了医药、 金融。 消费、 医

药、 金融已经连续数月成为私募基金重配最多

的行业。 前期一些热门板块如化工、 有色、 采

掘类股票则渐渐淡出私募的配置范畴。

好买基金认为， 私募基金的仓位高低不仅

与对后市行情判断有关， 也与私募基金的风控

制度有关。 在前期市场下跌中损失惨重的私募

基金倾向于在后市配置低仓位， 以便控制下行

风险。 前期在市场下跌中受损较轻的私募基金

倾向于在后市配置高仓位， 以博取反弹收益。

即使对市场行情的判断分歧较大， 在行业配置

方面， 接受调研的私募基金观点仍较为一致，

均表示看好消费、 医药等防御类股票， 对银

行、 地产等大盘股保持谨慎。

市场中性策略私募产品

抗跌性凸显

证券时报记者 刘明

私募产品运用市场中性策略对冲市场系统

性风险的优势， 在

4

月中旬以来的市场下跌中

得以显现。

今年以来， 有两款引入市场中性策略的私

募产品诞生， 为国内私募产品创新带来了新的

方向。 最新的单位净值数据显示， 在

4

月以来

下跌中， 这两款产品显现出了较强的抗跌性。

天津民晟资产管理公司担任投资顾问的民

晟

A

、

B

、

C

三只系列产品成立于

3

月

30

日，

据了解， 这三只产品是国内首款运用市场中性

策略运作的私募产品。 截至

6

月

25

日， 该系

列产品成立三个月内单位净值波动微小， 波幅

最大不超过

1%

，

6

月

25

日这三只产品的单位

净值为

1.0095

元， 微涨

0.95%

， 同期沪深

300

指数下跌了

7.08%

， 中小板创业板跌幅都在

10%

以上。 另一款市场中性的私募产品是由上

海朱雀投资发展中心担任投资顾问的朱雀丁远

指数， 该私募产品成立于

4

月

15

日， 成立之

后就遭遇市场连续下挫， 然而， 最新的净值数

据显示， 截至

6

月

24

日， 该产品的单位净值

为

0.9887

元， 仅微跌

1.13%

， 而同期沪深

300

下跌了

9.72%

， 中小板、 创业板跌幅更大。

好买基金研究员袁方表示， 市场中性策略

是对冲基金中一种重要的投资策略。 该策略的

原理是， 在多头和空头同时进行操作， 努力对

冲掉投资组合的系统性风险， 以获取超额收

益。 市场中性策略在市场方向性选择上则完全

消除掉主观的判断， 不赚取市场方向性波动的

钱， 只获得剔除市场波动后的超额收益。 该策

略与市场的相关度也相对较低。

融智投顾研究员李伯元告诉记者， 一般而

言， 私募产品在成立一两周之内就会建仓， 上

述两款产品在四月以来下跌中单位净值并未出

现波动， 应该主要是利用了市场中型策略来对

冲风险。

中考榜单揭晓 私募新星闪耀大佬折戟

证券时报记者 胡晓

又是一年中考时， 每年的这个

时候， 各路理财产品就像奔赴考场

的学子一样， 等待投资者的检视。

今年上半年， 在

A

股市场萎靡的

走势下， 阳光私募行业又上演了一

幕一代新人换旧人的游戏， 在新星

冉冉升起的同时， 部分昔日星光熠

熠的私募明星已纷纷陨落。

新星私募闪耀

“阳光私募灵活的投资风格以

及较低的准入门槛决定了这是一个

快速造星的行业！” 一家阳光私募

公司总经理曾经这样形容过阳光私

募行业， 而这一现象也确实常常上

演。 以今年为例， 上半年股市虽然

低迷， 但还是有不少新生代阳光私

募杀出重围， 如呈瑞投资的芮崑、

利升锐华的黄国海、 泽熙投资的徐

翔均以优异的业绩成为今年上半年

当之无愧的投资明星。

根据好买基金最新公布的阳光

私募基金净值， 今年上半年有

12

只产品收益率超过

10%

。 其中阳

光私募的新生代———呈瑞投资表现

不错， 该公司去年

10

月才发行旗

下首只产品———呈瑞

1

期， 该产品

6

月

24

日的单位净值为

1.4027

元，

今年以来上涨幅度达到

22.56%

，

拔得头筹。

而草根出身的黄国海今年也以优

异的投资业绩让投资者记忆深刻。 去

年

11

月黄国海发行了首只阳光私募

产品———利升

1

其， 但是该产品

6

月

27

日的单位净值为

1.0997

元， 今年

以来上涨了

10.44%

。

除此之外， 徐翔掌舵的泽熙投资

虽然深陷流言风波， 但今年业绩表现

依旧不俗。 旗下泽熙瑞金

1

号

6

月

24

日的单位净值为

1.9542

元， 今年

以来上涨

14.05%

， 该公司旗下另一

只产品泽熙

5

期， 今年以来收益率也

接近

10%

。 值得注意的是， 泽熙投

资去年才进军阳光私募， 旗下第一只

产品泽熙瑞金

1

号去年

3

月才成立，

但是在短短

1

年时间内， 泽熙投资用

业绩营造出了明星的光环。

昔日大佬折戟

在新星闪耀的同时， 伴随的是昔

日明星的陨落。 今年上半年， 有不少

昔日的明星投资经理亏损严重， 其中

新价值的罗伟广、 尚雅的石波等旗下

产品今年上半年全部亏损， 不少产品

亏损幅度甚至超过

20%

。

以上海一家知名私募公司为例，

剔除今年成立的新产品， 该公司旗下

产品今年以来全线负收益。 其中

4

只

产品今年以来跌幅超过

20%

， 按照

这

4

只基金

6

月

24

日公布的最新净

值来看 ， 今年以来跌幅分别达到

28.35%

、

23.55%

、

22.49%

和

21.06%

。 除此之外， 该私募公司旗下

三只产品今年以来跌幅分别达到

19.21%

、

18.85%

和

19.23%

。 而该公

司旗下表现最好的一只基金按照

6

月

24

日公布的最新净值来看， 今年以来

下跌

4.09%

。

2009

年的私募冠军———新价值的

罗伟广今年也是全线溃败。 按照

6

月

24

日该公司旗下产品公布的最新净值

来看， 新价值旗下有

10

只产品今年

以来跌幅超过

20%

， 而该公司和平安

信托合作的黄金优选系列产品业绩更

是惨不忍睹， 跌幅均超过

24%

。

同样深陷亏损漩涡的还有石波掌

舵的尚雅， 该公司旗下产品今年以来

同样全部亏损。

上半年

135

只私募产品成立 同比微降

1.5%

上海博弘数君共计有17只产品成立，为私募产品发行第一大户

证券时报记者 刘明

市场不给力的上半年， 阳光私

募整体仍保持了较快的增速。

好买基金统计数据显示， 截至

6

月

29

日， 今年上半年共有

135

只阳光私募产品成立， 与去年上半

年的

137

只基本相当， 略微下滑

1.5%

， 在去年年底

696

只私募产

品的基础上， 今年上半年私募整体

数量增加

19.4%

。

分月份来看，

1

月份有淡水泉

卓越

1

期、 中睿合银

9

期、 新价值

20

期等

41

只阳光私募产品成立，

是今年上半年成立产品数量最多的

一个月；

2

月份成立数量为

16

只，

3

月份

25

只，

4

月份

32

只，

5

月

份

15

只，

6

月仅有

6

只产品成立。

可以看出， 阳光私募发行在

1

月份、

3

、

4

月份较为集中，

2

月、

5

、

6

月都出现较大幅度的下滑。

业内人士表示， 这与市场行情以及

银行的渠道销售意愿存在一定的相关

性，

1

月初， 银行各项业务有创造开

门红的意愿， 该月发行的私募产品数

量自然较多； 而

1

月、

4

月

A

股市场

的下跌则是

2

月与

5

、

6

月阳光私募

发行骤冷的重要原因。 此外，

6

月底

银行揽存也是造成

6

月份阳光私募发

行仅为个位数不可忽视的因素。

从担任投资顾问的私募公司来

看， 以量化投资闻名的上海博弘数君

是私募产品发行的第一大户， 今年上

半年成立了博弘

2

期等

17

只产品，

产品受托人均为外贸信托公司； 朱雀

投资位居其次， 有朱雀丁远指数等

5

只产品成立； 尚雅投资、 重阳投资等

多家私募分别有

4

只产品成立。

担任受托人的信托公司中， 外

贸信托、 中融信托、 兴业国际信托

等传统几家阳光私募受托大户仍占

据了主力地位， 凭借博弘数君的系

列产品， 外贸信托以受托

26

只产品

位列受托产品数首位； 中融信托与

兴业国际信托分别受托

19

只、

18

只， 位列

2

、

3

位。 此外， 中信信托

受托

15

只产品， 平安信托与华宝信

托均受托

14

只产品。

深圳一位私募研究机构研究员表

示， 虽然今年以来市场表现不佳， 但

总体上阳光私募仍发行了不少产品。

长期来看， 阳光私募的扩容势头还将

继续。 而且在基金法修改后将阳光私

募纳入其中， 届时阳光私募的认可度

将大大提高。

官兵

/

漫画

成长中的烦恼不掩灿烂明天

业绩三级跳、 银行卡脖子、 并购

渐成风、 微博成口水战等， 今年低迷

的

A

股市场和政策环境似乎让阳光

私募行业的问题集中展露出来， 这让

笔者不免有点为私募业担忧， 然而近

期招商银行和贝恩公司联合发布的

《

2011

中国私人财富报告》 显示，

2011

年中国高净值人群将达到

59

万

人左右， 同比增长

16%

， 又让笔者

看到了这个行业发展的巨大潜力。

确实， 任何一个行业在经历了高

速发展后， 必然会暴露出一系列的问

题。 以公募基金为例，

2007

年的大

牛市为公募基金打造了闪亮的光环、

资产管理规模达到

3.3

万亿， 占

A

股

市场流通市值比例

18%

左右， 在巨

大的赚钱效应下， 投资者认购基金的

热情达到顶峰。 然而

2008

年熊市来

临后， 公募基金的光环逐渐消失， 资

产管理规模停滞不前、 投资业绩差等

等一系列问题也开始逐渐暴露。

如今的私募业正如昔日的公募业

一样， 在经历了

2009

年和

2010

年的

高速发展后， 开始显露出小瑕疵。 但

这些瑕疵并不足以阻碍阳光私募的发

展壮大。 首先， 中国的理财市场十分

宽广， 特别是高净值客户的理财市场

还有待挖掘， 而阳光私募瞄准的正是

这群高净值客户， 未来的发展前景可

谓十分广阔。 其次， 与公募基金相

比， 阳光私募产品设计更为灵活， 更

能满足投资者的需求， 没有仓位限

制， 而且在股票投资限制方面相对宽

泛， 这样一来， 如果遇到熊市， 阳光

私募大可空仓， 规避系统性风险。 此

外， 由于阳光私募产品的投资人相对

较少， 与公募基金相比， 阳光私募投

资者能够享受到更贴心的服务， 如管

理人定期打电话与投资者沟通市场走

势以及交流投资心得， 而这也是对高

净值人群的巨大吸引力之一。

记得一位上市公司的老总说过，

一个公司不可能没有问题， 能发现问

题是好事， 没有问题肯定是坏事， 解

决问题应该是头等大事。 我想私募业

也是一样， 在经历了快速发展后， 暴

露出行业的一些问题， 这是好事， 而

接下来也是更重要的事情， 应该是思

考如何解决这些问题。

（胡晓）
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