
配置债基 打造均衡资产组合

2011

年已经过半， 沪深两市依

然没有摆脱低迷， 许多投资者损失

惨重。 那么有什么方法能够保持收

益的稳定呢？ 其实

20

多年前有几位

美国人就已经给出了答案。

1986

年， 美国学者布林森、 霍

德和比鲍尔发表了一篇题为 “投资

组合表现的决定性因素” 的文章，

提出： “你应该忘掉市场时机选

择、 忘掉个股选择， 在投资组合的

收益中， 几乎

94%

可以由其资产的

配置单来解释。” 也就是说， 剔除

资产配置所产生的收益， 具体的证

券品种选择、 择时操作等带来的投

资收益所占比重不足

10%

。

这一结论对于基金投资同样适

用， 资产组合中应该包括一定比例

的固定收益类基金和一定比例的权

益类基金。 一般而言， 风险资产比

例应该等于 （

100－

年龄）

×100%

。

举例来说， 如果您的年龄是

55

岁，

那么

55%

的资产应投资于债券基金

等低风险品种， 其余部分可投资于

股票型基金等高风险资产。 当然这

一标准也并非一成不变。

资产配置的艺术就在于寻求动

态均衡。

A

股市场调整期已持续近

两年， 在股市走向尚未明朗的情况

下， 配置债券型基金恰逢其时， 这

是由债券基金特有的避险、 稳定回

报的特点决定的。 投资者可将优质

债基纳入基金组合， 并稳定持有。

来自权威研究机构的数据表明，

2005

年至

2010

年的

6

年间， 纯债

基金累计录得

74.67%

的收益， 且每

年都跑赢

CPI

以及无风险利率。 此

外， 还有一部分债券型基金参与一

级市场新股申购、 增发以及可转债

的投资， 通过优化基金资产增厚其

收益， 这部分基金被称为 “一级债

基”。 据统计， 自

2006

年以来， 一

级债基持续取得正收益， 年化回报

率稳定在

3%-13%

， 即便在股票型

基金普遍遭遇腰斩的

2008

年， 一

级债基仍取得了约

8%

的投资收益。

从美国基金业的现状来看， 债

券基金占据了共同基金行业约

15%

的

规模资产， 其在发展速度和产品的完

善上仍然速度飞快。 而在产品的收益

率方面， 债券基金相较股票基金并不

逊色， 债券基金在家庭资产配置的比

例也得以稳定在

10-15%

左右。 显然，

债券基金已然成为海外投资者资产配

置的重要组成部分。 而对于国内市

场， 目前加息已到了中后阶段， 买入

债券能享受高票息收益； 同时， 紧缩

货币政策见到效果以后， 利率不再向

上走， 债市将由此迎来比较好的趋势

性机会， 以及能获得在到期收益率之

外的资本利得。

（广发基金市场部）

¨⁄̨ ¶·«†¥ »ø̂ æ̨ “–”

基金温馨营销充当“心灵捕手”

证券时报记者 方丽

相比以前基金 “纯

IPO+

业

绩” 的硬宣传， 现在基金公司营

销对持有人呵护备至， 通过温馨

娱乐的传播方式， 力求为持有人

撑起一片晴朗的天空。

“现在基金公司发短信不再局

限于产品业绩， 关于养生、 娱乐等

各方面短信更是铺天盖地。”

深圳一位基金持有人感叹， 她

每天都能收到来自不同基金公司的

短信， 内容包罗万象， 除了常规的

基金净值和观点之外， 养生知识、

理财典故、 笑话娱乐等信息都扑面

而来， 甚至有公司不惜成本地以彩

信方式批量发送。

而证券时报记者也发现， 不

仅基金公司的宣传短信发生了变

化， 在基金公司的官方微博上，

也常常从基民生活的点点滴滴出

发， 显露出贴心服务。 如新华基

金近日在微博上分享了 “仰卧可

以使面部肌肤处于最佳松弛状

态”， 而工银瑞信的快乐读书会

《家有小富翁》 也进行观点精

选； 上投摩根基金更是进行营养

早餐的推荐等。

值得注意的是， 为了让基民更

好地参与到基金公司的营销活动

中， 不少基金公司进行了微博 “子

品牌” 建设， 而这些 “子品牌” 均

以贴心的主题， 如新华基金的 “新

华心分享”、 大成基金 “早安”、 嘉

实基金 “爱嘉定投

-

历史上的今

天”、 易方达基金 “哲思小语”、 长

盛基金 “长盛幸福微博” 等。 在进

行编 “围脖” 的同时， 也塑造了公

司品牌形象。

“柔” 宣传已经成为基金公

司的普遍营销思路和方式。 大成

基金表示， 今年以来在新基金发

行期间安排基金经理及研究员在

主要的银行、 券商等渠道进行路演

的基础上， 还组织了包括投资理财、

营销技能、 管理技能、 艺术品鉴赏、

健康养生、 幼儿教育一系列丰富多

彩的活动。 未来， 该公司将进一步

深化与现有银行、 券商等传统渠道

的合作， 为持有人组织更多有更具

针对性和吸引力的活动。

其实， 娱乐化的宣传更有力。

如鹏华基金选择台湾摇滚歌手伍佰

代言鹏华中证

500

新基金， 诺安基

金公司发出 “最牛基民征集令”， 浦

银安盛推出的 “笑侃基金” 网络版，

中欧基金公司与

HD00

活动网合作

开发了一系列游戏等， 都是进行了

娱乐化传播的尝试， 也取得不错的

效果， 在基民中形成了较好口碑。 据

深圳一位基金公司人士表示， 一批

基金公司 “娱乐化” 营销手法从基

金持有人角度出发进行宣传， 轻松、

娱乐化的销售方式不仅可以推广基

金产品， 同时也能够有效传递基金

公司的投资理念、 服务、 文化以及

品牌， 是一种非常好的营销方式。

营销
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投资理财“悭”不得

“悭钱族” 一词来源于一部喜

剧电影 《悭钱家族》。 影片中失业

一家人的种种 “悭钱” 行为令人捧

腹， 更包含着几多辛酸。

无独有偶， 在

2008

年金融海啸

背景下， 美国脱口秀女王奥普拉也

大谈起了家庭消费的 “悭钱” 之道。

奥普拉所提的家庭消费理财办

法， 绝大部分都围绕省钱展开， 这

很贴切当时的美国实际： 股市大跌、

大批裁员， 很多美国家庭的当务之

急就是要节省开支， 三十六计 “悭

钱” 为上。 但是对于当下的中国家

庭而言， 理财一般是为了买房、 孩

子读书、 养老等， 但仅靠省钱并不

足以实现这些艰巨的目标， 一定要

在精明消费的同时积极理财。 理财

可是 “悭” 不得。 而且越早开始投

资， 家庭财富增长的时间就越长，

到实现理财目标时的增幅也就越大；

每个家庭应当根据自身经济实力来

量力投资， 一般来说， 应保证留足

相当于

3

至

6

个月收入的流动资金，

以备应急所需； 长期而言， 只有投

资基于股票的理财产品， 才最有机

会击败通胀， 确保家庭财富不会因

时间而贬值； 勿以钱小而不为， 刚

开始家庭积累少时也要投资理财，

如每月投入小的基金定投等等。

勤俭节约是中华民族的传统美

德， 即使在物质极大丰富的今天，

适度的 “悭钱” 仍是必要的， 而立

足长远， 除了注重节流， 我们更要

学会多多开源创收。 只有让手里的

钱通过投资理财不断稳健增值， 才

能为实现未来的人生目标打下坚实

的财富基础， 一味依靠悭钱力求节

省恐怕只能是拙于应付。 从今天

起， 做一个理财省钱两不误、 精于

投资理财的新式 “悭钱族” 吧。

（汇添富基金 刘劲文）

东吴增利债券基金

把握建仓良机 带来稳健收益
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伴随股市震荡， 低风险产品正在跑步入

场。

6

月

27

日， 市场再度迎来一只债券型

基金发行———来自东吴基金公告显示， 东吴

增利债券型基金于今日起通过各大银行券商

以及东吴柜台和电子直销渠道公开发售。 据

悉， 该产品以 “一级债”、 “封闭运作”、

“适逢建仓良机” 等三大特点， 为投资者带

来震荡市中的又一稳健投资利器。

纯债型基金

分享震荡市稳健收益

东吴增利债券基金投资于固定收益类资

产的比例不低于基金资产的

80%

， 投资于非

固定收益类资产的比例不高于基金资产的

20%

， 不参与二级市场投资运作， 是一只纯

一级债基。

天相投顾报告显示， 结合最近几年

A

股

市场走势来看， 无论震荡起伏的

2005

年， 还

是持续高涨的

2006-2007

年、

2009

年， 抑或

是下跌明显的

2008

年、

2010

年， 债券型基金

均获得了正收益， 呈现明显的低风险、 低收益

特征。

2011

年以来，

A

股市场震荡剧烈， 债

券基金的避风港效应随之显现。

在震荡市中， 不同类型的债券型基金， 其

风险收益特征也有区别。 按照天相对债券型基

金的分类， 仅能参与一级市场股票申购的纯债

型基金在震荡市下加权平均业绩要优于能参与

二级市场买卖的偏债型基金。 目前股市仍处于

风险释放阶段， 剧烈的波动导致股票投资操作

难度加大， 偏债型基金风险随之上升。 东吴增

利不直接从二级市场买入权益类资产， 在震荡

市中是较为优秀和稳健的资产配置品种。

一年期封闭

助力把握债市上涨趋势

国金证券研究报告指出， 东吴增利产品

设计独特之处在于， 基金在第一年采取全

封闭运作的方式， 投资者既不能在一级市

场申购赎回， 也不能在二级市场买卖。 封

闭式运作方式可以很大程度上避免日常申

购赎回带来的冲击成本， 降低组合流动性

冲击的风险。

同时， 采取封闭式运作模式， 基金管理人

还可以通过持有收益较高的、 与基金封闭期相

匹配的中长期债券， 获取债券到期后的稳定收

益， 也可以适当放大杠杆倍数以提高整体组合

收益。 因此， 和普通开放式债券型基金相比，

投资管理人在封闭期内的投资操作， 受其他冲

击影响要小。 另外， 在融资融券等业务中， 封

闭式债券基金低风险的特征， 有利于在同等风

险等级下放大稳定杠杆倍数， 适合成为抵押品

和标的物。

国金证券统计了普通债券型和新股申购

型债券型基金采取封闭式和开放式运作各自

的业绩表现， 发现

2011

年以来， 封闭式债

基的表现好于开放式债基。 因此， 通过流动

性和收益性的匹配， 东吴增利有望创造更高

收益。

东吴增利债基：

恰逢建仓良机 后市收益可期

国金证券研究所在报告中表示， 放眼长

期， 债市筑底适合债基建仓。

首先， 从经济基本面角度看， 尽管经济目

前将延续下滑的态势， 但是目前看仍是适度放

缓， 从环比角度分析， 总需求、 固定资产投资

等指标在今年三季度末陆续触底， 消费和出口

也继续保持平稳， 经济下行风险仍可控。

其次， 物价方面， 预计

CPI

高点在

6

月，

之后能够看到回落趋势， 特别从

8

月起回落幅

度更为明显。 且前期市场对通胀的充分预期，

导致市场已经提前反应。 第三， 流动性方面，

预计

2012

年总体通胀压力小于

2011

年， 因此无

论货币政策是否转向从紧， 其边际意义上的紧缩

压力小于今年，

M

2

导向性目标无论是

15%

或是

16%

， 其对应的信贷额度将超过今年， 从而流动性

供应好于今年。

最后， 尽管短期的资金紧张有可能会继续对

收益率水平形成冲击， 但目前的收益率水平已经

位居历史高位区间， 整体收益率曲线上行空间有

限。 整体市场处于目前这样的债市底部区域， 无

疑为东吴增利基金的建仓提供了非常好的契机，

因此， 建议低风险或者有配置需求的投资者积极

关注东吴增利债券型基金。

基金概况

基金名称： 东吴增利债券型证券投资基金

投资理念： 本基金在把握宏观经济走势、 注

重价值分析的基础上， 充分挖掘市场投资机会，

为投资者追求稳健回报。

投资范围： 本基金为债券型基金， 固定收益

类资产的比例不低于基金资产的

80%

， 其中， 现

金或者到期日在

1

年以内的政府债券不低于基金

资产净值的

5%

。 非固定收益类资产的比例不高

于基金资产的

20%

。

比较基准： 中国债券综合全价指数。

金鹰策略配置基金获批

记者近日获悉， 金鹰策略配置股票基金日

前已获证监会批准， 将于近期开始募集， 将成

为金鹰基金今年以来发行的第三只基金。

据悉， 在持续弱势市场中， 投资者的避

险情绪较浓， 但此时投资股票型基金往往比

在市场高位时买入获得更好的收益率的机会

更大。

拟任基金经理杨绍基认为， 下半年通胀将

逐步回落是大概率事件， 但仍将处于较高水

平。 他预计今年下半年市场的流动性状况相比

于上半年有所改善， 政策的紧缩力度将有一定

的趋缓。 目前，

A

股市场估值水平与

2005

年、

2008

年和

2009

年上证综合指数底部的估值水

平相当， 处于估值底部区域， 为新基金创造了

建仓的良机。

(

杨磊

)

华泰柏瑞理财夏令营

开始召集

记者获悉， 华泰柏瑞 “暑期亲子理财夏令

营” 第一期召集令已经发出， 小朋友只需在华

泰柏瑞网站答对关于货币基金的小题目， 即有

可能获得与家长一起参加 “华泰柏瑞暑期亲子

理财夏令营” 活动的机会。

华泰柏瑞 “暑期亲子理财夏令营” 将举办

多期， 华泰柏瑞的理财专家将现场讲解网上交

易、 货币基金、 定期定额等初步的理财知识。

华泰柏瑞有关人士表示， 网上直销渠道应

致力于引导正确的投资理念， 通过 “客户的新

增、 投资盈利、 盈利客户对于新客户的介绍”

形成良性循环， 达到客户、 基金管理人、 银

行、 第三方支付等多方共赢。 （程俊琳）

诺安基金唱红歌

献礼建党

90

周年

为了庆祝党的生日， 诺安基金邀请 “新军

歌王子” 金波到公司与员工和投资者一起唱红

歌， 用这种独特的方式， 庆祝中国共产党

90

年华诞。

诺安基金总裁助理刘东表示， 诺安基金秉

承 “领先、 创新、 责任、 卓越” 的理念， 为持

有人创造了丰厚的收益， 逐渐在业内脱颖而

出。 在建党

90

周年之际， 通过共唱红歌， 树

立更加奋发向上的精神。

(

余子君

)

“股市疗伤书”热销

日前， 国内首份 《中国城市股民健康状况

报告》 显示， 参与调查的

37

万名股民中， 近

一半过去一个月中每天睡眠少于

5

小时； 至少

7

成股民身心受到经济压力、 健康受损的困

扰， 显示在中国股民当中幸福感缺失。 近日，

被称为 “股市疗伤书” 的 《这样投资更幸福》

一书正在热销。

如何能在投资中不 “受伤” 并获取幸福，

《这样投资更幸福》 的著者、 海富通基金总经

理田仁灿建议， 投资者应该明白， 投资的目

标是交易成功， 而不是频繁交易， 如果沉迷

短线交易， 加上很高的佣金， 无异于自取灭

亡。 “不折腾” 是幸福投资的宗旨之一。

（程俊琳）

拟任基金经理 韦勇

香港公开大学

MBA

，

15

年证券从业

经历。 曾担任贵州证券有限责任公司交易

经理、 汉唐证券有限责任公司投资经理、

恒泰证券股份有限公司投资经理等职，

2009

年加入东吴基金负责债券研究和投

资业务，

2010

年

4

月起担任东吴货币基

金经理。

基金高管微博成客户投诉出口

证券时报记者 海秦
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