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中国太保：领跑中国体育保险
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届国际泳联世界锦标赛

已在上海鸣枪开赛。 中国太保作

为本次锦标赛的赞助商和独家承

保商， 为大赛提供了多项风险保

障， 包括为国际泳联 （

FINA

） 及

组委会提供 “活动中断取消险和

财产一切险”， 为组委会工作人

员、 志愿者提供 “团体人身意外

伤害险” 和为现场观众提供 “公

众责任险” 等， 保险总额高达

52

亿元人民币。

在国内保险业界， 和重大比赛

“亲密接触” 最为频繁的保险公司

当属中国太保。

从

1992

年 “拓荒” 中国体育

保险开始， 中国太保已在体育保险

领域驰骋了近

19

个年头。 在市场

化体育保险运作过程中， 中国太

保不仅为国内体育事业发挥了保

驾护航的作用， 更为公司拓展了

盈利空间， 保费收入逐年增加。

中国太保正成为中国体育保险市

场的领跑者。

领跑体育保险市场

效益逐年增加

中国太保参与体育保险的历史

可以追溯到

1992

年。 当时， 中国

太保为参加巴塞罗那奥运会的中国

体育代表团提供了保额为

2655

万

元的人身意外伤害保险， 这是中国

太保首度成功涉足体育保险领域。

此后， 太平洋保险多次出征国

际国内重大体育赛事：

1998

年，

为曼谷亚运会的中国代表团

1000

余人提供

1.5

亿元的人身意外伤害

保险；

2000

年， 为悉尼奥运会的

中国代表团共

800

余人提供价值

1.6

亿元的人身意外伤害保险和随

身财产保险；

2001

年， 向

21

届世

界大学生运动会的各国运动员、 教

练员等

18

万人提供总保额

154

亿

元的风险保障；

2004

年， 向雅典

残奥会中国代表团捐赠保额

2.9

亿

元的人身意外伤害保险及意外医

疗保险；

2005

年， 为

F1

方程车

赛、

V8

超级房车赛等提供保险服

务；

2006

年， 为第

9

届远南运动

会火炬中国传递暨中国残奥励志

万里行活动提供总保额超过

2500

万元的保险保障；

2008

年， 独家

承保 “网球大师杯赛” 的赛场公

众责任险、 赛事取消险及志愿者

的人身意外险等一切险；

2011

年，
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届国际泳联世界锦

标赛……这一系列动作使中国太保

在探索体育赛事公益性赞助与商业

化保险结合的道路上获得了一次次

成功的经验。

中国太保相关负责人向笔者表

示， 公司通过体育保险市场化的成

功尝试， 不仅实现了经济效益， 也

使客户对太平洋保险的技术水平、

服务能力， 乃至品牌形象都有了更

高层次的认识。 而随着体育保险市

场化程度的提高、 整体效益的逐步

体现， 太平洋保险作为体育保险市

场的领跑者， 正从体育保险业务中

获得越来越多的收益。

专业成就优势

成为行业标准制定者

体育保险市场的发展， 难在 “专

业性” 和 “复杂性” 上。 体育保险作

为一项综合保障计划， 保障范围涵盖

财产险、 责任险、 意外险等不同方

面。 由于体育保险的复杂性、 专业

性， 国内鲜有单一的寿险公司或财

险公司能完成全面的体育保险服务。

而中国太保则恰恰占尽两者优

势。 从集团架构来看， 中国太保因兼

有产、 寿险公司， 综合实力较强且发

展均衡， 因而在发展体育保险方面具

有先天优势： 通过采用集团化运作模

式， 太平洋保险在推出体育保险后，

可以随时随地调配旗下

5700

多个产、

寿险公司分支机构的资源， 为承保的

赛事服务。 如， 太平洋保险在为第

9

届远南运动会火炬传递活动提供保险

服务时， 就充分利用火炬传递路线各

分支机构的资源力量， 为车队提供理

赔、 救援和后勤服务。

另一方面， 由于体育运动是对人

类生理极限的不断挑战， 体育项目中

的高难度、 高强度、 高对抗和高标准

决定了体育运动的高危险性， 死亡率、

伤残率都较高， 因此一些保险公司不

敢贸然涉足。 但是， 由于太平洋保险

集团拥有专业技术力量的优势和与国

际救援公司开展合作的成功经验， 其

体育保险的底气始终很足。 在承保

F1

方程车赛和

V8

房车赛时， 太平洋保险

参照国际赛场风险管理经验， 聘请国

外专业公司进行场地查勘， 并对软件、

硬件、 消防、 防盗提出整改建议， 得

到了国内外参赛方的广泛认可。

正是凭借着丰富的经验和专业的

技术水平， 太平洋保险已经成为了国

内体育保险运动伤害赔偿标准的制定

者。

1999

年

9

月， 太平洋保险与国

家体育总局签订了 《国家队运动员人

身保险协议书》， 取得国家队运动员

伤残保险的承保权， 将

1400

多名国

家队运动员纳入广泛的保障范围内，

总保额达

7.2

亿元。

2006

年， 太平洋

保险在国内首次根据残疾人运动员的

特点制定了意外伤害赔偿标准。 根据

国家队运动员自身情况及其从事的运

动项目特点， 太平洋保险配套推出

《运动伤残和运动致病事故程度分级

标准》， 设计了

11

个等级的理赔标准

和

200

个小项。 时至今日， 国内涉及

体育运动伤害仍然在沿用由中国太保

推出的这一标准。

市场潜力巨大

经营模式走向成熟

据不完全统计， 我国拥有

70

多

万个运动场馆， 每年在各地举行近

600

场纳入国家体育总局计划的大型

体育赛事， 有

3

亿多人经常参与体育

活动， 各层次的专业运动员已达

10

万多人， 我国的体育产业经营性机构

达

2

万多家， 从业人员

60

多万。 中

国保监会主席吴定富也曾呼吁， “目

前体育保险未开发的领域很多， 而这

是一个蕴藏着巨大利润空间的市场，

各保险公司应该加快开发体育保险”。

凭借多年体育保险经验积累， 中

国太保已经解决了体育保险所面临的

专属产品开发和专业人才培养的两大

难题， 有能力为所有大型体育赛事提

供风险管理服务。 目前， 中国太保体

育保险运作模式已经走过了初期阶

段， 逐渐向市场化模式转变。

根据赛事商业运作能力和社会

价值， 目前中国太保主要采取三种

经营方式： 第一种为社会公益型赛

事， 由于商业价值不高、 推广难度

大， 太保主要从履行社会责任出发，

提供保障服务赞助， 如特奥会和远

南运动会等； 第二种为纯商业型赛

事， 对于一些盈利能力较强的赛事，

对保险保障需求会更为明显， 且具

备充足的购买能力， 采取购买方式，

如大师杯网球赛、

F1

方程车赛； 第

三种为类商业型赛事， 此类赛事虽

然有保险需求， 但并没有保费预算

或者预算不足， 因此主办方可以通

过广告发布、 票务展位等权益来换

取保险保障。

业内人士表示， 随着我国体育大

国地位日益突出， 我国承办国际赛事

和国际间的体育交流愈加频繁， 也给

中国保险业带来无限的机遇。 体育保

险已逐渐成为我国商业保险业务的新

增长点。 而中国太保在体育保险经营

模式方面的日渐成熟， 不仅为体育事

业保驾护航， 也为公司拓展更广的盈

利空间。 （孙玉） （

CIS

）

盈利前景明朗 股东力挺信托净资本达标

证券时报记者 张伟霖

净资本管理办法催生信托公司

融资需求。 近日， 数家信托公司股

东纷纷表示， 将向旗下信托公司进

行增资， 以加快其业务的发展。 证

券时报记者获悉， 令股东慷慨解囊

的诱因还在于近年来信托行业信托

报酬率稳步増加， 令股东所持股权

的价值显著提升。

净资本扩张潮动

此间， 兴业银行表示， 将按照

现有持股比例以每股

3.26

元的价

格向兴业国际信托有限公司增资，

增资金额不超过

20

亿元。

爱建股份则推出新的定向增发

方案， 公司拟向上海国际集团等多

家公司定向增发募集资金约

26

亿

元， 其中大部分资金将用于增资爱

建信托。 公司称通过此次定向增

发， 将有利于实现战略转型， 为做

强做大信托主业打下基础。

陕国投则通过定向增发方式，

非公发行

2.2

亿股， 合计募集资金

21.23

亿元。 据介绍， 定增对象包

括陕西煤业化工集团以及西安投资

控股有限公司。

今年

1

月末， 监管部门颁发

《信托公司净资本计算标准有关事

项的通知》， 为信托公司净资本设

定了大限： 确保在

2011

年年底之

前达到净资本各项指标要求； 对在规

定时间内未达标的信托公司， 立即暂

停其信托业务， 并追究该公司董事长

和高级管理人员责任。

而据了解， 在近日增资的信托

公司中， 陕国投就曾一度面临业务

暂停的尴尬。 据兴业证券分析师张

颖测算， 截至

2011

年

6

月底， 陕

国投净资本仅

3.58

亿元， 公司的净

资本管理指标 “净资本

/

各项业务风

险资本之和” 已低于

100%

的最低

监管要求。 净资本已经成为约束其

做大规模的瓶颈 。 而在此次定增

后， 该公司的净资本将猛增， 与净

资本挂钩的各项业务发展空间将显

著扩大。

股东慷慨解囊

事实上， 在净资本管理办法催生

信托公司融资需求的同时， 资本金增

加后的信托公司也将具备相应资格，

可以向监管部门申请新业务资质， 如

私人股权投资信托、 房地产投资信托

等创新类业务， 以及企业年金基金

管理业务， 衍生金融产品交易业务

等。 这将令其现有的信托业务模式

趋于完善， 并且显著缩小与市场领

先的信托公司在业务范围和业务机

会方面的差距。

同时， 令股东慷慨解囊的诱因还

在于近年来信托行业信托报酬率的提

升， 使得股东所持股权的价值显著提

升。 根据统计， 去年一季度， 全行业

的信托报酬率仅有

0.37%

， 但到

2010

年末已提升至

0.55%

， 今年一季度则

继续提升至

0.66%

。

在行业杠杆没有明显变化的情况

下， 信托报酬率的持续提升带来了信

托行业净资产回报率 （

ROE

） 的快速

提升： 去年一季度， 信托行业的杠杆

为

22

倍，

ROE

仅为

10%

； 但至今年

一季度， 信托行业的杠杆虽然只有

23

倍， 但

ROE

已快速提升至

14%

。 以

业内发展势头最猛的中融信托为例，

其去年

ROE

高达

45%

， 今年预计将

进一步提升。 这也令其大股东经纬纺

机今年内已两次慷慨解囊， 为其增加

资本金。

券商资管产品扩容“六绝七翻身”

证券时报记者 曹攀峰

同经纪业务类似， 券商资产管

理产品的发行也无法摆脱 “靠天吃

饭” 模式。 受

6

月份股市连续阴跌

影响， 券商集合理财产品发行数量

和规模大幅下降。 不过， 自

6

月底

以来， 大盘出现反弹， 券商资管理

财产品的发行逐渐重新活跃起来。

股市有谚语 “五穷六绝七翻

身”。 对应到二级市场上， 今年以

来，

A

股在

5

月和

6

月连续上演了

“五穷六绝” 的行情。 受此影响，

券商集合理财产品在

6

月也上演了

“六绝” 行情， 其发行数量和规模

均出现大幅下降， 其中发行规模与

5

月份相比几乎可以忽略不计。

据

Wind

数据统计，

6

月份仅

有

4

只券商集合理财产品实施发

行， 发行规模共为

2.14

亿份， 其

中， 发行数量较

5

月份环比减少了

10

只， 发行规模则环比下降了近

77

亿份。

以第一创业创金灵活成长

1

期

和光大阳光集结号收益型三期两只

产品为例， 前者从

6

月

7

日开始推

广， 后者则从

5

月初开始推广， 不

幸的是， 彼时股票市场正上演着阴

跌行情， 导致两只产品成立规模均

相当袖珍———前者为

1.13

亿份， 后

者为

1.01

亿份， 与产品成立所需的

底线规模相差无几。 因为按照 《证

券公司集合资产管理业务实施细则

（试行）》 的规定， 券商集合理财产

品成立的最低规模为

1

亿元。

不过， 自

6

月份下旬开始， 大

盘出现触底反弹。 受此影响， 券商

理财产品的发行也逐渐重新活跃。

6

月

27

日， 海通海蓝消费精选和

安信基金宝纷纷启动发行。 而到了

7

月份， 虽然时间才过半个月， 却

已有

10

只券商资管产品开始或已

安排了推广计划。

对此， 北方某上市券商资管负责

人表示， 尽管弱市行情中资管产品往

往很难发行， 但该公司仍会争取发行

产品， “越是在证券市场低迷时， 所

发行的产品后来业绩越好。”

以今年的行情为例，

4

月

16

日前， 上证指数持续上涨， 而后大

盘扭头持续下跌。 以此为分界线， 根

据

Wind

数据对今年以来券商理财产

品业绩的统计，

4

月

16

日之后成立

的产品中有九成获得了正收益， 平均

收益率为

1.13%

； 而今年年初至

4

月

16

日间成立的产品中， 仅有不到四

成的产品取得正收益， 整体平均收益

率为负， 平均亏损

1.9%

。

券商资产管理业内人士表示， 理

财产品的发行难免受到股市环境影

响。 事实上， 对于投资者而言， 购买

券商理财产品和自己做投资有类似之

处， 亦即别人疯狂时， 自己就要谨

慎； 别人谨慎时， 往往是出手的好

时机。

上海久联彻底退出航天证券

证券时报记者 曹攀峰

昨日， 航天证券

6000

万股股

权成功拍卖， 以每股

1.05

元的挂

牌转让价格成交。 此次交易完成

后， 发起人上海久联集团将彻底退

出航天证券。

公开资料显示， 此次航天证券

6000

万股股权被分成

4

宗转让，

每宗股份数分别为

2994

万股 、

1986

万股、

900

万股和

120

万股，

在上海联合产权交易所挂牌的转让

价格分别是

3155

万元、

2093

万

元、

948

万元和

126

万元， 对应每

股价格均约为

1.05

元。

航天证券

2010

年报显示， 截

至

2010

年底， 该公司总资产为

11

亿元， 净资产为

5.4

亿元， 总股本

6

亿

股。

2010

年， 该公司实现营业收入

6953

万元， 净利润

1607

万元； 每股

收益约为

0.03

元， 每股净资产为

0.9

元。 按照每股

1.05

元的价格计算， 转

让市盈率为

35

倍， 市净率为

1.17

倍。

“此前共有四家公司参与竞拍， 由

于临时退出一家， 最终由三家公司竞

得上述

4

宗股权。” 上海公益拍卖有限

公司的项目经办人介绍， 竞拍公司不

多， 从而导致价格没能得到提高。

公开资料显示， 航天证券原名上

海久联证券经纪有限责任公司， 成立

于

2000

年。 到了

2010

年， 航天证券注

册资本由

2

亿元增加为

6

亿元， 中国航

天科工集团及其所属单位持有

90%

股

权， 上海久联集团仅持有

10%

股权。

阳光私募理财产品首现保本

证券时报记者 唐曜华

投资阳光私募的银行理财产品

首次出现保本承诺。 记者获悉， 日

前某股份制银行率先发行了一款此

类产品， 在产品说明书中明确承诺

保障理财计划本金。

据介绍， 该款产品募集资金投

向分为两大部分， 其中

60%

以上

比例投向债券等固定收益资产， 不

超过

40%

的比例进行证券类投资，

投资标的为

3

只阳光私募信托计

划。 这

3

只阳光私募信托计划分别

是由华润信托担任受托人的景林稳健

2

号， 以及由外经贸信托担任受托人

的鸿道

3

期、 富锦 （尚雅）

8

期。

上述

3

只阳光私募信托计划均为

浮动收益型证券投资类信托计划。 这

意味着上述银行理财产品不超过

40%

的证券类投资部分出现亏损的可能性

很大， 这无疑给保本带来较大难度。

记者从产品发行银行了解到， 该

产品的做法是， 通过购买

3

年期债券，

锁定一笔稳定收益， 为证券投资部分

垫上一层安全垫； 再根据特定的收益

风险模型测算权益类资产的投资比例。

中国太保上半年

保费同比增长

14.21%

中国太保今日公布了

2011

年上半年保费

收入。 数据显示， 新会计准则下， 上半年该公

司累计实现原保费

868

亿元， 同比增长

14.21%

。 其中， 太保寿险实现保费收入

546

亿元， 同比增长

11.43%

； 太保财险实现保费

收入

322

亿元， 同比增长

19.26%

。

此前， 中国人寿也公告称， 其上半年实现保

费收入

1955

亿元， 同比增长

6.48%

；

6

月单月保

费收入

290

亿元， 同比增长

1.05%

。 （郭吉桐）

上月参与交易

A

股

有效账户创年内新低

实习记者 王玺

6

月股市活跃程度持续降低。 据中登公司

最新统计数据显示， 当月参与交易的

A

股账

户数从

5

月的

2565.83

万户减少到

2191.79

万

户， 减幅近两成。 这也是连续第三个月出现下

降， 并创出今年上半年参与交易的

A

股有效

账户新低。 受访人士表示， 这背后包含了股市

资金转战银行理财产品， 打新资金撤退等多方

面因素。

统计数据还显示，

6

月沪深两市期末持仓

A

股账户总数与

5

月相比上升了

14.03

万户，

为

5732.71

万户， 但是两市期末持仓

A

股账户

只占期末

A

股有效账户

43.13%

。 这也是自今

年

1

月份以来， 其所占比例连续第六个月份下

降。 不过，

6

月新增

A

股账户数则从

5

月的

85.76

万户涨至

93.2

万户。

业内人士表示， 今年二季度股市表现低

迷， 此间有不少数量的投资者开始转向投资银

行理财产品。 对于他们而言， 有些银行理财产

品年化收益率只有

5%

， 虽然跑不过消费者物

价指数 （

CPI

）， 但总体上仍要比投资股市遭遇

亏损要好。 由此， 证券市场内的资金就进一步

缩水， 这也在一定程度上导致了持仓量的降低。

从多家证券营业部反馈回来的消息表明，

众多客户经理存在同样一个感触， 即来到他们

营业部开户的投资者已经越发稀少。

江海证券投资顾问吴春红告诉记者： “

6

月有效交易账户减少， 说明股市行情不好， 投

资者被套牢， 不愿参加交易， 被动等待解套。

此间， 打新资金开始撤退也是出现前述现象的

重要因素。”

不过， 北京某券商一位投资顾问则表示，

其实

A

股持仓有效账户少反而是件好事。 这从

侧面给投资者传递出一个讯号， 即股市将要见

底， 过去流出的资金此时可能会开始回到股市。

世纪证券

启动咨询服务季

世纪证券本月正式启动咨询服务季。 其

中， 世纪证券财富管理中心、 公司研究所、 各

地营业部投资顾问将在此次咨询服务季中为客

户进行巡回演讲， 提供专业、 全面、 个性化的

咨询服务， 例如， 客户互动交流、 增值产品体

验、 上市公司调研、 投资策略会、 专题讨论会

等多种与客户深度交流的活动。 （伍泽琳）

金鹰策略配置

7

月

20

日起发行

金鹰策略配置股票基金近日确定募集期为

7

月

20

日至

8

月

26

日。 该基金股票投资占比

为

60%～95%

， 业绩比较基准为沪深

300

指数

增长率

×75%＋

中信标普国债指数增长率

×25%

。

据悉， 金鹰策略配置股票基金将由金鹰基

金投资总监掌舵， 采取动态策略， 避免单一投

资法则的弊端， 做到 “有备而来， 因时而变”， 力

争为投资者谋取超越比较基准的收益。 （杨磊）

李娜代言泰康人寿

昨日， 泰康人寿在北京宣布， 该公司签约

中国首位网球大满贯冠军李娜担任其全球形象

代言人。 泰康人寿成为继奔驰公司之后， 李娜

的第二个顶级赞助商。 这也意味着， 第一个

“中国面孔” 的企业标识将伴随李娜征战世界

各大赛场。 据悉， 这是泰康人寿首次启用形象

代言人。 在未来三年内， 双方将在多方面展开

深入合作。 （徐涛）

上投摩根获最佳客户服务

管理团队奖

近日， 上投摩根基金获得第六届中国最佳

客户服务评选 “中国最佳客户服务管理团队”

大奖。 据悉， 这是上投摩根基金继

2010

年首

次参评获得 “中国最佳服务特色奖” 后再次参

与该奖项评选。 （张哲）


