
（上接

D45

版）

（

１

）竞争性产品分析

今久广告利用其专业、丰富的服务经验，对与客户拟推广产品形成竞争关系的同类产品进行详尽的市场调查，调查内容

包括产品定位、产品市场推广节奏、产品特点分析、广告视觉风格。通过调查，可掌握竞争性产品的销售定位、了解拟推广产品

与竞争性产品的比较优、劣势，为下一步有针对性地设立拟推广产品形象定位打好基础。

（

２

）产品形象定位和整体推广策略企划

在完成竞争性产品分析的基础上，今久广告协助客户制定产品的整体形象定位和推广策略，具体包括：

■

产品名称建议、产品主要宣传语、

ＬＯＧＯ

、

ＶＩ

系统、广告风格

■

广告推广整体思路、策略制定

■

分月度和季度的广告推广计划

■

广告预算计划书（半年度、季度、月度）

■

广告进度时间表

（

３

）销售工具的设计与制作

今久广告负责为客户设计、制作产品销售过程中常用的销售工具，包括销售场所户外引导工具、销售场所销售工具、平面

媒体工具、电子媒体工具等。

■

销售场所户外引导工具：设置于周边道路两侧的引导指示牌、户外广告、灯箱等

■

销售场所销售工具：销售场所外围布置、销售场所接待区布置、展示长廊通道布置、销售样品布置

■

平面媒体工具：产品宣传单页（册）、平面广告画面设计、促销海报、手提袋、亲情卡片、系列活动广告用品、客户通讯手

册等

■

电子媒体工具：网页文案主题和设计

（

４

）媒介广告投放建议

今久广告综合考虑产品销售情况、广告预算情况、竞争性产品的广告投放情况及时向客户建议广告投放计划，包括投放

金额、投放媒体类别选择、投放节奏等。如客户同时委托今久广告代理其进行媒介购买，今久广告还会为其制订更详尽的投放

计划并负责执行，具体服务内容可参见“

２

、媒介代理购买服务”。

（

５

）公关活动建议

今久广告综合考虑产品销售情况、产品推广预算情况及时向客户建议举办特定形式的公关活动。常用的活动形式包括新

闻发布会、新品发布会、各种典礼活动、客户答谢活动、高端访问论坛、四季展览会、商场、写字楼巡展等。如客户同时委托今久

广告为其提供公关服务，今久广告还会为其制订更详尽的项目执行计划并负责实际执行，具体服务内容可参见“

３

、公关服

务”。

２

、媒介代理购买服务

今久广告提供的媒介代理购买服务是借助专业的服务经验和媒介数据，进行科学的媒介策划，制定媒介排期效果预估，

与媒体沟通，下单实施媒介购买，并根据事后效果评估，为客户总结媒介投放价值与效果。

（

１

）媒介策划

今久广告利用其专业经验，根据客户本次产品推广传播的营销目标，对拟推广项目及品牌传播意图进行市场调研，并根

据调研结果和竞争性产品的广告传播方式进行分析， 在此基础上制订拟推广项目的传播策略， 选择媒体并分配广告传播预

算。待客户确认总体媒介购买方案后，今久广告还会针对具体媒体为客户建议广告投放形式、广告投放位置、广告投放时间等

细节问题。

（

２

）媒介购买及投放

今久广告代理客户与北京青年报、新京报等主流媒介进行沟通、确认特定的媒介资源在客户要求的时间段是否可获取。

同时，今久广告能够凭借其媒体采购的规模优势以及与报刊媒介的多年合作关系以较低的采购价格代理客户购买媒介资源，

并将广告内容交付报刊媒介在其特定位置进行刊登。

（

３

）广告投放监测

今久广告在广告投放完成后，会向客户提供样报、样刊等广告投放证明，同时协助客户进行广告投放监测，评测广告投放

效果，并依据第三方提供的统计、监测数据，向客户提供本次投放的分析报告。

３

、公关服务

今久广告向客户提供的公关服务目前主要以举办活动形式为主。 今久广告以品牌和产品销售为公关策划的两条思路主

线，以资源整合和渠道营销为两条经营主线；紧密结合客户的销售策略和销售节奏，配合如新闻发布会、产品推介会、客户答

谢会、区域发展论坛、专业和行业学术论坛、开工典礼、开盘仪式以及商场和写字楼巡展等活动，最有效的达到提升客户品牌

知名度，保障产品销售效果，聚集销售现场人气的效果。公关业务的典型服务流程如下图所示：

最近两年一期内今久广告服务的客户产品或项目数量保持稳定增长：

２００９

年

２０１０

年

２０１１

年

１－６

月

广告全案代理

３３ ５０ ５５

媒介代理购买

８９ ７５ ８６

公关活动

１０ ２０ １６

注：以上产品、项目数量统计未考虑服务类型重叠的情况，即如果今久广告向一个项目同时提供广告全案代理和媒介代

理购买服务，则该项目同时被计入两类服务

（二）主要经营模式

１

、广告全案代理业务

今久广告向客户提供广告全案代理服务时，一般会针对客户项目产品成立

４－５

人服务团队，团队一般包括项目总监、创意

人员、策划人员、客户服务专员，由该服务团队向客户提供从始至终全部环节的全案代理服务。在竞争性产品分析、产品形象

定位和整体推广策略企划、销售工具的设计与制作环节，服务团队人员会按照沟通需求、提出方案、根据客户反馈改进方案这

一循环与客户进行多轮沟通、确认，直至提出客户满意的方案；在持续服务环节，服务团队会与客户定期召开例会，讨论市场

反应、客户反应、产品销售情况，提出媒介广告投放建议和公关活动建议。

今久广告与客户签署的全案代理服务协议一般根据产品的销售周期约定服务周期， 在服务周期内按月收取固定的服务

费。广告全案代理业务的主要成本包括全案部门员工的薪酬以及销售工具的制作成本。

２

、媒介代理购买业务

今久广告媒介代理购买业务的客户可分为常年代理客户和零散客户两类。 常年代理客户一般会与今久广告就当年的广

告投放签署针对单一媒体或所有媒体的独家代理协议，协议中约定排他性条款以保证今久广告的利益，同时约定当年的预算

投放金额。今久广告会在媒介购买策划环节向客户建议广告投放节奏、投放金额，客户以媒介排期表的形式确定投放时间、投

放金额。针对零散客户，今久广告会针对客户的零散购买需求与其签署合同，按照经客户确认的媒介排期表投放广告。为集中

资源提高向优质客户的服务质量，目前今久广告媒介代理客户以常年客户为主。

媒介购买业务的供应商主要为北京青年报、新京报、京华时报、北京晚报等主流报刊媒体。今久广告一般与主要合作报刊

媒体签署年度框架协议， 今久广告会与媒体在协议中约定年度的最低广告投放额以及投放额达到一定金额后给予今久广告

的奖励措施。实际投放时今久广告与媒体不再另行签署合同，而是以媒体订版单的形式确定投放时间、版面数量、投放金额。

３

、公关活动业务

公关活动的业务模式是通过为客户制定公共关系活动策划方案，依据方案进行人员和资源投入，通过提供专业的活动管

理、执行服务，提升客户品牌价值。与广告全案代理服务类似，今久广告针对每一公关活动项目成立

３－４

人项目服务团队，团队

一般包括项目总监、策划人员、客户服务专员。项目小组首先熟悉客户产品、项目信息，掌握客户特点，了解客户希望通过本次

公关活动达到的营销效果；第二步，根据客户需求设计服务方案，并根据方案准备人员的调配和资金的周转；第三步，公司与

客户协商方案或计划的可行性，根据最终修改方案确定人员投入、资金安排和服务采购，并签订合同；第四步，负责公关活动

项目的具体执行，并在执行完毕后向客户收取费用。

今久广告参考服务工作量、服务时间、活动成本向客户收取费用。公共活动所需采购的服务通常包括场地、舞台搭建、灯

光音响、礼品花卉、演出及其他配套服务。今久公告经过多年公关活动服务经验已建立较为完备的供应商库，在执行具体项目

时结合项目特点、以招标等手段从供应商库中选择采购对象。

（三）服务收入及采购情况

１

、报告期收入情况

今久广告三类业务最近两年及一期的营业收入情况如下表所示。从

２００８

年开始，今久广告明确了“服务行业龙头企业、提

供全面服务”的经营理念，选择集团性质的大型开发公司作为战略合作伙伴，借助自身的综合专业服务优势，从策划、设计、媒

介计划、媒介发布、公关策划执行、危机公关等全方位的为客户进行服务。最近两年及一期内，今久广告在保持媒介代理购买

业务规模优势的同时，附加值、毛利率较高的公关活动业务、广告全案代理业务收入增长明显。

单位：万元

２０１１

年

１

至

６

月

２０１０

年

２００９

年

业务类型 营业收入 占比 营业收入 占比 营业收入 占比

广告全案代理

２

，

３３６．７５ ２０．６５％ ３

，

９２６．６８ ２０．７２％ ３

，

０１２．９０ ２５．５０％

媒介代理购买

５

，

３６５．６９ ４７．４３％ １０

，

８４２．８５ ５７．２０％ ７

，

９９６．８９ ６７．６８％

公关活动

３

，

６１１．０６ ３１．９２％ ４

，

１８４．９６ ２２．０８％ ８０５．４３ ６．８２％

合计

１１

，

３１３．５０ １００．００％ １８

，

９５４．４９ １００．００％ １１

，

８１５．２２ １００．００％

２

、报告期内前五名客户销售情况

报告期内今久广告向前五名客户的销售收入及占当期营业收入的比例情况如下：

年度 销售金额

（

万元

）

占当年营业收入比例

（

％

）

２０１１

年

１－６

月

６

，

６２３．０４ ５８．５３％

２０１０

年

１１

，

４５７．６４ ６０．４４％

２００９

年

４

，

６６９．１２ ３９．５１％

报告期内，今久广告不存在向单个客户的销售比例超过总额

５０％

的情况。报告期内今久广告前五名客户集中度较高的原

因包括：

前五名客户中的绿地集团、京御地产均为今久广告重点维护的大型房地产开发企业。今久广告通过多年服务与其建立了

稳定的合作关系，这些企业的销售规模大、传播推广需求强，一直以来都在今久广告的收入中占有较高比例；

今久广告秉承“服务行业龙头企业、提供全面服务”的理念，集中资源向现有的优质集团客户提供包括全案代理、媒介代

理、公关活动在内的全方位服务，增强客户粘性，稳步发展客户，因此在一定时期内会呈现主要客户集中度较高的现象。

３

、报告期内前五名供应商采购情况

报告期内今久广告向前五名供应商的采购金额及其占当期采购总额的比例情况如下：

年度 采购金额

（

万元

）

占当期采购总额比例

（

％

）

２０１１

年

１－６

月

２

，

６８６．６０ ４０．２８％

２０１０

年

７

，

８７３．７０ ６２．３９％

２００９

年

６

，

６５５．６７ ７６．６６％

报告期内，不存在向单个供应商的采购比例超过总额

５０％

的情况。

今久广告的对外采购以媒介资源、公关活动场地、人员、音响、灯光等第三方服务为主。随着今久广告业务规模的扩张，公

司供应商的集中度逐渐降低。

（四）业务质量、合规性控制情况

今久广告对业务的质量控制主要通过分级复核、客户反馈、评选奖励三种机制实现。分级复核是指服务方案在最终提交

给客户或付诸执行前均需经过业务部门内部多级审核， 直至确认服务方案符合今久广告的质量标准后方可交付给客户或付

诸执行；客户反馈是指今久广告与客户建立了密切的定期沟通机制，会根据客户的反馈及时对过往服务质量进行总结、纠正；

评选奖励是指今久广告会定期评选优秀的设计、创意方案并给以奖励，以此鼓励业务人员追求更高的服务质量。

另外，为保证广告业务合法合规，今久广告遵循广告内容应真实、合法、符合社会主义精神文明建设的宗旨，要求各业务

部门在广告经营中，严格执行《广告法》等有关法律法规，订立了以下广告四级审查制度。

１

、四级审查制度

为了规范广告活动，今久广告建立了四级审查制度，即在每个广告发布之前，都须经过客户总监、创意总监、法务专员、媒

介总监四级审查，全部通过后方可提交媒体，媒体审查合格后进行刊登。

２

、广告审查流程

（

１

）客户总监一级审查

广告创意之前，客户须提交产品项目说明、所获荣誉等相关证明材料，特别是销售许可证等国家相关管理部门的证明文

件，由业务部门客户总监负责从源头上把关，确保客户提交的信息真实合法。

（

２

）创意总监二级审查

广告作品完稿后，由创意总监审查广告内容的合法性，审查合格后交给法务部门审查专员进行审查。

（

３

）法务专员三级审查

法务专员根据《广告法》等相关法规的要求审查广告内容的合法合规性，审查合格后交由媒介总监审核。

（

４

）媒介总监四级审查

媒介总监对广告作品进行最后审查，根据审查要求，确认该广告无违法和无虚假内容等问题后，再送到发布广告的媒体

审查，直至通过为止。

在广告审查中，如果出现无法确定其合法合规性的广告作品，今久广告则直接咨询工商局解决，以确保广告内容的合法

性。如客户提出的要求不符合《广告法》等法律法规的规定，则向客户耐心做好解释工作，并积极提出修改意见，以保证广告作

品符合法律法规的要求。

九、今久广告最近两年一期经审计的主要财务数据

根据天健正信审计出具的天健正信审（

２０１１

）

ＮＺ

字第

０１１３９８

号《审计报告》，今久广告最近两年一期的主要财务数据如下：

单位：元

项目

２０１１．６．３０ ２０１０．１２．３１ ２００９．１２．３１

流动资产合计

１０３

，

３８１

，

０６１．８９ １２２

，

５９７

，

６０６．４５ ６０

，

６２２

，

９７９．３５

其中

：

应收账款

８８

，

９０９

，

５０１．４７ ６５

，

２８４

，

７６０．１９ ３１

，

８００

，

４７６．５６

非流动资产合计

２

，

５６１

，

５８１．４４ ２

，

７８３

，

０１９．７５ ２

，

０８２

，

２０７．２７

资产总计

１０５

，

９４２

，

６４３．３３ １２５

，

３８０

，

６２６．２０ ６２

，

７０５

，

１８６．６２

流动负债合计

６５

，

７０２

，

７５０．２９ ５３

，

３３８

，

１３１．０１ ２４

，

０５５

，

９５９．４８

其中

：

应付账款

３４

，

３１５

，

２７２．３６ ３０

，

７６８

，

５２０．０２ １３

，

９８０

，

５１８．８０

应交税费

１９

，

３０６

，

４５４．３５ ２０

，

４１０

，

５５０．８９ ７

，

７９６

，

１５９．２２

应付股利

９

，

７１９

，

０８９．７６ － －

负债合计

６５

，

７０２

，

７５０．２９ ５３

，

３３８

，

１３１．０１ ２４

，

０５５

，

９５９．４８

所有者权益合计

４０

，

２３９

，

８９３．０４ ７２

，

０４２

，

４９５．１９ ３８

，

６４９

，

２２７．１４

项目

２０１１

年

１－６

月

２０１０

年度

２００９

年度

营业收入

１１３

，

１３４

，

９９１．００ １８９

，

５４４

，

９２１．６６ １１８

，

１５２

，

１８２．５４

营业利润

３３

，

００２

，

０５３．０６ ４４

，

４８９

，

２９８．１８ １９

，

２９８

，

３１７．１４

利润总额

３２

，

７６０

，

９４０．１６ ４４

，

４０６

，

７１４．８７ １９

，

２９９

，

０９２．１４

净利润

２４

，

１９７

，

３９７．８５ ３３

，

３９３

，

２６８．０５ １４

，

１２８

，

１８８．５３

财务指标

２０１１

年

１－６

月

２０１０

年度

２００９

年度

应收账款周转率

２．９３ ３．９０ ３．７２

资产负债率

６２．０２％ ４２．５４％ ３８．３６％

毛利率

４１．０５％ ３３．４２％ ２６．５２％

净利率

２１．３９％ １７．６２％ １１．９６％

１

、应收账款

基于主要客户为房地产开发企业的特点，为配合客户的项目结算周期，今久广告一般给予客户

４－６

个月左右的信用期。报

告期内应收账款余额的增加与业务规模、营业收入的增长匹配。此外，由于多数房地产开发企业集中于下半年结算，因此

２０１１

年

６

月

３０

日应收账款余额较大。

２

、应付账款

应付账款主要为应付给报刊媒介、公关活动供应商的款项。报告期内应付账款余额的增加与今久广告业务规模的增长匹

配。

３

、应交税费

应交税费主要为今久广告应缴的营业税、企业所得税、代扣代缴个人所得税等其他税费。

２０１１

年

６

月

３０

日的应交税费余额

中包括代扣代缴股东利润分配应缴个人所得税

１

，

１２０．００

万元，截至本报告书出具日其中

１

，

０８０．００

万元个人所得税已缴纳给主

管税务机关。

４

、应付股利

鉴于上市公司与今久广告股东约定评估基准日的滚存利润归上市公司和上海蓝标所有， 今久广告在征得公司同意后于

２０１１

年上半年度向今久广告原股东进行了利润分配，截至

２０１１

年

６

月

３０

日尚有

９７１．９１

万元股利未支付。

５

、毛利率与净利率

报告期内，附加值、毛利率较高的公关活动业务、广告全案代理业务在营业收入中所占比例逐年上升，今久广告毛利率和

净利率稳定上升。

十、今久广告

１００％

股权评估情况

天健兴业根据标的资产的特性以及评估准则的要求，确定采用资产基础法和收益法两种方法对标的资产进行评估，最终

采用了收益法评估结果作为本次交易标的最终评估结论。根据天健兴业出具的天兴评报字（

２０１１

）第

２６７

号《资产评估报告》，

以

２０１１

年

６

月

３０

日为评估基准日，今久广告

１００％

股权评估价值为

４３

，

５９８．８０

万元，比审计后账面净资产增值

３９

，

５７４．８１

万元，增

值率

９８３．４７％

。

（一）资产基础法评估情况

天健兴业采用资产基础法对今久广告于评估基准日

２０１１

年

６

月

３０

日的全部资产和负债进行评估得出的评估结论如下：

资产账面价值

１０

，

５９４．２７

万元，评估值

１０

，

５９１．７６

万元，评估减值

２．５１

万元，减值率

０．０２％

；负债账面价值

６

，

５７０．２８

万元，评估

值

６

，

５７０．２８

万元，评估无增减值；净资产账面价值

４

，

０２３．９９

万元，评估值

４

，

０２１．４８

万元，评估减值

２．５１

万元，减值率

０．０６％

。具体

情况如下：

项目 账面价值 评估价值 增减值 增值率

％

流动资产

１０

，

３３８．１１ １０

，

３３８．１１ － －

非流动资产

２５６．１６ ２５３．６５ －２．５１ －０．９８

其中

：

固定资产

９６．６６ ９４．１５ －２．５１ －２．６０

长期待摊费用

２０．３１ ２０．３１ － －

递延所得税资产

１３９．１９ １３９．１９ － －

资产总计

１０

，

５９４．２７ １０

，

５９１．７６ －２．５１ －０．０２

流动负债

６

，

５７０．２８ ６

，

５７０．２８ － －

非流动负债

－ － －

负债合计

６

，

５７０．２８ ６

，

５７０．２８ － －

净资产

（

股东全部权益

）

４

，

０２３．９９ ４

，

０２１．４８ －２．５１ －０．０６

（二）收益法评估情况

１

、评估假设

（

１

）收益法通用假设

（

ｉ

）国家现行的有关法律、法规及政策，国家宏观经济形势无重大变化；本次交易各方所处地区的政治、经济和社会环境无

重大变化；无其他不可预测和不可抗力因素造成的重大不利影响。

（

ｉｉ

）针对评估基准日资产的实际状况，假设企业持续经营。

（

ｉｉｉ

）假设公司的经营者是负责的，且公司管理层有能力担当其职务。

（

ｉｖ

）除非另有说明，假设公司完全遵守所有有关的法律和法规。

（

ｖ

）假设公司未来将采取的会计政策和编写此份报告时所采用的会计政策在重要方面基本一致。

（

ｖｉ

）假设公司在现有的管理方式和管理水平的基础上，经营范围、方式与现时方向保持一致。

（

ｖｉｉ

）有关利率、汇率、赋税基准及税率，政策性征收费用等不发生重大变化。

（

ｖｉｉｉ

）无其他人力不可抗拒因素及不可预见因素对企业造成重大不利影响。

（

２

）收益法特殊假设

（

ｉ

）预测期今久广告能够保持目前运营状态，重大客户、重要协作媒体、核心经营团队人员保持稳定；

（

ｉｉ

）预测期今久广告能够保持现有业务类型，业务结构不断的优化并趋于合理化，且保持稳定。

２

、评估方法

（

１

）概述

收益法是将未来期间现金流按照适当的折现率进行折现，得到企业价值。收益法适用的基本条件是：企业具有持续经营

的基础和条件，经营与收益之间有较稳定的对应关系，并且未来收益和风险能够合理预测并可货币计量。

使用现金流折现的关键在于未来预期现金流量的预测，以及数据采集和处理的可靠性和客观性，当未来期间的预期收益

能够合理预测且选取的折现率可靠、合理时，其估算结果较能完整的体现企业价值，易于为市场所接受。

（

２

）收益模型及参数的选取

（

ｉ

）基本公式介绍

根据本次选定的评估模型，确定计算公式如下：

Ｅ ＝ Ｐ ＋ Ｃ

（

１

）

式中：

Ｅ

：估值对象的股东全部权益价值；

Ｐ

：估值对象的经营性资产价值；

式中：

Ｒｔ

：估值对象未来第

ｔ

年的预期收益（股权自由现金流量）；

ｒ

： 折现率；

ｎ

：估值对象详细预测期

Ｃ

：估值对象的评估基准日存在的非经营性资产（负债）价值和溢余资产价值

Ｃ ＝ Ｃ１ ＋ Ｃ２

（

３

）

式中：

Ｃ１

：评估基准日存在的非经营性资产（负债）价值；

Ｃ２

：评估基准日存在的溢余资产价值。

（

ｉｉ

）估算股权自由现金流

股权自由现金流的计算公式如下：

Ｒ＝

净利润

＋

折旧及摊销

－

营运资金增加额

－

资本性支出 （

４

）

根据估值对象的经营历史以及未来市场发展等，估算其未来预期的自由现金流量。

３

、净现金流量预测

天健兴业在对评估对象报表所载的历史营业收入、成本和财务数据的核实以及对行业的市场调研、分析的基础上，根据

其经营历史、市场未来的发展前景等综合情况给出了评估对象未来经营期内的营业收入以及净现金流量的预测结果：

单位：万元

项目

／

年度

２０１１

年

７－１２

月

２０１２

年

２０１３

年

２０１４

年

２０１５

年

２０１６

年

２０１７

年

及以后

营业收入

１２

，

７３６．００ ２７

，

６２０．００ ３１

，

３５０．００ ３５

，

２１５．００ ３８

，

２９０．００ ４０

，

４６５．００ ４０

，

４６５．００

减

：

营业成本

９

，

２１９．３９ １８

，

３３９．６３ ２０

，

８３３．０８ ２３

，

５７７．００ ２５

，

６４６．５１ ２７

，

４０５．０４ ２７

，

４０５．０４

营业税金及附加

４７０．０５ １

，

１２９．２６ １

，

２８０．６５ １

，

４２６．８８ １

，

５５０．７６ １

，

６１８．８０ １

，

６１８．８０

销售费用

－ － － － － － －

管理费用

６５４．３６ １

，

３８０．４６ １

，

５１９．５６ １

，

６５５．４３ １

，

８０４．３４ １

，

９３１．９４ １

，

９３１．９４

财务费用

－３．７０ －６．００ －６．００ －６．００ －６．００ －６．００ －６．００

资产减值损失

加

：

公允价值变动损

益

投资收益

营业利润

２

，

３９５．９１ ６

，

７７６．６６ ７

，

７２２．７１ ８

，

５６１．６９ ９

，

２９４．３９ ９

，

５１５．２２ ９

，

５１５．２２

加

：

营业外收入

减

：

营业外支出

加

：

以前年度损益调

整

利润总额

２

，

３９５．９１ ６

，

７７６．６６ ７

，

７２２．７１ ８

，

５６１．６９ ９

，

２９４．３９ ９

，

５１５．２２ ９

，

５１５．２２

减

：

所得税

６０９．３５ １

，

７１６．６６ １

，

９５６．２１ ２

，

１６９．１０ ２

，

３５４．７８ ２

，

４１１．７６ ２

，

４１１．７６

净利润

１

，

７８６．５６ ５

，

０６０．００ ５

，

７６６．５０ ６

，

３９２．５９ ６

，

９３９．６１ ７

，

１０３．４７ ７

，

１０３．４７

加

：

折旧及摊销

２０．１４ ４０．２９ ４０．２９ ４０．２９ ４０．２９ ４０．２９ ４０．２９

减

：

资本性支出

４８．７２ ４０．２９ ４０．２９ ４０．２９ ４０．２９ ４０．２９ ４０．２９

营运资本追加额

－６３．９０ ７２０．３４ ７５２．５１ ７７９．７５ ６２０．３７ ４３８．８０ －

自由现金流量

１

，

８２１．８９ ４

，

３３９．６６ ５

，

０１３．９９ ５

，

６１２．８４ ６

，

３１９．２４ ６

，

６６４．６７ ７

，

１０３．４７

４

、折现率的确定

根据收益额与折现率匹配的原则，采用资本资产定价模型（

ＣＡＰＭ

）计算折现率。公式如下：

Ｒ＝ Ｒｆ ＋β

（

Ｒｍ － Ｒｆ

）

＋ε

（

５

）

式中：

Ｒｆ

为无风险收益率

β

为权益资本的预期市场风险系数

Ｒｍ

为市场预期收益率

ε

为今久广告特有的风险调整系数

其中：

（

１

）无风险收益率

Ｒｆ

的确定

无风险收益率

Ｒｆ

，参照国家当前已发行的中长期国库券利率的平均水平（见下表），按照十年期以上国债利率平均水平确

定无风险收益率

Ｒｆ

的近似，即

Ｒｆ＝３．６９％

。

序号 国债名称 证券代码 年利率 期限 剩余期限 到期收益率

１

国债

９１７ １０１９１７ ４．２６ ２０ １０．０９ ３．８８％

２

国债

１０１４ １０１０１４ ４．０３ ５０ ４８．９３ ４．０３％

３

国债

１００７ １０１００７ ３．３６ １０ ８．７４ ３．２８％

４

国债

１００２ １０１００２ ３．４３ １０ ８．６１ ３．２４％

５

国债

０３０３ １００３０３ ３．４ ２０ １１．８１ ３．９７％

６

国债

０２１３ １００２１３ ２．６ １５ ６．２３ ３．８７％

７ ０７

国债

１３ １０７１３ ４．５２ ２０ １６．１４ ４．５２％

８ ０７

国债

１０ １０７１０ ４．４ １０ ５．９９ １．９０％

９ ０７

国债

０６ １０７０６ ４．２７ ３０ ２５．９ ４．２７％

１０ ０７

国债

０３ １０７０３ ３．４ １０ ５．７３ ３．４０％

１１ ０６

国债

（

１９

）

１０６１９ ３．２７ １５ １０．３９ ３．７４％

１２ ０６

国债

（

１６

）

１０６１６ ２．９２ １０ ５．２５ ２．９２％

１３ ０６

国债

（

９

）

１０６０９ ３．７ ２０ １５ ３．７０％

１４ ０５

国债

（

１２

）

１０５１２ ３．６５ １５ ９．３９ ４．００％

１５ ０５

国债

（

４

）

１０５０４ ４．１１ ２０ １３．８８ ４．００％

１６ ０３

国债

（

３

）

１０３０３ ３．４ ２０ １１．８１ ３．９５％

１７ ０２

国债

（

１３

）

１０２１３ ２．６ １５ ６．２３ ３．７８％

１８ ２１

国债

（

７

）

１０１０７ ４．２６ ２０ １０．０９ ３．９０％

１９

均值

３．６９％

（

２

）权益资本预期市场风险系数

β

的确定

从

Ａ

股上市公司中选择业务相近、资产规模、财务结构适中的对比上市公司，以

Ｗｉｎｄ

资讯软件计算其无风险

β

系数，并取

算术平均值。最终得到的

β

为

０．８０８１

。

（

３

）市场预期收益率

Ｒｍ

的确定

通过

Ｗｉｎｄ

资讯软件，获取从

１９９７

年

６

月

３０

日至评估基准日共

１４

年的上证指数和深成指数的收盘价格，利用年度指数分别

以计算各期期末的指数收益率，获取了截止到

２０１１

年

６

月

３０

日上海交易所和深证交易所的总市值，并计算分别所占权重，以这

些收益率的加权平均数作为社会平均报酬率：

年度

上证期末

收盘指数

指数收益率

深成期末

收盘指数

指数收益率

１９９７

年

６

月

１１５４．９７ ５０８１．４４

１９９８

年

６

月

１２４０．０５ ７．３７％ ３７３７．１４ －２６．４６％

１９９９

年

６

月

１０４７．８３ －１５．５０％ ４７０２．７７ ２５．８４％

２０００

年

６

月

１６９５．５３ ６１．８１％ ４８３０．６６９ ２．７２％

２００１

年

６

月

２０８１．６４ ２２．７７％ ４７１６．８９ －２．３６％

２００２

年

６

月

１４５５．３１ －３０．０９％ ３５５１．３３ －２４．７１％

２００３

年

６

月

１４７３．２７ １．２３％ ３２２４．８０９ －９．１９％

２００４

年

６

月

１３７６．２２ －６．５９％ ３２７５．８５ １．５８％

２００５

年

６

月

９９８．２３ －２７．４７％ ２７６０．２２９ －１５．７４％

２００６

年

６

月

１２９８．６８ ３０．１０％ ４３０１．６５９ ５５．８４％

２００７

年

６

月

３１９６．５９ １４６．１４％ １２５４６．４５ １９１．６７％

２００８

年

６

月

２６９３．４ －１５．７４％ ９３７０．７８ －２５．３１％

２００９

年

６

月

２３３１．８８ －１３．４２％ １１５６６．６１ ２３．４３％

２０１０

年

６

月

２３８２．３６ ２．１６％ ９３８６．９４ －１８．８４％

２０１１

年

６

月

２６１０．９９ ９．６０％ １２１１０．９３１ ２９．０２％

算术平均数

１２．３１％ １４．８２％

截止

２０１１

年

６

月末，上证总市值

１８１

，

２５１．５９

亿元，深证总市值

８２

，

９６３．６４

亿元，分别所占权重为

６８．６０％

和

３１．４０％

。

加权社会平均报酬率

＝１２．３１％×６８．６０＋１４．８２％×３１．４０％＝１３．１０％

（

４

）特有的风险调整系数

ε

的确定

由于被评估对象是非上市公司，对比参考上市公司今久广告的特有风险主要为流动性风险和规模风险。考虑今久广告流

动性风险和规模风险后，确定今久广告特性风险调整系数为

ε＝２．５０％

。

（

５

）折现率的计算

股权资本成本

＝３．６９％＋０．８０８１×

（

１３．１０％－３．６９％

）

＋２．５０％＝１３．７９％

５

、经营性资产价值

根据得到的预期净现金流量与折现率，得到评估对象的经营性资产价值如下：经营性资产价值

＝２０１１

年

７

月至

２０１６

年折现

值

＋２０１７

年及以后折现值

＝１９

，

２９３．１７

万元

＋２５

，

３１２．８６

万元

＝４４

，

６０６．０２

万元。

６

、股东全部权益价值的估算

股东全部权益价值

＝

经营性资产价值

＋

溢余资产价值

＋

非经营性资产价值

－

非经营性负债价值

单位：万元

序号 项目 金额

１

经营性资产价值

４４

，

６０６．０２

２

非经营性资产价值

１３９．１９

３

非经营性负债价值

１

，

１４６．４１

４

溢余资产价值

－

５＝１＋２－３＋４

企业

１００％

股东权益价值

４３

，

５９８．８０

今久广告经审计后的股东全部权益（净资产）

４

，

０２３．９９

万元，收益法评估后的净资产（股东全部权益）价值为

４３

，

５９８．８０

万

元，增值额为

３９

，

５７４．８１

万元，增值率

９８３．４７％

。

（三）评估结果的差异分析及最终结果的选取

收益法评估结果比资产基础法评估结果相比较，差额为

３９

，

５７７．３２

万元，差额率为

９８４．１５％

，差额较大，原因如下：

１

、资产基础法反映企业的历史成本和各项资产现实市场价值总和，是单个资产价值的简单加和，而无法体现各单项资产

带来的协同效应价值。其评估结果中没有包括企业未在账面列示的商标、管理水平、人员素质、营销网络、稳定的客户群及良

好的服务声誉等无形资产的整体价值。

２

、采用收益法对股东全部权益价值进行评估，综合考虑了今久广告在行业中的地位、其所拥有的品牌、客户资源、营销团

队、管理等因素的价值，评估结果是对委估资产价值构成要素的综合反映，而在财务报表数据中难以全部包含并量化上述价

值构成要素所体现的价值。因此收益法评估结果中不仅包括账面上列示的各项资产价值，还包括企业未在账面列示的商标、

管理水平、人员素质、营销网络、稳定的客户群及良好的服务声誉等无形资产的整体价值。

３

、经分析，今久广告拥有以下优势：

１

）公司拥有稳定、优秀的客户群：被评估单位通过对客户优化筛选，优质客户得以积累。先后与绿地集团、京御地产、华润

置地、中粮地产、远洋地产、保利集团、万科集团、鲁能地产、紫薇地产、北科建集团等知名企业建立了良好、持久的合作关系，

为公司的可持续发展打下坚实的基础；

２

）完善的专业地产协作媒体网络：被评估单位通过十几年的积累，构成了庞大的房地产行业链上下游专业人员、机构的

协作网络，除营销策划外，还能为房地产开发企业提供产品创新设计、专业人才、机构推荐、业内资源整合等众多增值服务；

３

）今久广告成立时间较早，在业界具有良好的口碑、知名度；今久广告自

１９９５

年成立至今，公司的主业为房地产广告经

营，当时的主要业务类型为媒介代理购买服务。

２００８

年后期该公司开始转型，对所经营的业务类型进行了调整，业务类型从媒

介代理购买服务向媒介代理购买服务、广告全案代理服务及公关活动服务方向发展。

基于今久广告在广告市场中的专业性、全面性以及业务规模，今久广告连续多年获得行业协会、行业权威资讯机构的好

评，并成为包括北京青年报、新京报、京华时报、精品购物指南在内的主流报刊媒体的核心代理商。

公司最近五年获得的奖项参见本章“六、今久广告所获业务资质及市场评价”。

４

）拥有稳定的核心经营团队、具有竞争力的核心人才队伍

被评估单位的核心团队人员大部分是从基层逐步培养起来的，公司通过不断的内外部培训，提高员工业务水平，增强员

工对公司的忠诚度。公司的凝聚力较强，核心团队较为稳定，通过多年的人才队伍培养，目前拥有优秀竞争人才团队。

综上所述，导致了资产基础法评估结果无法全面反映被评估单位的综合获利能力，使得资产基础法和收益法评估结果相

差较大。

从本次经济行为的背景考虑，投资者更关注上市公司收购资产未来的盈利能力，盈利能力强则表明拟上市公司股票内在

价值高，这正好与收益法的思路吻合；考虑今久广告在持续经营假设前提下具有独立获利能力，蓝色光标拟以支付现金和发

行股份的方式收购今久广告股权，蓝色光标关注的是今久广告未来获利能力，以收益法的评估结果作为最终评估结论，能够

更加客观反映今久广告的企业价值，恰当服务于本次评估目的。所以，本次评估以收益法的评估结果作为最终的评估结论，今

久广告股东全部权益以收益法评估结果为

４３

，

５９８．８０

万元。

根据以上分析，天健兴业认为，鉴于广告行业近年来保持了较好增长态势，评估对象作为本土广告行业中领先的综合性

广告企业，在整个产业健康持续发展的环境下，也将保持较快的发展速度，收益法评估结果有较大的增幅是科学合理的，采用

收益法评估结果确定公司的市场价值基本合理，最终评估结论为

４３

，

５９８．８０

万元。

十一、今久广告

１００％

股权最近三年曾进行资产评估情况

根据今久广告提供的说明，今久广告自成立以来，除本次因蓝色光标现金及发行股份购买资产事项对今久广告

１００％

股

权进行评估外，未对今久广告

１００％

股权进行过资产评估。

第五章 发行股份情况

一、本次交易方案

本次交易的具体方案为：蓝色光标拟通过向特定对象非公开发行股份和支付现金相结合的方式，购买自然人王舰、王建

玮、阚立刚、赵宏伟、周云洲及王同合法持有的今久广告合计

１００％

股权，其中王舰持有今久广告

４０％

股权、王建玮持有今久广

告

２５％

股权、阚立刚持有今久广告

２２．０１５％

股权、赵宏伟持有今久广告

５％

股权、周云洲持有今久广告

５％

股权、王同持有今久广

告

２．９８５％

股权。

本次交易价款由蓝色光标采取两种方式支付：（

１

） 蓝色光标通过其全资子公司上海蓝标以现金方式向王建玮支付

１０

，

８７５．００

万元以收购王建玮持有的今久广告

２５％

的股权；（

２

） 蓝色光标向今久广告除王建玮以外的其他股东非公开发行股票以

收购今久广告其余

７５％

的股权。

本次交易完成后，蓝色光标直接持有今久广告

７５％

股权，通过其全资子公司上海蓝标持有今久广告

２５％

股权。

二、本次现金支付具体情况

根据《现金及发行股份购买资产协议》及《补充协议》，本次交易中，蓝色光标之全资子公司上海蓝标将在中国证监会核准

本次交易且交割完成后

３０

个工作日内向王建玮支付

１０

，

８７５．００

万元现金以收购其持有的今久广告

２５％

股权。

三、本次发行股份具体情况

１

、发行种类和面值

本次向特定对象发行的股票为人民币普通股（

Ａ

股），每股面值人民币

１．００

元。

２

、发行方式及发行对象

向特定对象，即向王舰、阚立刚、赵宏伟、周云洲、王同非公开发行

Ａ

股股票。

３

、发行股份的定价依据、定价基准日和发行价格

根据《重组管理办法》等有关规定，“上市公司发行股份的价格不得低于本次发行股份购买资产的董事会决议公告日前

２０

个交易日公司股票交易均价。”

交易均价的计算公式为：董事会决议公告日前

２０

个交易日公司股票交易均价

＝

决议公告日前

２０

个交易日公司股票交易总

额

／

决议公告日前

２０

个交易日公司股票交易总量。

本次发行股份的定价基准日为审议相关议案的首次董事会决议公告日。

蓝色光标本次发行

Ａ

股的发行价格为人民币

３０．５７

元

／

股 （蓝色光标审议本次交易相关事宜的首次董事会决议公告日前

２０

个交易日，即

２０１１

年

４

月

２１

日至

２０１１

年

５

月

２０

日期间蓝色光标股票交易均价。蓝色光标

２０１０

年权益分派方案为每

１０

股派

２

元，除

权除息日为

２０１１

年

５

月

１７

日，因此在计算均价时根据上述派息进行了相应调整）。如果蓝色光标在定价基准日至交割日期间有

派息、送股、资本公积金转增股本等除权、除息行为，发行价格做相应调整，具体方式以蓝色光标股东大会决议授权董事会作

出的决议为准。

４

、发行数量

本次交易向各发股对象非公开发行的股票数量应按照以下公式进行计算：

发行数量

＝

标的资产的价格

×

认购人所持有的今久广告股权比例

÷

发行价格

依据上述公式计算的发行数量精确至个位数，如果计算结果存在小数的，应当舍去小数取整数。

如果蓝色光标在定价基准日至交割日期间有派息、送股、资本公积金转增等除权、除息行为，发行数量应做相应调整，具

体方式以蓝色光标股东大会决议授权董事会作出的决议为准。

根据上述公式及本次标的资产的作价， 蓝色光标向今久广告除王建玮以外的其他股东非公开发行股数合计为

１０

，

６７２

，

２２４

股，其中向王舰发行

５

，

６９１

，

８５４

股，向阚立刚发行

３

，

１３２

，

６５４

股，向赵宏伟发行

７１１

，

４８１

股，向周云洲发行

７１１

，

４８１

股，向王同

发行

４２４

，

７５４

股（以中国证监会最终核准的股数为准）。本次交易完成后，上市公司总股本为

１３０

，

６７２

，

２２４

股。

５

、上市地点

本次向特定对象发行的股票拟在深圳证券交易所创业板上市。

６

、本次发行股份锁定期

本次交易完成后，王舰、赵宏伟、周云洲拥有本公司权益的股份自本次发行结束之日起三十六个月内不转让，若今久广告

２０１３

年度专项审计报告、减值测试报告出具的日期晚于王舰、赵宏伟、周云洲所持股份的法定限售期届满之日，则王舰、赵宏

伟、周云洲的特殊限售股份不得转让。待今久广告

２０１３

年度的审计报告出具以及减值测试完毕后，视是否需实行股份补偿，扣

减需进行股份补偿部分，解禁王舰、赵宏伟、周云洲所持剩余股份。阚立刚、王同拥有本公司权益的股份自本次发行结束之日

起十二个月内不转让。在此之后按照中国证监会及深圳证券交易所的有关规定执行。

７

、期间损益

今久广告自评估基准日至交割日止的过渡期间所产生的盈利由上市公司享有， 过渡期间所产生的亏损由今久广告原股

东负担。

８

、标的资产滚存未分配利润的安排

今久广告于评估基准日的滚存未分配利润由上市公司享有。

９

、上市公司滚存未分配利润安排

上市公司本次发行前的滚存未分配利润由本次发行前后的新老股东共同享有。

四、本次发行前后主要财务数据比较

根据天职国际出具的天职京

ＳＪ

［

２０１１

］

１９４８－１

号《备考财务报表审计报告》和本公司

２０１０

年年报、

２０１１

年半年报，本次发行

前后公司主要财务数据比较如下：

单位：元

项目

２０１１

年

１－６

月实现数

２０１１

年

１－６

月备考数 增幅

（

％

）

总资产

１

，

０８３

，

７９４

，

０８６．６９ １

，

５８４

，

４９６

，

８３６．９８ ４６．２０％

归属于上市公司股东的所有者

权益

９０６

，

５５８

，

２０９．０１ １

，

２３２

，

８０８

，

２０９．０１ ３５．９９％

归属于上市公司股东的每股净

资产

７．５５ ９．４３ ２４．９０％

营业收入

３３９

，

１０３

，

７９７．５９ ４５２

，

２３８

，

７８８．５９ ３３．３６％

利润总额

７３

，

７６１

，

７９６．７０ １０６

，

５２２

，

７３６．８６ ４４．４１％

归属于上市公司股东的净利润

５３

，

８３５

，

９７８．６７ ７７

，

９６３

，

５９４．１３ ４４．８２％

基本每股收益

０．４５ ０．６０ ３３．３３％

项目

２０１０

年实现数

２０１０

年备考数 增幅

（

％

）

总资产

９５０

，

５０２

，

６８６．９４ １

，

４７０

，

７１３

，

２０２．４９ ５４．７３％

归属于上市公司股东的所有者

权益

８７３

，

１４９

，

４４３．０１ １

，

２３１

，

２７１

，

８２７．５５ ４１．０２％

归属于上市公司股东的每股净

资产

７．２８ ９．４２ ２９．４０％

营业收入

４９５

，

７２３

，

９８３．５２ ６８５

，

２６８

，

９０５．１８ ３８．２４％

利润总额

８７

，

９１９

，

２３４．８１ １３２

，

３２５

，

９４９．６８ ５０．５１％

归属于上市公司股东的净利润

６０

，

３７４

，

５６４．９９ ９３

，

３４５

，

７８９．７５ ５４．６１％

基本每股收益

０．５２ ０．７１ ３６．５４％

本次交易完成后，上市公司总资产规模、净资产规模、收入规模、净利润水平有明显增加。同时由于本次交易完成后归属

母公司股东的净利润增长幅度高于公司股本增幅，每股收益得到较大提升。

五、本次发行前后公司股本结构变化

本公司拟向王舰、阚立刚、赵宏伟、周云洲、王同发行股数合计为

１０

，

６７２

，

２２４

股，其中向王舰发行的股份为

５

，

６９１

，

８５４

股，

向阚立刚发行的股份为

３

，

１３２

，

６５４

股，向赵宏伟发行的股份为

７１１

，

４８１

股，向周云洲发行的股份为

７１１

，

４８１

股，向王同发行的股

份为

４２４

，

７５４

股。本次交易完成后，上市公司总股本为

１３０

，

６７２

，

２２４

股。

本次交易完成前后公司的股权结构如下：

股东名称

本次交易之前 本次交易完成后

持股数量

（

股

）

持股比例 持股数量

（

股

）

持股比例

赵文权

１１

，

７５１

，

８００ ９．７９％ １１

，

７５１

，

８００ ８．９９％

吴铁

１１

，

０７５

，

０００ ９．２３％ １１

，

０７５

，

０００ ８．４８％

许志平

１１

，

０２２

，

５００ ９．１９％ １１

，

０２２

，

５００ ８．４４％

陈良华

１１

，

０１５

，

０００ ９．１８％ １１

，

０１５

，

０００ ８．４３％

孙陶然

６

，

０４５

，

０００ ５．０３％ ６

，

０４５

，

０００ ４．６３％

胡凌华

５

，

５１０

，

０００ ４．５９％ ５

，

５１０

，

０００ ４．２２％

王舰

０ ０．００％ ５

，

６９１

，

８５４ ４．３６％

阚立刚

０ ０．００％ ３

，

１３２

，

６５４ ２．４０％

赵宏伟

０ ０．００％ ７１１

，

４８１ ０．５４％

周云洲

０ ０．００％ ７１１

，

４８１ ０．５４％

王同

０ ０．００％ ４２４

，

７５４ ０．３３％

其他股东

６３

，

５８０

，

７００ ５２．９８％ ６３

，

５８０

，

７００ ４８．６６％

股份总计

１２０

，

０００

，

０００ １００％ １３０

，

６７２

，

２２４ １００％

六、本次交易未导致公司控制权变化

本次交易前赵文权、孙陶然、吴铁、许志平、陈良华五人为一致行动人，共同构成上市公司的实际控制人，本次交易完成后

实际控制人仍为赵文权、孙陶然、吴铁、许志平、陈良华，本次交易未导致公司控制权变化。

第六章 财务会计信息

一、标的公司财务报告

天健正信对今久广告编制的

２００９

年、

２０１０

年、

２０１１

年

１

至

６

月财务报表及附注进行了审计， 并出具了天健正信审（

２０１１

）

ＮＺ

字第

０１１３９８

号审计报告，天健正信认为：

今久广告财务报表已经按照财政部颁布的《企业会计准则》的规定编制，在所有重大方面公允反映了今久广告

２０１１

年

６

月

３０

日、

２０１０

年

１２

月

３１

日、

２００９

年

１２

月

３１

日的财务状况以及

２０１１

年

１－６

月、

２０１０

年度、

２００９

年度的经营成果和现金流量。

今久广告经审计的

２００９

年、

２０１０

年、

２０１１

年

１

至

６

月财务报表如下：

（一）资产负债表

单位：元

项 目

２０１１

年

６

月

３０

日

２０１０

年

１２

月

３１

日

２００９

年

１２

月

３１

日

流动资产

：

货币资金

１３

，

７９７

，

８８６．１２ １９

，

２００

，

３８４．９２ ６

，

９４８

，

０７６．０２

应收账款

８８

，

９０９

，

５０１．４７ ６５

，

２８４

，

７６０．１９ ３１

，

８００

，

４７６．５６

预付款项

５

，

４９０

，

４３３．７０

其他应收款

６７３

，

６７４．３０ ３８

，

１１２

，

４６１．３４ １６

，

３８３

，

９９３．０７

其他流动资产

流动资产合计

１０３

，

３８１

，

０６１．８９ １２２

，

５９７

，

６０６．４５ ６０

，

６２２

，

９７９．３５

非流动资产

：

固定资产

９６６

，

５８２．９３ １

，

２１９

，

７６７．１１ １

，

０１１

，

９４８．１２

长期待摊费用

２０３

，

１１４．６２ ２４１

，

１５１．１４ １７０

，

２００．９４

递延所得税资产

１

，

３９１

，

８８３．８９ １

，

３２２

，

１０１．５０ ９００

，

０５８．２１

非流动资产合计

２

，

５６１

，

５８１．４４ ２

，

７８３

，

０１９．７５ ２

，

０８２

，

２０７．２７

资产总计

１０５

，

９４２

，

６４３．３３ １２５

，

３８０

，

６２６．２０ ６２

，

７０５

，

１８６．６２

项 目

２０１１

年

６

月

３０

日

２０１０

年

１２

月

３１

日

２００９

年

１２

月

３１

日

流动负债

：

应付账款

３４

，

３１５

，

２７２．３６ ３０

，

７６８

，

５２０．０２ １３

，

９８０

，

５１８．８０

预收款项

９０

，

０００．００ ７４２

，

３２８．００

应付职工薪酬

３６５

，

３４２．２５ ２

，

１５２

，

９７３．１０ １

，

５２６

，

０３７．５５

应交税费

１９

，

３０６

，

４５４．３５ ２０

，

４１０

，

５５０．８９ ７

，

７９６

，

１５９．２２

应付股利

９

，

７１９

，

０８９．７６

其他应付款

１

，

９０６

，

５９１．５７ ６

，

０８７．００ １０

，

９１５．９１

流动负债合计

６５

，

７０２

，

７５０．２９ ５３

，

３３８

，

１３１．０１ ２４

，

０５５

，

９５９．４８

负债合计

６５

，

７０２

，

７５０．２９ ５３

，

３３８

，

１３１．０１ ２４

，

０５５

，

９５９．４８

所有者权益

：

实收资本

２０

，

０００

，

０００．００ ２０

，

０００

，

０００．００ ２０

，

０００

，

０００．００

资本公积

盈余公积

７

，

６２３

，

９８９．３１ ５

，

２０４

，

２４９．５２ １

，

８６４

，

９２２．７１

未分配利润

１２

，

６１５

，

９０３．７３ ４６

，

８３８

，

２４５．６７ １６

，

７８４

，

３０４．４３

所有者权益合计

４０

，

２３９

，

８９３．０４ ７２

，

０４２

，

４９５．１９ ３８

，

６４９

，

２２７．１４

负债和所有者权益总计

１０５

，

９４２

，

６４３．３３ １２５

，

３８０

，

６２６．２０ ６２

，

７０５

，

１８６．６２

（二）利润表

单位：元

项 目

２０１１

年

１－６

月

２０１０

年度

２００９

年度

一

、

营业收入

１１３

，

１３４

，

９９１．００ １８９

，

５４４

，

９２１．６６ １１８

，

１５２

，

１８２．５４

减

：

营业成本

６６

，

６９８

，

４８０．９２ １２６

，

１９７

，

５５８．３３ ８６

，

８１９

，

４６５．１９

营业税金及附加

６

，

２３０

，

３０８．７５ ７

，

１０１

，

１８４．２５ ３

，

３８１

，

６３２．９５

销售费用

管理费用

６

，

９６１

，

２４５．００ １０

，

１０３

，

２２３．４０ ７

，

１３９

，

０１８．３４

财务费用

－３６

，

２２６．３０ －３４

，

５１５．６５ ７５９

，

６６２．２３

资产减值损失

２７９

，

１２９．５７ １

，

６８８

，

１７３．１５ ７５４

，

０８６．６９

加

：

公允价值变动收益

投资收益

二

、

营业利润

（

损失以

“

－

”

号填列

）

３３

，

００２

，

０５３．０６ ４４

，

４８９

，

２９８．１８ １９

，

２９８

，

３１７．１４

加

：

营业外收入

７７５．００

减

：

营业外支出

２４１

，

１１２．９０ ８２

，

５８３．３１

其中

：

非流动资产处置损失

２３８

，

１１２．９０ ２６

，

５８３．３１

三

、

利润总额

（

损失以

“

－

”

号填列

）

３２

，

７６０

，

９４０．１６ ４４

，

４０６

，

７１４．８７ １９

，

２９９

，

０９２．１４

减

：

所得税费用

８

，

５６３

，

５４２．３１ １１

，

０１３

，

４４６．８２ ５

，

１７０

，

９０３．６１

四

、

净利润

（

损失以

“

－

”

号填列

）

２４

，

１９７

，

３９７．８５ ３３

，

３９３

，

２６８．０５ １４

，

１２８

，

１８８．５３

五

、

其他综合收益

六

、

综合收益总额

２４

，

１９７

，

３９７．８５ ３３

，

３９３

，

２６８．０５ １４

，

１２８

，

１８８．５３

（三）现金流量表

单位：元

项 目

２０１１

年

１－６

月

２０１０

年度

２００９

年度

一

、

经营活动产生的现金流量

：

销售商品

、

提供劳务收到的现金

８７

，

９０４

，

２１０．７０ １５３

，

９１８

，

０１６．３７ １２６

，

２４０

，

０９３．７４

收到的税费返还

收到其他与经营活动有关的现金

９

，

０３３

，

０３５．１２ ５

，

５７９

，

５３４．９６ ６

，

６２１

，

６３１．５９

经营活动现金流入小计

９６

，

９３７

，

２４５．８２ １５９

，

４９７

，

５５１．３３ １３２

，

８６１

，

７２５．３３

购买商品

、

接受劳务支付的现金

５６

，

１５３

，

９４１．６５ ８４

，

００２

，

６８３．１７ １０１

，

８７６

，

４３０．４３

支付给职工以及为职工支付的现

金

９

，

４９９

，

９３５．８０ １３

，

８３７

，

１６３．７２ ６

，

８４２

，

６８１．９１

支付的各项税费

２７

，

４１４

，

７１７．６３ ５

，

９３６

，

２１０．８５ ３

，

６０１

，

８５４．０５

支付其他与经营活动有关的现金

９

，

０３５

，

６５９．５４ ４２

，

６５７

，

２９８．１９ ８

，

１０４

，

５７２．８３

经营活动现金流出小计

１０２

，

１０４

，

２５４．６２ １４６

，

４３３

，

３５５．９３ １２０

，

４２５

，

５３９．２２

经营活动产生的现金流量净额

－５

，

１６７

，

００８．８０ １３

，

０６４

，

１９５．４０ １２

，

４３６

，

１８６．１１

二

、

投资活动产生的现金流量

：

收回投资收到的现金

１

，

８００

，

０００．００

取得投资收益收到的现金

处置固定资产

、

无形资产和其他长

期资产收回的现金净额

１５０

，

０００．００ １０

，

０００．００

处置子公司及其他营业单位收到

的现金净额

收到其他与投资活动有关的现金

投资活动现金流入小计

１５０

，

０００．００ １

，

８１０

，

０００．００

购置固定资产

、

无形资产和其他长

期资产支付的现金

２３５

，

４９０．００ ９６１

，

８８６．５０ ５０１

，

４７０．７４

投资支付的现金

取得子公司及其他营业单位支付

的现金净额

支付其他与投资活动有关的现金

投资活动现金流出小计

２３５

，

４９０．００ ９６１

，

８８６．５０ ５０１

，

４７０．７４

投资活动产生的现金流量净额

－２３５

，

４９０．００ －８１１

，

８８６．５０ １

，

３０８

，

５２９．２６

三

、

筹资活动产生的现金流量

：

吸收投资收到的现金

其中

：

子公司吸收少数股东权益性

投资收到的现金

取得借款收到的现金

发行债券收到的现金

收到其他与筹资活动有关的现金

筹资活动现金流入小计

偿还债务支付的现金

９

，

８００

，

０００．００

分配股利

、

利润或偿付利息支付的

现金

７７８

，

２６１．１２

其中

：

子公司支付少数股东的现金

股利

支付其他与筹资活动有关的现金

其中

：

子公司减资支付给少数股东

的现金

筹资活动现金流出小计

１０

，

５７８

，

２６１．１２

筹资活动产生的现金流量净额

－１０

，

５７８

，

２６１．１２

四

、

汇率变动对现金及现金等价物

的影响

五

、

现金及现金等价物净增加额

－５

，

４０２

，

４９８．８０ １２

，

２５２

，

３０８．９０ ３

，

１６６

，

４５４．２５

加

：

期初现金及现金等价物余额

１９

，

２００

，

３８４．９２ ６

，

９４８

，

０７６．０２ ３

，

７８１

，

６２１．７７

六

、

期末现金及现金等价物余额

１３

，

７９７

，

８８６．１２ １９

，

２００

，

３８４．９２ ６

，

９４８

，

０７６．０２

二、上市公司备考财务报告

上市公司根据与购买资产相关的一系列协议之约定，并按照以下假设基础编制了备考合并财务报表：

１

、备考合并财务报表附注二所述的相关议案能够获得本公司股东大会的批准，并获得中国证券监督管理委员会的批准

（核准）；

２

、假设

２０１０

年

１

月

１

日已完成向自然人王舰、王建玮、阚立刚、赵宏伟、周云洲及王同合法持有的今久广告合计

１００％

股权，

并全部完成相关手续；

３

、

２０１０

年

１

月

１

日至

２０１１

年

６

月

３０

日，今久广告对原股东的利润分配，视同对本公司的利润分配；

４

、本备考合并财务报表以业经天职国际会计师事务所有限公司审计的本公司和北京天健正信会计师事务所有限公司审

计的今久广告的

２０１０

年度、

２０１１

年

１－６

月的财务报表为基础，按照财政部

２００６

年

２

月

１５

日颁布的《企业会计准则》的有关规定，

采用备考财务报表附注五所述重要会计政策、会计估计及合并财务报表的编制方法，在上述假设条件基础上进行编制。

天职国际对上述报表及附注进行了审计，并出具了天职京

ＳＪ

［

２０１１

］

１９４８－１

号《备考财务报表审计报告》，天职国际认为：

蓝色光标备考财务报表已经按照财政部

２００６

年

２

月

１５

日颁布的《企业会计准则》的规定和备考合并财务报表附注三所述

的编制基础编制，在所有重大方面公允反映了蓝色光标

２０１１

年

６

月

３０

日及

２０１０

年

１２

月

３１

日的备考合并财务状况、

２０１１

年

１－６

月

及

２０１０

年度的备考合并经营成果。

具体财务报表如下：

（一）备考合并资产负债表

单位：元

项目

２０１１

年

６

月

３０

日

２０１０

年

１２

月

３１

日

流动资产

：

货币资金

５６９

，

６８１

，

５３１．７７ ７０７

，

５７６

，

１２８．４６

应收票据

－ ２

，

２３０

，

６００．００

应收账款

２９８

，

７６４

，

７０７．２０ １７６

，

１８０

，

１５７．０２

预付款项

３１

，

０５２

，

６２７．２１ １

，

９３２

，

３５２．７２

其他应收款

２２

，

６７４

，

８６９．９６ ５０

，

２３３

，

９０８．８８

流动资产合计

９２２

，

１７３

，

７３６．１４ ９３８

，

１５３

，

１４７．０８

非流动资产

：

长期股权投资

２６

，

５８７

，

０２９．１４ １３

，

６２５

，

０００．００

固定资产

９８

，

１２７

，

９５４．１８ ９５

，

４１０

，

３５６．３９

无形资产

２

，

０２４

，

０２０．９９ ２

，

３０６

，

３１１．８５

商誉

５２７

，

１４０

，

５０７．７５ ４１４

，

９１３

，

１５９．８５

长期待摊费用

３

，

９４３

，

５８８．７８ １

，

８０５

，

２２７．３２

其他非流动资产

４

，

５００

，

０００．００ ４

，

５００

，

０００．００

非流动资产合计

６６２

，

３２３

，

１００．８４ ５３２

，

５６０

，

０５５．４１

资产总计

１

，

５８４

，

４９６

，

８３６．９８ １

，

４７０

，

７１３

，

２０２．４９

项目

流动负债

：

应付账款

１０７

，

０４０

，

０７４．９７ ４４

，

５７２

，

９１２．７４

预收款项

３５

，

８３９

，

５３５．６０ ２４

，

７５６

，

１６６．１０

应付职工薪酬

１２

，

６９７

，

４０９．５４ １２

，

７４６

，

８０６．５６

应交税费

５９

，

２９４

，

４０６．２２ ５３

，

９３５

，

２４８．２３

应付股利

９

，

７１９

，

０８９．７６ －

其他应付款

１０５

，

０３５

，

４１２．９２ ９１

，

９９８

，

１０４．８０

流动负债合计

３２９

，

６２５

，

９２９．０１ ２２８

，

００９

，

２３８．４３

负债合计

３２９

，

６２５

，

９２９．０１ ２２８

，

００９

，

２３８．４３

股东权益

：

归属于母公司股东权益合计

１

，

２３２

，

８０８

，

２０９．０１ １

，

２３１

，

２７１

，

８２７．５５

少数股东权益

２２

，

０６２

，

６９８．９６ １１

，

４３２

，

１３６．５１

股东权益合计

１

，

２５４

，

８７０

，

９０７．９７ １

，

２４２

，

７０３

，

９６４．０６

负债和股东权益总计

１

，

５８４

，

４９６

，

８３６．９８ １

，

４７０

，

７１３

，

２０２．４９

（二）备考合并利润表

单位：元

项目

２０１１

年

１－６

月

２０１０

年度

一

、

营业收入

４５２

，

２３８

，

７８８．５９ ６８５

，

２６８

，

９０５．１８

减

：

营业成本

２２９

，

９１５

，

６０５．６８ ３６０

，

３５１

，

５４５．９３

营业税金及附加

２３

，

５８３

，

０９１．７６ ３３

，

８４６

，

８８３．２９

销售费用

６２

，

８５９

，

６２６．７２ １０５

，

５７７

，

５４４．３９

管理费用

３６

，

６５８

，

１２１．２８ ５５

，

２１９

，

９１６．７９

财务费用

－８

，

４４１

，

３１３．３０ －４

，

９７７

，

３１７．４７

资产减值损失

１

，

３７８

，

９２０．３２ ４

，

１１２

，

８０２．６６

加

：

公允价值变动收益

（

损失以

“

－

”

号填列

）

投资收益

（

损失以

“

－

”

号填列

）

－１３７

，

９７０．８６

其中

：

对联营企业和合营企业的投资收益

二

、

营业利润

（

亏损以

“

－

”

号填列

）

１０６

，

１４６

，

７６５．２７ １３１

，

１３７

，

５２９．５９

加

：

营业外收入

６３５

，

２０８．００ １

，

８１７

，

５２０．００

减

：

营业外支出

２５９

，

２３６．４１ ６２９

，

０９９．９１

其中

：

非流动资产处置损失

３

，

６５８．６９ ６

，

５４８．１８

三

、

利润总额

（

亏损总额以

“

－

”

号填列

）

１０６

，

５２２

，

７３６．８６ １３２

，

３２５

，

９４９．６８

减

：

所得税费用

２５

，

６８５

，

４１８．６３ ３６

，

６３１

，

９５６．１１

四

、

净利润

（

净亏损以

“

－

”

号填列

）

８０

，

８３７

，

３１８．２３ ９５

，

６９３

，

９９３．５７

归属于母公司所有者的净利润

７７

，

９６３

，

５９４．１３ ９３

，

３４５

，

７８９．７５

少数股东损益

２

，

８７３

，

７２４．１０ ２

，

３４８

，

２０３．８２

五

、

其他综合收益

－４

，

２９８．８８ －１

，

３５２．３７

六

、

综合收益总额

８０

，

８３３

，

０１９．３５ ９５

，

６９２

，

６４１．２０

归属于母公司所有者的综合收益总额

７７

，

９５９

，

２９５．２５ ９３

，

３４４

，

４３７．３８

归属于少数股东的综合收益总额

２

，

８７３

，

７２４．１０ ２

，

３４８

，

２０３．８２

三、标的公司盈利预测

（一）盈利预测编制基础

今久广告以持续经营为基础，根据

２００９

年度、

２０１０

年度、

２０１１

年

１－６

月业经天健正信会计师事务所有限公司审计的财务报

表，以及今久广告

２０１１

和

２０１２

年度的经营计划、营销计划等资料，编制了今久广告

２０１１

年

７－１２

月及

２０１２

年度已扣除企业所得

税的盈利预测表。编制该盈利预测系按照《企业会计准则—基本准则》和其他各项具体会计准则、应用指南及准则解释的规定

进行确认和计量，在此基础上编制盈利预测报表。编制符合《企业会计准则》要求的盈利预测报表需要使用估计和假设，这些

估计和假设会影响到预测期间的收入和费用。

（二）盈利预测基本假设

１

、今久广告所遵循的我国有关法律、法规、政策和公司所在地区的社会经济环境仍如现实状况，无重大变化；

２

、今久广告预测期内持续经营能力不发生重大变化。

３

、今久广告经营业务涉及的信贷利率、税收政策将在正常范围内波动；

４

、今久广告所属广告行业的市场状况及市场占有率无重大变化；

５

、生产经营计划、营销计划等能如期实现，无重大变化；

６

、今久广告预测期内的经营运作，不会受到市场供求、人力资源等严重短缺的不利影响，主要客户和合作媒体、核心人员

不发生重大变化；

７

、今久广告预测期内的业务类型不发生重大变化，且业务结构不断优化并趋于合理。

８

、今久广告预测期内组织结构、管理方式和水平、经营范围、经营方式不发生重大变化。

９

、今久广告预测期内采用的会计政策及其核算方法，在所有重大方面均与本公司以前一贯采用的会计政策及核算方法

一致。

１０

、无其他人力不可抗拒及不可预见因素对公司造成的重大不利影响。

（三）审核意见

天健正信审核了今久广告编制的

２０１１

年

７－１２

月、

２０１２

年度盈利预测，并出具了天健正信审（

２０１１

）专字第

０１０７８２

号《盈利

预测审核报告》。天健正信的审核依据是《中国注册会计师其他鉴证业务准则第

３１１１

号———预测性财务信息的审核》。天健正

信认为：

根据我们对支持这些假设的证据的审核， 我们没有注意到任何事项使我们认为这些假设没有为预测提供合理基础。而

且，我们认为，该预测是在这些假设的基础上恰当编制的，并按照《企业会计准则》编制基础的规定进行了列报。

由于预期事项通常并非如预期那样发生，并且变动可能重大，实际结果可能与预测性财务信息存在差异。

（四）盈利预测表

单位：元

项目

２０１１

年

２０１２

年

１－６

月

已审实现数

７－１２

月

预测数

合计 预测数

一

、

营业收入

１１３

，

１３４

，

９９１．００ １２７

，

３６０

，

０００．００ ２４０

，

４９４

，

９９１．００ ２７６

，

２００

，

０００．００

减

：

营业成本

６６

，

６９８

，

４８０．９２ ９２

，

１９３

，

８６２．８５ １５８

，

８９２

，

３４３．７７ １８３

，

３９６

，

２７７．６５

营业税金及附加

６

，

２３０

，

３０８．７５ ４

，

７００

，

４６５．４４ １０

，

９３０

，

７７４．１９ １１

，

２９２

，

６００．２６

销售费用

管理费用

６

，

９６１

，

２４５．００ ６

，

５４３

，

５７２．４１ １３

，

５０４

，

８１７．４１ １３

，

８０４

，

５７１．５８

财务费用

－３６

，

２２６．３０ －３７

，

０００．００ －７３

，

２２６．３０ －６０

，

０００．００

资产减值损失

２７９

，

１２９．５７

—

２７９

，

１２９．５７

—

加

：

公允价值变动收益

投资收益

其中

：

对联营企业和合营企业的投资

收益

二

、

营业利润

３３

，

００２

，

０５３．０６ ２３

，

９５９

，

０９９．３０ ５６

，

９６１

，

１５２．３６ ６７

，

７６６

，

５５０．５１

加

：

营业外收入

减

：

营业外支出

２４１

，

１１２．９０

其中

：

非流动资产处置损失

２３８

，

１１２．９０

三

、

利润总额

３２

，

７６０

，

９４０．１６ ２３

，

９５９

，

０９９．３０ ５６

，

７２０

，

０３９．４６ ６７

，

７６６

，

５５０．５１

减

：

所得税费用

８

，

５６３

，

５４２．３１ ６

，

０９３

，

４８８．８８ １４

，

６５７

，

０３１．１９ １７

，

１６６

，

５５７．７１

四

、

净利润

２４

，

１９７

，

３９７．８５ １７

，

８６５

，

６１０．４２ ４２

，

０６３

，

００８．２７ ５０

，

５９９

，

９９２．８０

四、上市公司备考盈利预测

（一）盈利预测编制基础

本次盈利预测假设向特定对象非公开发行股份和支付现金完成， 按照今久广告自

２０１０

年度成为本公司的全资子公司的

口径模拟计算。

根据经具有证券相关业务许可证的注册会计师审计的本公司和今久广告的

２０１０

年度、

２０１１

年

１－６

月的实际经营业绩及公

司

２０１１

年度和

２０１２

年度的生产经营能力、投资计划和生产经营计划，在充分考虑了国内、国际市场变化趋势，本着实事求是，

稳健性的原则，编制了本公司

２０１１

年

７

月

１

日—

２０１２

年

１２

月

３１

日的备考盈利预测，编制所依据的会计政策及采用的计算方法同

国家现行法律、法规、会计准则及公司采用的会计政策一致。

该备考盈利预测是以本公司对预测期间经营条件、经营环境、金融与税收政策和市场情况等方面的合理假设为前提，以

公司预测期间已签订的销售合同、生产经营计划、营销计划、投资计划、原材料及工时消耗定额和费用预算等为依据，在充分

考虑本公司的经营条件、经营环境、未来发展计划以及下列各项假设的前提下，采取较稳健的原则编制的。编制所依据的会计

政策与本公司实际采用的会计政策相一致。

（二）盈利预测基本假设

１

、预测期内本公司所遵循的国家和地方现行政策、法律及当前社会政治、经济环境不发生重大变化。

２

、预测期内国家现行的信贷政策、适用的贷款利率及外汇市场汇率不发生重大变化。

３

、预测期内本公司遵循的税收政策不发生重大变化。

４

、本盈利预测期内的各项经营计划、资金计划及投资计划能如期实现，无重大变化。公司资金来源充足，不存在因资金问

题而使各项生产经营计划的实施存在困难。

５

、主要服务市场需求状况、价格在正常范围内变动。

６

、预测期内，公司架构不发生重大变化，不发生其他重大资产交易，不考虑对外新增股权投资情况。

７

、公司高层管理人员无舞弊和违法行为而造成重大不利影响。

８

、公司已签订的合同能基本实现。

９

、生产经营将不会因劳资争议或其他董事会不能控制的事项而受到不利影响。

１０

、预测期内其他不可抗力因素及不可预测因素对本公司损益不存在重大影响。

（三）审核意见

天职国际审核了蓝色光标编制的

２０１１

年

７－１２

月、

２０１２

年度备考合并盈利预测报告，并出具了天职京

ＳＪ

［

２０１１

］

１９４８

号《备

考合并盈利预测审核报告》，审核依据是《中国注册会计师其他鉴证业务准则第

３１１１

号———预测性财务信息的审核》。天职国

际认为：

根据我们对支持这些假设的证据的审核， 我们没有注意到任何事项使我们认为这些假设没有为预测提供合理基础。而

且，我们认为，该预测是在这些假设的基础上恰当编制的，并按照该编制基础的规定进行了列报。

由于预期事项通常并非如预期那样发生，并且变动可能重大，实际结果可能与预测性财务信息存在差异。

（四）备考合并盈利预测表

单位：元

项目

２０１１

年

２０１２

年

１－６

月

已审实现数

７－１２

月

预测数

合计 预测数

一

、

营业收入

４５２

，

２３８

，

７８８．５９ ７６５

，

９４６

，

４７５．１７ １

，

２１８

，

１８５

，

２６３．７６ １

，

６７１

，

１４２

，

７８３．３０

减

：

营业成本

２２９

，

９１５

，

６０５．６８ ５１７

，

２７９

，

１９８．０５ ７４７

，

１９４

，

８０３．７３ １

，

０４５

，

６１７

，

６６９．３０

营业税金及附加

２３

，

５８３

，

０９１．７６ ２６

，

５８９

，

９０１．９４ ５０

，

１７２

，

９９３．７０ ６７

，

０８１

，

７５３．３４

销售费用

６２

，

８５９

，

６２６．７２ ７９

，

４５５

，

７６６．５２ １４２

，

３１５

，

３９３．２４ １６６

，

６６１

，

１３４．００

管理费用

３６

，

６５８

，

１２１．２８ ５１

，

９４１

，

７７０．２１ ８８

，

５９９

，

８９１．４９ １００

，

７４６

，

１２９．８１

财务费用

－８

，

４４１

，

３１３．３０ －３

，

８０８

，

２８７．９９ －１２

，

２４９

，

６０１．２９ －４

，

３５５

，

２５６．７３

资产减值损失

１

，

３７８

，

９２０．３２ ３

，

１０６

，

４１１．２３ ４

，

４８５

，

３３１．５５ ５

，

４１６

，

４８６．８５

加

：

公允价值变动收益

投资收益

－１３７

，

９７０．８６ ４９５

，

０００．００ ３５７

，

０２９．１４ ２

，

０００

，

０００．００

其中

：

对联营企业和合营企业的投资

收益

－

二

、

营业利润

１０６

，

１４６

，

７６５．２７ ９１

，

８７６

，

７１５．２１ １９８

，

０２３

，

４８０．４８ ２９１

，

９７４

，

８６６．７２

加

：

营业外收入

６３５

，

２０８．００ － ６３５

，

２０８．００ －

减

：

营业外支出

２５９

，

２３６．４１ － ２５９

，

２３６．４１ －

其中

：

非流动资产处置损失

２４１

，

７７１．５９ － ２４１

，

７７１．５９ －

三

、

利润总额

１０６

，

５２２

，

７３６．８６ ９１

，

８７６

，

７１５．２１ １９８

，

３９９

，

４５２．０７ ２９１

，

９７４

，

８６６．７２

减

：

所得税费用

２５

，

６８５

，

４１８．６３ ２３

，

０７２

，

８９２．８６ ４８

，

７５８

，

３１１．４９ ７３

，

２１８

，

６３６．７６

四

、

净利润

８０

，

８３７

，

３１８．２３ ６８

，

８０３

，

８２２．３５ １４９

，

６４１

，

１４０．５８ ２１８

，

７５６

，

２２９．９６

归属于母公司所有者的净利润

７７

，

９６３

，

５９４．１３ ５９

，

１６３

，

００２．１５ １３７

，

１２６

，

５９６．２８ ２０２

，

０５６

，

２２９．９６

少数股东损益

２

，

８７３

，

７２４．１０ ９

，

６４０

，

８２０．２０ １２

，

５１４

，

５４４．３０ １６

，

７００

，

０００．００
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