
江苏爱康太阳能科技股份有限公司

首次公开发行股票网下摇号中签及网下配售结果公告

重要提示

１

、江苏爱康太阳能科技股份有限公司（以下简称“发行人”、“爱康科技”） 首次公开发行不超过

５

，

０００

万

股人民币普通股（

Ａ

股）（以下简称“本次发行”）的申请已获中国证券监督管理委员会证监许可［

２０１１

］

１１６９

号文核准。

２

、本次发行采用网下向股票配售对象询价配售（以下简称“网下发行”）和网上向社会公众投资者定价

发行（以下简称“网上发行”）相结合的方式。根据初步询价申报结果，发行人和平安证券有限责任公司（以下

简称“保荐人”、“主承销商”）确定本次发行价格为

１６．００

元

／

股，网下发行数量为

１

，

０００

万股，占本次发行总量

的

２０％

。

３

、本次发行的网下发行申购缴款工作已于

２０１１

年

８

月

３

日结束。参与网下申购的股票配售对象缴付的申

购资金已经深圳市鹏城会计师事务所有限公司验资，本次网下发行过程由上海市锦天城律师事务所见证并

对此出具了专项法律意见书。

４

、根据

２０１１

年

８

月

２

日公布的《江苏爱康太阳能科技股份有限公司首次公开发行股票发行公告》（以下简

称《发行公告》），本公告一经刊出即视同向参与网下发行申购的股票配售对象送达最终获配通知。

一、网下发行申购及缴款情况

根据《证券发行与承销管理办法》（

２０１０

年修订）的要求，主承销商按照在中国证券业协会登记备案的询

价对象名单，对参与网下申购的配售对象的资格进行了核查和确认。 依据网下发行电子平台最终收到的资

金有效申购结果，主承销商做出最终统计如下：

经核查确认，在初步询价中提交有效申报的

２９

个股票配售对象均按《发行公告》的要求及时足额缴纳了

申购款，有效申购资金为

２３２

，

０００

万元，有效申购数量为

１４

，

５００

万股。

二、网下申购配号及摇号中签结果

本次配号总数为

１１６

个，起始号码为

００１

，截止号码为

１１６

。

２０１１

年

８

月

４

日（

Ｔ＋１

日，周四），发行人和保荐人（主承销商）在深圳市红荔路上步工业区

１０

栋

２

楼主持摇

号抽签，摇号仪式按照公开、公平、公正的原则在广东省深圳市罗湖公证处代表的监督下进行并公证，本次

网下摇号配售共有

８

个号码中签，每一个中签号码获配

１２５

万股爱康科技股票。

中签号码为：

００２

、

００４

、

０２２

、

０４２

、

０６２

、

０８２

、

１０２

、

１０４

三、网下配售结果

本次网下发行股数为

１

，

０００

万股，网下摇号配售中签率为

６．８９６５５％

，申购倍数为

１４．５０

倍，最终向股票配

售对象配售股数为

１

，

０００

万股。 根据摇号结果，股票配售对象的最终获配情况如下：

序号 配售对象名称 有效申购数量

（

万股

）

实际获配股数

（

万股

）

１

东莞证券有限责任公司自营账户

８７５ １２５

２

中国人保资产安心收益投资产品

１０００ １２５

３

富国天源平衡混合型证券投资基金

１２５ １２５

４

富国汇利分级债券型证券投资基金

２５０ １２５

５

富国可转换债券证券投资基金

１０００ １２５

６

华宝兴业行业精选股票型证券投资基金

５００ １２５

７

国投瑞银稳定增利债券型证券投资基金

２５０ １２５

８

国投瑞银优化增强债券型证券投资基金

１２５ １２５

注：配售对象可通过网下发行电子平台查询，如有疑问请配售对象及时与保荐人（主承销商）联系。

四、本次初步询价报价及发行定价情况

１

、初步询价报价情况

２０１１

年

７

月

２７

日至

２０１１

年

７

月

２９

日为初步询价日， 发行人和主承销商对所有询价对象发出邀请。 截至

２０１１

年

７

月

２９

日下午

１５

：

００

时，主承销商通过深交所网下发行电子平台系统共收到并确认为有效报价的

４７

家

询价对象统一报价的

７７

个股票配售对象的初步询价报价信息，其具体报价情况如下：

询价对象名称 配售对象名称

申报价格

（

元

）

拟申购数量

（

万股

）

渤海证券股份有限公司 渤海证券股份有限公司自营账户

１４ ３７５

１５ ３７５

东北证券股份有限公司 东北证券股份有限公司自营账户

１８．５ １０００

国泰君安证券股份有限

公司

国泰君安证券股份有限公司自营账户

１３ １０００

华泰证券股份有限公司 华泰紫金

２

号集合资产管理计划

１５ １２５

１６．２ １２５

浙商证券有限责任公司

浙商汇金

１

号集合资产管理计划

（

网下配售资格截至

２０１７

年

４

月

３０

日

）

１４ １０００

浙商金惠引航集合资产管理计划

（

网下配售资格截至

２０１５

年

１２

月

２４

日

）

１４ ８７５

金元证券股份有限公司 金元证券股份有限公司自营账户

１５ ８７５

招商证券股份有限公司 招商证券现金牛集合资产管理计划

（

网下配售资格截至

２０１４

年

１

月

１５

日

）

１１．８ １０００

中信证券股份有限公司 中信证券债券优化集合资产管理计划

（

网下配售资格截至

２０１９

年

１

月

５

日

）

１１ １０００

中原证券股份有限公司 中原证券股份有限公司自营账户

１６．５ １０００

东莞证券有限责任公司 东莞证券有限责任公司自营账户

１６．８ ８７５

中天证券有限责任公司 中天证券有限责任公司自营账户

１５ １２５

民生证券有限责任公司 民生证券有限责任公司自营账户

１２．７８ １２５

１５．３ １２５

中航证券有限公司 中航证券有限公司自营投资账户

１６ １０００

湘财证券有限责任公司 湘财证券有限责任公司自营账户

１３．２ １２５

大通证券股份有限公司 大通星海

１

号集合资产管理计划

（

网下配售资格截至

２０１４

年

６

月

２５

日

）

１４．９ ６２５

中银国际证券有限责任

公司

中银国际证券中国红基金宝集合资产管理计划

（

网下配售资格截至

２０１４

年

１２

月

１１

日

）

１４ １２５

西南证券股份有限公司 西南证券股份有限公司自营投资账户

１１．９ １０００

江海证券有限公司 江海证券自营投资账户

１２ １２５

东兴证券股份有限公司 东兴证券股份有限公司自营投资账户

１０ １０００

银泰证券有限责任公司 银泰证券有限责任公司自营投资账户

１１ １２５

１５．６ １２５

航天证券有限责任公司 航天证券有限责任公司自营投资账户

１５ １２５

中国人保资产管理股份

有限公司

中国人保资产安心收益投资产品

１６．５ １０００

受托管理天安保险股份有限公司自有资金

１１ １０００

中国人寿资产管理有限

公司

中国人寿股份有限公司

－

分红

－

团体分红

１１ １０００

中国人寿股份有限公司

－

分红

－

个人分红

１１ １０００

中国人寿股份有限公司

－

传统

－

普通保险

１１ １０００

浙江省能源集团财务有

限责任公司

浙江省能源集团财务有限责任公司自营投资账户

１３ １２５

潞安集团财务有限公司 潞安集团财务有限公司自营投资账户

１５ ５００

博时基金管理有限公司 全国社保基金五零一组合

１３ ７５０

富国基金管理有限公司

富国天惠精选成长混合型证券投资基金

（

ＬＯＦ

）

１６ １２５

富国天博创新主题股票型证券投资基金

１６ ５００

富国天源平衡混合型证券投资基金

１６ １２５

富国天利增长债券投资基金

１６ １０００

富国天益价值证券投资基金

１６ ６２５

富国天成红利灵活配置混合型证券投资基金

１６ １２５

山西焦煤集团有限责任公司企业年金计划

（

网下配售资格截至

２０１１

年

１２

月

３１

日

）

１６ ２５０

富国汇利分级债券型证券投资基金

１６ ２５０

富国可转换债券证券投资基金

１６ １０００

富国安心回报贰号偏债型资产管理计划

（

网下配售资格截至

２０１２

年

１１

月

９

日

）

１６ １２５

国联安基金管理有限公

司

德盛增利债券证券投资基金

１３ ２５０

国联安信心增益债券型证券投资基金

１３ ２５０

中海基金管理有限公司 中海能源策略混合型证券投资基金

１１ １２５

１２ １２５

海富通基金管理有限公

司

海富通强化回报混合型证券投资基金

１１ ５００

海富通风格优势股票型证券投资基金

１１ ６２５

海富通收益增长证券投资基金

１１ ５００

华宝兴业基金管理有限

公司

华宝兴业行业精选股票型证券投资基金

１６ ５００

华宝兴业多策略增长证券投资基金

１６．１６ １０００

华宝兴业新兴产业股票型证券投资基金

１８．２ ２５０

华夏基金管理有限公司

华夏优势增长股票型证券投资基金

１３．５ １０００

华夏沪深

３００

指数证券投资基金

１２ １０００

嘉实基金管理有限公司 全国社保基金五零四组合

１０．８ １０００

南方基金管理有限公司 南方绩优成长股票型证券投资基金

１０ １０００

诺安基金管理有限公司

诺安优化收益债券型证券投资基金

１３．５ １２５

１５．３ １２５

诺安主题精选股票型证券投资基金

１２．８ １２５

鹏华基金管理有限公司 全国社保基金五零三组合

１２ ５００

万家基金管理有限公司 万家增强收益债券型证券投资基金

１５ ２５０

１６．５ ２５０

易方达基金管理有限公

司

全国社保基金四零七组合

１４ １２５

易方达增强回报债券型证券投资基金

１２ １０００

易方达岁丰添利债券型证券投资基金

１２ ７５０

招商基金管理有限公司

招商基金招商银行瑞泰灵活配置

１

号特定客户资产管理计划

（

网下配售资

格截至

２０１２

年

９

月

１５

日

）

１４．５ １２５

招商基金招商银行瑞泰灵活配置

２

号特定客户资产管理计划

（

网下配售资

格截至

２０１２

年

１０

月

２７

日

）

１４．５ １２５

招商基金招商银行瑞泰灵活配置

３

号特定客户资产管理计划

（

网下配售资

格截至

２０１２

年

１１

月

３

日

）

１４．５ １２５

招商基金招商银行瑞泰灵活配置

５

号特定客户资产管理计划

（

网下配售资

格截至

２０１２

年

１１

月

１９

日

）

１４．５ １２５

国投瑞银基金管理有限

公司

国投瑞银稳定增利债券型证券投资基金

２０ ２５０

国投瑞银优化增强债券型证券投资基金

１６ １２５

工银瑞信基金管理有限

公司

工银瑞信核心价值股票型证券投资基金

１４．１ １０００

交银施罗德基金管理有

限公司

交银施罗德蓝筹股票证券投资基金

１７ １０００

交银施罗德增利债券证券投资基金

１８ １２５

建信基金管理有限责任

公司

建信优选成长股票型证券投资基金

１６ ２５０

建信优化配置混合型证券投资基金

１６ ２５０

建信稳定增利债券型证券投资基金

１６ ６２５

建信收益增强债券型证券投资基金

１６ ２５０

汇添富基金管理有限公

司

汇添富增强收益债券型证券投资基金

１８ ５００

江苏瑞华投资发展有限

公司

江苏瑞华投资发展有限公司

１５．１１ １０００

上海景林资产管理有限

公司

华润信托景林稳健

２

号

１０ １２５

昆仑信托有限责任公司 昆仑信托有限责任公司自营投资账户

１３ １２５

(

上接

D7

版

)

①

销量。公司是集团公司专门销售酒业公司白酒的销售公司，经销酒业公司上百个品种的产品，无法进

行单品种预测，且白酒行业产品升级、更新换代较快，很多品种酒无法纵向比较。 同时考虑到销售成本预测

的实际问题，根据公司实际情况，将所经销的白酒分成低、中、高档三类进行预测分析。根据企业历史产品销

量分类比较，

2008

年至

2010

年，低、中、高档三类酒的销量平均增长率分别为

3.5%

、

35%

和

82%

。 从公司产品

结构调整计划和长远发展看，将加大对中高档产品的推出，但白酒行业中高档酒市场竞争激烈，市场拓展难

度大，从长期看，中高档酒的增长水平会比公司前期略低，根据公司所经营酒的本地化特点，在维持低档酒

原有市场的基础上，重点抓中档酒的市场拓展，并努力提高高档酒的市场份额，因此，在公司历史资料的基

础上，并充分考虑上述原因，本次预测销量增长率分别确定为

3%

、

30%

、

35%

。

2011

年

4-12

月预测销量以

2010

年为基础，适当考虑高档酒的发展，扣除

2011

年

1-3

月已销数量后确定。

以后各期以前期为增长基数。

②

单价。

如前所述，公司经营上百个品种的产品，且白酒行业产品升级、更新换代较快，很多品种酒无法纵向进

行价格比较。公司经销的山庄老酒属于河北省名牌，在当地具有很高的知名度，但消费者对价格的变动有很

高的敏感度，公司一般不进行售价的调整，即使调整，幅度也很小。公司即要保住现有消费群体，又要提高销

售收入，更多的是通过推出新产品的办法提高产品售价。从历史数据看，公司

2008

年至

2010

年低、中、高档三

类酒的平均售价增长率分别为

0.5%

、

7.5%

、

10.6%,

从前面分析中可知，价格对消费者的购买引导作用很大，

出于扩大市场占有，吸引更多的消费群体的考虑，公司对调整售价很慎重，一般不轻易调整，或幅度很小。因

此，本次预测单价，

2011

年

4-12

月与基准日售价保持一致，以后各期低档酒保持价格不变，中、高档酒的平均

售价增长率分别确定为

1%

、

3%

。

③

预测收入。经过上述分析，预测期

2011

年

4-12

月、

2012

年、

2013

年、

2014

年、

2015

年的预测收入分别为：

28272.83

万元、

50287.96

万元、

63787.55

万元、

81913.45

万元、

106308.52

万元。

预测期的收入增长率平均为

28.23%,

略高于全国白酒制造业销售增长率良好值

27.8%

的

0.43%

，在合理

范围内。

⑵

预测成本。

①

销量。 与收入销量确定一致。

②

成本单价。以低、中、高档产品历史单价为基础，以各档平均单价作为

2011

年

4-12

月的预测单价，由于

公司产品均购自酒业公司，酒业公司的产品销售预测单价年增长水平为

2.99%,

故

2012

年及以后各期成本单

价预测增长率确定为

2.99%

。

公司经销的山庄老酒系列产品，原以低档酒为主，经公司战略调整，逐步确立了以低档酒占领市场、以

中高档酒获取经济利益的做法，并逐步实施。 从公司历史毛利水平来看，毛利率逐步提高，是公司产品调整

战略的直接体现。随着该战略的进一步实施，公司整体毛利率水平将得到有效提升。预测期公司毛利率水平

平均为

43.4%

，基本反映了公司预测期的毛利水平。

③

预测成本。

经过上述分析， 预测期

2011

年

4-12

月、

2012

年、

2013

年、

2014

年、

2015

年的预测成本分别为：

15879.20

万

元、

28353.51

万元、

36126.91

万元、

46573.65

万元、

60660.84

万元。

⑶

营业税金及附加

包括城建税、教育费附加、地方教育费附加。

城建税

5%

、教育费附加

3%

、地方教育费附加

2%

，计税基础为应缴增值税。

应缴增值税以历史各期应缴增值税占收入的比例的平均水平

6%

确定预测各期的应缴增值税。

营业税金及附加占收入的比例，历史平均水平为

0.6%

，预测各期平均水平为

0.6%

。

⑷

销售费用

以历史各期销售费用占收入的比例为基础，计算确定预测期的销售费用及站收入比的水平。 历史各期

销售费用占收入的比例分别为

5.09%

、

15.44%

、

22.62%

、

24.26%

、

44.26%

，平均占比为

22.33%

。 预测各期销售

费用占收入的比例分别为

33.51%

、

33.27%

、

33.12%

、

32.98%

、

32.80%

，平均占比为

33.08%

。预测各期销售费用

占收入的平均比例高于历史平均水平，原因在于作为快速消费品生产的白酒企业，无论是拓展市场、还是扩

大高附加值产品的销售，对广告宣传的投入和销售网络的建设都要加大投入，因此，各预测期公司若要实现

销售计划，必须增加广告费和促销人员等相关费用支出，必然增加销售费用。

⑸

管理费用

以历史各期管理费用占收入的比例为基础，计算确定预测期的管理费用及占收入比的水平。 历史各期

管理费用占收入的比例分别为

2.19%

、

3.42%

、

2.53%

、

1.48%

、

2.19%

，平均占比为

2.36%

。预测各期管理费用占

收入的比例分别为

2.93%

、

2.71%

、

2.55%

、

2.41%

、

2.27%

，平均占比为

2.57%

。 随着主营业务收入的提高，预测

各期的管理费用绝对额在增加，由于收入增长对固定费用的摊薄作用，管理费用占收入的比例将呈逐步下

降趋势。

（

6

）所得税

以公司目前执行的税率为准，即

25%

。

⑺

收益年限

本次收益法评估是在企业持续经营的前提下作出的，因此，确定收益期限为无限期，根据公司经营历史

及行业发展趋势等资料，采用两阶段模型，即评估基准日后

5

年根据企业实际情况和政策、市场等因素对企

业收入、成本费用、利润等进行合理预测，第

6

年以后各年与第

5

年持平。

⑻

折旧预测

以公司现有生产规模和现行折旧政策计算确定预测期的折旧额。

⑼

追加资本性支出

不考虑新增生产能力，以维护性资本支出作为预测前提，将每年计提的折旧作为各年预测的追加资本

性支出。

⑽

营运资金净增加的预测

追加营运资金系指企业在不改变当前主营业务条件下， 为扩大再生产而新增投入的用于经营的现金，

即为保持企业持续经营能力所需的新增营运资金。

营运资金的预测参考前三年及评估基准日的流动资产与流动负债的差额、未来年度的还款金额及利息

来预测所需的营运资金。

⑾

折现率的预测

①

无风险报酬率

rf

的确定

无风险报酬率反映的是在本金没有违约风险、期望收入得到保证时资金的基本价值。在此情形下，投资

者仅仅牺牲了某一时期货币的使用价值或效能。 对一般投资者而言，国债利率通常成为无风险报酬率的参

考标准。这不仅因为各国的国债利率是金融市场上同类金融产品中最低的，而且还因为国债具有有期性、安

全性、收益性和流动性等特点。

由于国债具有以上本质特征，其复利率常被用作无风险利率。

选取距评估基准日到期年限

20

年期以上的国债到期收益率

4.35%

（复利收益率）作为无风险收益率。

无风险回报率

rf =4.35%

。

②

权益系统风险系数

β

值确定

β

被认为是衡量公司相对风险的指标，投资股市中一个公司，如果其

β

值为

1.1

，则意味着股票风险比整

个股市场平均风险高

10%

；相反，如果公司

β

为

0.9

，则表示其股票风险比股市场平均低

10%

。

个股的合理回报率

＝

无风险回报率

＋β×

（整体股市回报率

－

无风险回报率）

+

企业特定风险调整系数

β＝1

时，代表该个股的系统风险

＝

大盘整体系统风险；

β>1

时代表该个股的系统风险高于大盘，一般是易受经济周期影响；

β<1

时代表该个股风险低于大盘，一般不易受经济周期影响。

权益的系统风险系数

β

：

β=βu×[ 1＋(1-t)D/E ]

其中：

β

：权益系统风险系数（有财务杠杆的

β

）

βu

：无财务杠杆的

β

D/E

：债务市值

/

权益市值

t

：所得税率

根据公司所处的行业分析，通过

wind

证券资讯终端系统，查取白酒生产行业的可比上市公司的财务杠

杆贝塔系数、带息债务与权益资本比值、企业所得税率，并求取可比上市公司无财务杠杆贝塔系数的平均数

作为委估企业无财务杠杆

βu

的系数为

0.63

，

通过

wind

证券资讯终端系统，查取白酒生产行业的可比上市公司的带息债务与股权价值比值，并求取

平均数为

0.0333

，适用所得税率为

25%

，则计算可得有财务杠杆的的系统风险系数

β

为

0.64

。

③

市场报酬率

r

m

的确定

市场报酬率是预期市场证券组合收益率，

r

m

的确定既可以依靠历史数据，又可以基于事前估算。 一般取

证券市场基准日前

10

年平均报酬率作为市场报酬率，通过

wind

证券资讯终端系统，查取证券市场基准日前

10

年平均报酬率

r

m

为

13.02%

。

④

公司特定风险调整系数

ε

：公司特定风险调整系数，包括国家政策风险、企业规模、企业所处经营阶

段、历史经营状况、企业的财务风险、企业经营业务、地区的分布、公司内部管理及控制机制、管理人员的经

验和资历等特定风险溢价。 最后综合确定特定风险调整系数为

3%

。

⑤r

e

折现率的确定

将上述各值分别代入公式：

r

e

=r

f

+β

（

r

m

－r

f

）

＋ε

则折现率

r =12.78%

⑥

综合折现率

r

的确定

所得税前付息债务利率

4.95%

，适用所得税税率为

25%

；

Wd

：付息债务价值在投资性资产中所占的比例；

We

：权益资本价值在投资性资产中所占的比例；

则根据公式：

r=r

d

×w

d

+r

e

×w

e

，综合折现率取整为

12.49%

。

⑿

经营性资产的价值

⒀

非经营性资产、溢余性资产价值

无非经营性资产和溢余性资产。

⒁

付息债务价值估算

在评估基准日，经会计师审计的资产负债表披露，无付息债务。

⒂

股权价值

股权价值

=

经营性资产的价值

+

非经营性资产、 溢余性资产价值

-

付息债务价值

=34280=34280

万元 （取

整）

3

、承德避暑山庄企业集团饲料有限公司

⑴

预测收入

①

销量。

A

、酒精的最大生产能力可达

100000

吨。 企业预测

2011

年

4-12

月

-2015

年销量分别为

68636

吨、

94000

吨、

95000

吨、

96000

吨、

97000

吨。本次预测酒精销量是以企业历史销量及增长水平为依据的。

2008

年至

2010

年酒

精销量为

95865.71

吨、

64568.55

吨、

92906.50

吨，增长率分别为

-32%

、

44%

，平均增长率为

6%

。 由于饲料公司

近几年在进行技术改造、扩建产能，截止基准日酒精的最大生产能力可达

100000

吨。按酒精现有生产能力计

算正常可达年产

95000

吨至

97000

吨，本次预测销量增长为

1%

。

B

、饲料的最大生产能力可达

100000

吨。 企业预测

2011

年

4-12

月

-2015

年产能分别为

63145.04

吨、

86480

吨、

87400

吨、

88320

吨、

89240

吨。 本次预测饲料销量是以企业历史销量及增长水平为依据的。

2008

年至

2010

年饲料销量为

87579.90

吨、

61932.95

吨、

84637.05

吨，增长率分别为

-29%

、

37%

，平均增长率为

4%

。 虽然截止

基准日饲料的最大生产能力可达

100000

吨，但实际

1

吨酒精只能产出饲料

0.92-0.94

吨，按酒精现有生产能力

计算生产饲料年产可达

87400

吨

---89240

吨（

1

吨酒精可以产出

0.92

吨饲料计算），本次预测销量增长为

1%

。

C

、 玉米油的最大生产能力可达

6000

吨。 玉米油从

2010

年

8

月开始生产， 至

2010

年年底产出玉米油

2381.89

吨。 根据

1

吨玉米产出

1.9%-2%

玉米油计算， 企业预测

2011-2015

年销量分别为

2585.86

吨、

4030

吨、

4433

吨、

4875

吨、

5363

吨。 本次预测销量增长为

10%

。

D

、 干冰的最大生产能力可达

50000

吨。 企业预测

2011

年

4-12

月

-2015

年产能分别为

9609

吨、

13160

吨、

13300

吨、

13440

吨、

13580

吨。本次预测干冰销量是以企业历史干冰占酒精销量的占比为依据的，平均占比为

14%

。

②

售价。

A

、酒精分为优级、普级和工业酒精，分析历史数据，优级占酒精销量的

10%

、普级占酒精销量的

88%

、工

业酒精占酒精销量的

2%

，本次预测的售价采用普级

6900

元

/

吨为基数，预测期的售价增长率平均为

5%,

主要

依据历史及近期价格变动的幅度取平均数确定。

B

、饲料分为

A

级、

B

级和

C

级，分析历史数据，

A

级占饲料销量的

60%

、

B

级占饲料销量的

35%

、

C

级占饲料

销量的

5%

，本次预测的售价采用

A

级

1500

元

/

吨为基数，预测期的售价增长率平均为

5%,

主要依据历史及近

期价格变动的幅度取平均数确定。

C

、玉米油售价采用基准日现行售价

8500

元

/

吨为基数，预测期的售价增长率平均为

8%,

主要依据近期价

格变动的幅度取平均数确定。

D

、干冰的售价采用基准日现行售价

0.290

元

/

吨为基数，预测期的售价增长率平均为

2%,

主要依据近期

价格变动的幅度取平均数确定。

③

预测收入

经过上述分析， 预测期

2011

年

4-12

月至

2015

年的预测收入分别为

51,042.96

万元、

73,867.66

万元、

78,

503.18

万元、

83,425.86

万元、

88,653.64

万元。

⑵

预测成本

①

销量。 与收入销量确定一致。

②

成本单价。 上述四类产品的成本按定额分解成成本要素进行预测，包括材料成本、直接人工、制造费

用。 酒精材料成本主要包括玉米、博立糖化酶、杰能淀粉酶、干酵母、火碱、氨水、硫磺、煤、电等；饲料材料成

本主要包括酒糟、电、编织袋等；玉米油材料成本主要包括溶剂、石蜡油、煤、电等。直接人工主要为生产车间

工人工资。 制造费用主要为折旧和物料消耗。

2011

年

4-12

月各材料单价以评估基准日现行价格确定，预测期的单价增长率以各类材料的近期价格变

动的幅度取平均数确定。直接人工按照评估基准日各生产部门平均人数、平均工资以及工资增长水平确定。

制造费用按照评估基准日各生产部门应分担的折旧及物料消耗确定。

2008

年至

2011

年

1-3

月毛利率分别为

13.62%

、

2.68%

、

9.92%

、

14.08%

，平均

10.08%

。 预测期预测毛利水平

分别为

13.04%

、

13.91%

、

14.37%

、

14.82%

、

15.25%

，平均

14.28%

。 预测平均毛利率高于历史平均毛利率，主要

原因为

2011

年开始增加了具有高附加值产品玉米油的生产。

③

预测成本

经过上述分析， 预测期

2011

年

4-12

月至

2015

年的预测成本分别为

44,386.09

万元、

63,594.77

万元、

67,

220.60

万元、

71,062.99

万元、

75,134.93

万元。

⑶

营业税金及附加

包括消费税、城建税、教育费附加、地方教育费附加。

消费税为从价计征，税率

5%

。

城建税

5%

、教育费附加

3%

、地方教育费附加

2%

，计税基础为消费税和应缴增值税。

应缴增值税以历史各期应缴增值税占收入的比例的平均水平

1%

确定预测各期的应缴增值税。

营业税金及附加占收入的比例，历史平均水平为

4%

，预测各期平均水平为

4%

。

⑷

营业费用

主要为槽车租金、运输费、酒精兑现、饲料兑现、车辆厂修、车辆段修、出口酒精费用、工资及工资附加费

及其他。其中槽车租金、运输费、酒精兑现、饲料兑现、车辆厂修、车辆段修、出口酒精费用等以历史各期营业

费用占收入平均水平为基础预测各期费用支出；工资按照评估基准日销售部门平均人数、平均工资以及工

资增长水平确定，工资附加费包括福利费

8%

、工会经费

2%

、职工教育经费

1.5%

、养老保险

20%

、失业保险

2%

、医疗保险

6%

、工伤保险

2.2%

、生育保险

1%

，共计为

42.7%

，预测期的工资附加费按工资总额的

42.7%

确

定。

预测各期营业费用占收入的比例分别为

2.71%

、

2.71%

、

2.70%

、

2.70%

、

2.70%

，平均占比为

2.70%,

比历史

可比数据平均数

2.23%

略高，原因是随着企业销售量的增加，槽车租金和运输费的支出要比历史更多。

⑸

管理费用

以历史各期管理费用占收入的比例为基础，计算确定预测期的管理费用及占收入比的水平。 历史各期

管理费用占收入的比例分别为

1.11%

、

2.03%

、

2.08%

、

2.17%

，平均占比为

1.85%

。 预测各期管理费用占收入的

比例分别为

1.88%

、

1.90%

、

1.84%

、

1.78%

、

1.73%

，平均占比为

1.83%

。 随着主营业务收入的提高，预测各期的

管理费用绝对额在增加，由于收入增长对固定费用的摊薄作用，管理费用占收入的比例将呈逐步下降趋势。

（

6

）财务费用

公司将保持

15800

万元的借款计划， 根据评估基准日适用的和新公布可预见的六个月至一年期贷款利

率

6.06%

确定各期贷款利息支出。 预测期的票据贴现利息以历史各期的平均数确定。

⑺

补贴收入

补贴收入主要为饲料增值税免税、淘汰落后产能基金和水污染防治基金等，由于各项基金具有不确定

性，本次预测只考虑饲料增值税免税的部分，预测期的补贴收入以预测饲料的销售额的

13%

的税率确定。

⑻

所得税

以公司目前执行的税率为准，即

25%

。

⑼

收益年限

本次收益法评估是在企业持续经营的前提下作出的，因此，确定收益期限为无限期，根据公司经营历史

及行业发展趋势等资料，采用两阶段模型，即评估基准日后

5

年根据企业实际情况和政策、市场等因素对企

业收入、成本费用、利润等进行合理预测，第

6

年以后各年与第

5

年持平。

⑽

折旧预测

以公司现有生产规模和现行折旧政策计算确定预测期的折旧额。

⑾

摊销预测

以公司经审计的、现有帐面反映的无形资产摊销额作为各预测期的摊销额。

⑿

追加资本性支出

不考虑新增生产能力，以维护性资本支出作为预测前提，将每年计提的折旧作为各年预测的追加资本

性支出。

⒀

营运资金净增加的预测

追加营运资金系指企业在不改变当前主营业务条件下， 为扩大再生产而新增投入的用于经营的现金，

即为保持企业持续经营能力所需的新增营运资金。

营运资金的预测参考前三年及评估基准日的流动资产与流动负债的差额、未来年度的还款金额及利息

来预测所需的营运资金。

⒁

折现率的预测

①

无风险报酬率

rf

的确定

无风险报酬率反映的是在本金没有违约风险、期望收入得到保证时资金的基本价值。在此情形下，投资

者仅仅牺牲了某一时期货币的使用价值或效能。 对一般投资者而言，国债利率通常成为无风险报酬率的参

考标准。这不仅因为各国的国债利率是金融市场上同类金融产品中最低的，而且还因为国债具有有期性、安

全性、收益性和流动性等特点。

由于国债具有以上本质特征，其复利率常被用作无风险利率。

选取距评估基准日到期年限

20

年期以上的国债到期收益率

4.35%

（复利收益率）作为无风险收益率。

无风险回报率

rf =4.35%

。

②

权益系统风险系数

β

值确定

β

被认为是衡量公司相对风险的指标，投资股市中一个公司，如果其

β

值为

1.1

，则意味着股票风险比整

个股市场平均风险高

10%

；相反，如果公司

β

为

0.9

，则表示其股票风险比股市场平均低

10%

。

个股的合理回报率

＝

无风险回报率

＋β×

（整体股市回报率

－

无风险回报率）

+

企业特定风险调整系数

β＝1

时，代表该个股的系统风险

＝

大盘整体系统风险；

β>1

时代表该个股的系统风险高于大盘，一般是易受经济周期影响；

β<1

时代表该个股风险低于大盘，一般不易受经济周期影响。

权益的系统风险系数

β

：

β=βu×[ 1＋(1-t)D/E ]

其中：

β

：权益系统风险系数（有财务杠杆的

β

）

βu

：无财务杠杆的

β

D/E

：债务市值

/

权益市值

t

：所得税率

根据公司所处的行业分析，通过

wind

证券资讯终端系统，查取白酒生产行业的可比上市公司的财务杠

杆贝塔系数、带息债务与权益资本比值、企业所得税率，并求取可比上市公司无财务杠杆贝塔系数的平均数

作为委估企业无财务杠杆

βu

的系数为

0.73

，

通过

wind

证券资讯终端系统，查取白酒生产行业的可比上市公司的带息债务与股权价值比值，并求取

平均数为

0.199

，适用所得税率为

25%

或

15%

，则计算可得有财务杠杆的的系统风险系数

β

为

0.84

。

③

市场报酬率

r

m

的确定

市场报酬率是预期市场证券组合收益率，

r

m

的确定既可以依靠历史数据，又可以基于事前估算。 一般取

证券市场基准日前

10

年平均报酬率作为市场报酬率，通过

wind

证券资讯终端系统，查取证券市场基准日前

10

年平均报酬率

r

m

为

13.02%

。

④

公司特定风险调整系数

ε

：公司特定风险调整系数，包括国家政策风险、企业规模、企业所处经营阶

段、历史经营状况、企业的财务风险、企业经营业务、地区的分布、公司内部管理及控制机制、管理人员的经

验和资历等特定风险溢价。 最后综合确定特定风险调整系数为

4%

。

⑤re

折现率的确定

将上述各值分别代入公式：

r

e

=rf+β

（

r

m

－r

f

）

＋ε

则折现率

r =14.36%

⑥

综合折现率

r

的确定

所得税前付息债务利率

4.95%

，适用所得税税率为

25%

；

Wd

：付息债务价值在投资性资产中所占的比例；

We

：权益资本价值在投资性资产中所占的比例；

则根据公式：

r=rd×wd+re×we

，综合折现率取整为

12.88%

。

⒂

经营性资产的价值

⒃

非经营性资产、溢余性资产价值

①

在建工程

8.61

万元确定为溢余性资产。

②

预付帐款

预付帐款中有

710.65

万元属于预付的工程款或设备款，经核实与经营无关，确认为非经营性资产。

③

其他应收款

其他应收款中有

1752.06

万元属于投资款或借款，经核实与经营无关，确认为非经营性资产。

④

应付帐款

应付帐款中有

297.18

万元属于应付的工程款或设备款，经核实与经营无关，确认为非经营性负债。

⑤

其他应付款

其他应付款中有

800

万元属于土地储备中心的借款，经核实与经营无关，确认为非经营性负债。

⒄

付息债务价值估算

在评估基准日，经会计师审计的资产负债表披露，短期借款金额

15800

万元，根据评估对象基准日的付

息债务余额，得到基准日的付息债务价值为

15800

万元。

⒅

股权价值

股权价值

=

经营性资产的价值

+

非经营性资产、溢余性资产价值

-

付息债务价值

=37720+1374.14-15800=

23294

万元 （取整）

Ｃ

、无形资产。

a

、土地使用权。

预估土地账面摊余价值为

541.14

万元，预估价值为

2329.23

万元，增值

1788.08

万元，增值

330.23%

，预估

土地平均单价为

23.25

万元

/

亩。

土地预估增值，主要原因是目标公司帐面反映的土地价值为摊余价值，且原始取得成本较低，平均

9.8

万元

/

亩。 近年来我国土地市场发生了很大变化，除公益用地外，其余土地已经市场化，土地取得均须通过招

拍挂程序，各级政府也加大了对城市基础设施的投入，市场对土地的需求旺盛，土地交易价格逐步提高，现

在土地市场价格普遍比以前年度取得的土地价格有很大的增长。

b

、其他无形资产。

目标公司帐面反映的商标权、外观设计专利摊余价值共计

12.45

万元，其中商标权

11.97

万元，外观设计

专利

0.48

万元。 公司账面没有反映专有技术的价值。 采用收益法预估后，公司商标权和专有技术预估值为

4325

万元，外观设计专利预估值为

110

万元。 增值

4422.55

万元，增值

35513.91%

。

预估增值的原因主要是公司帐面对商标权、外观设计专利的反映不完整，反映的只是摊余价值或注册

登记费用，没有反映其真实的市场价值；公司账面没有反映专有技术的价值。通过收益法，按照评估规范，将

公司现存的、实际拥有的商标权及专有技术、外观设计专利的市场价值完整的反映出来。

（

3

）公司董事会及独立董事对评估机构的独立性、评估假设前提和评估结论的合理性、评估方法的适用

性等问题发表的意见

A.

董事会意见：

经核查，董事会认为，本次非公开发行募集资金投资项目所涉及的收购山庄集团评估事项中，评估机构

具备证券期货相关业务评估资格，评估机构和经办评估师与评估对象、公司及公司控股股东之间没有现实

的和预期的利益关系，同时与相关各方亦没有个人利益或偏见，是在本着独立、客观的原则、实施了必要的

评估程序后出具评估报告，其出具的评估报告符合客观、独立、公正和科学的原则。因此，本次评估机构的选

聘程序合规、评估假设前提合理、评估方法符合相关规定与评估对象的实际情况，评估参数的选用稳健，符

合谨慎性原则，资产评估结果合理

,

符合中国证监会的有关规定。

B.

独立董事意见：

①

承担本次资产评估的评估机构具备证券期货相关业务评估资格， 评估机构和经办评估师与评估对

象、公司及公司控股股东之间公司无任何关联关系，具有充分的独立性和胜任能力。

②

本次评估的假设前提遵循了市场通用的管理和准则，符合评估对象的实际情况，评估假设前提具有

合理性。

③

评估机构在评估过程中实施了相应的评估程序，评估方法适当，重要评估参数取值合理，评估结果公

允，不存在损害公司及其股东利益的情况。

（

4

）股权转让的审批和资产评估结果的备案

由于山庄集团股东中包含平泉县财政局，该股东持有山庄集团股权

645.16

万元，持股比例为

12.70%

。 山

庄集团下属饲料公司

9,272.43

万元注册资本中，河北省农业投资公司持有

2481

万元，持股比例为

26.76%

。 根

据国有资产管理规定，山庄集团股权的转让和资产评估结果尚需取得有关管理部门的批准和备案。

12

、关于收购山庄集团

51%-100%

股权的说明

截至本预案签发之日，公司仍与山庄集团股东及有关部门就转让股数、转让价格、转让方式、股份交割

及收购款支付等具体事宜进行沟通和商议，尚未签订附条件生效的《股权转让协议》。 公司将在相关事项取

得进展后按规定及时履行信息披露义务。

13

、董事会关于收购山庄集团股权的可行性分析

（

1

）白酒行业的背景分析

A.

白酒行业整体向好的趋势没有改变

白酒行业属于我国传统行业，作为大众消费品，白酒的发展与外围宏观经济的发展密切相关，受

2010

年

经济回暖以及社会消费能力的不断提升，白酒制造业延续了最近几年的快速增长。 随着国民经济的快速稳

定发展，我国居民消费水平逐年提高，白酒行业将持续增长，行业整体向好仍然可以预期。

B.

白酒行业的增长由“总量增长向结构性增长”过渡

消费升级使消费者更加关注白酒的品质、品牌和文化。名优白酒特别受到消费者的喜爱。在整体行业产

销两旺的背景下，行业内部的分化已经较为明显；高档白酒着重于品牌，中档白酒着眼于渠道建设，而中低

档白酒则根基于地域消费习惯。 白酒品牌进一步向高端化、品质化、品位化方向发展，区域名优白酒的发展

速度加快，生产的集中度将得到进一步的提升，白酒市场消费将持续性升级，未来白酒行业高端化的趋势将

更加明显。

（

2

）公司”回归与振兴“白酒主业的战略导向

本公司作为区域色彩鲜明的地方优质白酒生产企业，

2010

年公司白酒收入实现了较快增长， 但当前公

司的增长方式并未发生质的变化，生产规模与销售规模尚未有效突破。 在公司上下对“回归与振兴”白酒主

业的认识得到统一后，利用公司的行业地位和行业影响力，发挥资本市场的资源配置功能，抓住白酒市场快

速发展的历史机遇，整合相类似的地域品牌，超常规加强渠道建设，迅速扩大公司的业务规模和经营业绩成

为公司未来发展的选择之一。

（

3

）山庄集团的竞争优势

山庄集团拥有酒精、粮食白酒、

DDGS

蛋白饲料和二氧化碳气体的生产与销售及污水处理、废品回收的

完整产业链，是全国酒精

3

强企业，中国白酒行业

50

强企业，河北省最大的酒精生产厂家，是国家级农业产业

化重点龙头企业。由于采用了循环经济模式，强化了资源的综合利用和节能减排，山庄集团提高了企业资源

综合利用率，实现了成本控制目标。

山庄集团品牌优势明显。山庄集团所在地与我国著名皇家园林

---

避暑山庄毗邻，主要产品山庄老酒是

中华人民共和国地理标志保护产品，被评为“中国白酒工业十大创新品牌”。

2006

年

8

月，“山庄及图”白酒商

标被依法认定为中国驰名商标，注册商标“山庄”被认定为“中华老字号”， “山庄”牌系列白酒被认定为河北

省名牌产品。山庄老酒凭借独特的自然环境、独特的气候、独特的酿造工艺、独特的历史及人文背景，取得了

社会各界广泛的赞誉和褒奖。山庄集团生产的“启健”牌食用酒精和“避暑山庄”牌蛋白饲料也都被认定为河

北省名牌产品。

山庄集团所处的平泉县位于河北与内蒙和辽宁三省交界地带，通过实施“品牌领先、区域扩张、运营升

级、英才培养、渠道发展”等战略，在河北省及周边地区的市场占有率的不断提高，企业在新产品开发、渠道

建设、市场营销方面取得了长足的进步。

山庄集团积累了一定的技术优势。 “山庄老酒传统酿造技艺”是国家级非物质文化遗产，山庄集团拥有

一个省级企业技术中心，有一批专门从事科研的技术人员，其中国家级白酒评委

2

人。

2008

年，山庄集团“多

酶法浓醪发酵食用酒精节能降耗增效项目” 获得河北省质量技术二等奖，“二氧化碳回收及余热发电技术”

获得平泉县科技进步县长奖，

2009

年，山庄集团与天津科技大学合作研究的“固态机械发酵生产木聚糖酶技

术”通过了河北省科技成果鉴定，填补了国内木聚糖酶固态机械化生产的空白。

（

4

）整合山庄集团的可行性

本公司与山庄集团均属于酒精及饮料酒制造企业，主要产品均为国内知名粮食白酒。 本公司产品主要

销售为以甘肃省为核心的西北区域，山庄集团的白酒系列产品销售市场主要为河北省周边地区，由于各区

域对白酒消费的传统习惯存在差异，各自在相对独立的区域建立了自己的品牌影响力。 本次通过非公开发

行股票募集资金收购山庄集团的股权后，本公司与山庄集团的白酒产品在销售区域上可以通过统一销售渠

道的方式进行互补，有利于协同发展，共同提高销售水平；在酒精、基酒、包装物的生产上可以统一协调，更

好地适应市场变化，发挥好各自优势。

本次收购完成后，将扩大公司的主营业务规模，实现粮食白酒、酒精产能的大幅增长。截至

2010

年

12

月

31

日，公司的粮食白酒产能为

1

万吨，原酒精产能因年生产规模小于

3

万吨而被淘汰。 本次收购完成后，

将新增粮食白酒产能

3

万吨、酒精产能

10

万吨，本公司已投产的可控粮食白酒产能将达

4

万吨，较收购前增长

300%

；酒精产能恢复到符合节能减排要求的

10

万吨，较收购前增长

525%

，公司粮食白酒和酒精的生产规模

将大幅增长。

山庄集团除生产粮食白酒和酒精外，还拥有一家饲料生产企业、一家二氧化碳气体生产企业、一家玉米

油生产企业和两家商贸企业及一家废水处理企业、一家废品回收企业；本次收购完成后，公司产品结构将实

现多元化，有利于缓解目前粮食价格波动对公司带来的成本控制压力，提升公司抵御经营风险的能力，有利

于粮食的综合利用和清洁生产，为公司效益的持续稳定增长提供可能。

（

5

）山庄集团与公司

2010

年度的主营业务构成及毛利率比较

公司

2010

年度实现的主营业务收入为

6,437.65

万元，销售毛利率为

49.70%

，净资产收益率为

-34.69%

；根

据初步审计结果，山庄集团

2010

年度实现的主营业务收入为

95,757.93

万元，销售毛利率为

17%

，净资产收益

率为

20%

，主营业务收入水平和净资产收益率都比公司高，山庄集团与公司

2010

年度的主营业务构成比较

如下表：

项目

山庄集团 公司

营业收入

（

万元

）

毛利率

（

％

）

营业收入

（

万元

）

毛利率

（

％

）

白酒

３３

，

３７５．６８ ３４．９０ ５

，

６００．５５ ５９．５４

葡萄酒

３７９．１４ －１８．２５

食糖

２８０．１９ ３７．９７

酒精

４８

，

３６０．７９ ９．３３

饲料

１１

，

５４９．４３ ８５．０２

玉米油

１

，

４８４．５９ ５８．８５

由于与本次收购相关的审计、评估和盈利预测工作尚未完成，具体财务数据尚未确定，本公司将在本预

案出具后尽快完成审计、评估和盈利预测工作并再次召开董事会，对相关事项做出补充决议。

（

6

）项目可行性结论

综上所述，公司拟通过非公开发行股票募集资金收购山庄集团

87.30%

的股权，顺应了白酒行业的持续

向好的发展趋势，符合公司“回归与振兴”白酒主业的战略导向，有助于通过强强联手，实现公司主营业务规

模的迅速扩张，在白酒生产的产业链上形成公司产品结构多元化，提升公司的经营业绩。公司收购山庄集团

股权发展白酒主业具有现实的可行性。

第四节 董事会关于本次发行对公司影响的讨论与分析

一、业务变化情况

本次募集资金投资项目实施后，能够进一步扩大公司白酒及酒精业务比重，进一步突出公司主业，促进

公司产品的升级，提高高端白酒市场品牌影响力和市场份额，同时扩大中低端白酒市场的产能和市场占有

率，进一步提升品牌文化底蕴、强化营销实力，提升公司的整体技术水平和产品的品质实力，从而增强公司

的综合竞争力，提升公司的行业地位。

本次募集资金投资项目实施后，公司的主营业务没有变化，主营业务规模和水平得到提升，依据中国证

监会的行业分类，公司仍然属于酒精及饮料酒制造业。

二、公司章程调整

本次发行完成后，本公司需要根据发行结果修改公司章程所记载的经营范围、注册资本、股本结构等相

关条款。 除此之外，本公司暂无其他修改或调整公司章程的计划。

三、预计股东结构变化情况

本次非公开发行将使公司股东结构发生一定变化，公司将引进不超过

10

名特定投资者，使现有股东结

构得到一定优化，控股股东的持股比例进一步上升，控股地位得到进一步加强。发行前公司原有股东持股比

例将有所下降，但本次发行不会导致公司的实际控制人变化。

本次发行前后股东结构变化如下（按预计发行数量估算）：

股东

本次发行前 本次发行后

持股数

（

万股

）

持股比例

（

％

）

持股数

（

万股

）

持股比例

（

％

）

上海厚丰

３

，

４７７．００ １９．６０ ５

，

４０２．００－５

，

７５２．００ ２３．２４－２３．７３

其他股东

１４

，

２６３．８０ ８０．４０ １７

，

８３８．８０－１８

，

４８８．８０ ７６．７６－７６．２７

合计

１７

，

７４０．８０ １００．００ ２３

，

２４０．８０－２４

，

２４０．８０ １００．００

四、预计高管人员结构变化

截至本增发预案签署时点，公司尚无调整原高管人员的安排，预计高管人员结构不会发生重大变化。

五、业务收入结构变化情况

公司本次非公开发行募投项目达成后，公司将成为国内技术先进、规模适中、产业链完整的白酒及酒精

加工企业。公司主营业务没有发生变化，但业务收入结构将发生变化，白酒及酒精的销售收入仍位于公司营

业收入的主导地位，还会增加饲料及二氧化碳气体的生产。

六、本次发行后公司财务状况、盈利能力及现金流量的变动情况

本次发行后，公司的财务状况将得到进一步改善，财务结构将趋于合理化；公司的总资产、净资产将大

幅增加，偿债能力进一步增强；由于中高档白酒加工的毛利率相对较高，公司盈利能力会得到一定提升，持

续盈利能力得到一定保证。同时，公司收购山庄集团股权后，山庄集团良好的市场状况和盈利前景将增加公

司经营业务所产生的现金流量，提高公司的业务规模和盈利能力，为公司在行业内争先进位、不断开拓市场

空间奠定基础。

七、本次发行后公司与控股股东及其关联人的业务关系、管理关系、关联交易和同业竞争变化情况

本次发行后，公司与控股股东及其关联人的业务、管理关系维持不变，且不会产生同业竞争情况。

在关联交易方面，本次发行前，公司与控股股东及其关联人之间的关联交易已按照中国证监会、深圳证

券交易所及其他有关的法律、法规及规范性文件严格执行相关程序并进行信息披露，不存在因关联交易损

害公司利益的情形。

本次发行后，由于山庄集团将成为公司的子公司，公司与山庄集团之间可能增加的关联交易将演化为

集团内部交易，因此预计收购后不会增加该项关联交易金额。

对于其他可能由于收购而增加的关联交易，公司将按照中国证监会、深圳证券交易所及其他有关的法

律、法规、规范性文件的规定严格限制关联交易规模，严格按照市场价格原则进行交易，严格执行相关程序

并履行信息披露义务，维护公司的独立性和股东的合法权益。

八、本次发行后公司资金、资产被控股股东及其关联人占用的情形，或公司为控股股东及其关联人提供

担保的情形

本次发行后不存在公司资金、资产被控股股东及其关联人占用的情形，或公司为控股股东及其关联人

提供担保的情形。

九、公司负债结构是否合理，是否存在通过本次发行大量增加负债（包括或有负债）的情况 ，是否存在

负债比例过低、财务成本不合理的情况

截至

2011

年

3

月

31

日和

2010

年

12

月

31

日，公司的资产负债率分别为

51.16%

和

58.57%

，负债结构合理。

本次发行后，公司的资产负债结构将更趋稳健，抗经营风险能力将进一步加强增强，公司的间接融资能力也

将有所提高，不存在通过本次发行大量增加负债（包括或有负债）的情况。

十、本次发行相关风险情况

（一）原材料市场和销售市场风险

公司白酒产品的原辅材料主要为高粱、小麦、大米、糯米、豌豆、稻壳等，但粮食生产受气候因素和国际

市场粮食价格影响波动较大，具有周期性和季节性的特点，粮食欠收及市场价格信号反映的滞后性将影响

原材料供应和价格变化，有可能导致公司的生产与经营受到影响。 虽然本公司根据原材料供应价格的波动

相应调整销售价格，但产品售价变动相比成本变动一般滞后，相关产品的毛利率水平会出现相应的波动情

况。

公司目前产品主要包括粮食白酒和葡萄酒

,

其中粮食白酒

2010

年度占主营业务比重为

85.47%

，是公司

的主要收入来源，是目前公司最主要的业务及利润来源。白酒产品的销售和市场价格受多方面因素影响，如

果公司产品跟不上市场变化，在营销策略和销售方式上不能开拓创新，公司的经营业绩将受到一定影响。

（二）财务风险

本次非公开发行募集资金到位后，公司的净资产规模将提高，如果募集资金收购的山庄集团经营业绩

出现波动，没有达到预想的营业收入和净利润指标，对公司业绩增长贡献较小，利润增长幅度小于净资产增

长幅度，则公司存在净资产收益率下降的风险。

（三）募集资金投资项目实施风险

公司本次募集资金将用于收购山庄集团股权。募集资金投资项目的可行性研究是基于当前国内外市场

环境、产品价格、原料供应和股权转让意向协议等因素做出的。 在实施过程中可能会受到市场环境突变、原

料供应价格变动等因素的影响，还可能存在各种不可预见因素或不可抗力因素，延迟或终止公司的收购进

度，或者收购山庄集团股权后不能达到预期的收入和利润等，从而对公司的业务开展、经营业绩及财务状况

造成一定的影响。

（四）股市风险

本次非公开发行将对公司的生产经营和财务状况发生重大影响，公司基本面情况的变化将会影响股票

价格。另外，国家宏观经济形势、重大政策、国内外政治形势、股票市场的供求变化以及投资者的心理预期都

会影响股票的价格，给投资者带来风险。 中国证券市场尚处于发展阶段，市场风险较大，股票价格波动幅度

比较大，有可能会背离公司价值。

（五）审批风险

本次非公开发行股票尚须提交公司股东大会审议批准，并须取得相关有权部门的批准、备案及中国

证监会的核准。 能否取得相关部门的核准以及最终取得核准的时间存在不确定性。

针对以上风险，公司将严格按照有关法律法规的要求，规范公司行为，及时、准确、全面、公正地披露重

要信息，加强与投资者的沟通。同时将采取积极措施，尽可能地降低投资风险，确保利润稳定增长，为股东创

造丰厚的回报。

第五节 其他有必要披露的事项

本次非公开发行无其他有必要披露的事项。

甘肃皇台酒业股份有限公司

董事会

二

O

一一年八月四日

信息披露

Disclosure

D7

2011

年

8

月

5

日 星期五

万家基金管理有限公司关于

在海通证券开通旗下部分基金转换业务的公告

一、开通旗下部分基金转换业务

为满足广大投资者的理财需求，根据万家基金管理有限公司（以下简称

"

本公司

"

）与海通

证券股份有限公司（以下简称

"

海通证券

"

）签订的代销协议，海通证券自

2011

年

8

月

8

日起开通

本公司旗下部分基金产品之间的转换业务。

1

、开通的基金转换业务：

（

1

）万家公用事业行业股票型证券投资基金（简称：万家公用，基金代码：

161903

）、万家增

强收益债券型证券投资基金（简称：万家债券，基金代码：

161902

）、万家中证红利指数型证券投

资基金

(LOF)

（简称：万家红利，基金代码：

161907

）之间的转换业务。

（

2

）万家双引擎灵活配置混合型证券投资基金（简称：万家引擎，基金代码：

519183

）、万家

精选股票型证券投资基金（简称：万家精选，基金代码：

519185

）、万家稳健增利债券型证券投资

基金（简称：万家稳增，基金代码：

A

类：

519186

，

C

类：

519187

）与万家

180

指数证券投资基金（简

称：万家

180

，基金代码：

519180

）、万家和谐增长混合型证券投资基金（前端收费模式）（简称：万

家和前，基金代码：

519181

）、万家货币市场证券投资基金（简称：万家货币，基金代码：

519508

）

之间的相互转换业务。

2

、基金转换费用及业务规则详见各基金招募说明书和本公司基金转换业务的相关公告。

二、投资者可以通过以下途径咨询有关详情：

1

、海通证券股份有限公司

客户服务热线：

400-8888-001

、

021-95553

网址：

http://www.htsec.com

2.

万家基金管理有限公司

客户电话：

400-888-0800

、

(021)68644599

客服传真：

021-38619968

网址：

http://www.wjasset.com

三、风险提示：投资者欲了解上述基金详细情况，请参看各基金的《基金合同》和《招募说明

书》，基金管理人不承诺基金投资最低收益、也不保证基金投资一定赢利，请投资者在充分考虑

风险的情况下谨慎作出投资决策。

特此公告。

万家基金管理有限公司

2011

年

8

月

5

日

公司简称：领先科技 股票代码：

000669

公告号：

2011－012

吉林领先科技发展股份有限公司

重大资产重组进展公告

本公司及其董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确、完整，没有虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏。

一、重大资产重组进展情况

吉林领先科技发展股份有限公司

(

以下简称：

"

公司

")

于

2011

年

6

月

17

日收到

《中国证监会行政许可项目审查一次反馈意见通知书》（

101729

号），中国证券监

督管理委员会对公司《上市公司发行股份购买资产核准》行政许可申请材料进

行了审查，需公司就有关问题作出书面说明和解释。

针对中国证监会的反馈意见，公司和有关重组方以及中介机构按照要求进

行了补正，并向中国证监会上报了书面材料。。

二、特别提示

1

、 本次重大资产重组尚需取得中国证监会等有权部门对本次重大资产重

组涉及的相关事宜的同意、批准、核准或备案，而是否能够以及何时能够取得该

等同意、批准、核准或备案手续存在不确定性。

2

、截至本公告发出之日，不存在可能导致本公司董事会或者本次重大资产

重组的交易对方撤销、 中止本次重大资产重组方案或者对本次重大资产重组方

案作出实质性变更的相关事项。

公司董事会将按规定及时披露本次重大资产重组的进展情况， 敬请广大投

资者注意投资风险。

特此公告。

吉林领先科技发展股份有限公司

董 事 会

2011

年

8

月

4

日

江苏爱康太阳能科技股份有限公司

首次公开发行股票网上定价发行申购情况及中签率公告

保荐人（主承销商）：平安证券有限责任公司

江苏爱康太阳能科技股份有限公司（以下简称“爱康科技”）于

２０１１

年

８

月

３

日利用深圳证券交易所交易

系统网上定价发行“爱康科技”股票

４

，

０００

万股，主承销商平安证券有限责任公司根据深圳证券交易所提供

的数据，对本次网上定价发行的申购情况进行了统计，并经深圳市鹏城会计师事务所有限公司验证，本次

网上定价发行有效申购户数为

３１４

，

３８７

户，有效申购股数为

４

，

４３９

，

５４６

，

５００

股，配号总数为

８

，

８７９

，

０９３

个，起

始号码为

０００００００００００１

，截止号码为

０００００８８７９０９３

。本次网上定价发行的中签率为

０．９００９９２９２８０％

，超额认

购倍数为

１１１

倍。

平安证券有限责任公司与发行人江苏爱康太阳能科技股份有限公司定于

２０１１

年

８

月

５

日在深圳红荔路

上步工业区

１０

栋

２

楼进行摇号抽签，并将于

２０１１

年

８

月

８

日在《证券时报》、《中国证券报》、《上海证券报》、《证

券日报》上公布摇号中签结果。

发行人：江苏爱康太阳能科技股份有限公司

保荐人（主承销商）：平安证券有限责任公司

二

○

一一年八月五日

保荐人（主承销商）：平安证券有限责任公司

２

、投资价值研究报告的估值结论

主承销商研究员出具的爱康科技投资价值研究报告估值区间为

１６．５０～１８．４８

元。爱康科技成立于

２００６

年，

一直致力于光伏配件的研发设计、 生产和销售， 产品主要包括组件边框、

ＥＶＡ

胶膜和安装支架等。 据测算，

２０１０

年公司的边框销售额占全球市场的比例约为

１７％

左右。 主营产品相近可比上市公司在本次发行初步询

价截止日

２０１１

年

７

月

２９

日（

Ｔ－３

，周五）的

２０１０

年平均市盈率为

３９．８０

倍。

五、冻结资金利息的处理

股票配售对象申购款（含获得配售部分）冻结期间产生的利息由中国证券登记结算有限责任公司深圳分

公司按《关于缴纳证券投资者保护基金有关问题的通知》（证监发行字［

２００６

］

７８

号）的规定处理。

六、持股锁定期限

股票配售对象的获配股票应自本次发行中网上定价发行的股票在深圳证券交易所上市交易之日起锁定

３

个月后方可上市流通，上市流通前由中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司冻结。

七、主承销商联系方式

上述股票配售对象对本公告所公布的网下摇号中签及配售结果如有疑问，请与本次发行的主承销商联

系。 具体联系方式如下：

联系人：资本市场部

电 话：

０７５５－２２６２１０５８

、

２２６２６７８６

发行人：江苏爱康太阳能科技股份有限公司

保荐人（主承销商）：平安证券有限责任公司

二

○

一一年八月五日


