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证券时报记者 木鱼

证券时报统计显示， 加上

9

月

2

日

结束发行的

3

只新基金， 开放式基金总

数已经达到了

801

只。

10

年来， 开放式基金的分布发生

了很大的变化， 前

5

年开放式基金新产

品格局从混合型基金为主， 逐渐过渡

为后

5

年以股票型基金为主， 指数型基

金和债券型基金大发展。

从

2001

年

9

月到

2006

年

9

月底的前

5

年时间里， 开放式基金合计达到了

226

只， 当时是以混合型基金为主，

94

只

混合型基金占据了全部开放式基金总

数的

41.59%

， 股票型基金和货币市场

基金分别以

53

只和

40

只占据了

23.45%

和

17.7%

的市场份额。

业内专家分析， 混合型基金较多主

要是由于

2004

年到

2006

年一季度股市震

荡行情中， 混合型基金投资灵活， 被投

资者和基金公司所接受。 货币基金占比

高是由于

2005

年货币基金大发展中， 当

时几乎每家基金公司都发行了货币基金。

然而， 后

5

年开放式基金发展中，

混合型基金和货币基金的数量和地位

明显降低， 只发行了

71

只混合型基金

和

9

只货币基金， 混合型基金发行总数

明显不如指数型基金和债券型基金的

109

只和

102

只基金发行数。 后

5

年中由

于有

2007

年和

2009

年的牛市， 股票型

基金发行数明显领先， 达到了

223

只，

占后

5

年全部发行基金数的

38.78%

。

此外，

QDII

从无到有一共发行了

44

只， 保本基金受到新担保政策出台

的影响， 发行了

17

只新产品， 比前

5

年

的

3

只大幅增加。

从前后

5

年发行基金数对比来看，

指数基金是增长最快的一类， 前

5

年只

发行了

15

只， 后

5

年发行了

109

只， 这

主要得益于

2009

年指数基金优势被投

资者和基金公司认同，

2009

年开始，

每年都有

30

只以上开放式指数基金发

行。 从

10

年来全部开放式基金分布来

看， 股票型基金以

276

只占据第一位，

混合型基金、 指数型基金和债券型基

金都超过了

100

只， 分别达到了

165

只、

124

只和

123

只。
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开放式基金逾

800

只

证券时报记者 杨磊

十年前， 以 “创新” 为名的华安创新证券投资

基金开始发行， 十年后开放式基金总数已经超过了

800

只。

十年来， 开放式基金产品类型不断翻新， 从偏

股基金， 到债券基金、 保本基金、 指数基金， 再到

QDII

， 最后到开放式分级基金， 满足了各种不同类

型投资者的需求。

十年来， 围绕着不同渠道和是否上市交易的产

品创新不断， 从最初的

LOF

、

ETF

两类交易所场内

基金创新， 到主要针对银行渠道的

ETF

联接基金，

再到定期开放的分级基金低风险份额， 基金业针对

不同渠道的特征创造不同的基金。

从半计划式到市场化发展

从中国开放式基金产品发展来看，

2001

年到

2007

年的

6

年时间， 基金产品发展的计划性比较

强，

2004

年之后形成了每家基金公司

1

年新发行

2-3

只开放式基金的格局， 基金产品的排队时间也

比较长。

在这种环境下， 开放式基金产品数量呈现

出稳步发展趋势，

2003

年年底之前成立了

55

只

开放式基金，

2004

年开放式基金新增

49

只，

2005

年开放式基金新增

57

只，

2006

年开放式基

金新增

88

只， 到了

2007

年股市暴涨中监管层控

制了新基金的发行， 当年不算封转开基金只新

增了

39

只开放式基金， 不及

2004

年新增开放

式基金数。

到了

2008

年， 特别是

2009

年以来基金新产品

多通道制度的实施， 基金产品市场化趋势明显， 每

年开放式基金大幅增加， 从

2008

年的

98

只到

2009

年的

121

只， 再到

2010

年的

137

只， 而今年

短短

8

个月就新增超过

100

只。

业内专家分析， 近三四年开放式基金产品发行

的市场化为投资者提供了更多选择品种， 加快了中

国基金业产品发展的步伐。

从基金公司来看， 以基金数量最多的南方基金

公司为例， 前

6

年时间里只有

12

只开放式基金，

其中还包括

2

只封转开的基金， 实际只新发了

10

只开放式基金， 但从

2008

年至今的不到

4

年时间

里新发了

18

只开放式基金， 目前南方基金以

30

只

开放式基金名数量列所有基金公司第一名。

前五年搭框架 后五年精细化发展

从中国基金业产品发展来看， 前五年时间里，

开放式基金初步形成了开放式股票型、 混合型、 指

数型、 债券型、 货币市场基金和保本基金的总体框

架， 并且在

2004

年年底形成了

LOF

和

ETF

两大交

易所开放式基金平台， 为日后的上市开放式基金产

品创新奠定了基础。

“在

2006

年及其之前， 大中型基金公司都在

完善自己的产品线， 产品线主要就是除保本以外的

五大类基金产品。” 一家基金公司产品负责人表示。

在开放式基金的基本框架形成之后， 基金进入

产品精细化发展阶段， 特别是在

2007

年股市高峰

期过后， 投资者对于传统的开放式基金的认知能力

明显增强， 老基金产品越来越不能满足需求， 新型

的更精细化的开放式基金不断涌现。

以指数基金为例，

2009

年的指数基金热让大

批基金公司重视指数基金的发展， 从普通指数基金

到

ETF

及联接基金、 行业指数基金， 再到指数分

级基金、 海外指数基金， 指数基金产品在这两年来

发展十分迅速。

2008

年年底之前还只有十几只指数基金， 除

了中小板以外， 清一色是大盘蓝筹指数， 构成单

一。 而到了

2011

年

9

月份， 指数基金总数已经突

破了

120

只， 指数覆盖面十分广泛，

A

股市场重要

的指数已经几乎全部被跟踪。

中小盘股基金和行业基金的快速发展是开放式

基金产品精细化的重要例证。 最近

4

年来发行了近

20

只中小盘基金， 此类基金已成为了股票基金的一

个重要产品分支。 行业基金的快速发展中， 大批基

金公司推出了医药、 消费、 制造业、 科技、 金融地

产、 资源等行业基金， 总体上取得了投资者的认同。

多元创新开辟新路径

从

2009

年开始， 国内基金业多元创新逐渐崭

露头角， 特别是将开放式基金和封闭式基金有机结

合起来的分级基金。

从

2007

年的国投瑞银瑞福基金将瑞福优先设

计成

1

年开放

1

次的主要在银行销售的基金， 将瑞

福进取设计成封闭

5

年的上市交易基金。 随后在

2009

年又推出了开放式分级基金， 引进基金配对

转换功能， 而这一功能真正给基金业带来惊喜的是

在

2010

年下半年银华深

100

分级基金和国联安双

禧中证

100

指数基金， 两只基金的配对转换机制一

共带来了超过

50

亿份的新增资金。

进入

2010

年四季度后， 多元创新在分级指数基

金中得到发展， 主要针对银行销售的每一个季度或

半年开放一次的固定收益率品种热销， 甚至一日销

售

70

亿， 验证了这类开放式基金的巨大发展潜力。

此外， 在

QDII

领域中， 将海外指数、 黄金、

不动产等更多基金品种引进到国内来的产品层出不

穷， 通过

QDII

这个途径， 国内基金业和海外基金

业的产品建立起一条通路， 进一步丰富了中国开放

式基金的品种。

杨磊
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