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一、活动背景

网络时代的投资者关系主流平台。

这是一支不容忽视的力量。 来自互联网的数据显示，到今年

6

月底，我国网民数量达到

4.95

亿，而手机上网成为我国网民的

主要特色，通过手机上网进行证券投资的网民数千万。 这意味着

中国同时拥有全球最大的网民群体和上网股民群体。

几何级扩容的网络人数，每一个个体都可以成为信息的传播

者； 不断出新的网络传播方式， 使得上市公司网络舆情更为复

杂。 在这个竞争的、变化多端的市场中，上市公司仅凭定期的信

息披露显然难以满足投资者的需求，市场需要更快捷的、近距离

的、双向互动的上市公司信息传播方式及投资者关系活动平台，

而上市公司网站无疑正在承担此重任， 即网络时代的投资者关

系的主流平台。

据证券时报数据部统计，截至今年

8

月

31

日，国内

A

股上

市公司超过

2200

家， 其中绝大部分（超过

97%

）的公司建立了

自己的网站，上市公司网站因而成为上市公司借助网络、实现与

投资者沟通的重要手段， 同时也成为投资者深陷海量信息而不

迷失方向、直接与上市公司互动的有效途径。

二、评选原则

由证券时报、证券时报网主办的

"

第三届中国上市公司优

秀网站评选

"

活动，将继续秉承往届

"

公平、公开、公正

"

的原

则，坚持评选活动的专业性和广泛性，力求评选结果的权威性

和公正性。

本次评选活动将通过专业团队体验式访问打分筛选、上市公

司自荐、社会公众网络投票、专家委员评审等环节，选出那些对

于投资者而言，界面最为友好、访问最为方便、信息披露最为及

时、披露非强制性信息最主动、与投资者互动交流最密切有效、

不断创新沟通内容和方式以及商务功能强大的优秀网站。

值得一提的是，本次评选的社会公众网络投票阶段，主办

方引入了搜狐微博为特约微博支持， 以方便投资者投票和微

博互动。

本次评选活动将评出那些最受投资者欢迎的网站，同时也将

选出那些重视网站建设、 重视利用网站及时沟通万千投资者的

公司和董秘。 当前的现实是：一方面，上市公司网站建设紧锣密

鼓、日益完善；另一方面，互联网和证券市场的发展，又对建设中

的上市公司网站提出了更高的要求。 主办方寄望透过对网站、公

司以及主管上市公司投资者关系的董秘的评选， 树立并彰显上

市公司网站的优秀样本， 借此引发各界对上市公司网站进一步

关注，吸引投资者利用网络渠道增进对上市公司了解，推动上市

公司网站真正成为网络时代的投资者关系主流平台。

三、评选对象

截至

2011

年

8

月

31

日， 已在国内沪深交易所上市的

A

、

B

股上市公司网站。

四、评选标准体系

本次评选设定了三十余项具体的评价指标，这些指标主要考

察以下方面：

1.

信息披露的及时性

。

主要衡量上市公司网站是否及时将相

关法定信息披露内容，同步刊登于公司网站的相应栏目。 是否及

时更新公司资讯、媒体报道等其他有关信息。

2.

信息披露的主动性

。

主要衡量法定披露信息以外的其他投

资者关心的公司信息，在公司网站上披露的频率和数量。 包括并

不限于公司经营动态、外部媒体报道、机构调研跟踪动态、企业

社会责任报告、企业内部刊物报纸等。

3.

信息披露的充分性

。

主要衡量公司网站投资者关系板块中

相关公司信息栏目披露的充分和完备性。 包括并不限于各类定

期报告、临时报告、高管人员信息等。

4.

信息披露的公平性

。

主要考量公司网站是否遵循信息披露

的公平性原则， 未在网站各类形式的板块或文章中披露未经公

告的重大信息。

5.

公司网站的互动性

。

重点考察公司网站是否充分发挥网络

的特殊优势，利用网络平台，回复投资者关心的问题，实现在线

互动。 包括网络路演、投资者信息定制、投资者论坛等。

6.

公司网站的功能性

。

主要考察除与投资者、客户沟通信息

之外，公司网站自身还具有哪些功能。

7.

公司网站的快捷性

。

主要考察访问公司网站及下载相关资

料的速度。

8.

公司网站的便利性

。

主要考察公司网站模块设置是否便利

投资者使用。 比如是否设有专门的投资者关系板块、是否设置有

公司治理栏目、上市公司与集团公司信息是否区分明晰等。

9.

公司网站的开放度

。

考察公司网站与证监会、交易所、证券

媒体、行业协会等相关网站链接的情况。

10.

公司网站的多媒体应用

。

考察公司网站是否能综合应用

视频、音频、图像等多媒体手段来实现沟通和传播。

五、评选办法

本次评选通过

"

专业筛选

＋

公司自荐

+

网络投票

+

专家评定

"

形式选出获奖者。

专业筛选：证券时报、证券时报网专业团队基于上市公司网

站评价体系，对全部上市公司网站进行全面体验式评价，并逐一

打分。 评分结果排名靠前者，成为候选网站。

公司自荐

：

上市公司亦可结合自身公司网站特点，向评选工

作组委会自荐。 组委会将根据自荐情况，对评分结果进行二次核

查，以免遗漏优秀网站。

网络投票

：

公众及机构可在证券时报网及合作网站对组委会

公布的

"

候选网站

"

进行网络投票；

专家评定

：

专家评审委员会依据评选指标体系对

"

候选网站

"

进行评定；

研究团队基于评价体系评定的分数，将在上市公司网站最后

得分中占有

60%

的权重

。

网络投票部分，根据上市公司网站所得票数的多少，将对应

可以换算出投票得分，这一部分得分也将占

20%

的权重

。

专家评审委员会， 将可根据入选上市公司网站的整体表现，

给与额外

20%

权重的加分或减分

。

汇总以上三个方面得分， 即可得出候选上市公司网站的最

后得分。依据最后总得分及分项得分的高低，将最终产生第三届

中国最受投资者欢迎的优秀上市公司网站的综合大奖及各分项

奖项。

六、活动流程

1

、上市公司网站评分筛选：由专业研究团队依据评价标准体

系，对二千多家上市公司的网站进行全面访问研究，得出描述性

统计结果。

2

、投资者调查：在证券时报、证券时报网等渠道对投资者进

行调查，了解投资者使用上市公司网站的现状。

3

、网站自荐：上市公司可向组委会自荐公司网站，可重点介

绍公司网站的特色功能、成功沟通案例等。 由评选专家根据上市

公司报名材料、用户评价等确定入选资格。 报名表见附件一。

4

、产生入围网站：结合打分筛选、投资者调查及上市公司自

荐等方面，产生并发布最终入围候选之

200

家上市公司网站。

5

、上市公司网站推介：入围

200

家之候选上市公司网站可面

向公众进行网站及公司品牌介绍展示。

6

、社会网络投票：公众投资者对候选网站进行网络投票。

7

、 专家评审： 评审委员会专家对候选上市公司网站进行

评定。

8

、确定排名：整理、分析各网站的综合得分，根据

"

专业评

分

＋

公众网络投票

＋

专家评选

"

等评分， 确定最后各奖项获奖

名单。

9

、公布榜单：在报纸及评选专题页面公布评选结果。

七、第三届中国优秀上市公司网站评选奖项设置

最受投资者欢迎上市公司网站

（

按行业划分

，

为综合评

分大奖

）

最佳投资者关系管理董秘

最佳投资者关系互动平台

最佳信息披露网站

最佳创新沟通网站

最佳商务平台网站

最佳形象展示网站

上市公司社会责任奖

刘裕辉

深圳证券交易所投资

者教育中心主任

王升义

上海证券交易所投资

者教育部副总监

王 斌

中国互联网协会网络

版权联盟秘书长

马俊生

华泰联合证券副总裁

、

研究所所长

汪异明

海通证券研究所所长

高 峰

证券时报社副总编辑

、

证券时报网总编辑

张志勇

证券时报社副社长

郭加京

深圳燃气副总裁

郭向东

广深铁路

副总经理

、

董秘

邱碧开

鸿特精密

副总经理

、

董秘

肖 庆

深康佳董秘

刘 宁

招商地产董秘

王 瑛

深圳华强董秘

黄建辉

中信海直董秘

屠树毅

TCL

集团董秘

梁穆春

中山公用董秘

秦 飞

深圳能源董秘

彭晓华

通产丽星董秘

张海军

中顺洁柔董秘


