
基金户均认购额

渐走渐高

证券时报记者 程俊琳

临近年底， 新基金首募进入最后

的攻坚阶段， 户均认购金额不断走

高， 近期成立的新基金户均认购金额

已增加到

20

万元之上。

统计显示， 在近

3

个月成立的新

基金中，

12

月

2

日成立的长盛同禧

成为近期户均认购金额最高的产品，

户均认购

63.36

万元， 其次是汇丰晋

信货币基金， 户均

46.86

万元， 第三

是泰达宏利

500

指数分级， 户均

34.56

万元。 与上述基金超过

30

万的

认购额相对应的是， 农银汇理中证

500

指数基金， 仅为

2.74

万元， 农银

策略精选股票户均

3.11

万元， 工银

主题策略户均

3.55

万元。

在近

3

个月成立的新基金中，

18

只的认购户数不及

5000

户， 最少的富

国产业债认购户数仅为

1204

户， 海富

通国策导向的认购户数为

1649

户， 鹏

华美国房地产、 泰信中小盘精选的认

购户数也都不及

2000

户。

数据显示， 去年全年户均认购金

额为

13.31

万元， 今年前

8

个月， 这

一数据为

13.86

万元， 近

3

个月的平

均户均认购金额进一步升至

15.05

万

元， 渐走渐高。

一家刚发行完毕的基金公司市场

部人员表示， 在年底的敏感时点， 新

基金户均认购额不断走高与帮忙资金

的进入直接相关。 “各家公司都很关

注认购户数和户均金额， 发行期间有

意多开账户， 不然户均认购额会更高。”

王珏池，

17

年债券研究投资

经验， 理学硕士， 曾任申银万国证

券固定收益总部投资部经理。

2005

年

5

月加入汇添富基金， 现

任固定收益部主管、 汇添富货币基

金和可转换债券基金的基金经理。

王珏池曾参与上交所买断式回

购及债券做市商的制度建设， 擅长

债券组合管理， 长期从事大资金运

作， 实战经验丰富。

汇添富信用债债券型证券投资基金

布局时点临近 借助汇添富信用债基金布局债市暖春

基金介绍

基金代码：

A

类

470088

，

C

类

470089

投资目标： 本基金主要投资于信

用债券类固定收益品种， 在严格管理

投资风险、 保持资产流动性的基础

上， 为基金份额持有人追求资产的长

期稳定增值。

投资范围： 本基金主要投资于具

有良好流动性的固定收益类金融工具。

本基金可投资于一级市场新股申购、

持有可转债转股所得的股票、 因所持

股票所派发的权证以及因投资可分离

债券而产生的权证等中国证监会允许

基金投资的其他金融工具， 但不可直

接从二级市场买入股票和权证。

本基金投资于固定收益类金融工

具的比例不低于基金资产的

80%

，

其中投资于信用债券的资产不低于基

金固定收益类资产的

80%

； 股票等

权益类资产的投资比例合计不超过基

金资产的

20%

； 现金或到期日在

1

年以内的政府债券不低于基金资产净

值的

5%

。

本基金所指的信用债券是指公司

债、 企业债、 可转换债券、 金融债

（不含政策性金融债）、 资产支持证

券、 短期融资券、 中期票据等除国债

和央行票据之外的、 非国家信用的固

定收益类金融工具。

业绩比较基准： 中债综合指数。

风险收益特征： 本基金为债券型

基金， 属于证券投资基金中较低预期

风险、 较低预期收益的品种， 其预期

风险收益水平高于货币市场基金， 低

于混合型基金及股票型基金。

借助汇添富信用债基金

布局债市暖春

◆

通胀拐点来临， 政策紧缩空间

有限， 债市再临布局时点。

目前， 国内通胀拐点来临， 全球

经济面临下行的风险， 宏观政策紧缩

的空间有限， 虽然短期内政策难以松

动， 但政策定向宽松的迹象已经显

露。 根据美林投资时钟理论， 目前正

处于布局债市的时点。

◆

信用债可视为布局债市的先锋

品种， 目前其到期收益率水平已创出

近年来新高， 中长期配置价值凸显。

信用债在

2011

年的调整中有过度

下跌的迹象， 投资风险加速释放， 目

前信用债到期收益率平均水平已经超

过宏观经济环境最差的

2008

年，

5

年

期

AA

和

AA-

等级的企业债到期收益

率已分别达到年化

6.9%

和

7.7%

的水平

（数据来源：

Wind

， 截至

2011

年

11

月

14

日）。 各等级券种的信用利差也

处于历史高位。 这意味着， 在违约风

险极小的情况下， 即便对这些信用债持

有到期也将获得可观的回报。

一旦未来货币政策出现松动， 流动

性紧张有所改善， 那么信用债价格有可

能进一步上涨， 其未来投资机会已十分

明显， 因此该品种可视为布局债市的先

锋品种。

◆

汇添富基金固定收益投资特色鲜

明， 利于做好信用债投资。

对宏观周期判断准确， 择时能力强

是汇添富固定收益投资的两大特色。

正是基于深刻的宏观理解和对久期

的准确调整， 汇添富基金在固定收益投

资中把握住了债市主要的波动脉络， 中

长期投资绩效显著。

◆

借助深度的行业和公司研究能

力， 对个券的基本面研究能力强。

汇添富基金在行业和上市公司方面

研究能力强、 经验丰富， 有效助力固定

收益团队在个券基本面上的研究， 在信

用债投资中更有利于对信用风险的准确

把握。

◆

汇添富固定收益团队梯队完善，

实战经验丰富， 有实力做好债券的本色

投资和风险控制。

汇添富固定收益团队成员平均从业

年限达到

12

年， 实战经验丰富。 该团

队自成立以来， 人员高度稳定， 已形成

梯队清晰、 分工合理的特色， 有助于实

现投资风格的一贯性和连续性。
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鹏华丰泽募集近

29

亿份

鹏华丰泽分级债券基金近期公告成立， 募

集规模近

29

亿份， 有效认购户

43662

户， 鹏

华丰泽成为四季度以来募集规模最大的基金之

一， 也是有效认购户数最多的基金。

据

Wind

数据统计， 截至

12

月

7

日， 四季

度以来， 共有

5

只债券型基金成立， 募集平均

总户数为

8485

户。 另据财汇数据显示， 截至

12

月

7

日， 四季度以来新基金的平均发行规

模仅为

9.19

亿份。 公告显示， 鹏华丰泽有效

认购总户数

43662

户， 获得来自普通投资者的

广泛青睐， 是四季度以来成立的债券基金有效

认购户数最多的基金。

（朱景锋）

富国货基人气大增

日前， 在富国基金与数米基金网联合举办

的 “和富三人行” 在线路演中， 富国基金的嘉

宾就货币基金收益率、 风险特性、 市场因素等

上百个热点问题， 与投资者进行了交流。

受投资协议存款限制条款 “解除” 等因素

影响， 货币基金的平均年化收益率不断走高。

天相数据统计显示， 截至

12

月

5

日，

77

只货

币基金中， 已有

13

只产品的

7

日年化收益超

过了

6%

。 其中， 富国天时

B

、 富国天时

A

的

年化收益分别达到

6.532%

、

6.296%

， 较同期

银行理财产品已毫不逊色。

（张哲）

万家货基年化收益

8.07%

又到一年排名时。 截至

12

月

7

日，

2011

年仅剩下

17

个交易日， 基金业绩排名战如火

如荼。 其中一个大的看点是， 货币基金

7

日年

化收益率节节走高， 万家货币基金更是一路飙

升至

8.07%

， 独占鳌头。

近年来万家货基以其不错的收益和稳健的

表现， 受到了基金投资者的持续追捧。 分析人

士认为， 根据目前的市场表现， 万家货基有望

再度问鼎今年货币基金业绩冠军。

（张哲）

股债并行 静待双晴天

日前， 由国投瑞银基金打造的业内首个一

站式基金投资解决方案———“投基气象站” 公

布了最新的投基气象：

12

月股市的主要天气

为 “多云转晴”，

A

股下跌动能显著弱化， 随

着货币政策出现转向信号， 年底有望呈现有限

反弹行情。 而债市天气明显优于股市， 受益于

经济回落以及资金面缓和， 债市有望继续稳步

上行。

基于以上预判的市场投资环境， “投基气

象站”

12

月推出的主打产品和组合套餐， 既

有符合市场风格节奏的国投瑞银创新动力股票

基金， 该基金在

11

月上证指数下跌

5.46%

的

背景下逆市上涨

0.35%

， 也有五星基金国投瑞

银稳健增长混合基金和国投瑞银中证下游消费

指数基金， 而风险偏好较低的投资者不妨借道

国投瑞银稳定增利此类绩优债基， 潜伏债券小

牛行情。 （李湉湉）

新公司欲借新业务突围 人才短板为最大障碍

证券时报记者 张哲

随 着 第

69

家 基 金 管 理 公

司———安信基金日前拿到批文， 年

内成立的基金公司已达

6

家。 在今

年市场步入冷冬的背景下， 新基金

公司尤为堪忧。

数据显示， 今年是继

2006

年

以来新基金公司成立的大年，

4

月、

5

月、

6

月， 富安达、 财通基金、

方正富邦基金接连成立，

8

月长安

基金成立，

10

月国金通用成立，

11

月安信基金成立， 生逢证券市

场的寒冬， 新基金公司面临种种严

峻考验。

“新基金公司在目前的背景

下， 如果没有股东资源的支持， 要

想打开出路， 唯一的选择就是坚持

烧钱， 投入数以亿计， 用最好的人

才、 用最有力的渠道， 做好三年不

要回报的准备。” 一家新基金管理

公司总经理近日向证券时报记者介

绍了 “烧钱” 模式。

不过， 他表示， 证券市场寒冬

料峭， 对股东、 对高管来说， “烧

钱” 绝不是个轻松活。 “公司的支

出， 需要我来签字， 动辄几十万就

没了。 我每签一个字， 手都发抖。”

记者看到， 新基金公司中， 不

少注册资本金都提到了

2

亿元。 安

信基金注册资本一步到位为

2

亿

元， 去年底成立的平安大华基金注

册金更是高达

3

亿元。 目前， 国内

基金业注册资本金达到 “

2

亿元俱

乐部” 的仅有

5

家。

专户理财、 商品期货、 融资融

券业务开闸， 新基金公司出世尽管

没有遇上证券市场牛市， 但也不乏

机遇。 不过， 这些新业务在新基金

公司看来， 却很难享受。 “人才短

板是目前很多公司面临的最大考

验。” 上述总经理认为。

例如， 基金公司投资商品期

货业务近日放开， 未来基金公司

通过专户投资商品期货成为可

能。 不过， 挖掘专业人才成为难

题。 “期货行业的人才大多数是

做经纪业务的， 一线做商品期货

出身的很少， 期货行业也没有类

似基金经理的代客理财的人选，

鲜有的也只是散落在各个经纪业

务部的民间高手 。 ” 与此同时，

新业务带来的风险控制问题更加

严峻， 新基金管理公司要想真正

在这些新业务中灵活把握， 难度

相当大。

基金经理寄语

� � � �当前， 世界经济跌宕起伏， 国内

经济亦步入了转型期， 投资变得更加

困难。 如何选择风险可控的较高收益

产品对于投资者是最现实的问题。

随着我国多层次资本市场改革的

不断深化， 信用债市场经过近几年快

速发展已初具规模， 品种逐步多样化。

质地优良的信用债投资价值正日渐被

市场接受和认可。 但遗憾的是， 债券

投资门槛较高， 一般投资者很难直接

进入类似于银行间债券交易市场、 清

算所市场等进行投资。

今年以来， 货币政策紧缩导致企

业发债融资成本上升， 信用产品的收

益率显著上行， 特别是低评级品种更

为明显， 给债券基金现阶段入市进行

资产配置提供了难得的回报基础。 地方

政府自行发债试点启动， 也在一定程度

上缓解了市场对于城投债违约风险的担

忧。 可以说， 目前信用债已经迎来较

好的投资时机。 汇添富信用债基金专

门致力于投资信用债， 普通投资者可

以借助汇添富信用债基金， 参与信用

债的投资机遇。

汇添富信用债基金将以宏观经济分

析和深入的基本面研究为基础， 根据经

济发展不同阶段的特点， 精选高质量的

信用债券进行组合投资， 力争获取长期

稳健的投资收益。 我们对于信用债基金

的信心主要来源于以下几方面： 一是随

着信用债市场的逐渐成熟， 越来越多的

企业发行信用债券， 总规模已经超过

5

万亿， 有足够多的优质标的可供选择；

二是信用债基金正成为一股强大的投资

力量活跃在信用债市场上， 并逐渐掌握

了公司债等信用债的定价权； 三是汇添

富固定收益团队实战经验丰富， 业务资

源广泛， 且有多年运作公募基金的成功

经验， 长期业绩出色。 团队成员平均从

业年限达

12

年， 成立以来从未出现人

才流失现象。 凭借稳健、 务实的投资风

格， 汇添富固定收益投资团队已为市场

主要专业机构所认同。 低风险投资是固

定收益投资的本色和特性， 本基金严格

控制投资风险， 建立完善的风控平台和

风控制度， 这为基金的稳健运作和风险

控制提供了充分保障。

作为本基金的拟任基金经理， 我将

恪尽职守、 勤勉尽责， 依托汇添富强大

投研团队， 充分发挥集体智慧， 尽最大

努力， 为投资者创造长期稳健的较高投

资收益。 （

CIS

）

遭遇市场惨淡、银行年末揽存大战

发行难上加难 基金公司战略思变

证券时报记者 张哲

时至年关， 市场的惨淡表现和

银行的年末揽存大战， 使得新基金

募集受到两大利空夹击， 难上加难。

资料显示， 今年以来发行成立

的新基金总数预计突破

210

只， 已

获批还未进入发行期的新基金有

43

只， 其中

3

只新基金是今年六

七月间获批， 按照规定， 基金获批

后

6

个月内进入发行期， 这

3

只基

金应于近期发行。 今年以来有

14

只新基金延长募集期， 其中几只两

次延长募集期。

可见， 年末发行需要勇气， 更

多的公司选择了避开银行拉存款的

时间窗口， 将新基金的募集放在明

年初。 据介绍， 基金发行每到年末

都会面临银行揽存压力， 只是相比

去年同期， 今年银行的压力更大，

这也是部分基金公司放弃年末发行

的最大原因。

“年末发基金， 无异于从银行

嘴里夺肉， 太难了！” 面对新基金

发行的惨淡， 沪上某公司人士对记

者感慨。 在几天之前， 他所在的基

金公司在勉强越过成立门槛之后即

提前结束了一只新基金的发行。 该

人士透露， 由于基金发行市场惨

淡， 公司领导决定改变战略， 轻首

发、 重持续营销。 “现在的投资时

点不错， 抓住时机做好业绩， 市场

好转时再做持续营销。”

与此同时， 尽管基金发行市场整

体惨淡， 但也有部分基金公司首募规

模惊人。 民生加银基金日前新基金募

得
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多亿元。 有业内人士分析， 可

能跟银行为了促进基金销售、 改变考

核方式有关。

“改变考核， 就是银行允许用基

金销售业绩冲抵存款指标。” 据悉，

在

2006

年之前的熊市， 部分国有银

行也曾为促进基金销售采用这种手法

来应对。

设立“委员会” 基金公司精雕细琢新产品

市场低迷，基金同质化严重，基金公司只有集中精力提高产品质量，才能获得渠道和投资者认可

证券时报记者 方丽

股市萎靡不振， 基金公司对产

品的重视程度与日俱增， 不少大中

型基金公司设立了专门的 “产品委

员会”， 为新产品会诊。

据证券时报记者了解， 目前南

方、 大成等基金公司已经设立了

“产品委员会”， 专门讨论产品的发

行时间、 产品创新、 各类型产品未

来发展重点等。 即使没有专门设置

“产品委员会”， 很多基金公司也纷

纷提高了产品研发部门在公司的地

位， 并增强了产品设计等方面的人

力配置。

“产品委员会” 在公司定位普

遍较高。 深圳一位大型基金公司总

监级人士表示， 该公司产品委员会

的一般工作流程是， 先由权益类、

固定收益类、 指数类、
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基金

等部门， 内部讨论产品设计方

向， 然后产品委员会每一季度开

一次会， 组织公司总经理、 分管

产品及市场副总经理、 市场总

监、 研究总监、 投资总监、 产品

部所有人员等一起探讨产品发行

和设计等问题， “我们会讨论目

前市场环境该发什么产品， 产品

创新的方向是什么？ 未来定位是

什么？”

据上述人士表示，

之前公司产品设计流程

相对简单， 主要由产品

部设计产品， 各部门领

导提点意见， 发一个签

报就完成了， 效果并不好。

而通过产品委员会进行产品

的设计、 发行的讨论， 更具前瞻

性和针对性， 效果也更好。”

而大成基金目前的产品委员

会主要是所在领域的一线专

业人士组成， 各司其职， 扬

其所专， 而该公司总

经理没有担任委员会

的委员。

实际上， 新产品

在 打 造 基

金 公 司 品

牌 、 助 推

基 金 公 司

规 模 增 长

等 方 面 起

到 至 关 重

要的作用。

证券时报记者的统

计显示， 今年以来

基金销售情况不

好， 而募集规模超

过
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亿的新产品

不少都打出了 “创

新牌”， 如博时裕祥分级基金、 诺安

全球黄金基金、 易方达医疗保健基金

等， 南方
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债作为首只债券指数基

金， 也获得了超
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亿的申购量。 创

新产品显然 “叫座又叫好”。

深圳一家基金公司的产品经理表

示， 现在基金公司产品总数超过

700

只， 各类型产品同质化严重， 加上目

前股票市场低迷， 基金没有给投资者

赚到钱， 如果没有一些新的创新元

素， 很难获得渠道和投资者的认可。

而且， 基金公司应该在 “适合的环境

下发行适合的产品”， 产品设计部门

需要和投研部门联合起来， 让新产品

成为公司集体智慧的结晶， “产品委

员会” 正是能够起到这一作用。

此外， 随着基金法的修改， 基

金的投资范围和品种的限制可能放

松， 这对于基金产品创新和发展非

常有利。
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