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Big Sale点击理财品

股市楼市不景 藏品市场风生水起

证券时报记者 孔伟

这些年来， 股市越来越像一个

吸金的无底洞， 众多投资人大呼伤

不起； 楼市也在一阵紧似一阵的调

控中 “鸭梨山大”， 眼见得楼价就

要下楼梯。 这两个中国目前最大众

化的 “投资开阔地” 易赔难赚， 民

间资金规模却与中国经济同步膨

胀， 急于寻找新的投资目的地。 于

是， 艺术品投资领域便顺理成章地

成为民间资金的一大集散地。 一些

“小众” 的投资市场也渐渐热络起

来， 并大有向大众化延伸的趋势。

钱币：从小众出发

倒回去几年， 有多少人知道钱

币除了其货币属性外， 还具有投资

收藏价值？

然而， 近来不少电视台的电视

购物节目中， 叫卖钱币的吆喝声越

来越响亮了。 有的节目里甚至声

称， 以前曾以数千元售出的某套钱

币， 现在愿以数万元的价格回收，

一两年时间便获利多少倍云云。 这

里面或许有夸张的成分， 但却基本

上是事实： 北京奥运前发行的面值

10

元的奥运纪念钞， 发行当天市

场就炒到了

1000

元以上， 很多人

因此发出了 “疯狂” 的感叹。 然而

时过境迁，

3

年多以后的今天， 谁

要是想低于

4000

元买到一张， 恐

怕已经有些奢望了。

1999

年发行的建国

50

周年纪

念钞 （面值

50

元） 以及

2000

年发

行的首张塑料千禧龙钞 （面值

100

元） 虽不及奥运纪念钞势头迅猛，

但也涨幅不菲。 后者发行后一直在

“上升通道” 中运行， 而前者的市

场价位相当一段时间也就比面值高

出两、 三块钱。 但如今龙钞的价格

早已跨越了

3500

元，

50

周年纪念

钞也涨到了

300

元附近。

除纪念钞外， 已停止流通的

“过期” 货币也是钱币市场的热门品

种。 如第三套人民币中

2

元面值的

“车工”， 最高时就升过了

2000

元大

关， 如今全品相者仍然徘徊在

1500

元左右；

1957

年发行 （票面印刷时

间为

1953

年） 的第二套人民币中

10

元工农像 （俗称 “大黑十”） 的

涨幅就更令人吃惊了： 视品相而定，

价位在数万至数十万元之间。 并且

因为经过较长时间的流通使用， 品

相上好的新券可遇不可求。

玉器：从佩戴到收藏

这几年走势最为稳健、 也最为

普罗大众所熟知的， 恐怕就是玉石

玉器价格的上涨了。 自改革开放以

来， 翡翠、 和田玉这两种 “真玉”

中的优质品价格涨幅高达成千、 上

万倍， 为许多投资品种所不及。 玉

石玉器具有深厚的文化内涵， 同时

还能够扮靓我们的生活， 爱玉、 佩

玉、 投资收藏玉的人士因此越来越

多。 属于资源耗竭型的玉石的供给

则越来越少， 玉价稳步上扬也就在

情理之中了。

目前， 达到宝石级的翡翠仅产

自缅甸。 和田玉虽有俄罗斯、 加拿

大、 韩国等产地， 但品质难与和田

料尤其是和田籽料相媲美， 翡翠与

和田玉中的高端品种几乎成了 “只

涨不跌” 的代名词。

去年上半年， 记者的一位朋友

有机会以

3

万元的价格收进一块高

品质的白玉把件料原石， 却因为一

时抽不出钱来而放弃了。 到了

11

月份， 朋友手里有了点闲钱， 打听

到那块料子还没有转手， 便想收入

囊中， 但此时卖家的开价已经升到

了

15

万元， 真可谓 “一步没赶上，

步步赶不上”。

红木家具：

真能“坐着赚钱”？

这几年红木家具市场突飞猛进，

不少原打算买沙发、 组合柜的家庭

也改弦更张， 换上了红木家具，

“既实用又保值增值”， 成为红木家

具投资人几乎一致的考虑。 尤其是

媒体报道某品牌红木家具推出 “终

身无理由退货”， 绍兴一投资者去年

10

月花

115366

元买了一套

8

件该

品牌的红木家具，

11

月

25

日办理

退货即净赚

25015

元。 短短一个月

增值幅度高达

21.68%

的消息， 更是

掀起了一阵红木家具投资热潮。 但

也有冷静的业内资深人士认为， 红

木家具材质多样， 做工良莠不齐，

投资成本高， 回收渠道有限， 变现

能力较差， 投资应谨慎而为。

事实也确实如此。 岁末年初，

国内红木家具价格全线下跌， 有的

品种跌幅甚至高达

70%

， 实实在

在给红木家具投资者上了一堂风险

投资课。 由此看来， 红木家具恐不

像传说中的 “坐着赚钱” 那么简单。

邮票：市场逐渐萎缩

自从邮票逐渐淡出实用市场后，

民众集邮的热情大受影响。 加上前些

年邮票发行量过大， 在相当程度上挫

伤了集邮爱好者的积极性， 邮票市场

陷入了较长时间的回落调整格局中。

但去年上半年邮市又逐渐热络起来，

一些套牢经年的投资者终于解套。 不

过， 当天气渐冷之后， 被整版庚申猴

票拍上百万元的消息刺激起来的邮市

迅速降温， 以至于有投资人将其戏称

为 “被猴耍了”。

记者多年前也购得几封 （一封

100

枚） 单枚面值

8

元的 《锡林郭

勒》 小型张， 当时的进价是

850

元

/

封， 此后便被长期套牢。 去年上半年

实在不堪被套之苦， 以

450

元

/

封的

价格 “割肉” 离场。 不过， 同一时期

买进的一枚庚申猴票却让我小赚了一

笔： 记得当初的进价是

1500

元， 与

锡林郭勒小型张同一天卖出， 成交价

则达到了

4500

元。 虽然一个多月后

猴票便直冲至

8000

元至

1

万元， 但

两者盈亏相抵还有盈利， 已属难得。

由此我们不难发现， 如果一个市

场由原先的 “大众” 逐渐向 “小众”

萎缩， 即使是在藏品流通量并未增加

的情况下， 藏家的减少也会促使藏品

价格渐下台阶； 反之， 如果某一收藏

品类由原先的 “小众” 逐渐为更多的

投资人所青睐， 有渐趋大众化的倾向，

则很可能蕴藏着较大的投资机会。

真假高低各不同 入市须得带“眼力”

证券时报记者 孔伟

藏品市场虽然蕴藏巨大的 “钱

景”， 却也埋藏着相当多的 “地雷”，

潜藏着极大的风险。 如今市场上假冒

伪劣品比比皆是， 稍不留意就可能吃

亏上当不说， 即使确属真品， 其品

种、 品相的不同， 甚至一些细微的差

别也会对其价值产生不小的影响， 这

就对投资者提出了较高的要求： 无论

投资什么品种， 投资人都需要比较专

业的鉴别、 鉴赏知识， 带着 “眼力”

入市， 或请水平较高的专业人士掌

眼。 这样不仅可以避免上当或者 “跑

偏”， 也能使自己的藏品更具有升值

潜力。 在充分享受收藏乐趣的同时，

实现财富的同步增长。

就以

2

元 “车工币” 为例， 市场

上不仅有假币存在， 就算确属真币，

一张皱皱巴巴的钞票能卖个几十元就

不错了， 离 “千元俱乐部” 的距离堪

称遥远， 并且也几无升值潜力可言。

而哪怕看上去完全一样的两张全品相

的 “车工”， 古币水印也比五星水印者

高出不少。 相对于单枚而言， 连号甚

至整刀 （即原封未开的一个包装的纸

币）钱币升值潜力， 也远非单枚可比。

红木家具更是如此， 人们比较

熟知的有花梨、 酸枝、 紫檀等。 实

际上， 即使同一属、 同一类的红木，

不仅有着更细微的划分， 价格上更

是相去甚远。 就拿近年来涨幅巨大、

为世人所津津乐道的黄花梨来说，

就只是花梨木类的一种。 并且还根

据产地有海南黄花梨、 越南黄花梨

等区别， 市场认可度及价值上也有

着较大的差别。 在材质一致的基础

上， 加工工艺也在相当程度上影响

到红木家具的投资价值。

和田玉也不例外。 根据

2003

年

颁布的新国标， 只要是由透闪石、 阳

起石为主要成分的矿物， 也就是说，

只要是属于矿物学上称为 “软玉” 的

东西， 都可以鉴定为和田玉。 而在市

场上， 即使有鉴定证书， 即使看上去

白度、 润度、 净度、 糯性、 雕工都差

不多， 价格也可能会有几倍、 几十倍

甚至更大的差距。 这是因为世界上出

产软玉的地方不在少数， 目前产量比

较大的就有我国的新疆和田、 青海格

尔木， 以及俄罗斯、 韩国、 加拿大

等， 而不同产地、 不同产状的和田玉

不仅有品质上的区别， 还存在所蕴含

的文化背景不同的差异， 使得和田玉

的价格梯度拉得相当开。

虽然只有缅甸所产的翡翠能够达

到宝石级， 但不仅不同的种、 水、 色

翡翠原石或制品之间价差巨大， 更让

投资者防不胜防的是， 随着酸洗、 染

色等 “技术” 越来越广泛的应用，

B

货、

C

货产品满天飞。 而经过化学处

理的翡翠制品要论及投资收藏价值，

几乎就是一个笑话。

虽然大家对邮票都不陌生， 但集

邮与邮票之间却绝不能直接划等号。

就拿

1980

年的庚申猴票来说， 整版

80

枚， 但一个整版的价格肯定不是

单枚价格乘以

80

那么简单。 即使是

四方联， 也比四枚单票的总价高出不

少。 而在品相、 枚数等完全相同的情

况下， 是否带边纸、 是否带厂铭等看

似细小的因素， 也会对价格产生影

响。 至于全新的新票与曾经使用过的

销票之间的价格差异， 有时候甚至可

以用 “天壤之别” 来形容。

再也不相信机构抄底利好说

证券时报记者 陈楚

股市行情不好， 股民的心情不

好受， 看着不断缩水的账户资产，

谁都盼望着来点正面消息刺激一下。

散户盼望机构来抄底， 无非

是想机构把股市给 “撬” 起来。

尽管机构吃肉， 散户喝点汤， 总

比天天看着账户缩水强千百倍啊。

这几天， 沪深股市开年不利，

散户心情确实不好受。 正在大家

悲催的时候， 又有消息说， 有机

构开始通过银行股护盘了， 股指

也在昨天由绿翻红， 估计又有不

少散户抱着抄底的心态杀进去了。

这次抄底到底是不是真正的抄

底， 暂且不论。 联想到前几次， 社

保、 汇金等大机构抄底进场的消息已

经多次见诸媒体了。 每一次消息散布

之时， 股指大多会用红盘来回应一

番。 遗憾的是， 此后股指复又转头向

下， 那些听信了机构抄底而勇猛冲进

股市的散户朋友， 随着股指的 “节节

败退”， 账户迅即出现了亏损。 不管

机构是否真的抄了底， 至少散户因为

听信这些消息操作出现了亏损。

如果机构真的抄底了， 后面股市

出现了持续下跌， 这只能说明这些机

构当时判断出现了失误， 散户也跟着

遭了殃。 如果机构没有抄底， 但却放

出抄底的消息来， 就说明机构隐含着

不可告人的目的， 不惜以损害广大中

小投资者的利益来谋取自己的私利。 如

果是媒体报道了假消息， 只能说明这部

分媒体不负责任， 辜负了读者对媒体的

信任。 多报道几次所谓抄底的假消息，

部分媒体的公信力将荡然无存。

冷静下来想一想， 如果机构真的

想抄底， 它会事先将消息公之于众

吗？ 事先发布只会打乱自己固有的投

资节奏， 沦为其他类型投资者的抬轿

人。 聪明的机构断然不会做这样的傻

事！ 而如果机构抄底之后将消息散布

出来， 让广大中小投资者为自己抬

轿， 机构自己再逢高出货， 则实在是

违背了机构自身的职业道德和社会责

任感。 而如果是机构确实抄底了且没

有主动公布消息， 只是个别媒体获悉

“内幕” 抢发出来， 散户投资者实在

不应该听风便是风、 听雨便是雨。 相

反， 这个时候散户更应该思考的是：

机构抄底的点位是多少？ 此时杀进股

市会不会为机构做嫁衣裳？ 如果机构

是着眼于长期投资和价值投资， 也许

散户还有跟风的价值； 如果机构是波

段操作， 散户理当慎之又慎。

毋庸讳言， 机构在研究能力、 信

息获取等诸多方面占据着无与伦比的

优势， 弱势的散户想通过机构抄底的

消息 “萧规曹随”， 成功获利的概率

恐怕和摸彩票中奖差不了多少。

要想从股市获取财富， 最根本的

还是提高自身的投资能力和研判水

平， 血的教训告诉散户： 以后别再相

信劳什子机构抄底的消息了！

涨与跌 别问那么多

颜金成

前两天 ， 一个朋友问我 ：

“今天白酒股怎么跌这么多？！”

他疑问的语气中带着点费解

和懊恼。 白酒公司这两年一直逆

势上涨， 被机构认为业绩优良，

成长性好， 还受益于国家鼓励消

费的政策。 基本面这么好的白酒

公司， 上周突然大跌， 很多人就

觉得不能理解。 可能他们认为这

种股票只能涨， 不能跌， 至少不

能大跌。

于是朋友引导我道： “是不

是因为蒙牛的事， 大家担忧酒也

有问题？ 我还听说…… （总之是关

于关于白酒不好的消息）。”

我说： “我也不知为什么会

跌， 不要问我为什么会跌， 我对此

不感兴趣。”

到了周四， 创业板暴跌

5%

。

又麻烦了， 亏钱的朋友们开始讨论

这 “不应该” 的下跌。 于是， 一系

列的理由又被找了出来： 石化双雄

掩护出货， 创业板再融资传闻……

小的时候， 老师说， 要学习爱

因斯坦和爱迪生， 凡事要问个为什

么。 你看， 有本书就叫 《十万个为

什么》， 凡事问个为什么， 不仅仅代

表你有好奇心， 还代表你很清纯。

在我看来， 在投资当中， 总是对

大盘的涨跌问为什么， 远不是好奇心

那么简单。

人类总相信万事万物是有规律

的， 而规律是可以被理解的， 那么投

资者很愿意相信， 只要我们够真诚和

勤奋， 就一定能够理解大盘及个股运

行背后的一切逻辑。

在投资这件事情上， 我们的本性显

然不希望我们对大盘和个股没有底， 而

更希望自己能够控制住大盘和个股， 让

他们按照我的意图来运行。 我们更希望

对大盘涨跌背后的逻辑有清晰和深刻

的理解， 这样， 我们的心里就有底了。

这样的想法看起来很积极， 也很

美好， 实际上是痴人说梦。 影响大盘

的因素从货币政策到外汇市场， 从大

宗商品到投资者情绪， 我相信， 直接

影响大盘的因素可以说是无数， 个股

的波动同样如此。 这样一来， 一个投

资者想去了解大盘涨跌背后的原因，

就必然变成一个大忙人， 活跃于各个

领域， 了解各个经济领域的动态， 希

望穷尽一切市场信息。

如此， 投资变成了一件极其辛苦

的事情， 往往是看了一大堆信息， 脑

子里一团乱。 各种相反的信息， 矛盾

的观点充斥在你的大脑。 如果大盘跌

了， 你就找几个负面的理由告诉自己，

涨了就选几个利好出来。 而这一切的

解释， 仅仅是你自己的解释罢了。

市场究竟为何涨跌， 没有权威的

解释， 大盘不会跳出来解释， 所以你

永远不知道你对不对。 有时候， 我们

接纳自己的认知有限可能是件好事，

就像没必要去思考宇宙为何没有边际

一样。 对于市场， 我更愿意相信， 它

像神灵一样深不可测。 它的思想， 无

人得知， 我们不可能去控制它。 在市

场面前， 我们天生是无知的大多数。

生而认知有限， 决定了投资不可能

是完美的， 这告诉我们， 市场经常会出

乎我们的意料。 个人的认知总是那么有

限， 对任何一笔投资太过自信的时候，

市场给你的教训可能会越深刻。

光大保德信行业轮动

1

月

4

日起售

基金名称： 光大保德信行业轮动股票型证

券投资基金

基金管理人： 光大保德信基金管理有限公司

基金托管人： 农业银行

发售时间：

1

月

4

日至

2

月

10

日

基金经理： 于进杰， 特许金融分析师

（

CFA

）， 经济学硕士， 毕业于上海财经大学金

融学专业。

2006

年

6

月加盟光大保德信基金

管理有限公司， 历任投资部研究员， 高级研究

员；

2007

年

12

月至

2009

年

9

月兼任光大保

德信红利股票型基金基金经理助理，

2009

年

10

月至

2010

年

12

月担任光大保德信动态优

选灵活配置混合型基金基金经理。 现任光大保

德信红利股票型基金基金经理。

诺德双翼分级债券基金

1

月

9

日起售

基金名称： 诺德双翼分级债券型证券投资

基金

基金管理人： 诺德基金管理有限公司

基金托管人： 华夏银行

发售时间：

1

月

9

日到

2

月

10

日公开发售。

其中， 双翼

B

的发售期自

1

月

9

日至

1

月

20

日

止， 双翼

A

的发售期自

1

月

20

日至

2

月

10

日止。

基金经理： 赵滔滔， 上海财经大学金融学

硕士。

2008

年

10

月加入诺德基金， 主要负责

旗下基金的债券研究以及交易；

2010

年

5

月

起担任诺德增强收益基金经理。

招银进宝之点贷成金

704

1

月

11

日起售

产品名称：

2012

年 “金葵花”

-

招银进宝

之点贷成金

704

理财计划

101584

发售银行： 招商银行

收益类型： 非保本浮动型

预期年收益率：

0~5.4%

销售日期：

1

月

11

日至

1

月

17

日

委托资金说明： 委托起始金额为

5

万元， 委

托递增单位为

1

万元， 规模上限

7

亿元人民币。

费用说明： 托管费率

0.02%/

年， 销售费率

0.1%/

年。

投资标的： 投资于

AA

级

(

含

)

以上信用

级别高， 流动性好的银行间市场流通债券， 信

托计划， 银行存款等其他金融资产。 投资比例

区间： 债券资产和银行存款

30%

至

100%

， 其

他资产不高于

70%

。 银行有权根据市场情况，

在不损害投资者利益的前提下且根据约定提前

公告的情况下， 对理财计划的投资范围、 投资

品种和投资比例进行调整。

“鑫意”理财福通第三期

1

月

10

日起售

产品名称：

2012

年 “鑫意” 理财福通第

三期人民币理财产品

A123003

发售银行： 上海农商银行

收益类型： 非保本浮动型

预期年收益率：

0~5.65%

销售日期：

1

月

10

日至

1

月

15

日

委托资金说明： 委托起始金额为

5

万元，

委托递增单位为

1

万元， 规模

4

亿元人民币。

费用说明： 托管费用

0.05%

， 相关产品交

易费用

0.01%

。 若产品实际年化收益率高于预

期最高年化收益率， 则以上部分作为银行管理

费用。

投资标的： 理财产品将主要投资于投资债

券资产， 投资比例约

20%

； 货币市场金融资产

和金融工具， 投资比例约

80%

。

“乾元

-

私享型”第

7

期

1

月

11

日起售

产品名称：

2012

年 “乾元

-

私享型” 第

7

期理财产品

ZH070412001121D11

发售银行： 中国建设银行

收益类型： 非保本浮动型

预期年收益率：

0~5.4%

销售日期：

1

月

11

日至

1

月

15

日

费用说明： 产品托管费不超过产品基础资

产日均托管规模的

0.05%/

年， 产品销售费为客

户投资本金日均余额的

0.20%/

年。

投资标的： 该期理财产品所有募集资金与

中国建设银行 “乾元—日鑫月溢” 开放式资产

组合型人民币理财产品的募集资金一同投资于

股权类资产、 债权类资产、 债券及货币市场工

具类资产。 各类资产的投资比例为： 股权类资

产

0

至

70%

， 债权类资产

0

至

70%

， 债券及货

币市场工具类资产

0

至

50%

， 其他符合监管要

求的资产或资产组合

0

至

70%

。

（陈墨）

藏界宠儿 “大黑十”， 发行至今升值幅度已逾万倍。 孔伟

/

供图
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