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年度汉字授予“亏”如何？

文兴

在日本有一项年度活动———汉字评

选。 就是每年冬至前夕午后在千年古都京

都的千年古刹清水寺， 由住持亲笔写下一

个汉字， 并在寺中陈列一年。 当然， 这个

字不是随便写的， 而是由日本汉字能力鉴

定协会组织评选， 以辞旧迎新的年度汉字

书写方式， 写出极为简略精当的一个字来

为该年作出概括总结。

我国也有类似的活动。 笔者想， 如

果我们民间用一个字来概括即将过去的

一年， 会是什么字呢？ 笔者作了一次调

查和了解， 微博上也有 “年度汉字” 的

评比， 大概有这样一些， 如 “限” ———

限购， 限号， 限娱等等， 从房地产限购，

买车限购， 到车辆上路的限制单双号，

还有广播电视中的限制广告和所谓限娱

令等等， 都有些道理。 议论最多的就是

“涨” 字， 有人说什么都在涨， 就是收入

不涨。

不过， 以笔者观察， 可能这个字引起

的共鸣会更大———“亏” 字。 刚才看到一

个段子， 其实也是说的 “亏” 字。 最新影

视广告： “近期将上映大片 《套牢

33

天》， 还有 《散户历险记》、 《

B

股危机

2

》、 《国际板惊魂

4

》、 《一不小心被套

牢》、 《哈利波特与创业板》、 《深成沪就

2011

》， 各位童鞋， 注意收看！” 看看把近

期的影视作品改动一两个字， 就能反映今

年股市的状况： 股民普遍亏损成为今年证

券市场的特征！

IPO

制度在今年也受到空前的批评，

有媒体推出 “

IPO

批判” 系列， 第一篇

《牺牲四万亿， 换来

2300

亿

IPO

》， 去年

前十个月， 平均每一个交易日发行一只新

股，

A

股市值就缩水

4

万亿， 换来了

2300

亿的

IPO

。

对券商而言， 去年也是 “亏” 大了， 券

商十大金股八成不及格。 根据统计数据， 截

至去年

12

月

2

日， 纳入统计的

33

家券商去

年末所推出的金股组合， 平均涨跌幅居然全

部为负数， 其中

28

家券商的股票组合涨跌

幅均跑输大盘； 申万推出的金股组合， 平均

跌幅达到了

31.22%

； 表现最惨的当属宏源

证券， 居然跌了

33.02%

。 怎么说呢？ 没有

办法说了， 专业的团队也无法面对今年的股

市， 何况普通投资者呢？

对投资者来说， 去年入冬虽然晚， 但却

寒气逼人， 有位资历很深的投资者说了一段

真心话， “认为投资好做的人是完全不懂这

行， 早期投资那更是难上加难。 自己做投资

快十年了， 我越来越敬畏这买卖， 越来越觉

得我们是在靠天， 靠命， 靠运气吃饭。 我只

会每天求天保佑， 然后努力低头暴走。” 另

一位则说道： “我已经从业

20

年了， 同样

的感慨。 只能小心求证， 越来越谨慎， 越来

越小心。”

也有朋友询问笔者对目前股市的看法，

犹豫半天写上一段话 ， 也是经验总结：

“如果不能说服自己重仓买股票的话， 那就

不做。” 我们参与股市的日子已经不短， 但

赢利模式需要随时间改变， 有时获利多点，

有时获利是负的， 就是 “亏” 了。 这里想

起一个外国人， 德国证券教父科斯托兰尼

有个生动的比喻： 一个人在街上散步， 旁

边是他的狗。 狗总是跑到前面， 一会儿又

折返回主人身边， 然后又跑到前面。 最后，

他们两个到达了同一个目的地。 主人慢悠

悠地走了一公里时， 狗却跑了四公里。 这

个人就是经济， 而狗就是股市。 当时看到

这句话总以为在调侃股市投资者， 现在看

来完全正确。

去年年度汉字授予 “亏” 字， 似乎获得

共鸣不少， 但今年还会是这个字吗？ 拭目以

待吧。

在世界之窗过一个别样的亚洲风情中国年

� � � �又到一年新春佳节， 带上家人， 去深

圳世界之窗过一个 “亚洲风情中国年”

吧， 一起参与到新加坡、 泰国、 日本、 中

国港澳等国家和地区独一无二的春节庆祝

方式中， 感受一下异国他乡的别样年味

儿， 活动将从

2012

年

1

月

23

日 （正月初

一） 一直持续到

29

日 （正月初七）。

新加坡春节妆艺狂欢大巡游。 为了

让游客大饱眼福， 世界之窗将在世界广

场举行盛大的新加坡春节妆艺狂欢大巡

游， 整个巡游节目将注入饱满的过年气

息， 既融入新加坡各族群的艺术精粹，

又汇集海外异国文化精粹。 届时， 婀娜

曼妙的歌舞表演， 精心设计的花车， 绚

丽夺目的奇装异服， 精湛的武术表演和

眼花缭乱的创意面具等， 将动感十足的

年味， 尽情释放。 在辞旧迎新之际， 游

客犹如合家团聚在狮城， 不仅能共度一

个别样的春节， 更能感受赤道温煦阳光

下处处洋溢的欢庆气氛。

喜气洋洋泰国唐人大庙会。 景区冰

场东广场便打造成为最火红洋气的泰国

唐人街， 红色的巨龙， 喜庆的灯笼， 成

串的对联， 炫丽的花灯……浓浓的春节

气氛就开始蔓延开来， 这里俨然就是一

个大庙会， 各式各样精美的玩具和手工

艺品、 色香味俱全的泰国小吃和精致的中

国点心， 还可以看到舞龙舞狮的表演。

亚洲新春祈福数个遍。 世界之窗春节

期间将一网打尽亚洲国家各式祈福方式，

带上家人一起来体验个够吧。 日本园内挂

满了鲤鱼旗和各式风筝， 你在观看表演时

还可以收到特别的贺卡和福袋， 预示着新

年吉祥； 景区 “踩” 运大道将展示中国港

澳人祈福方式， 游客可以循着 “财运路”

上的八个脚印走过， 寓意来年财运亨通，

合家欢乐； 而当你走进东南亚水乡时， 这

里楼道间悬挂灯笼， 树上挂满了红包、 钱

币、 桔子等， 让游客入水乡即得福， 亦可

祈福。

辞旧迎新新春焰火晚会， 除夕之夜，

景区埃菲尔铁塔下将举办一场特别的新春

倒计时焰火晚会， 亚洲风情小乐队、 异国

风情热舞、 欢乐游戏等节目异常精彩， 游

客还可在此一起参加万人新年倒计时， 看

焰火表演。 在

12

点那一激动时刻， 夜空中

千姿百态、 璀璨绚丽、 气势磅礴的焰花将

呈现出一派龙腾虎跃、 花团锦簇、 欣欣向

荣的景象， 带给游客非同一般的视听享受，

让游客在喜气洋洋、 欢乐和谐的气氛中辞

旧迎新。

(唐万才)

世袭制与仓位控制

旧菜刀

从距今

2500

多年以前希腊罗马人以

选举方式选拔领导人以来， 到今天， 这个

星球上绝大多数的国家已经不再使用世袭

制来决定最高领导人的归属。 导致世袭制

逐渐被选举制取代的原因有很多， 咱这里

就不多聒噪了。 在俺看来， 世袭制退出历

史舞台， 受益最大的当属正在或者有望登

上金字塔尖的风流人物。

不是吗？ 您回头瞅瞅， 在全球世袭制

盛行的帝国时代， 有几个家族在权力更替

时能避免玉碎？ 无他， 匹夫无罪怀璧其

罪。 不但拥有巨大的权力， 还冀望能够子

子孙孙无穷尽地传递， 这样逆天的行为，

怎能不吸引各路饿虎窥伺？ 而为了权力的

垄断， 最好的办法自然是将潜在的竞争者

肉体消灭。 于是， 杀戮成为了权力的衍生

品。 可以说， 正是世袭制希望铸就的无存

续期权力， 引发了绵延人类历史几千年的

权力血祭， 使得国王或者皇帝， 成为了高

危职业， 也才有了 “奈何生于帝王家” 的

感叹。

正因如此， 随着选举制对权力存续期

的划定， 以及对权力交接方式的模式化，

使得王冠上的血腥味逐渐减弱。 很简单，

为了争夺一把自己可以终身拥有并传给自

己子孙或者自己希望接班的人的宝座， 当

然会引无数英雄竞折腰； 但如果是为了争

夺一个最多

8

年

10

年少了

4

年

5

年的主

席台位置， 就冒着被别人砍或者需要砍别

人的风险和压力去冲锋陷阵， 正常人会如

何选择呢？ 我想， 这几十年的政治历史已

经给出了最好的答案。

这个职业这么危险， 还是有那么多同

志前仆后继希望把权力在自己手中世袭下

去， 这充分说明， 该职业的回报也非常惊

人。 纠结啊， 眼瞅着一步跨过去， 坐上这

个宝座就可以呼风唤雨， 想吃肉夹馍就吃

肉夹馍， 想睡吴妈吴妈就得麻溜地过来；

可这个位置也烫屁股啊， 稍有不慎， 能把

自己挂到景山上都算走运， 被人当肉夹馍

灭了的也不在少数。 咋整？ 距今大约

2500

年以前的老子曾说过， 知足不辱，

知止不殆， 可以长久。 人们用大量的鲜血

才明白了这个道理， 俺觉得， 限定权力存

续期的选举制， 很大程度就是执政者的一

种妥协。 不再奢求一朝权力在手便子子孙

孙无穷尽， 也不指望借大权为所欲为， 作

为对价， 换取的是离开金字塔尖后的平常

生活。 诚然， 受到限制的权力不再那么甜

美可口， 但正因其不完美， 使得这项职业

的风险指数骤降。 这不正是知足不辱， 知

止不殆吗？

妥协， 在生活中无所不在， 投资莫不

如是。 寒冷的冬夜， 在厚厚的被窝里， 俺

曾经有过一个梦想：

1

比

10

透支满仓在

2006

年

4

月

28

日买了的

*ST

九江。 当不

到

1

年后它复牌时， 俺的荷包立刻增值了

100

倍！ 几回回梦里乐醒了俺， 眼前却是无

边的暗夜。 完美永远只存在于梦想中， 实际

操作中， 多少次痛殴让俺充分明白妥协的重

要性。 未虑胜先虑败， 俺以为， 仓位控制，

也就是所谓的资金管理， 好像比品种、 时机

的选择要重要。 因为所谓仓位控制， 实际上

就是对自己欲望的控制。

品种、 时机的选择， 需要的是判断力，

和谋取天下多少有相似之处 （夸大了， 呵

呵）。 而资金管理， 则需要的是控制力， 是

对自己贪婪欲望的控制。 因为当咱好容易找

到一只好股票， 经过仔细分析， 满眼看到的

都是机会时， 为啥不能满仓加透支地干进去

呢？ 我们习惯的是有风使尽帆， 但当好风凭

借力时， 却没想到， 风如果突然转向， 满张

的风帆受得了吗？ 始皇一扫六合时， 自然觉

得以俺的英明神武， 为啥不能将基业二世三

世地传下去呢？ 历史已经回答了： 不能。 因

为正像始皇无法知道自己的子孙能力如何，

我们也无法知道风险何时会来。 风险之所以

叫风险， 就是因为它无可预测。 可预测的还

是风险吗？ 无法预测怎么办？ 只能是减小投

入， 再好的市场环境， 投入时也要控制一下

比例。 就像农夫无法预测天气， 但不妨碍他

春种秋收。 只是不少农夫懂得， 丰收季节并

不适合全部扩大再生产， 而是丰年存粮备灾

年。 机会在眼前时， 我想， 风险往往也就在

不远处。 慢走两步， 也许离机会慢了半拍，

但是不是也离风险远了半步呢？ 这是否也是

知足不辱， 知止不殆呢？

深圳欢乐谷接待游客

330

万人次

2011

年经营创历史新高

2011

年， 深圳欢乐谷的经营数据全线飘红， 全年实现

入园人数近

330

万人次， 同时经营收入、 营业利润均大

幅增长， 创下了欢乐谷开业

13

年以来的历史新高。

欢乐

5

次方， 提升 “品质欢乐谷”。 去年初， 华侨城

股份公司董事长任克雷提出了 “品质华侨城， 幸福千万

家” 的企业发展理念。 作为华侨城旗下的先锋娱乐主题

公园品牌， 深圳欢乐谷也以 “品质欢乐谷， 欢乐千万家”

为发展理念， 坚持打造品质欢乐谷， 以不断提升的游乐

品质为千家万户送上源源不断的欢乐。

2011

年暑期， 深

圳欢乐谷隆重推出 “欢乐

5

次方———全新

5

期项目”。 全

新

5

期项目让欢乐谷在产品、 品质和品牌方面实现全面

提升， 为深圳旅游注入新的活力， 为中国旅游业带来新

惊喜， 也收获了业界和游客的好评如潮。

坚持文化内核， 创新节庆品牌。 深圳欢乐谷一贯坚

持以文化为企业发展内核。 作为深受市民喜爱的 “繁华

都市开心地”， 深圳欢乐谷是动感、 时尚、 激情的潮流文

化的舞台， 欢乐谷贯穿全年的六大品牌节庆活动就是多

元文化的载体， 为游客提供随四季变幻的文化体验。

在

2011

年的文化主题节庆活动策划中， 欢乐谷始终

强调 “创新求变、 滚动发展” 的理念， 在原有文化主题

节庆活动体系上， 结合新的市场热点和关注点， 增加新

的娱乐元素， 推出新春欢乐节、 缤纷娱人悦、 欢乐谷狂

欢节、 国际魔术节、 万圣欢乐节、 百变圣诞暨流行音乐

节六大文化主题节庆活动， 受到市民热捧。 根据相关调

研结果显示， 全年满意度达

91%

； 重游率达

43%

。

全面提升展风采， 优质服务迎大运。

2011

年是深圳

的大运年， 深圳欢乐谷在华侨城集团的领导下， 从安全、

营销、 品质、 管理、 服务、 演艺、 企文等七个方面着手，

用欢乐的七彩音符谱写了一曲全面提升的完美乐章， 向

世界展示了中国主题公园不一样的风采。

2011

年度， 欢

乐谷先后获得了广东省优秀自主品牌、 广东省诚信示范

企业、 深港市民喜爱的度假胜地、 深圳市顾客满意服务

明星单位等称号， 这些荣誉充分说明了社会各界对欢乐

谷的肯定。

全新

2012

， 奉献更多精彩。 秉承 “建不完的欢乐谷，

玩不完的欢乐谷” 的发展理念，

2012

年深圳欢乐谷还将

不断推出更加丰富的项目及节庆产品， 为游客奉献更多

精彩。

（覃春燕）

内容决定成败

阅读进入一个多极的世界

汤亚平

阅读作为一种人类活动的习惯， 可以随环境变化而改

变， 但永不会消失。 人们阅读什么？ 以什么方式阅读？ 最

终选择权在读者， 而不会以他人的意志为转移。

在这个问题上， 很容易让人想到汉王科技的 “电纸

书”。 一直以来在小众市场做技术研发的汉王， 决心以此进

军大众消费电子市场。 作为一家当年营收只有 2 亿多元的

公司， 汉王在 2009 年砸出 1 亿元广告费来推广电子书。 在

2010 年， 汉王又把广告预算提升至 3 亿元， 其“电纸书”

的广告宣传遍布报纸杂志、 广播电视以及街头灯箱， 甚至

一度在餐厅和写字楼的卫生间里也可以看到。 可现实是残

酷的， 汉王的广告未能改变大多数人的阅读方式和习惯，

经济效益反而落得竹篮打水一场空。 汉王科技公司已预计

2011 年 1 月至 12 月业绩亏损达 3.5 亿元 ~3.6 亿元， 出现连

续四个季度亏损的局面。 二级市场上， 汉王科技 2011 年跌

幅为 73.20%， 成为 A 股当之无愧的“最熊” 个股。

许多人都将汉王“电纸书” 的失败归咎于平板电脑出

现， 认为汉王只是一个过渡产品。 笔者则认为， 阅读内容

才是决定成败的关键。 汉王等厂商随每个阅读器预装数百

上千本的电子书， 大部分属于已进入公共领域的图书， 而

用户真正需要的是自己想看的内容， 这种需求是极具个性

化并且不断变化的。 电子阅读器只是一种硬件， 而阅读内

容则是一种文化。 “金玉其外， 败絮其中”， 最终将让消费

者彻底失望。

毫无疑问， 电子书的流行在整体上扩大了人们的阅读

兴趣。 近两年， 在线零售巨头亚马逊网上书店的电子书销

量已经超过了纸质书。 2011 年 2 月份， 美国的电子书销售

额高达 9000 万美元， 同比增长 202%， 反超纸质书籍 8120

万美元的销量额。 但是， 亚马逊的成功恰恰是公司推出

Kindle 时就有可依赖的丰富内容资源， 包含新书和畅销书

的正版书库、 便捷的电子图书到达手持终端的方式以及一

款时尚的自有品牌的电子阅读器。 诚如市场研究公司 Gart-

ner 的分析师韦纳所说的“一种混合的模式”。 韦纳认为，

“电子书将会杀死实体书只是一个神话， 它会迫使出版商转

变思路吗？ 显然会， 但取代实体书不是它的目的。”

继汉王之后， 上海世纪出版集团、 重庆出版集团、 中

国出版集团、 读者出版集团等纷纷推出各自的阅读器。 这

些阅读器遇到的问题跟汉王两年前遇到的问题相似， 拥有

电子阅读器的消费者在阅读上的花费比以前更多， 如果不

能克服内容和渠道的障碍， 估计在两年之内， 它们大部分

也许在市场上消失。 业界预测， 中国电子书阅读器市场上

最终的获胜者， 也许不是目前已面世的产品———前提是卓

越亚马逊或者当当网能够成功复制美国亚马逊和巴诺书店

的经验， 这两家的电子书基本上是以成本价发售。
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