
江南嘉捷：运筹帷幄的民族电梯领跑者

卓越的电梯整机供应商

江南嘉捷总部坐落于苏州中新工

业园， 集电梯整机产品的研发、 设计、

生产、 销售、 安装及后期维保为一体，

致力于设计、 制造、 销售、 安装、 维

保、 改造电梯、 扶梯、 自动人行道产

品和立体停车设备。

成立十余年间， 江南嘉捷一直以

研制、 生产 “健康、 环保、 人文、 创

新” 的电梯为己任， 不断研发、 引进、

吸收先进的国际电梯技术， 公司的部

分自动扶梯和自动人行道、 无机房电

梯、 永磁同步节能电梯的技术和质量

已经达到国内领先、 国际先进水平。

在公共交通型自动扶梯领域， 由于自

主研发的核心技术优势， 在全球范围

内具有核心竞争能力。

经过持续努力奋进， 江南嘉捷的

质量管理体系、 环境管理体系、 职业

健康安全管理体系、 社会责任管理体

系全部通过挪威船级社的认证， 旗下

系列产品均获得欧洲权威认证机构德

国

ＴＵＶ

的

ＣＥ

和

ＥＭＣ

认证， 所有结构

件均参照国际

ＤＩＮ１８８００－７

钢结构焊接

标准进行高品质焊接并通过德国

ＳＬＶ

Ｄｕｉｓｂｕｒｇ

认证， 是国内较早全系列产

品通过欧洲权威电梯产品认证机构德

国

ＴＵＶ

的

ＣＥ

和

ＥＭＣ

认证的内资电梯

制造企业。

凭借不断创新的理念、 优质的服

务、 精湛的制造工艺、 一流的产品

性能， 最近数年， 江南嘉捷的电梯

业务取得高速增长， 与国内外众多

知名零售商建立长期战略合作伙伴

关系， 先后承接有苏州火车站建设

项目、 韩国首尔地铁项目、 韩国釜

山地铁项目等众多国内外公共基础

建设项目， 公司产品已覆盖德国、

韩国、 美国等

７４

个国家和地区， 并

先后服务于

２００８

奥运、

２０１０

世博及

２０１０

亚运等国际盛会。 市场份额呈

逐年上升趋势。

到目前为止， 江南嘉捷拥有各种

专利

２４４

项，

２

项产品列入国家火炬

计划项目，

１

项产品列入科技部科技

兴贸项目，

３

项列入省级高新技术产

品，

４

项产品列入省级火炬计划产业

化项目，

１５

项科技成果通过省部级以

上鉴定或评估， 部分产品填补了国内

空白， 公司还是 “国家火炬计划重点

高新技术企业”、 “江苏省高新技术企

业”、 “政府指定采购企业”， 拥有省

级工程技术研发中心。

此外， 江南嘉捷还是中国电梯标

准化技术委员会委员单位， 曾参加编

制 《

ＧＢ７５８８－２００３

电梯制造与安装安

全规范》 等

１８

项国家标准， 并负责编

制国家标准 《电梯远程报警》。

２００９

年 ， 公 司 加 入 “哥 本 哈 根 宣 言

Ｃｏｐｅｎｈａｇｅｎ ｃｏｍｍｕｎｉｑｕé

”， 成为倡导

“低碳经济” 的全球商业团体成员， 先

后荣获 “政府采购电梯最佳环保奖”、

“政府采购电梯最佳技术奖”、 “国家

科学技术部贡献奖”、 “江苏省质量信

用产品”， 公司拥有的 “

ＳＪＥＣ

” 经国

家工商行政管理总局认定为中国驰名

商标。

民族品牌面临历史机遇

据中国电梯协会统计， 在

１９７９

年

以前 ， 中国在用电梯不到

１

万台 。

２０１０

年中国电梯产量达到

３６．５

万台，

较

１９８０

年的

２２４９

台翻了

１６０

倍， 已

经连续

５

年成为全球最大的电梯生产

国。 受房地产、 基础设施、 城市轨道

交通以及商业服务市场的快速发展影

响，

２０１０

年， 国内电梯销售量突破

３０

万台， 连续

５

年成为全球最大的市场。

中国电梯经历了进口与技术引

进、 合资独资到民族自主品牌三个阶

段， 逐步成为全球最大的电梯生产、

销售与出口国。 瑞士迅达， 美国奥的

斯， 日本三菱、 日立、 东芝、 富士

达， 德国蒂森克虏伯， 芬兰通力等世

界最著名的电梯公司都在中国投资建

厂， 并将中国作为其全球主要电梯制

造中心。 以江南嘉捷为龙头的民族品

牌也在与洋品牌的竞争中成长， 在出

口市场份额稳步提升。

２０１０

年， 中国

电梯出口

３７２７２

台， 较

２００９

年增长

了

１３％

。

电梯作为机电一体化特种设备，

主要集中于城镇及工业企业， 广泛应

用于各类住宅、 商务办公楼、 商业服

务设施、 轨道交通、 机场、 人行天桥

等建筑， 其发展与城镇化进程密切相

关。 截至

２０１０

年底， 中国城镇化率

为

４９．６８％

。 如果到

２０２０

年， 我国城

镇化比例增至

６０％

， 意味着每年有近

２,５００

万的人口进入城市。 伴随着中国

城镇化的发展， 中国电梯需求还将保

持稳定增长。

２０１０

年底， 我国在用电梯的人均

保有量为

１１．６３

台

／

万人， 只是世界平

均水平

２３．８８

台

／

万人的一半， 仅为发

达国家的

１／３

—

１／４

。 伴随保障房的建设

和三、 四线城市的发展， 我国人均电

梯保有量必然逐步提升。 如果达到全

球平均水平， 我国电梯有望在现有基

础上翻一番。

经过二十多年的锻炼， 优秀的民

族电梯企业在竞争中不断发展壮大。

特别是近五年以来， 民族电梯市场份

额从

２００６

年的

１７％

上升到了

２０１０

年

的

２５％

。 内资电梯品牌崛起， 不断抢

占中档外资品牌的市场份额， 伴随着

江南嘉捷跨过年产

１

万台电梯的分水

岭， 传统竞争格局已经开始发生变

化， 以江南嘉捷为代表的民族电梯品

牌领先者， 开始向中档外资品牌发起

强有力的挑战， 民族自主品牌电梯不

管在技术和规模上都具有了较强竞争

实力。

志存高远 打造一流品牌

江南嘉捷自创立以来就一直遵循

国际规则， 严格按照国际标准要求自

己， 确保产品质量、 技术和管理能够

达到国际先进水准。 经过

２０

年的发

展， 公司的国际营销网络已初步建成，

公司通过了

ＤＩＮ１８８００－７

国际焊接认

证，

ＳＪＥＣ

品牌在世界范围

２８

个国家

注 册 了 “

ＳＪＥＣ

” 商 标 ，

２０１０

年 ，

“

ＳＪＥＣ

” 被国家工商总局行政认定为中

国驰名商标。

公司品牌已经获得战略客户认可，

下游客户强劲需求助力公司持续发展。

目前， 公司在手订单约

１８

亿， 不断扩

展的高端客户群确保公司业绩未来成

长。 在竞标国内大型商超电梯项目的

过程中， 公司屡屡战胜外资品牌， 获

得了诸多大额订单， 并凭借优良的产

品质量和服务与主要知名商超建立了

长期的合作关系。 公司战略客户家乐

福、 沃尔玛以及大润发，

２０１０

年分别

增加了

３０

、

６０

和

２２

家门店， 其扩展

速度越来越快。

２０１１

年公司的超市客

户开店在

３００－４００

家左右。 下游客户

的强劲需求给公司业绩增长提供了稳

定的源泉。

公司垂直电梯产品在保障房和

三 、 四线城市领域有很强竞争力。

成熟的技术、 合适的性价比、 良好

的品牌定位以及优异的售后服务，

帮助公司快速获得房地产客户的认

可。 在国家大力推进保障性住房建

设的背景下， 公司积极参与各地保

障性住房建设， 提供大量质优价廉

的电梯产品。 公司垂直电梯销售收

入从

２００８

年的

３

个亿， 快速增加到

２０１０

年的

７．４９

亿。

受欧债危机影响， 全球经济放

缓， 电梯采购慢慢趋向于性价比更

高的品牌。 这给拥有自主核心技术

和品牌优势， 同时在价格上具备吸

引力的江南嘉捷打开了广阔的成长

空间。

２０１１

上半年， 公司出口电梯

８３２

台 ， 占

２０１０

年 全 年 出 口 量

５８．２％

， 实现销售收入

１．１７

亿元 ，

占总销售收入的

１７．２％

。 公司出口业

务保持稳定增长。

目前， 公司已经跨过年产电梯

１

万台的临界线， 在中国电梯行业内资

企业中整机营业额和出口额均名列第

一。 公司计划到

２０１５

年突破年销售

２

万台。 除继续保持在国内内资品牌领

先地位， 还要赶超两到三家国际著名

品牌， 争取达到世界电梯品牌前

５

位。 为达到这一目标， 公司着重从服

务、 科技、 环保三个领域打造公司核

心竞争力， 切实落实既定的发展战略

目标———“创国际性品牌， 做世界级

产品”。

服务、科技、环保，核心优势

助推成长

一是服务奠定基础

江南嘉捷一直认为， 维修保养服

务的好坏直接决定着能否提升客户满

意度和品牌知名度， 未来电梯行业的

竞争已不再是单纯的核心技术竞争，

更是技术和维修服务的竞争， 谁拥有

完善和及时的服务能力， 谁就会领导

市场。

公司始终坚持以诚服务领先市场，

建立了一套快速的标准服务流程， 提

供 “服务第一， 反应最快” 的

２４

小时

热线服务， 投诉及时解决率逐年提升，

为电梯的安全运行和企业的持续发展

奠定了牢固的基础。

２０１０

年， 江南嘉

捷荣获电梯产品质量评价调查 “用户

服务满意奖”； 大项目精益服务团队荣

获全国建设机械设备用户委员会和中

国质量协会工程机械分会 “用户满意

服务明星班组”。

目前， 公司已在全国八大区域设

立

３８

个服务网点， 计划

２０１２

年新增

１２

个服务网点，

２０１３

年至

２０１５

年，

公司在已设立服务机构的省份还将

进行完善布点 ， 并且新增在西藏 、

青海和新疆维吾尔自治区设置服务

机构。 “十二五” 期间， 公司规划

设立

８０

个服务网点， 扩大服务范围

和渗透率 ， 提高服务水平和能力，

满足客户需求。

二是科技引领发展

江南嘉捷始终注重以客户需求和

服务市场为导向开发新产品。

２０１０

年， 江南嘉捷根据沈阳龙之梦亚太

中心的实际需求， 为其设计制造了

当时中国第一高度国产自动扶梯。

公司秉承一贯坚持的环保理念， 认

为节能电梯是未来市场的主要趋势，

并紧跟市场需要， 致力于研制和向

市场推广新一代的绿色环保节能的

电梯产品。

这些年来， 江南嘉捷始终坚持提升

产品技术含量为目的， 不断强化研发能

力，

２０１０

年， 仅江南嘉捷母公司研发

费用投入就达

３５０５

万元， 较上一年增

长了

１０．６５％

。 公司在提升自身的能力

和水平的同时， 积极参加和主导行业标

准的编制和修订， 其中主编了 《电梯远

程报警系统》、 《自动扶梯和自动人行

道制造和安全规范》， 引领行业发展。

自

１９９７

年起， 公司开始拥有自己的专

利， 到目前为止

ＳＪＥＣ

已申请专利

４０６

项， 其中申请发明专利

１２１

项。

三是环保助力未来

环保节能电梯是未来的趋势。 据

房地产电子商务平台新浪地产网统计，

开发商直接电梯采购中， 电梯产品的

节能参数已经成为采购中的重要指标，

智能、 高效、 环保的电梯产品已经成

为电梯业发展的趋势。 而我国目前使

用中的各类电梯中， 节能电梯仅占总

量的

１０％

左右， 环保节能电梯市场潜

力巨大。

公司积极向市场推广节能电梯，

随着节能技术的广泛使用， 各系列

电梯基本上具有了节能体系。 节能

电梯销售比重逐年快速提升 ， 从

２００７

年的

２９．８％

提高到了

２０１０

年的

６７．３％

， 增加了

３７．５

个百分点 。 公

司绿色环保节能电梯的销售比重的

不断增加， 增强了公司在未来市场

的竞争力， 确保了公司能够适应市

场的要求快速发展。

此外， 公司管理层还在国际竞争

中感悟到环保和人文关怀对企业长远

发展的促进。 公司作为查尔斯王子基

金会的成员， 积极将环保理念贯彻到

日常经营和产品生产中去， 自始至终

将绿色环保节能作为管理的出发点，

不断通过生产工艺技术改造和采用先

进生产线， 提高生产效率， 降低单台

电梯生产成本， 提高了单个产品的毛

利率， 例如在电能消耗方面由

２００７

年的

３７４．５

度

／

台， 下降到了

２０１１

年

的

２１９．８

度

／

台， 下降了

４１．３％

； 生产

车间照明采用高频预热阴极荧光灯照

明替代金卤灯一项， 全年用电总功率

就减少

１２２．８ｋｗ

， 年节省电费

１０７．５

万元。

募投项目夯实行业地位

电梯行业正面临重要发展机遇以

及激烈的市场竞争， 虽在品牌、 市场

和技术等方面已经具备良好的扩张基

础， 但仅凭公司自有资金和银行贷款

已不能满足进一步扩张的要求。 因此，

江南嘉捷拟通过此次公开发行股票进

一步扩大经营规模、 增强实力， 以充

分发挥公司在品牌、 市场和技术等方

面的优势。

根据发展战略和电梯行业发展趋

势， 江南嘉捷本次发行募集资金拟根

据项目的轻重缓急投资于扩建厂房电

梯生产项目和技术研发中心与改造项

目， 投资总额拟为

３４５４７．９７

万元， 由

公司作为投资主体组织实施。

其中， 扩建厂房电梯生产项目拟

新建约

１．９４

万㎡办公及科研场所，

约

２．６１

万㎡电梯生产基地，

１４０

米

高

６

井道电梯试验塔， 并购置相关

办公、 研发和生产设备， 成为公司

新的办公、 研发及生产中心， 该项

目建设期为两年， 建成第二年全部

达产， 因此项目全部达产时间约在

２０１４

年。 根据中国电梯协会的预测，

到

２０１４

年， 国内电梯市场 （含出

口） 的需求量将达到

５２．７

万台， 届

时公司电梯产量占整个国内市场需

求的

２．８８％

， 与目前市场占有率基本

相当。

作为国内领先的电梯设备制造企

业， 江南嘉捷投资技术研发中心与改

造项目也是非常必要的。 根据安排，

这一项目的募集资金将用于采购开发

设备、 开发软件的升级改造、 增加实

验研究设备以及增加科技人员投入，

公司将通过对技术中心这一平台的搭

建， 为企业的经营提供长期的技术支

撑。 同时， 公司将围绕市场需求和产

业的发展趋势， 进行技术开发和对国

外先进技术的吸收消化和利用， 为公

司的中长期规划的顺利实施提供有力

的技术支持。

根据规划， “扩建厂房电梯生

产项目” 达成后可新增生产垂直升

降电梯、 自动扶梯及自动人行道等

产品达到

８０００

台， 预计将实现销售

收入

１１９,３００

万元， 净利润

１１,１２４

万

元； “技术研发中心与改造项目” 将

有效提高新产品的开发速度和开发质

量， 提高公司的整体盈利水平。 与此

同时， 江南嘉捷将继续加大技术研发

投入， 研发中心将着重致力研究以下

主要的技术领域： 空气流体技术、 双

层轿厢技术、 高速运动技术、 大客流

量计算技术、 神经元控制技术、 混合

动力等。

未来， 江南嘉捷将紧跟市场需求

的潮流， 坚持自主创新， 凭借持续

增强的技术研发能力， 加大对节能

环保电梯以及

６－８ｍ／ｓ

高速电梯的研

发力度， 不断提升电梯产品与建筑

物的优化配比 ， 强化产品的安装、

维护保养等服务体系， 致力于成为

提供电梯设计、 制造、 安装、 维保

全面解决方案的具有国际一流品质

的全球专业供应商。

（徐飞 邓亮） （

ＣＩＳ

）
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今日， 江南嘉捷 （

６０１３１３

） 成功登陆上海证券交易所。 公司发行

５,６００

万股

Ａ

股， 发行后总股本

２２,４００

万股， 募集资

金主要用于扩建厂房电梯生产项目、 技术研发中心与改造项目等， 项目建成投产后， 将进一步扩大公司经营规模， 增强公

司产品竞争能力， 提高公司盈利水平及产能。

江南嘉捷成立于

１９９２

年， 是国内民族品牌电梯整机生产和销售的龙头企业之一。

公司的主要产品有自动扶梯、 自动人行道、 垂直升降电梯、 精密铝合金铸件以及其他配件。 公司自动人行道和扶梯经

过多年自主研发和技术积累， 国内市场占有率第一， 在国内外市场上获得广泛认可和好评， 海外订单、 国内地铁建设以及

商超新开门店可确保未来增长。 垂直升降电梯可望受益于保障性住房需求带动， 补偿增长空间巨大。

江南嘉捷公司全景

江南嘉捷公司外景

江南嘉捷公司生产设备

江南嘉捷公司生产车间


