
６００３３５ *ＳＴ

盛工

０．９４５５ ０．４１９８ ４．４５３４ ３．７９８２ ２４．２２ １３．７３ １．２７６８ －３．３５０３ ４９３０３ ２１３５０

每

１０

股派

０．８８

元 （含税）

６００３７０

三房巷

０．１０３５ ０．１９０７ ３．６６ ３．６６ ２．８４ ５．１３ ０．３１ ０．６１ ３３０１ ６０８１

每

１０

股派

０．５

元 （含税）

６００３７６

首开股份

１．２５５６ １．１６９４ ８．０５ ９．１１ １６．６９ １３．５５ －３．９３ －５．０５ １８７６６８ １３４４５４

每

１０

股派

１．５

元 （含税）

６００４６６

迪康药业

０．０５３７ ０．０７０５ １．２３ １．１８ ４．４５ ６．１６ ０．０３ ０．０８ ２３５８ ３０９７

不分配不转增

６００５２５

长园集团

０．７７ ０．２２ ２．４６ ４．７７ ３１．３ １１．８３ ０．１８ ０．０９ ６６４８６ １９１８５

每

１０

股派

０．８

元 （含税）

６００５６３

法拉电子

１．２５ １．０９ ６．０３ ５．２３ ２２．３１ ２２．３７ １．４８ １．０９ ２８０６６ ２４４２７

每

１０

股派

６

元 （含税）

６００６０２

９００９０１

广电电子

上电

Ｂ

股

０．１３ ０．１４ １．９６ １．９２ ６．５６ ７．７９ －０．０２９２ －０．０４０２ １５２０３ １６５５７

不分配不转增

６００６１８

９００９０８

氯碱化工

氯碱

Ｂ

股

０．１９８７ ０．１２２３ ２．３５７５ ２．１６６４ ８．７８４４ ５．９５ ０．６１４ ０．５３８１ ２２９７７ １４１３７

不分配不转增

６００６３９

９００９１１

浦东金桥

金桥

Ｂ

股

０．４８７３ ０．５９７３ ４．３４５１ ３．９６０９ １１．７３ １５ －０．０５６９ －０．８９７９ ４５２５９ ５２９５８

每

１０

股派

０．８

元 （含税）

６００７３８

兰州民百

０．１７９ ０．１４４ １．５８ １．４ １１．９９ ９．０１ ０．７８ ０．８４ ４７０２ ３７９６

不分配不转增

６００８３５

９００９２５

上海机电

机电

Ｂ

股

０．７ ０．６５ ５．８ ５．３７ １２．４６ １２．７６ １．５１ １．７５ ７１１４８ ６６５７２

每

１０

股派

３

元 （含税）

６００８７４

创业环保

０．１９ ０．１９ ２．５ ２．４２ ７．７３ ７．８６ ０．５８ ０．３２ ２７５７９ ２７１１６

每

１０

股派

０．４

元 （含税）

６０１００７

金陵饭店

０．３９ ０．３７５ ４ ３．７ １０．１４ １０．６６ ０．３０４ ０．２０８ １１７１２ １１２４７

不分配不转增

６０１２８８

农业银行

０．３８ ０．３３ ２ １．６７ ２０．４６ ２２．４９ ０．６９ －０．２８ １２１９２７００ ９４８７３００

每

１０

股派

１．３１５

元 （含税）

６００２９２

九龙电力

０．１１ ０．０８ ５．０５ ２．７７ ２．６８ ２．８９ －０．０５ －１．４４ ４３５４ ２６２２

不分配不转增
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大市场小作坊融资难 二手车商“抛锚”待救援

证券时报记者 王瑾

大市场小作坊

虽然国内新车市场增速明显放

缓， 但庞大的汽车保有量却为二手

车市场带来了增长动力。

2011

年，

二手车累计交易额

2108.8

亿元， 同

比增长

18.56%

。 中国汽车流通协会

副秘书长沈荣预计，

2012

年会有更

多支持汽车流通行业的利好政策出

台， 二手车的年交易规模有望达到

500

万辆。

另外， 商务部在去年年底发布的

《关于促进汽车流通业 “十二五” 发

展的指导意见》 中提出，

2015

年中

国二手车交易量将超过

1000

万辆，

年均增长率达到

15%

。 同时， 鼓励

发展品牌二手车经营， 支持汽车供应

商拓展品牌二手车业务， 完善二手车

流通网络。

“二手车市场非常大， 现在才刚

刚起步， 以后会越做越大。” 几乎每

个接受记者采访的经销商、 业内专家

都对二手车的未来发展充满了信心。

曾经辉煌一时的欧雅二手车行曾以发

行股票上市为目标， 离它不远的澳康

达二手车行， 也信心满满地将此作为

未来几年奋斗目标。

据有关资料统计， 目前深圳二手

车市场年成交额超过

200

亿元， 新旧

车交易量在全国率先达到了

1： 1

， 而

在

2010

年以前， 这一数字为

3： 1

。

正是看中了二手车行业未来的前

景， 加入到这个队伍中的经销商也越

来越多。 深圳二手车流通协会秘书长

蔡珉告诉记者， 目前深圳二手车交易

市场有

18

家， 而经营二手车的商铺

有几百家， 最大的一家交易市场商铺

有

280

多家。

尽管经销商众多， 但是具有一

定经营规模、 品牌有一定知名度的

却仅有欧雅、 澳康达、 汇康等为数

不多的几家， 大多数仍处于店铺、

档口的规模。

“虽然二手车市场很大， 但是我

不看好未来有二手车企业能做得很

大， 目前的行业就是小作坊式的， 目

前中国二手车行业体制现状也仅适合

小作坊式经销。” 汽车行业专家向寒

松在接受记者采访时说。

大市场遭遇小作坊， 众多的小商

家分食着有限的车源， 监管缺失， 直

接造成了行业的乱象。

代卖还是收车

“我们的车有

80%

都是帮客户

代卖的， 我们只收取中介费， 占用资

金比较少， 这种经营模式很健康。”

澳康达名车广场的一位负责人在接受

证券时报记者采访时一再强调。

据了解， 二手车经销商的销售方

式有三种， 一是车主将车放到经销

店， 由经销商代卖， 经销商从中提取

一定的场地费和服务费， 这样有点类

似于房地产中介； 第二种是通过经销

商的网站披露买与卖的信息， 促成双

方交易， 收取中介费； 另一种便是经

销商直接将车购买过来再卖出。

前两种方式很相似， 好处也很明

显， 经销商不用占用大量资金来囤积

车辆， 也不用面对新车下跌给囤积的

二手车带来的减值风险。 如此来看，

这种销售方式似乎是最健康的， 二手

车经销商所起的作用只是连接买卖双

方的桥梁， 购车事项由买卖双方自己

协商。

如果以这种模式推断， 最近跑路

的欧雅老板， 似乎没必要融到那么多

资金， 更不太可能背负了几个亿的资

金跑路。 记者调查

发现， 事实上业内

经销商普遍采用的

销售方式是先收车

再卖出， 从中赚取

差价， 正常情况下

大部分二手车经销

商的代卖车辆往往

仅占

20%

左右。

“欧雅

1000

辆 车 中 ， 有

100

辆

~200

辆是代卖

的， 代卖占比例在

20%

左右。” 曾在

欧雅公司工作过的

王先生告诉记者，

大部分二手车经销商售车方

式都是这样的比例， 包括澳

康达。 记者随后以买家身份

询问澳康达销售人员时， 对

方也承认是以收车销售方式

为主。

很明显， 这种收车方式

需要大量囤积车辆， 通过低

买高卖的方式来获得较高的

利润， 如此一来， 就需要占

用大量的现金流来支撑， 并

且需承担车辆贬值等众多风险， 但目

前来看却是最主流的方式。

“这种收车销售的方式， 普通一

辆车的利润至少在

10%

左右。” 深圳

市桃源二手车交易市场经销商孙涛

（化名） 告诉记者， “如果在销售过

程中再玩点花样， 利润就更高了。 大

部分经销商都是收车卖的， 代卖根本

没利润赚， 一般一辆车几千块钱的场

地费而已。”

“代卖一辆车， 收取的中介费一

般是

2%

， 代卖的一般是不愿卖低价

的车主， 或者不缺钱的豪华车主， 大

部分人也怕麻烦喜欢直接变现， 拿钱

走人。” 孙涛说。

孙涛给记者举了一个例子， 一辆

价值

20

万左右的二手车， 如果车主

要在经销商那里代卖， 即使有合适的

买家， 经销商也不会通知。 业内通常

的做法是通过不断冷落车主以及报低

价的方式， 挑战其心理底线， 最终车

主心理崩溃， 以很低的价格卖给经销

商。 “品牌大一点的二手车行可能收

车价格稍微高一点， 但是卖价也更

高， 这就是二手车市场暴利的来源。”

孙涛说。

贷款融资难

要获取高利， 就要大量收车囤

积， 也因此需要大量的现金流。 在利

润的驱使下， 众多的二手车经销商与

民间借贷挂上了钩。

“民生银行给了我们协会

2

个亿

的贷款额度， 支持二手车行业的发

展。” 蔡珉在接受证券时报记者采访

时说， 目前贷出的款项自己没有统

计， 大约有

3000

万

~4000

万， 还有

1

个多亿没有贷出去。

一方面是贷不出去的款项， 一方面

是疯狂的民间借贷， 这似乎看起来有些

矛盾。 “一方面是企业不符合条件， 另

一方面是企业不需要钱， 有多少资金就

做多少车。” 蔡珉说， “一般企业如果

有批车觉得有钱赚， 才会去短期借款，

也就使用一个月左右， 很灵活， 不用融

资贷款。”

但是孙涛告诉记者： “协会有这些

贷款我们都知道， 但是门槛太高了， 我

们根本贷不到。”

记者也从蔡珉处了解到， 贷款门槛

不管是自己资产担保还是互保等方式，

首先要求要有正规的经营执照， 另外还

要看贷款方是否有资产抵押， 以及个人

征信记录等。

孙涛告诉记者， 目前二手车行业

的经销商有正规营业执照的很少， 比

如一般交易市场中的商铺很少有营业

执照， 光这一条就已经剔除了绝大多

数经销商。

此外由于没有完善的评估体系， 经

销商大多数是流动资产， 没有固定资产

作抵押， 如此一来， 二手车行很难从银

行贷到款， 这样地下钱庄、 亲朋好友都

成了资金的来源。

进入澳康达的车行， 一楼众多的豪

华车甚是惹眼， 这也意味着庞大的现金

流。 该公司负责人声称， 自己的资金来

源健康稳定， 他强调自己的融资方式跟

欧雅不一样， 是从银行贷款， 并且获得

利率下浮

10%

的优惠， 有

5000

万的信

用额度。 但有业内人士告诉记者， 虽然

目前个别有实力的经销商如澳康达确有

不动产作抵押， 但大部分经销商在经营

中， 很难离开民间借贷的帮助。

王先生告诉记者， 欧雅借款的利率

一般是一个月

2

分利息， 活期是

1.5

分利

息。 由于业内认为这是个暴利行业， 在

公司争取三年内上市， 并去上海、 天津

扩张的种种计划中， 大批的民间借贷蜂

拥而至。

据介绍， 目前公司员工有

9000

万

的债务， 而已经来登记的有

7

亿债务，

已经核实的有

4

亿， 未核实的

3

亿， 还

有很多没来登记的。 公司有

70

多个账

户， 都是私人账户， 有些人的款是直接

打到钟水雄账户， 连张收据都没有。

王先生告诉记者， 自己正是知道二

手车行需要大量的现金流， 民间借贷是

二手车行业普遍存在的现状， 因此也借

了

50

万给钟水雄。

根据媒体报道， 有家银行贷款是钟

水雄以房产以及

2000

万元车辆作抵押

贷得； 另外一家投资担保有限公司则是

将欧雅当做二手车行贷款担保的试点开

展业务。

孙涛告诉记者， 本来想回老家贷

款

500

万， 开一个大一点的二手车行，

但是找同学， 找关系， 找了好多熟人，

最终银行还是没有给他贷款。 “二手

车行从银行贷款太难了， 而民间借

贷则是悬在经销商头上的一颗定时

炸弹。”

如今来看， 不管钟水雄是蓄谋逃

跑， 还是赌博输了钱， 业内人士在听到

钟水雄携款逃跑时， 纷纷表示 “不惊

讶， 迟早的事”。 也许在他们看来， 正

是基于这种融资模式， 最终导致了欧雅

的败局。

有人给二手车经销商算过一笔账，

二手车行花

10

万元收一辆车， 他的成

本包含

10

万元的借款利息、

2000

元

~

8000

元不等的租金， 还有相关的评估师

的工资等人工成本， 所以一辆车算下

来， 如果没有

15%

的毛利就会亏本。

为了支付高额的借贷利息， 以及场

地租赁、 人员等成本支出， 经销商会拼

命地压价收车， 高价卖出。 由于车源少

且不确定， 于是翻新车、 问题车、 事故

车等等问题也就出现了。

低价收车， 高价卖车赚取暴利， 为

多收车不惜大举民间借贷， 而为了支付

高额的利息， 经销商再次通过各种手法

扩大经营规模， 提高利润空间……这似

乎成了一个走不出的怪圈。

尽管民间借贷利息高， 能够正常经

营下去经销商也还能接受。 而欧雅事件

发生后最令经销商担心的是， 出现债主

怕经销商跑路群体讨债的情况， 这样甚

至可能引发二手车经销商的倒闭潮。

如何走出小作坊？

二手车经营模式期待创新

证券时报记者 王瑾

目前国内二手车市场企业仍然是

小作坊居多， 业内不得不面对有效的

行业监管机制缺失、 专业的评估体系

亟待建立、 信息不对称、 诚信度低的

现实。 但是随着国内汽车保有量的增

加， 二手车行业发展进入快车道后，

行业内的经营模式也屡有创新。

日前在深圳开业的二手车网商车

秘书首家实体店开业，

好好地借欧雅事件宣

传了一把。 针对欧雅

事件， 车秘书总经理

苏 子 腾 明 确 提 出 ：

“只赚良心钱， 绝不集

资， 永不跑路。”

车秘书实

体店的主要盈

利模式是， 网

上发布二手车

信息， 约请买

卖双方到实体

店见面看车谈

价， 撮合交易

后网商只收取

服务费。 车秘

书声称， 其低

成本模式也让

车商远离高利

贷， 是一种阳

光新模式。

其实车秘书的这种

模式已经不是首创， 二

手车交易市场或者经销

商都会有相应的网站，

在网上发布买卖信息， 撮合双方见

面交易并提取中介费， 早已经成为二

手车经销商的销售模式之一， 但是

这种利润较低的模式并没有得到经

销商的青睐。 除了收车销售利润更多

以外， 很多车主在卖车时只要不是低

到不能接受的价格， 他们更希望拿钱

走人。

除了融资困难， 经销商还需面

对车源不稳定的现状。 与大多数销售

行业不同， 二手车行业工资最高的并

不是销售主管， 而是资源主管， 也就

是说谁有车源谁说了算， 而这正是二

手车经销商的软肋之一。

深圳二手车流通协会秘书长蔡

珉告诉记者， 二手车行业很现实 ，

有多少钱就做多少生意， 如果觉得

有批车有钱赚， 而没有资金就会借

款， 但是这种借款是短期的。 运用

怎样的融资方式暂不讨论， 车源的

不稳定性由此可见一斑。

来自企业、 政府的拍卖， 汽车

维修厂、

4S

店， 甚至黄牛党都是二

手车经销商的货源。 没有稳定的货

源， 也直接导致经销商很难将车行

规模做大。

近年来， 部分汽车

4S

店也开始设

立了二手车销售， 通过旧车置换， 通

过换取旧车销售新车的方式促进新车

与旧车销售。 然而蔡珉告诉记者，

“

4S

店的二手车不好卖， 由于仅能回

收本品牌的产品， 产品销售单一， 最

终收来的车相当部分流向了传统的二

手车商。”

在这种情况下， 汽车厂家也开始

大力拓展二手车业务。 去年年底， 上

海通用汽车旗下的 “诚新二手车” 品

牌在南京打造了自己的首个大卖

场———江苏天泓诚新二手车大卖场，

这意味着整车厂参与品牌大卖场的二

手车经营模式正式投入市场运作。

此外， 二手车经销商们也在寻找

做大品牌的途径。 “二手车经销是一个

很大的平台， 可以卖车、 赚取中介费、

租车甚至还可以小额贷款。” 曾在欧雅

公司工作过的王先生告诉记者， “欧雅

一个月抵押贷款的大约有十几台车， 放

贷出去收取

5

分的利息， 也是利润来源

之一。”

“如果我是欧雅的老板， 我就

开一个大型汽车修理厂， 大平台化

一条龙服务。” 深圳桃源二手车经

销商孙涛 （化名） 这样告诉记者，

“汽车修理厂能够很好地取得货源，

汽车修理、 评估、 收购、 销售、 售

后一条龙， 如果做大一点， 还可以

开展汽车租赁业务以及跟小贷公司

合作进行小额贷款 。 当前环境下 ，

这不失为二手车经销商的一种经营

新思路。”

� � � �深圳最大的二手车行

———

欧雅汽车发展有限公司老板钟水雄欠下巨额债务跑路事件发生已近一个月了

，

公司门口玻璃

上贴的

“

倡议书

”

丝毫不能安抚人心

，

但债权人也从愤怒和狂躁情绪中逐渐冷静下来

，

希望通过合法途径寻求解决之道

。

这个曾被称为深圳二手车行业黄埔军校的企业

，

其

300

名员工已各奔东西

，

自谋生路

。

在接受证券时报记者采访时

，

深圳二手车流通协会秘书长蔡珉一再强调债权人资金大部分是打到钟水雄个人账户

，

因

此这件事是钟水雄个人的事

，

不属于企业融资

，

更不能由此说二手车行业的经营模式出了问题

。

然而记者采访发现

，

一边

是收车销售需要大量现金流

，

另一边则是民企融资难

，

二手车市场目前的经营模式似乎已经成为一种走不出来的困局

。

在

一片惋惜中

，

欧雅汽车事件对深圳二手车行业的影响正慢慢发酵

。

张莹莹

/

摄 张常春

/

制图

①

②

③

④

⑤

①

车行外的黄牛党打着现金收车的牌子

②

车行挂着办理小额贷款的牌子

③

发票中海马二手车价格仅为

300

元， 据称标低价只为过户省税

④⑤

欧雅玻璃窗上贴着债务交流

QQ

群号和倡议书

深沪上市公司
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年度主要财务指标（

５０

）

本报网络数据部编制

证券

代码

证券简称

基本每股收益 （元） 每股净资产 （元） 净资产收益率 （

％

） 每股经营性现金流量 （元） 净利润 （万元）

分配转增预案

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年末

２０１０

年末

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

００００１４

沙河股份

０．２６９２ ０．３５ ２．７８ ２．５４ １０．１１ １４．７７ －１．３ ０．３３ ５４３０ ７０６０

每

１０

股派

０．２

元 （含税）

００００３９

２０００３９

中集集团

中集

Ｂ

１．３９ １．１３ ７ ６．０９ ２１ ２０ ０．８５ ０．５６ ３６９０９３ ３００１８５

每

１０

股派

４．６

元 （含税）

０００４００

许继电气

０．４１３７ ０．３８７７ ６．６７３４ ６．３６６ ６．３４ ６．２５ １．２４９３ ０．４５２９ １５６５０ １４６６７

每

１０

股派

１

元 （含税）

０００５０２

绿景控股

０．１４ －０．２８ １．１１ ０．９７ １３．３ －２５．２ ０．１６ ０．９１ ２５５６ －５１７５

不分配不转增

０００５１６

开元投资

０．１８ ０．２１ １．５７ １．５ １１．２４ １５．１９ ０．６６ ０．４ １２７２５ １５２２１

每

１０

股派

０．５

元 （含税）

０００５４３

皖能电力

０．０２ ０．２８ ４．６３ ４．９９ ０．５３ ５．５３ ０．２５ ０．４９ １９２７ ２１８７６

每

１０

股派

０．１

元 （含税）

０００７２６

２００７２６

鲁 泰

Ａ

鲁 泰

Ｂ

０．８５ ０．７４ ５．０４ ４．４３ １８．１３ １７．７５ ０．９９ １．２１ ８４８５３ ７３９０９

每

１０

股派

２．８

元 （含税）

０００８０９

铁岭新城

２．３２ １．８４ ５．７５ ５．３６ ３６．４ ４１．３７ ０．６３ １．０４ ６０７０５ ４６３１６

每

１０

股转

５

股

０００８１１

烟台冰轮

０．４ ０．３６ ２．７１ １．７９ １７．７８ ２１．５２ ０．１８ ０．２９ １５７６６ １４０８３

每

１０

股派

１

元 （含税）

０００８９０

法 尔 胜

０．０３６４ ０．０３３９ ２．７４ ２．７ １．２９ １．２６ －０．９５ ０．２３ １３４３ １２８７

不分配不转增

０００９５７

中通客车

０．２１ ０．１７ ２．６２ ２．４５ ８．３ ６．７６ ０．９７ ０．４５ ５０６５ ３９５７

不分配不转增

０００９９３

闽东电力

０．０５ ０．２８ ４．０６ ４．１４ １．２１ ６．９６ ０．２７ ０．３２ １８５５ １０３８１

每

１０

股派

０．２７

元 （含税）

００２０２２

科华生物

０．４６０６ ０．４５７６ １．９８８１ １．８２７５ ２４．４６ ２７．４５ ０．４４６５ ０．４９１２ ２２６７５ ２２５２６

每

１０

股派

４

元 （含税）

００２０７３

软控股份

０．６１ ０．５ ３．９３ ３．２ １７．４８ １６．６６ －０．８７ ０．１２ ４５５４３ ３７２９６

每

１０

股派

０．２

元 （含税）

００２１５８

汉钟精机

０．６６０４ ０．６２９８ ３．４６ ３．６６ ２０．５３ ２２．５ ０．４４９６ ０．５５１ １４４０１ １３７３４

每

１０

股派

４

元 （含税）

００２１６１

远 望 谷

０．３２ ０．２９ ３．５８ ２．１４ １２．１１ １９．１７ －０．０１ ０．５３ １１３２４ ９６３４

每

１０

股转

１０

派

１

元 （含税）

００２１９６

方正电机

０．３４ ０．２ ２．５６ ３．４８ １４．０８ ８．６７ ０．３８ ０．２５ ３９５０ ２２６５

每

１０

股派

１．５

元 （含税）

００２３９６

星网锐捷

０．５０８９ ０．４５１４ ４．９０４９ ８．８９０９ １０．８９ １３．９４ ０．５１３２ ０．１２４ １７８６７ １３８６０

每

１０

股派

３

元 （含税）

００２４７１

中超电缆

０．３９ ０．３７ ４．２２ ５．２９ ９．０７ １６．７３ －１．２１ ０．３２ ８０３８ ６５５７

每

１０

股派

１．５

元 （含税）

００２４８４

江海股份

０．６５３ ０．６６ ７．９４ ７．６６ ８．３８ １４．３８ ０．２２ ０．２２ １０４４８ ８６０５

每

１０

股转

３

股

００２５５８

世纪游轮

０．７８ ０．８４ ９．９２ ３．３ ９．２８ ２６．６７ ０．７５ １．２４ ４３４４ ３７５８

每

１０

股派

４

元 （含税）

００２６１２

朗姿股份

１．２５ ０．８３ １０．６９ １．８１ ２２．４７ ５７．０１ ０．３２ １．０５ ２０８６６ １２３２９

每

１０

股派

６

元 （含税）

００２６４２

荣之联

０．９５２１ ０．７６０９ ８．２７ ３．０４ ３０．３ ２５．５９ ０．３ ０．５２ ７１４１ ５１３６

每

１０

股转

１０

派

３

元 （含税）

３０００２３

宝德股份

０．０９ ０．１４ ３．８６ ３．７７ ２．３６ ３．８４ －０．１８ －０．２５ ８１０ １３０１

不分配不转增

３０００４７

天源迪科

０．５２ ０．４１ ６．６４ ９．６４ ７．８９ ６．７ －０．１９ ０．３４ ８１２５ ６２１９

每

１０

股派

３

元 （含税）

３０００９２

科新机电

０．２９ ０．４２ ６ ５．７１ ４．９９ １０．８４ －０．４３ ０．０１ ２６５９ ３２６５

每

１０

股派

１．２

元 （含税）

３００１１３

顺网科技

０．４８ ０．９１ ５．６３ １１．５６ ８．９ １６．５４ ０．５５ ０．４３ ６３６９ ４５４２

每

１０

股派

２

元 （含税）

３００１３３

华策影视

０．８ ０．６３ ６．６４ ２１．０３ １２．４５ ２５．２３ －０．２６ ０．４９ １５３９９ ９６１８

每

１０

股转

１０

派

２

元 （含税）

６０００１６

民生银行

１．０５ ０．６６ ４．８５ ３．９ ２３．９５ １８．２９ ３．７８ １．４ ２７９２０００ １７５８１００

每

１０

股派

３

元 （含税）

６０００５０

中国联通

０．０６７ ０．０５８ ３．３５ ３．３４ １．９９ １．７３ ３．２８ ３．２２ １４１２２５ １２３４５１

每

１０

股派

０．３３５

元 （含税）

６０００５７

象屿股份

０．２９ ０．３７ １．６５ ２．９４ １１．５９ １３．３６ －１．１ ０．３１ １７７５１ １５８９０

不分配不转增

６００１３９

西部资源

０．７２４３ ０．４０６８ ３．８２ １．９７ ３２．８２ ３３．６４ ０．８ ０．１１ ２４６９０ １３５０３

每

１０

股转

８

股

６００１５７

永泰能源

０．５８８５ ０．２４１１ ５．００２３ ２．６７５３ １４．４５ ２４．８７ ０．７０９３ １．３７１６ ３２２３１ １３２０６

每

１０

股转

１０

股派

１

元 （含

税）

６００２０６

有研硅股

０．０３ ０．０３ ３．５２３ ３．４９４ ０．８３ ０．７４ ０．２９ ０．４５ ６３０ ５６３

不分配不转增

００２３９２

北京利尔

０．２２３ ０．２１６ ３．５ １３．３８ ６．５１ ８．１２ －０．０７ －０．１５ １２０２４ １０６８５

每

１０

股派

０．５

元 （含税）

证券

代码

证券简称

基本每股收益 （元） 每股净资产 （元） 净资产收益率 （

％

） 每股经营性现金流量 （元） 净利润 （万元）

分配转增预案

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年末

２０１０

年末

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年度

２０１０

年度


