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注： “上市公司舆情热度” 是中国上市公司舆情中心根据传统媒体、

网络媒体、 网民、 舆情分析师对一定时间段内沪深两市上市公司舆情热度

的综合评估， 系综合传统媒体报道量、 新闻网络转载量、 网络用户检索变

化情况、 舆情分析师评分等数据计算得出。
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发行改革破冰前行 媒体监督成效显著

———

2012

年一季度

IPO

舆情热度排行榜

中国上市公司舆情中心 刘宇琪

一季度

IPO

概况

一季度过会率有所反弹

。

中国

上市公司舆情中心统计显示，

2012

年一季度

IPO

过会率较去年三、

四季度有所反弹，

1~3

月过会率分

别达到了

84%

、

83%

和

76%

。

具体来看， 今年第一季度共有

81

家公司上会， 其中

65

家公司顺

利过会， 占比

80%

； 主板、 中小

板 和 创 业 板 的 过 会 率 分 别 为

100%

、

67%

和

85%

。 一季度共有

9

家公司未能过会，

3

家公司暂缓表

决，

4

家公司取消审核， 分别占上

会公司总数的

11%

、

4%

和

5%

。

发行节奏放缓

，

高价发行被遏

制

。

一季度共有

49

家公司上市，

虽然

1~3

月上市家数逐月上升，

但是一季度新上市公司数量较去年

同期的

88

家下降近半； 一季度新

股发行募集资金总量

345

亿元， 更

是同比大幅下跌

64%

， 可见新股

发行节奏已经明显放缓。

从估值角度看， 今年一季度的

新股发行市盈率较去年同期大幅下

降。 中国上市公司舆情中心统计显

示， 去年

1

月份

IPO

公司的平均

发行市盈率高达

73

倍， 而今年

3

月份就降到了

30

倍， 而且， 今年

2

、

3

月的平均新股发行市盈率已

经处于

2009

年以来的低位。 同样，

新股发行的市净率也从

2011

年第

一季度的

18

倍附近下降到目前的

9

倍左右， 降幅近半。 可以看到，

新股发行价格过高得现象得到了一

定的遏制。

但市场对于新股的热爱似乎并

没有减退。

2012

年首季新股首日

平均涨幅依然高达

25%

， 较去年

同期的

13%

上升约一倍。 另外新

股换手率依然居高不下， 一季度新

股首日平均换手率高达

62%

。

一季度十大

热门

IPO

公司

根据

4

月

5

日证监会最新披露

的 《首次公开发行股票申报企业基

本信息情况表》 （以下简称 “基本

信息表”）， 我们以一季度所有处于

落实反馈意见、 初审以及上会等不

同阶段的企业为统计样本， 计算出

中国

IPO

公司舆情热度指数。

IPO

公司舆情热度指数是在对境内外报

刊、 门户网站、 主流微博平台， 以

及论坛股吧等多个信息源监测的基

础上， 通过新闻媒体报道数量、 网

络转载数量、 微博数量以及舆情分

析师评分等多项数据， 经由加权计

算得出。

一季度来看， 备受争议的熊胆

企业归真堂， 成为最受舆论关注的

拟上市公司。 人民网即将成为第一

家上市的新闻网站、 第一家整体上

市的央媒， 引发社会各界的高度关

注。 俏江南从

2011

年

3

月递交上

市申请到今年

2

月

1

日被证监会公

开披露 “终止审查”， 由于其上市

顺利与否一定程度代表了餐饮行业

上市的方向， 加上俏江南董事长张

兰和鼎晖创投的恩怨， 因而受到舆

论较多关注。 乔丹体育和美国飞人

乔丹的官司尚未结束， 狗不理和知

音都是和人们生活息息相关的企

业， 因为要冲击资本市场而受到网

友的调侃。 另外四家公司主要是被

财经媒体从专业角度就一些潜在风

险点提出了一些质疑。

一季度

IPO

舆情

关注热点

新股发行体制改革最受市场关

注

。

新股发行体制改革无疑是近期

证券市场最受关注的话题。

3

月

31

日证监会发布 《关于进一步深化新

股发行体制改革的指导意见 （征求

意见稿）》， 这是新一轮深化新股发

行体制改革的开端。 对企业来说，

预披露时间将进一步提前到发行申

请受理后。 此外， 改革重点之一是

改善新股发行 “三高” 的现状， 因

此， 开启存量发行、 加强对发行定

价的监管等措施都较为引人注目。

商业伦理越来越受重视

。

归真

堂活熊取胆一事被曝光后舆论可谓

“遍地开花”， 新闻界、 名人、 专

家、

NGO

、 草根民众等各路诸侯百

家争鸣， 好不热闹。 这些讨论归根

到底还是关于现代社会的商业伦理

问题： 利益与伦理， 孰轻孰重？

关于归真堂的讨论还没完全平

息， 一场诉讼又吸引了人们的眼

球： 美国篮球巨星乔丹控告刚刚过

会的乔丹体育侵害其姓名权。 乔丹

认为乔丹体育通过乔丹姓名蓄意误

导消费者， 而乔丹体育则坚称他们

合法持有 “乔丹” 商标， 并且 “乔

丹” 二字也只是普通的美国姓名，

不具有特指含义。 平心而论， 谁会

认为乔丹体育真的没有沾 “乔丹”

这个名字一点光呢？ 但是从法律上

看， 乔丹体育又的确拥有这个商

标。 合法的行为却似乎难以服众，

商业伦理和法律规则的冲突值得深

思和讨论。

餐饮行业

“

上市难

”。

今年

2

月， 俏江南被终止审查的消息赫然

出现在证监会首次披露基本信息表

中， 再次引起了人们对于餐饮公司

上市的关注。 在

A

股市场上， 餐

饮公司是个 “稀缺品”， 上市公司

不过寥寥数家； 而去年以来， 餐饮

类企业上市又被搁置， 因此舆论对

餐饮行业 “上市难” 的问题保持了

持续关注。 基本信息表显示， 目前

有顺峰饮食、 狗不理集团、 广州酒

家等都在排队上市， 停滞了很久的

上市通道， 今年或将重新启动。

海底捞潜伏被暴露

。

和邦股份

在招股书中披露， 海底捞斥资

1000

万持有公司

0.57%

的股权 ，

成为和邦股份第八大股东。 一向神

秘的海底捞， 由于这次投资而首次

公开了其股权以及盈利情况： 董事

长张勇直接和间接持有海底捞

52%

的股份， 是公司的实际控制

人。 而截至

2011

年底， 海底捞的

净资产已近

10

亿， 公司

2011

年的

净利润超过

2.9

亿元。

去年舆论对于 “地球人已经不

能阻挡” 的海底捞已经有了一段时

间的发酵， 这次海底捞一现身便立

即引起舆论的轩然大波。 网民们一

边张大嘴惊叹着海底捞竟是如此

“不差钱”， 另一方面又羡慕海底捞

这番 “闪电入股” 有望在两年之内

赚三倍， 一时间网络上的讨论沸沸

扬扬。 海底捞这回可真算 “躺着也

中枪”， 其舆情热度已经明显超过

要上市的 “正主” 和邦股份。

一季度

IPO

舆情

传播特点

预披露时间延长后强化媒体监

督。 从今年

2

月

1

日起， 企业申请

IPO

的招股书预披露时间由原来的

发审会前

5

天提前至发审会前

30

天。 新的预披露时间安排增加了企

业上市前曝光的时间， 更好地发挥

了社会监督对发行人和中介机构的

约束力。

中国上市公司舆情中心选取了

第一季度所有上会的公司作为样

本， 考察预披露时间延长前后媒体

对于拟上市公司的报道数量差异。

结果显示， 预披露时间延长后， 每

家拟上市公司的平均报道总量为

546

篇， 较延长之前的媒体报道数

量显著上升

40%

以上。 另外， 我们

将拟上市公司预披露日与上会日之

间的天数和对应的平均媒体报道数

量作了对比， 发现二者之间存在显

著的正相关关系。 回归数据显示，

预披露日与上会日之间每增加一

天， 媒体报道数量会增加近

15

篇。

以上的结果都显示， 预披露时

间的延长能够有效增加媒体报道数

量， 媒体的监督作用明显强化。

传统媒体、 网络媒体并驾齐

驱。 在对行业和公司的新闻素材挖

掘上， 传统财经媒体经验丰富。 目

前， 越来越多的财经媒体都增加了

专门针对

IPO

预披露公司的深度

报道。 而网络媒体的优势在于快捷

方便， 可以突破时间和版面的限

制。 一些网站甚至对于许多预披露

的公司， 都建立了专题网页， 抓取

网络上所有关于这家公司的报道，

便于读者阅读。

新闻报道在预披露当晚就会出

现。 根据我们的监测， 在企业预披

露招股书当晚， 一些网络媒体的记

者就已查阅招股书， 并在媒体网站

上即时发表有关新闻报道。 次日凌

晨， 传统媒体的报道也会在网络上

出现。 对于拟上市公司来说， 从预

披露的一刻起， 就已经被置于公众舆

论关注的聚光灯下。 公司要做好准

备， 面对来自各方的问询。

招股书中的风险因素成为新闻素

材。 招股书是媒体和公众了解公司的

主要信息来源。 除了历史沿革、 财务

报表等内容， 招股书的 “风险因素”

部分也成为媒体报道的重要素材。

IPO

舆情存在两个舆论场。 公司

发行股票募集资金属于较为专业的财

经范畴， 相关从业人员和中小股票投

资者是主要的话题参与者。 但如果拟

上市公司知名度高， 则会在财经舆论

场的周围形成泛财经讨论圈。 比如目

前处于初审阶段的狗不理集团， 财经

界对其的关注点集中于公司主营业务

不清晰以及募集资金投向问题， 而网

友则调侃 “

100

块钱

8

个包子， 是包

子中的

LV

么”、 “包子能上市， 我的

早点摊能不能上市？” 再如知音传媒

准备登陆资本市场， 财经媒体主要关

注高管持股问题以及出版行业上市的

障碍， 而广大网民则热衷于讨论自己

阅读 《知音》 的经历以及风靡网络的

“知音体”。

微博在泛财经领域影响大。 目前

专业财经舆论场的话语权还是掌握在

专业人士和媒体手中， 而微博作为平

等的低门槛发言平台， 则是泛财经讨

论圈的重要领地。 一季度舆情热度榜

中排名前几位的公司， 都在微博上引

起了广泛关注。 一旦财经媒体的报道

与微博等网络渠道的意见形成共振，

舆论的热度就将大幅提升。

微博有风险

发言需谨慎

中国上市公司舆情中心 钟钦政

前两天爆出的 “皮革老酸奶” 事件， 让我们的胃

又一阵剧烈收缩。 但今天， 中国上市公司舆情中心并

不想与诸位争论此事究竟是不是谣言， 而是想借题发

挥， 谈谈咱们资本市场里面， 企业和加 “

V

” 人士，

在微博发言时， 应当注意些什么。

微博作为一种新兴的自媒体， 发展至今， 大势已

成， 大有 “顺势者昌， 逆势者亡” 的味道。 所以， 企

业以及一些稍有名气的人， 纷纷开通微博， 并且想方

设法请新浪腾讯等平台给认证认证， 在名字后面加个

小小的 “

V

”。 加 “

V

” 之后， 这就是企业的官方微

博， 具有相当的权威和公信力。

“皮革老酸奶” 事件的源头， 正是认证信息为央

视主持人的赵普的新浪微博。 这事之所以扩散得这般

凶猛， 也跟赵普的认证身份及其

162

万粉丝有关。 这

位仁兄轻轻巧巧的一句话， 或许无心或许有意， 除了

导致市场上一些品牌的老酸奶半价了也卖不出去、 伊

利股份等上市公司股价跳水之外， 也给自己、 给东家

央视惹来了无尽麻烦。 昨日， 中食协糖委正式表示，

可能对信息发布者进行起诉。 而据新华网报道， 央视

3

·

15

晚会组知情人亦表示， 本届

3

·

15

晚会的记者并

未做过有关明胶的调查。

而由于资本市场具有高度的公众属性以及投资属

性， 这个市场的主体， 上市公司也好， 券商机构、 高

管名人也罢， 一言一语， 不仅可能引发舆论狂潮， 甚

至还能导致股市震荡。

比较典型的， 是去年

8

月， 微博大嘴史玉柱炮轰

中国人寿： 别虎视眈眈想控股民生银行。 尽管他马上

就删了这条微博， 但依旧在资本市场掀起轩然大波，

民生银行股价大涨

6.47%

。 作为股东， 史玉柱账面浮

盈达到

2.3

亿元。 网民戏称这条微博为 “史上最贵微

博”， 市场上也出现了对史玉柱 “传播虚假信息影响

股价” 的质疑， 史玉柱由此被证监部门 “请喝咖啡”。

前段时间国美电器的做法， 也是让舆论眼睛大跌。

当时恰逢人民网 “预告体” 微博大热， 国美也来凑热

闹， 在其官方微博预告 “将有重大信息公布”。 由于正

当盘中， 这一 “预告” 直接将国美股价推高近三个点。

当日收盘后所谓的重大信息揭晓， 原来不过是去年财

报， 且利润下滑了

6.2%

。 结果第二天， 国美股价大跌

21%

。 国美不仅狠狠给了自己一嘴巴， 也把广大粉丝

耍了一把， 并且可能直接给造成了投资者损失。

国美这个案例， 还为我们带来了一个更深层次的

思考： 微博的使用绝对不能游走于资本市场信息披露

法律监管之外。 上市公司的官方微博应该在信息披露

与其他言论间寻的平衡点， 而监管部门也应该加强对

微博等新兴媒体上的信息进行界定和监管。

对于企业来说， 官方微博不仅是一个与粉丝、 消

费者和投资者沟通互动的渠道， 是一个快捷有效的突

发舆情应对工具， 更是一个品牌形象、 企业文化和价

值观的输出端口。 公司在微博上发言， 应当慎之又

慎， 一旦失言， 不仅影响股价进而影响公司价值， 而

且还可能对公司形象造成难以估量的打击。 因此， 加

“

V

” 微博该如何维护和管理， 该如何在吸引公众聚

焦和维护公信力之间寻找平衡， 值得我们进一步思索

和探讨。

2012

上市公司舆情周榜：

4.6~4.12

贵州茅台重庆路桥双双引热议 缘起高分红与高毛利

中国上市公司舆情中心 蒙湘林

4

月

6

日至

4

月

12

日舆情热

度最高的

A

股上市公司分别是：

贵州茅台、 浙报传媒、 大智慧、 重

庆路桥、 包钢稀土。

贵州茅台创纪录分红引热议

4

月

10

日， 贵州茅台公布的

年报显示了

2011

年分红方案： 拟

向全体股东共计派发

41.5

亿元

(

含税

)

， 贵州茅台再次成为

A

股史

上 “分红王”， 当日贵州茅台股价

微涨。 但也有网友质疑贵州茅台

“分红王” 称号， 称贵州茅台本身

每股

200

多元的股价， 算下来股

息率只有不到

1.9%

， 不仅不及五

大行分红的收益率， 甚至远低于

银行一年期存款利率。 另一方面，

有券商分析称， 如果从实惠的角

度看， 只派现不送股的贵州茅台

并非最慷慨的上市公司。 但值得

一提是， 贵州茅台上市

11

年， 累

计派现超过百亿元， 较好地体现

了回报投资者的原则。

同时， 贵州茅台成为本周舆情

热度最高的上市公司， 还和以下事

件有关：

53

度飞天茅台将涨价的

预期得到了业内人士的肯定， 而近

期茅台葡萄酒四款产品的包装侵权

最终被确认， 贵州茅台对此坚决认

为不侵权。 不过这两起事件使得贵

州茅台舆情关注度骤然增多， 但目

前并未对其股价造成负面影响。

浙报传媒

35

亿购网游

被指出价太贵

继浙报传媒

4

月

10

日公告拟

35

亿元购边锋、 浩方 “一” 字涨

停后，

11

日浙报传媒再次涨停，

由此看来， 市场对于浙报传媒的收

购网游公司的前景较为乐观。 但舆

情关注的焦点关注到了此次收购的

价格，

35

亿元的收购价格被网友

惊呼 “太贵了”， 被指收购环节恐

有猫腻。 对此， 浙报传媒及时作出

回应， 称此次收购看重的是两家网

游公司

2000

万用户资源， 并表示

对于收购后的两家公司， 暂无高管

调整计划。

彭博起诉大智慧

不正当竞争

4

月

11

日， 彭博起诉大智慧

不正当竞争案在上海法院开庭审

理。 彭博诉称， 大智慧一款名为

“大智慧投资家” 的终端产品与

其特有装潢具有相似性， 违反了

《中华人民共和国反不正当竞争

法》， 并索赔大智慧

500

万元人

民币。 目前， 除了大智慧董事长

张长虹称这款产品销量目前并不

高之外， 截至

12

日下午， 大智

慧官方对于是否抄袭还没有明确

回应， 中国上市公司舆情中心将

保持关注。

重庆路桥称高毛利率

缘起会计准则

4

月

9

日以来， 关于重庆路桥

“

91.12%

超高毛利率” 的话题在网络

的舆论热度颇高。 对此， 重庆路桥公

司证券部人士解释说， 所谓的高毛利

率是会计核算方式造成的一个假象，

重庆路桥的毛利率比想象当中要低很

多， 表示 《企业会计准则解释第

2

号》

在无形当中推高了公路桥梁股的毛利

率。 从股价来看， 重庆路桥所在的路

桥板块近两日持续走强。

包钢稀土二次落选

环保名单

近日， 环保部污防司发布第一批和

第二批基本符合环保要求稀土企业名单

里， 均未出现包钢稀土。 对此， 包钢稀

土官方并没有给出正式回应。 据业内分

析， 此次事件并未影响到包钢稀土正常

的生产， 包钢方面仍有机会通过环评。

同时近日内蒙古 《关于下达

2012

年钨

矿和稀土矿开采总量控制指标的通知》

显示，

2012

年第一批

2.5

万吨轻稀土，

全部分配给包头市包钢集团。

世说微语

我们可能没有茅台酒了

限制官员不喝好酒茅台

，

估计会雷声大雨点小

。

这不仅因为我们无法改变人性

，

还因为这种限制本身

就是一种错乱的管制

，

把公款消费的罪责

，

打在茅台

酒身上

。

这样的错乱若是蔓延开来

，

中国就不仅不能

有好东东了

，

已有的好东东也会消失殆尽

。

到那时

，

官员们可能还乱花公款

，

我们却可能没有茅台酒了

。

———财经评论人

@

陈宁远

数据造假是毁灭性破坏

事件： 国家统计局局长马建堂日前在局务会议上

称， 在统计数据上弄虚作假是统计领域最大的腐败，

是对政府公信力最大的影响， 坚决惩治和积极预防在

统计上弄虚作假是统计系统廉政建设的首要任务。 这

是今年以来马建堂第四次公开强调预防和严惩统计数

据造假行为。

造假是对政府公信力的破坏

，

一手造假一手打假

是对政府公信力的毁灭性破坏

。

———经济学家

@

许小年

天下哪里有这么好的事？

许多人总喜欢拿发达私有制国家的税负水平跟中

国比

，

说中国的是多么低

。

那比较的前提错了

。

他们

必须清楚

：

征税的前提是经济是私有的

，

即只有在国

家没有财产

、

也没有财产性收入时从社会征税才有道

理

。

你不能一方面经济还是以国有为主而征税也要向

私有经济的税负看齐

，

天下哪里有这么好的事

？

———经济学家

@

陈志武

（

据新浪微博整理

）


