
证券代码 证券简称

基本每股收益 （元） 每股净资产 （元） 净资产收益率 （

％

） 每股经营性现金流量 （元） 净利润 （万元）

分配转增预案

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年末

２０１０

年末

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

００００２７

深圳能源

０．４３ ０．５３ ５．４９ ５．２１ ７．９７ １０．５２ １．２ ０．９７ １１２４６１ １４０３７４

每

１０

股派

１

元 （含税）

０００９３５

四川双马

０．２６ ０．３９ ３．１４ ２．７５ ８．９７ １４．９５ ０．３２ ０．６１ １６２６５ ２４０９７

不分配不转增

００２２３５

安妮股份

０．０２ ０．０１ ２．４３ ２．３９ ０．８８ ０．５５ ０．４２ ０．２１ ４１７ ２５５

不分配不转增

００２２６３

大 东 南

０．１６ ０．１８ ４．４９ ３．０４ ４．５５ ６．９４ －０．００１６ ０．３３ ７９２３ ７７４４

每

１０

股派

１

元 （含税）

００２４４８

中原内配

１．３６１ １．３２１ １０．７７ ９．６１ １３．３８ １８．７７ ０．７３ ０．２８ １２５９４ １０４０９

每

１０

股派

３

元 （含税）

００２４９９

科林环保

０．５６ ０．７４ ８．５ ８．１１ ６．７６ ２３．５１ －０．６７ －０．０７ ４２０３ ４２７５

每

１０

股转

５

股派

１

元 （含税）

００２５１１

中顺洁柔

０．５ ０．８８ １２．９６ １２．４６ ３．９６ １７．９ －０．２３ ０．５４ ８０５４ １０８８８

每

１０

股转

３

股派

２

元 （含税）

００２６３３

申科股份

０．５１ ０．５１ ５．７８ ３ １４．４８ １８．５７ ０．１７ ０．５８ ３９１８ ３８１６

每

１０

股转

５

股派

２

元 （含税）

００２６４９

博彦科技

０．９６ ０．７４ ８．６６ ４．１５ ２１．６ ３０．４６ ０．５５ ０．７８ ７１６４ ５５３２

每

１０

股转

５

股派

３．２

元 （含税）

００２６５４

万润科技

０．８２ ０．７ ３．７６ ２．９４ ２４．４３ ２８．４７ ０．８６ ０．４１ ５４０７ ３６１４

每

１０

股派

１．２

元 （含税）

３０００４４

赛为智能

０．２６ ０．２６ ５．５１ ５．２５ ４．８２ ５．３ －０．４２ －０．４５ ２５９２ ２５６１

每

１０

股派

１

元 （含税）

３００２４０

飞力达

０．８８ ０．９２ ７．４４ ２．９ １６．０７ ３７．０２ －１．５３ １．２３ ８２５６ ７３４０

每

１０

股转

５

股派

２

元 （含税）

３００２６８

万福生科

１．１２ １．１１ １０ ４．３ １７．５３ ２９．６７ ０．５ １．４３ ６０２７ ５５５５

每

１０

股转

１０

股派

３

元 （含税）

３００２８３

温州宏丰

１．５３ ０．８９ ４．５３ ３ ４０．６６ ４８．７７ －１．４７ －０．７３ ８１３０ ４４３２

每

１０

股派

８

元 （含税）

６００２６０

凯乐科技

０．１２ ０．０８ ２．８１ ２．７６ ４．３７ ２．９８ －１．６７ ０．００３ ６３０１ ４１５５

不分配不转增

６００２７２

９００９４３

开开实业

开开

Ｂ

股

０．１６ ０．１１ １．４０９ １．２８５ １１．６３ １０．３８ －０．０６６ ０．１９３ ３８５８ ２６７０

不分配不转增

６００４８５

中创信测

０．１５５ ０．２８４ ３．５４ ３．３５ ４．５ ８．９７ －０．２３８ ０．３８５ ２１４９ ３９２９

不分配不转增

６００４８９

中金黄金

０．９６ ０．６５ ４．３７ ３．０５ ２８．６７ ２４．６ １．０６ １．１ １８１６６５ １２０３０６

每

１０

股转

５

股派

０．５

元 （含税）

６００５３７

海通集团

０．３９ ２．９２ ３．８９ ７．１３ ５．６４ ５１．５ ０．８６ １．３ １０５８２ ７４６７１

不分配不转增

６００７８９

鲁抗医药

０．０３ ０．２２ ２．８６ ２．８３ ０．９１ ８．１６ ０．２１ ０．５３ １５０１ １２９６１

每

１０

股派

０．２

元 （含税）

６０１００１

大同煤业

０．６５ ０．７８ ６．０５ ５．５８ １１．２ １３．４ １．７５ ２．１５ １０８８８３ １３０３６５

每

１０

股派

１．９

元 （含税）
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Overview

中金黄金

去年净利增逾五成

证券时报记者 林晔

受黄金销量增加及黄金销售价格上涨两因

素影响， 国内黄金矿业巨头中金黄金

(600489)

交出了一份业绩靓丽的年报。 去年中金黄金实

现营业收入

331.44

亿元， 同比增长

51.46%

；

实现净利润

18.17

亿元， 同比增长

51%

， 每股

收益

0.96

元。 该公司拟每

10

股转增

5

股并派

现金

0.5

元 （含税）。

黄金矿山资产的显著增加， 为中金黄金的

销量增长奠定了基础。 年报显示， 去年通过非

公开发行股份募集资金， 公司收购了控股股东

中国黄金集团所持有的嵩县金牛

60%

的股权、

河北东梁

100%

的股权和德兴金山

76%

的股权，

并新增黄金资源储量

105

吨。 此外， 公司控股

子公司陕西久盛通过协议转让收购了集团公司

控股子公司陕西鑫元科工贸股份有限公司

69.09%

股权。 至报告期末， 中金黄金保有黄金

资源储量

570.05

吨， 拥有矿权

132

个， 矿权面

积达到了

1118

平方公里。 在生产方面，

2011

年中金黄金生产标准金

90.96

吨， 矿产金

22.54

吨， 较上年同期分别增加

5.99%

和

14.42%

。

另一黄金矿业巨头山东黄金 （

600547

）

2011

年营业收入达

394.15

亿元， 同比增长

25.07%

， 净利润达

19.02

亿元， 同比增长

55.55%

， 业绩较中金黄金不遑多让。 此前，

两家公司同时公告竞购山东盛大矿业和山东天

承矿业股权， 彼此之间的竞争充满火药味。

普邦园林

一季度净利同比下降

10.5%

证券时报记者 刘莎莎

普邦园林

(002663)

今日公布了

2012

年

一季报， 成为园林行业首家公布一季报的上市

公司。 数据显示， 一季度公司实现营业收入

3.21

亿元， 同比增长

7.41%

； 净利润

3106.73

万元， 同比减少

10.5%

。

据了解， 由于行业的特殊性， 一季度为普

邦园林的资金结算淡季。 普邦园林表示， 一季

度业绩对公司全年业绩的参考意义不大， 且公

司在一季度完成

IPO

， 使得本期管理费用同比

增加

18.5%

， 因此一季度净利润同比出现了一

定程度的下降。

作为以 “大客户” 战略著称的园林企业，

普邦园林虽面临着调控政策未 “松绑” 迹象，

但公司称目前在手订单充裕， 后续收入的确定

性较大， 所受政策影响有限。

此外， 从公开数据看出， 园林公司上市

后， 业绩均实现了大幅增长。 其中东方园林于

2009

年

11

月

27

日上市后，

2010

年营业收入

和净利润分别增长了

148.86%

和

207.21%

， 且

这种高成长性在

2011

年得到了延续； 棕榈园

林于

2010

年

6

月

10

日上市后，

2011

年前三

季度分别增长了

96.33%

和

76.9%

； 铁汉生态

于

2011

年

3

月

29

日上市后，

2011

年前三季

度营业收入和净利润分别增长了

86.64%

和

96.65%

。

2012

年是普邦园林的上市元年， 在

同业公司经营数据的参考下， 普邦园林对今年

后三个季度充满了信心。

阳普医疗推出

国内首套智能采血系统

证券时报记者 叶峰

昨日上午， 医院智能化前端管理高峰论坛

暨阳普医疗 （

300030

） “医院智能采血管理系

统” 新产品发布会在广州阳普医疗科技股份有

限公司国际交流中心举行。

会上阳普医疗推出了两款涵盖最新科技成

果的 “医院智能采血管理系统” 新产品

iJOBS

和

iLISA

。 作为中国第一套智能血液标本采集

管理系统， 该产品重新定义了医院静脉采血流

程， 使医院采血进入精准、 高效、 零误差的时

代， 这套可以单独作业、 无需空间改造、 即装

即用的系统立即受到与会专家和

100

多名经销

商的青睐。

据了解， 阳普医疗医院智能采血管理系

统

iJOBS

和

iLISA

两款产品涵盖了智能信息识

别、 一体化作业、 超强处理能力、 人性化设

计这四大核心优势， 由采血管贴标分配系统，

排队管理系统和数据接口系统组成。 具体来

说，

iJOBS

能容纳

8

种规格共

800

支采血管，

iLISA

能容纳

6

种规格

120

支采血管， 每小时

能完成

300~400

次采血服务， 大大提升采血

流程的效率。

阳普医疗副总裁徐立新介绍说， 此套医院

智能采血管理系统初步售价在

300

万元左右，

目前是中国本土自主知识产权首套设备， 中国

市场基本处于 “零” 启动状态。 国外仅有日

本、 意大利有此类似设备， 但其在中国市场占

有率极低， 阳普医疗

iJOBS

和

iLISA

与国外产

品相比更加适应中国国情， 产品即装即用的灵

活性和可靠性设计使得故障率更低、 可持续运

作能力更强。

深沪上市公司

２０１１

年度主要财务指标（

67

）

� �本报网络数据部编制

二三线城市商业地产供应骤增

证券时报记者 张达

近两年由于住宅受限， 一批开

发商转而进入商业地产， 造成少数

城市商业地产供应量偏大， 特别是

昆明、 沈阳和成都等二三线城市惊

人的商业地产开发量， 让部分业内

人士认为， 这些城市商业地产投资

泡沫风险隐现。 不过， 在部分开发

商看来， 这些二三线城市仍存在机

遇， 因此继续涌入。

据不完全统计， 未来

5

年昆明

仅商铺就将新增

298.5

万平方米，

人均商业面积直追香港、 上海， 综

合体规模仅次于成都位居全国第

二。 在沈阳 “金廊工程” 沿线， 在

建的以商业为主的项目达

700

多万

平方米， 远超上海淮海路、 南京

路、 四川北路三大商业街。 成都的

商业地产开发量更加惊人，

2011

年成都全市立项和在建的城市综合

体已超过

80

个， 总体量达千万平

方米。 由于

2009

年

~2011

年商业

用地供应爆发式增长， 未来

2

年将

有

1000

万平方米以上的商业项目

入市。 按照中国商业地产联盟秘书

长王永平的说法， 成都商业地产投

资泡沫风险隐现。

但是在这种背景下， 仍有不少

开发商继续涌入成都。 日前， 国内

知名商业地产开发商阳光新业推出

其在成都首个高端综合体项目———

阳光新业中心， 在这个

25

万平方

米的城市综合体内， 包括商场、 办

公、 酒店式公寓、 住宅等。

一向稳健的阳光新业为何要

冒险进入被专家指为商业泡沫隐

现的成都？ 阳光新业集团总裁助

理梁绍裘对此给出了不同的看法。

他认为， 商业地产是否过热， 供

应量确实是一个重要数据， 但还

要看当地的消费水平和项目的具

体位置。 “现有很多人是拿发达

国家人均商业面积

1.2

平方米这个

数字来作为商业地产泡沫的衡量

指标。 实际上， 不仅我国一线城

市的人均商业面积早就达到

2~3

平方米， 一些二三线城市也已超

过人均

1.2

平方米， 但这些城市的

商业都很活跃。”

“尽管成都商业发展迅猛， 但结

构不平衡， 目前成都类似的城市综合

体项目不多， 且呈现良莠不齐的状

况， 特别是市中心还没有这种高端综

合体， 因此该项目具有竞争力。” 梁

绍裘对项目前景充满信心。

不过， 梁绍裘也坦言， 整个商业

地产行业目前面临短期内项目供应量

过大， 企业的开发、 运营能力参差不

齐， 人才瓶颈， 融资困境等风险。 未

来

3~5

年内， 有些商业项目将难逃

关闭、 重组和被收购的命运。

阳光新业副总裁杨宁透露， 未来

2~3

年内， 阳光新业集团计划新开业

7~9

个商业项目。 同时， 公司今年还

将大力拓展商业管理模式输出业务，

扩张轻资产， 并不排除年内收购一两

个项目的可能。

DTZ

戴德梁行中国区董事张家鹏

认为， 中国商业地产市场充满机会，

但因各城市间资源与竞争状况差异显

著， 使投资回报亦可能有迥异表现。

在

DTZ

戴德梁行日前发布的

《中国购物中心发展潜力城市排行榜》

中， 二线城市重庆、 成都分别位列第

四位与第七位， 其中重庆超越一线城

市深圳而成为最具商业地产投资潜力

的城市。 成都作为另一个内地二线城

市， 其在现有高端零售品牌数量上相

对于其他内地城市具有明显的优势，

同时， 成都的人均可支配收入排在众

多内地城市的前列， 消费潜力较为突

出， 日渐繁荣的消费市场有助于提升

成都商业地产的投资吸引力。 其他值

得注意的还包括武汉、 沈阳、 西安、

郑州等城市， 受惠于加快城市发展的

政策以及城市交通体系、 区域交通体

系的完善， 这些地区未来将成为重要

的投资目的地。

坚持科技创新 宏良皮业主打生态牌

证券时报记者 孙琳

4

月

11

日晚， 甘肃宏良皮业

股份有限公司预披露， 在中国证监

会网站发布首次公开发行股票招股

说明书 （申报稿）。 根据其招股说

明书， 宏良皮业申报境内发行人民

币普通股

4340

万股， 发行后总股

本

17340

万股， 募集资金将分别用

于新增年加工

45

万标张牛皮革扩

建项目和研发中心建设项目。

时尚宏良

宏良皮业是近几年皮革行业调

整洗牌中发展壮大的鞣质革企业，

也是 “国家重点支持的高新技术”

指南颁布以来全国首批高新技术企

业。 公司主要从事中高档牛皮鞋面

革、 包袋革的研发、 生产与销售等

业务， 拥有国内先进的从原料皮到

成品革的完整生产线和丰富的牛皮

革鞣制加工技术。

据了解， 宏良皮业主要是以国产

黄牛头层皮为原料生产中高档女鞋鞋

面革和包袋革， 其花色、 品种繁多，

对粒面的平细度和手感的柔软度等方

面的要求也远高于其他产品， 因此

在制革行业中处于中高端的地位。

公司在行业内以新产品开发速

度快、 反应灵敏、 引领皮革时尚新

潮流而著称。 根据公司对各主要客

户的终端销售情况进行的调查统计，

产品应用于达芙妮、 千百度、 奥康、

百丽、 思加图、 接吻猫、 森达、 意

尔康、 康奈、 红蜻蜓、 星期六、 天

美意等十几个国内著名鞋类品牌。

根据中国皮革协会出具的证明

文件，

2010

年公司牛皮鞋面革产

量居行业第五位； 根据 《中国皮

革》 杂志 “牛鞋面革生产企业年度

排行榜”， 公司

2010

年、

2011

年女

鞋鞋面革产量居行业首位。

生态宏良

随着国家经济增长模式的转变和

可持续发展战略的全面实施， 人们环

保意识的逐渐增强， 国家对环保的要

求也不断提高。

宏良皮业以建设资源节约型、 环

境友好型制革企业为目标， 自公司成

立以来一贯注重环境保护工作， 严格

执行国家颁布的各项法律法规， 并结

合公司的实际情况制定了一系列的环

保规章制度， 自建了污水处理厂， 取

得了环保部门核发的排污许可证。

2011

年

1

月， 宏良皮业产品被

中国皮革工业协会认定为 “真皮标志

生态皮革”，

2011

年

5

月， 公司取得

了国家环保部指定的唯一认证机构中

环联合 （北京） 认证中心核发的 《中

国环境标志产品认证证书》， 该认证

意味着公司产品具有国内领先、 国际

先进水平的使用安全性。

2011

年

8

月

29

日， 公司通过了上市环保核查。

科技宏良

皮革产品应用领域较为广泛， 客

户对产品的技术要求涉及到皮革的风

格和功能性等诸多方面， 行业内领先

的技术优势是保持市场占有率持续增

长的关键因素之一。

自宏良皮业成立以来， 公司始终

坚持科技创新的发展道路， 注重对核

心技术的持续投入。 公司组建有专门

的研发部门， 具备一定技术研发能

力， 通过自主创新和合作开发等方

式， 不断改善公司的生产工艺， 取得

了一些技术成果和技术储备， 在国内

同行业中具备一定的优势。 尤其是公

司自主开发的抓花、 拉帕、 珠光、 精

彩等系列中高档产品成为许多知名品

牌鞋企的首选鞋革面料。

此次募投项目顺利投产后， 公司

产能将迅速扩张， 同时产品种类将更

加多样、 质量水平将不断提高、 技术

含量也将不断增加。 公司表示， 今后

将继续加大女鞋鞋面革产品的研发投

入， 增加男鞋鞋面革和包袋革产品，

加强新型皮革产品的深度开发。

宏良皮业表示， 随着 “十二五”

期间的政策上的支持， 公司将在依据

国家环保要求和 “火炬” 计划及其节

约资源、 节能减排和循环经济的相关

政策下， 遵循国家有关制革业推动产

业结构升级、 改善产业布局， 加强企

业自主创新的要求， 坚持走 “环境友

好、 工农业相互促进” 的可持续发展

道路， 坚持 “生态皮革， 创造美丽世

界” 的宗旨， 巩固皮革制造行业领军

企业的地位。

冰箱出口龙头奥马电器董事长蔡拾贰：

争取

5

年内国内冰箱市场占比排前五

证券时报记者 甘霖

作为冰箱行业生力军的奥马电

器 （

002668

） 今日成功登陆中小

板， 该公司目前产销规模已进入国

内行业五强， 并成为中国冰箱出口

量最大的企业。 然而， 迟迟未能解

决的欧债危机会否造成该公司出口

市场的萎缩， 该公司将如何应对？

面对愈演愈烈的行业竞争， 该公司

对于国内市场又将如何布局？ 带着

这些疑问， 证券时报记者对该公司

董事长蔡拾贰进行了专访。

证券时报记者： 公司在冰箱行

业产能相对饱和之际进入这个行业

并获得成功， 制胜法宝是什么？

蔡拾贰： 奥马在冰箱制造行业

拥有同业难以比拟的产品性价比。

在国外市场， 奥马选择原始设计制

造商 （

ODM

） 模式与全球最著名

的家电品牌合作， 因为他们从中国

采购， 关注的核心是产品的性价比

而不是品牌知名度。 目前奥马冰箱

出口已经连续

3

年排名全国第一。

奥马的制胜法宝就是成本控

制。 公司产品在设计时便将成本控

制作为重要考虑因素之一； 其次，

公司实行采购环节集中式管理， 减

少采购中间环节， 同时， 公司通过

通用产品平台， 最大程度地实现原

材料采购的标准化、 系列化和通用

化， 增强议价能力； 第三， 公司在

生产环节将各道工序标准化、 模块

化， 提升工作效率。

证券时报记者： 奥马电器出口市

场主要在欧洲， 欧债危机是否会导致

公司订单减少， 公司将如何应对？

蔡拾贰： 近两年欧洲经济虽然

不景气， 但公司的产品凭借良好的

性价比， 出口不减反增。 奥马电器

对未来的欧盟市场仍比较乐观。 为

应对欧债危机， 提振消费者需求，

欧洲的大品牌和大卖场都在积极地把

冰箱销售的重点从高端向中低端产品转

变。 而中低端产品目前的主要来源是中

国， 尤其是奥马电器。

2012

一季度公

司出口欧盟的订单同比增长

20%

。

但奥马并不囿于欧洲， 公司也在

不断开拓新的市场， 目前日本和北美

的市场已开始有巨大的突破， 未来在

解决产能瓶颈以后， 公司产品在其它

海外市场的销量将会迅速增长。

证券时报记者： 上市后公司在拓

展国内市场方面有何计划？

蔡拾贰： 公司将以上市为契机，

大力宣传奥马 “双冻力技术” 和 “氦

质谱检漏技术”， 突出奥马品牌的高

性价比优势。

在国内市场， 奥马选择农村市

场、 大城市的综合超市渠道以及新型

的网购渠道作为重点发展方向。 因为

这些渠道， 消费者对产品性价比的关

注程度远高于对品牌知名度的关注。

目前公司国内市场每年的增长率都在

四成以上， 公司争取

5

年内使奥马品

牌国内冰箱市场占有率排名前五。

证券时报记者： 募投项目是否能

有效提高公司的盈利能力？

蔡拾贰： 全球冰箱产能正在加速

向中国转移， 未来会有

4000

万到

5000

万台的冰箱产能转移到中国，

而且中国冰箱行业集中度在进一步提

升， 对奥马电器对讲， 这是一个巨大

的发展机遇。 但目前奥马电器发展的

最大瓶颈是产能严重不足， 去年因为

产能不足， 公司被迫放弃的订单高达

90

万台， 占当年销量的

20%

以上。

此外， 全球冰箱市场正处于产品升级

换代的时候， 冰箱正在向大容量、 多

门、 智能化、 风冷方向发展， 而这恰

恰是奥马电器目前产品阵容不足的地

方。 公司募投项目的目标正是为了解

决产能瓶颈， 并满足冰箱产品升级换

代的需求。

图为成都最为繁华的春熙路商圈

IC/

供图

开开实业

去年净利同比增逾四成

证券时报记者 董宇明

开开实业 （

600272

） 今日发

布的

2011

年年报显示， 公司去

年实现营业收入

7.97

亿元， 同比

下降

8.04%

； 归属于上市公司股

东的净利润

3857.87

万元， 同比

增 长

44.47%

； 基 本 每 股 收 益

0.16

元。

2011

年， 在医药领域， 开开

实业坚持创新发展的理念， 稳步

推进新品开发， 着力对自主品牌

的培育， 开设社区健康药店， 将

营销主题贯穿于中医中药社区行

活动中， 并进一步拓展了总代理、

总经销的品种和销售规模； 在服

装业务方面， 该公司则以技术创

新推动产业转型升级， 坚持自主

品牌建设， 提升品牌知名度和市

场占有率， 以整合资源推进系列

化服饰产业为导向， 进一步做大

衬衫市场， 巩固和发展羊毛衫、

男装系列服饰市场。


