
创新带动基金规模飞 基金公司排名生变

华安月月鑫、汇添富

30

天短期理财产品吸金过百亿，有望刷新低风险基金募集纪录

证券时报记者 张哲 杨磊

继跨市场交易型开放式指数基金

（

ETF

） 热销后， 创新的基金业短期

理财产品一问世就备受追捧。 证券时

报记者获悉， 首批基金短期理财产品

华安月月鑫、 汇添富

30

天短期理财

产品两只基金首日合计销售即达

100

亿元， 销售

3

日的华安月月鑫募集规

模也已超

100

亿元。 由于销售数据乐

观， 华安基金、 汇添富基金不约而同

于今日提前结束募集。

业内专家预计， 如果再加上今日

最后一天的募集， 两只产品都有望刷

新国内低风险基金

140.53

亿元的募

集纪录。

银行中小储户热捧

5

月

2

日， 华安月月鑫、 汇添富

30

天短期理财同天开卖。 据证券时

报记者了解， 当日两家基金公司的客

服电话猛增， 咨询量为平日的

4

至

6

倍。 据两家公司知情人士透露， 华安

月月鑫首日销售超过

60

亿元， 汇添

富也销售超过

40

亿元， 两只理财产

品首日合计吸金超过

100

亿元。

不过， 首日销售数据曝光也令两

家公司之间的比拼升级， 销售数据成

为高度机密。 上周五记者致电两家公

司相关人士时， 对销售数据则讳莫如

深， “现在的情况是各个区域的销售

总监只能看到各自管辖区域内的销售

数字。”

一位业内知情人士透露， “华安

月月鑫上周

3

个工作日已经募集过

100

亿， 预计最终结束能够募集

200

亿元。” 据该人士透露， 两只产品是

今年基金业的一大创新， 首次在发售

期就公开参考收益率， 这是基金业前

所未有的进步。 两家托管银行建设银

行、 工商银行， 对创新理财产品非常

重视和支持， 建行总行对该产品前

50

亿设置了高额奖励。

记者从银行渠道了解到， 中小储

户对这类产品最为关注， 银行理财产

品普遍有

5

万元的门槛， 而基金短期

理财产品最低可以

1000

元认购， 一些

中小储户更加关心这两只基金短期理财

产品。

从国内低风险基金十几年发展历

史来看， 新发低风险基金规模超过

100

亿元的只出现过

3

次， 募集规模最大

的是

2010

年成立的工银瑞信双利债券

基金， 募集

140.53

亿元。 以目前基金

短期理财产品销售情况来看， 华安和

汇添富都有望刷新国内低风险基金募

集纪录。

创新改变基金公司排名

创新产品的热销让相关基金公司受

益明显。 跨市场

ETF

的热销让华泰柏

瑞基金公司的规模排名有望提升

23

名，

从行业排名后

1/2

一跃进入到前

1/4

，

跻身大中型基金公司之列； 嘉实基金和

华夏基金公司规模差距缩小到

500

亿元

以内。 基金短期理财产品热销后， 汇添

富基金公司的排名大增， 有望跻身十大

基金公司之列； 华安基金公司的行业第

七名地位也将更加巩固。

根据天相投顾发布的

2011

年一季

末规模数据 （不含联接基金）， 汇添富

基金公司以

493.53

亿元名列第十四位，

与第九位、 第十位的银华基金公司和富

国 基 金 公 司 相 差 了

124.47

亿 元 和

119.15

亿元， 一旦汇添富

30

天短期理

财产品成立， 汇添富基金公司很可能跻

身十大基金公司之列。 此外， 汇添富

60

天短期理财产品也已经获得批准，

即将发行， 有望进一步提升汇添富基金

公司的行业排名。

华安基金公司今年一季末拥有

727.37

亿元， 处在行业第七名， 比第六

名的广发基金公司少了

394.63

亿元，

估计凭借华安月月鑫一只产品的募集难

以改变基金公司排序， 但和第八名的大

成基金公司规模将明显拉大。

由于嘉实沪深

300ETF

募集金额接

近

200

亿元， 该公司资产规模也已超过

1500

亿元， 目前， 嘉实基金公司资产

规模已经和易方达基金公司不相上下，

和行业排名第一的华夏基金公司规模差

距被缩小到

500

亿元以内。
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B1

今年新基金

首募份额超过千亿

政策组合拳

难改股市自身运行趋势

B5

B2

华夏基金派出史上最大红包

华夏大盘精选每

10

份派

30

元；华夏策略成立来首次分红

证券时报记者 朱景锋

每

10

份派

30

元， 最牛基金华夏

大盘精选派出史上最大红包； 华夏策

略混合也实施成立以来第一次分红。

王亚伟离职， 他管理的两只基金双双

大比例分红， 有业内人士认为， 这有

可能是为了应对赎回压力。

据华夏策略基金分红公告和基金

合同约定的分红比例测算， 截至

5

月

3

日， 该基金份额

4

月份以来缩水达

21.83％

。 两只明星基金的赎回压力

之大可见一斑。

华夏大盘精选

每

10

份分红

30

元

华夏基金上周六发布公告， 决定

对旗下华夏大盘精选基金实施成立以

来的第九次分红， 每

10

份分红高达

30

元， 创出国内基金史上单次分红

最大比例纪录。 同时， 华夏策略混合

基金也将实施

2008

年成立以来第一

次分红， 每

10

份分红

6

元， 同样属

于大比例分红。

根据公告， 截至

5

月

3

日， 华夏

大盘精选单位净值为

10.683

元， 可

分配利润达

31.55

亿元； 华夏策略混

合单位净值

2.261

元， 可分配利润达

11.45

亿元。 华夏大盘精选的分红权

益登记日和除息日均为

5

月

15

日，

华夏策略混合分红权益登记日和除息

日为

5

月

16

日。

此前， 最牛基金华夏大盘精选虽

然每年都实施分红， 但分红比例都很

小。

2006

年该基金实施

3

次分红，

分红比例均为每

10

份分红

0.6

元；

2007

年到

2011

年， 华夏大盘精选

5

次年度分红， 每次都是每

10

份分红

1

元， 其中针对

2011

年度的分红于

今年

4

月

9

日实施。 时隔

1

月， 该基

金打破常规， 宣布大比例分红。

在华夏大盘精选之前， 基金大比

例分红还是

2007

年的末期， 连续两

年大牛市让基金积累了丰厚的利润，

纷纷祭出大比例分红大旗降低单位净

值吸引投资者。

2007

年底到

2008

年

初共有

5

只基金单次每

10

份分红达

到

20

元， 其中长城久泰中标

300

指数

基金每

10

份分红

28

元， 是单次分红最大

比例的纪录保持者。 此次华夏大盘精选

的分红比例， 打破了尘封四年半的最大

分红纪录。

华夏策略

一月赎回超

20%

在王亚伟离职之际， 他管理的两

只基金双双大比例分红， 华夏基金意

欲如何？

北京一名基金分析师认为， 在王亚

伟离职之际， 华夏大盘精选和华夏策略

混合双双大比例分红， 主要的意图或许

是稳定两只基金持有人的军心， 缓解赎

回压力。

事实上， 对王亚伟离职消息先知先

觉的投资者早在一季度就开始了出逃步

伐。 今年一季报显示， 华夏大盘精选和

华夏策略混合基金一季度分别被赎回

25.69％

和

4.79％

。

4

月底王亚伟离职得

到确认后， 原持有人可能很难淡定， 两

只基金可能面临持续赎回压力。

实际上， 自今年一季度开始， 两只

基金都双双降低仓位以准备更多的现金

应对赎回， 当前两只基金可能保持了较

低的股票仓位。 上周

3

个交易日， 沪深

300

指数涨幅达到

3.42％

， 开放式偏股

基金整体单位净值涨幅达

2.86％

， 华夏

大盘精选和华夏策略混合净值滞涨， 仅

分别上涨

1.89％

和

1.87％

， 涨幅落后于

大部分基金， 显示两只基金仓位可能只

有六成左右。

值得注意的是， 华夏策略混合的

分红公告还曝光了该基金的最新份额。

据该基金的分红公告， 截至收益分配基

准日

5

月

3

日， 该基金按照基金合同约

定的

20％

分红比例计算的应分配金额

和每

10

份基金份额应分配金额分别为

2.29

亿元和

2.53

元， 那么， 截至

5

月

3

日， 华夏策略混合总份额约为

9.05

亿

份， 比一季末的

11.58

亿份减少

2.53

亿

份， 减少比例达到

21.83％

， 也就是说，

自

4

月份以来到

5

月

3

日， 短短一个月

时间， 华夏策略份额便被赎回了五分

之一还要多， 该基金赎回压力之大可

见一斑。

华夏基金公告王亚伟离职 仍任公司顾问

华夏大盘精选与华夏策略分别由巩怀志、谭琦接掌

证券时报记者 刘明

华夏基金公司今日正式发布了

王亚伟的离任公告。

华夏基金对王亚伟任职期间的

工作进行了高度评价， 称其 “创造

了迄今难以复制的投资业绩”， 并将

聘任王亚伟为公司顾问。

华夏基金公告显示， 王亚伟因为

个人原因离任， 离任事项已经华夏基

金董事会审议通过， 并已按规定向证

监会和北京证监局报告。

华夏基金对王亚伟在职期间的

工作进行了高度评价： “王亚伟先

生于

1998

年参与公司创建，

14

年多

来， 为公司的建设和发展付出了艰

辛努力， 做出了杰出贡献。 其担任基

金经理期间， 诚实信用， 勤勉尽责，

持续为投资者创造了优异的回报， 特

别是在担任华夏大盘、 华夏策略基金

经理期间， 创造了迄今难以复制的投

资业绩。”

此外， 王亚伟所管理基金的接班人

选也确定， 华夏大盘精选与华夏策略混

合的基金经理由巩怀志与谭琦分别接

掌。 巩怀志

2005

年

7

月加入华夏基金，

现任华夏优势增长基金经理， 曾任华夏

成长与华夏蓝筹核心基金经理， 加盟华

夏之前曾任职于鹏华基金。

谭琦

2003

年

7

月加入华夏基金，

现任华夏红利基金经理， 曾任华夏蓝筹

核心基金经理。

翟超

/

制图

漫天要价博分仓

券商理财产品乐购新基金

证券时报记者 陈墨

券商集合理财产品认购新基金的

比重近两年一直在提升， 今年发行的

新基金中近四成有券商集合理财产品

认购。

证券时报记者了解到， 这其中除

了配置需要外， 分仓诱惑也很大。 据

了解， 近两年分仓比例有上升之势，

目前分仓比例达到

30

倍至

50

倍， 更

有券商开出

100

倍交易量的价码。

近四成新基金

有券商理财产品认购

证券时报记者统计发现， 券商理

财产品

2012

年一季度末持有今年以来

新发的基金产品达到

17

只 （债券基金

A/B/C

算一只）， 占同期发行

44

只基金

的

38.64%

。 如果将去年

12

月份发行

的次新基金也纳入统计， 这一数字则

达到

30

只， 占同期新基金发行数量的

42.86%

。 并且， 由于券商理财产品季

度报告只披露了前十大持仓品种， 考

虑到可能未披露的品种， 对新基金的

实际投资占比可能更大。

具体来看，

3

月份成立的一只新

基金公司旗下股票基金中， 有

4

只券

商集合理财产品购买， 而这

4

只产品

合计购买量占该基金募集规模的

12%

左右。 此外， 还有

6

只新基金被

2

只

及

2

只以上券商理财产品看好。

4

月

份成立的

2

只新基金就出现在

2

只券

商集合理财产品的投资基金名单之列，

显然是在

3

月份认购所致。

此外， 今年成立的可上市基金

中， 其中超过九成产品的前十大持有

人中出现了券商自营或者券商集合理

财产品的身影， 也可看出券商对新基

金支援力度。

数据还显示， 券商集合理财产品

用于认购新基金产品的比重近两年一

直在提升。 在

2007

年末的券商集合

理财产品资产组合中， 无一是新发行

的基金， 但这一比例在

2009

年末的

时候上升到

8%

左右， 并在

2010

年、

2011

年都稳定在

10%

以上。

分仓量水涨船高

激活券商申购基金热情

一般来说， 机构资金并不喜欢新

基金， 一是没有过往业绩作参考， 二

是有一个月左右的锁定期， 虽然部分新

基金因为创新具备投资价值， 但券商理

财产品大举认购背后似乎 “帮忙营销”

意味更重。 有业内人士透露： 券商销售

新基金可换取

20

至

30

倍的分仓交易量，

利益刺激之下， 部分券商就利用集合理

财产品、 自营资金、 专用资金等参与新

基金发行， 已形成了一条分仓利益链。

“通常的规矩是按申购资金

1:20

给

予券商分仓。” 据一位基金公司人士透

露， 不过这两年分仓比例有水涨船高之

势， 目前达到

30

至

50

倍。 还有一位基

金公司人士表示， 该公司近期发行一只

新基金想找券商帮忙， 券商开出

100

倍

交易量的价码， “我们公司肯定做不

了， 因此没有达成合作， 但目前趋势是

在不断上涨。”

即便以

1:20

的分仓数据算， 如果

券商帮忙销售

1

亿元的基金， 基金公司

就会给予

20

亿元分仓交易量， 按万分

之八的经纪业务佣金标准， 券商可获得

160

万元佣金收入。 若快进快出的话，

这一数字还可能成倍放大。

巨大的利益激活券商参与新基金热

情。 除了利用券商集合理财产品， 甚至

有券商专门拨出一笔钱来用于买新基

金。 据一位基金公司市场人士表示， 这

种情况已经很普遍， 券商 “组团” 的资

金少则几亿元， 多则十几亿元， 支援新

基金发行， 一旦新基金打开申赎就立刻

离开。 券商集合理财产品持有新基金周

期通常也很短， 一个季度后的季报中往

往便再难觅其踪影。

其实， 用销售量来换取交易量分

仓， 并不被法规允许。 多位基金业内人

士也承认， 基金与券商达成的这种协议

不能写在纸面上， 只能是口头承诺， 但

基于长期合作目的， 基金公司一般都会

信守承诺。

深圳某基金公司市场部负责人也表

示， 基金销售离不开银行、 券商等渠道

的帮助， 渠道趁机提出利益交换要求也

在所难免， 这也是业内心照不宣的秘密。


