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财通多策略稳健增长

6

月

11

日起售

基金名称： 财通多策略稳健增长债券型证

券投资基金

基金管理人： 财通基金管理有限公司

基金托管人： 工商银行

发售日期：

6

月

11

日至

7

月

11

日

基金经理： 曹丽娟， 新加坡高性能计算研

究所计算金融部博士后。 历任首尔

HanaDae－

Too Securities

派生商品数量交易员， 香港巴克

莱银行信用衍生品产品交易设计员， 新加坡渣

打银行信用衍生品模型分析员， 新加坡大华银

行风险管理部门助理经理。

投资范围： 债券等固定收益类资产的投资

比例不低于基金资产的

80%

； 股票、 权证等权

益类品种投资比例不超过基金资产的

20%

。 该

基金持有的全部权证市值不超过基金资产净值

的

3%

， 并保持不低于基金资产净值

5%

的现

金或到期日在一年以内的政府债券。

长盛同鑫二号保本

6

月

11

日起售

基金名称： 长盛同鑫二号保本混合型证券

投资基金

基金管理人： 长盛基金管理有限公司

基金托管人： 中国银行

发售日期：

6

月

11

日至

7

月

6

日

基金经理： 蔡宾，

1978

年

11

月出生。 毕

业于中央财经大学， 获硕士学位， 美国特许金

融分析师 （

CFA

）。 现任固定收益部总监， 自

2011

年

5

月

24

日起任长盛同鑫保本混合型证

券投资基金基金经理， 自

2011

年

12

月

6

日起

兼任长盛同禧信用增利债券型证券投资基金基

金经理。

投资范围： 该基金在保本期内投资债券、

货币市场工具等稳健资产占基金资产的比例不

低于

60%

， 其中， 持有现金或者到期日在一年

以内的政府债券占基金资产净值的比例不少于

5%

； 投资股票、 权证等收益资产占基金资产

的比例不高于

40%

。 其中， 基金持有全部权证

的市值不高于基金资产净值的

3%

。 如法律法

规或监管机构以后允许基金投资其他品种， 基

金管理人在履行适当程序后， 可以将其纳入投

资范围。

南方润元纯债基金

6

月

18

日起售

基金名称： 南方润元纯债债券型证券投资

基金

基金管理人： 南方基金管理有限公司

基金托管人： 建设银行

发售日期：

6

月

18

日至

7

月

18

日

基金经理： 夏晨曦，

2004

年毕业于香港

科技大学， 获理学硕士学位。

2005

年

5

月加

入南方基金。

2008

年

5

月起至

2011

年

12

月

任固定收益部社保投资经理、 专户投资经理、

企业年金投资经理等职务。

投资范围： 该基金主要投资于具有良好流

动性的固定收益类金融工具， 包括国内依法发

行和上市交易的国债、 资产支持证券、 债券回

购、 银行存款、 货币市场工具以及经中国证监

会允许基金投资的其他金融工具， 但需符合中

国证监会的相关规定。 该基金不直接从二级市

场买入股票、 权证、 可转债等， 也不参与一级

市场的新股、 可转债申购或增发新股。 该基金

对固定收益类金融工具的投资比例合计不低于

基金资产的

80%

， 其中对信用类固定收益金融

工具和银行存款的投资比例合计不低于基金固

定收益类金融工具的

80%

。 基金持有现金或者

到期日在

1

年以内的政府债券不低于基金资产

净值的

5%

。

汇添富季季红定期开放债基

6

月

14

日起售

基金名称： 汇添富季季红定期开放债券型

证券投资基金

基金管理人： 汇添富基金管理有限公司

基金托管人： 建设银行

发售日期：

6

月

14

日至

7

月

20

日

基金经理： 陆文磊，

1976

年出生， 金融

学博士，

10

年证券从业经验。 曾任申银万国

证券研究所有限公司高级分析师。

2007

年

8

月加入汇添富基金管理有限公司， 现任汇添富

保本混合型证券投资基金的基金经理。

投资范围： 在封闭期内， 投资于债券资产

的比例不低于基金资产的

80%

（但在开放期开

始前三个月至开放期结束后三个月内， 不受前

述投资组合比例的限制）； 权益类资产的投资

比例合计不超过基金资产的

20%

。 在开放期

内， 本基金持有的现金或到期日在

1

年以内的

政府债券不低于基金资产净值的

5%

。

（陈墨）

先富、后富与

A

股投资

证券时报记者 陈楚

让一部人先富起来， 然后先富

的人带动后面的人也富裕起来， 最

终达到共同富裕。 这是改革开放的

总设计师邓小平同志给中国人民描

绘的宏伟蓝图。 时至今日， 中国确

实有一批人先富起来， 而且部分人

还富得冒油。 接下来， 如果社会要

良性发展， 就必须形成所谓的橄榄

形， 也就是中产阶级要崛起， 一部

分老百姓也要富起来。

其实， 分析一下先富起来的这

批人腰包鼓起来的原因、 过程， 以

及他们的消费习惯， 和

A

股市场

的热点确实有着某种契合之处。

在中国上一个经济周期中， 投

资首当其冲， 拉动中国经济飞速发

展。 投资当中首推房地产， 既然要

造房子， 工程机械、 水泥、 钢铁、

金融等行业也跟着发展起来。 以房

地产而论， 万科

A

、 招商地产、 保

利地产、 金地集团等龙头地产公司

都是受益于住宅商品化改革。 房地

产市场的空前繁荣， 需要大量的银

行信贷予以支持， 由此带动银行股

业绩持续飙升。 实际上， 在上一轮

A

股市场的大牛市中， 银行股、 地

产股成为领涨的龙头， 直至上证综

指到达

6124

点的高山之巅。

仔细想一想， 能够住得起商品

房的， 大多是经济条件还不错， 尤

其是住得起一线地产商开发的高档

商品房的， 都是有钱人， 这就是所

谓一批先富起来的人。 先富起来的

人住的是高档商品房， 于是房地产

市场火爆，

A

股市场地产板块牛股辈

出， 比如华侨城

A

、 万科

A

等； 先

富起来的人喝的是贵州茅台、 五粮

液、 泸州老窖等中高档白酒， 这些白

酒股恰恰是上一轮牛市中的明星品

种； 先富起来的人 “行” 的是汽车，

于是造就了福田汽车、 江淮汽车、 上

汽集团、 一汽轿车等汽车类牛股； 先

富起来的人强调保健， 东阿阿胶成为

上一轮牛市中当仁不让的大牛股。

可以说， 上一轮牛市中的大牛股，

或多或少与先富起来的人有关系。 比

如三一重工、 中联重科这些工程机械

类股票， 因为造房子的话， 哪里少得

了挖掘机、 装卸机、 推土机啊！

如果投资人在上一轮牛市中赚大

了， 基本上就是赚 “先富裕人群” 的

钱， 赚与他们吃喝玩乐相关股票的钱！

而在下一轮经济周期中， 中国经

济的驱动力将由投资和出口转向消

费。 要刺激内需， 就需要老百姓有支

付能力。 如果中国经济的内需驱动力

要起来， 就必须 “后富起来的人” 尽

量多地出现。

如果说先富起来人消费的是高端

消费品的话， 后富起来人消费的主要

是中低端的大宗消费品。 在 “住” 上

面， 中低价位的商品房、 保障性住房

应该尽量保证老百姓的住房需求， 让

老百姓买得起房、 租得起房； 在 “吃

喝” 上面， 比如白酒， 中低价位的

三、 四线白酒将迎来销量扩大机会，

相关食品饮料类企业也会迎来业绩拐

点或逐步释放期， 不过首要前提是保

证食品安全， 别动不动整出个 “药

袋”、 致癌物来； 在 “穿” 上面， 服

装鞋类企业只要产品质量过关、 营销

策略到位， 都会迎来难得的机遇期。

同时， 老百姓对身心健康也会越来越

重视， 医药类上市公司毫无疑问会迎

来大的机遇， 但前提是药企必须生产

良心药、 放心药， 医疗体制改革也需

要及时跟上， 甚至提前改革。

显然， 后富起来的人占据多数，

只有老百姓手里有钱， 并且社会保障

机制较为完善， 他们才敢放心消费。

中国的消费领域市场前景至广至大，

由此可见一斑。

看到了中国社会由先富向后富的

演进， 又看到了上一轮牛市与 “先

富起来的人” 的关系， 在下一波牛

市到来之前， 想一想后富起来的这

批人的消费需求， 也许投资的思路

就会清晰很多。

纠结型投资者的专利：投资纪律

证券时报记者 颜金成

几乎每个投资者都有他的纪

律。 基金不投资

ST

公司， 个人投

资者不喜欢买高价股， 不追涨幅大

的股票。 类似的规则， 都可以成为

纪律。 纪律是一种约束， 它限定了

投资者的投资范围， 确立了投资者

的风格， 纪律的存在是必然的。

关于纪律， 最有意思的地方

在于， 很多人经常为自己违反投

资纪律、 难以克制内心的冲动懊

恼不已。 追涨杀跌、 高频买卖、

持股分散， 问题一大堆。 最终投

资者将结果归结为， 能力其实已

经很强， 只是心态不好罢了。 如

果好好按照自己的 “纪律” 做投

资， 那就没问题了。

关于违反纪律的解释， 这似乎

是最常见， 也最多人相信的了。 不

能遵守纪律， 好像责任在于人性中

不可征服的因素。

有一个简单例子可以证明上述

解释的不合理。 假设有一种投资方

法， 它保证投资者能够稳定盈利，

盈利不高， 但足以让人满意。 假设

这种方法就是： 早上

10

点钟买入一

个标的， 然后在

10

点

30

卖出， 交

易的标的是确定的一个品种， 只要

你按这个方法去做， 你就能每天盈

利

1%

。 当然， 这里只是假设， 世界

上恐怕没这么强大的赚钱机器。

这个虚拟的赚钱机器会让投资

者疑云尽消。 有了这样稳定的盈利

机器， 还有人会违反纪律去在

9

点买

入，

10

点卖出吗？ 有人会偏偏不交

易指定品种， 转而去交易其他品种

吗？ 当然不会有， 你很清楚地知道，

赚钱机器每天都会运转， 你只要像傻

子一样按照规则去执行， 财富就会源

源不断。

在使用这台赚钱机器的时候， 投

资者从来没有纪律问题， 更不存在人

性的弱点。 相反， 在另外一种情形

下， 投资者内心是极度纠结的， 时刻

在与纪律作战。 比如， 一个投资者在

前两年买入了一只蓝筹股， 并且坚信

这只蓝筹股公司治理优越、 业绩优

秀， 未来上涨空间巨大。 不料， 这只

蓝筹股却一路下跌， 刚开始跌

10%

；

过了半年， 蓝筹股并没有盈利， 又跌

了

10%

； 两年后， 这只蓝筹股可能

跌了

40%

。

在这两年中， 这位投资者内心多

半处于一种纠结中： 坚定持有蓝筹股，

看好他的未来， 或是斩仓后换一只涨

得快的股票。 他的纪律就是长期持有

那些有价值的股票， 而短期的亏损和

其他股票的精彩表演则是他的敌人。

对比 “

10

点买入赚钱机器” 和

后面这种投资的不同， 很容易发现，

投资者对纪律的纠结， 主要是来自对

自己的投资机器没有信心。 如果他内

心相信， 赚钱像

10

点买入，

10

点半

卖出这么确定， 那投资者的内心不大

可能纠结。

当然， 有人会担忧 “

10

点买入

赚钱机器” 并不存在。 的确， 这种

机器不存在， 但人们应该会相信一

点， 那就是按正确的投资理念做正

确的投资， 长期而言， 是可以保持

持续盈利的。 这与 “

10

点买入赚钱

机器” 里的差别仅仅是， 投资的周

期更不确定， 而短期何时盈利、 哪

一笔投资盈利、 盈利多少都不那么

确定， 但如果你相信 “以正确的理

念能实现盈利的结果”， 那么， 最终

投资者能够收获 “

10

点买入赚钱机

器” 一样的投资成果。

结果既然相同， 过程何必纠结。

多数时候， 投资者纠结于不能遵守纪

律， 要么是因为根本就没有一个正确

的投资理念、 投资机器； 要么就是他

对投资机器本身并没有信心， 这种信

心来自于历史的正确和现实的证明。

逛“理财夜市” 买称心品种有技巧

证券时报记者 方丽

目前深发展、 招商、 光大、 华

夏、 建行等银行相继通过网银平台

推出 “理财夜市”， 让不少朝九晚

五的上班一族， 省却经常错失购买

紧俏银行理财产品时机的烦恼。 因

不少银行正在推广这一业务， 往往

给予 “理财夜市” 专属产品一定的

收益率优惠， 高出同期发行产品收

益率

0.1

至

0.2

个百分点， 不少产

品遭到秒杀。 因此， 想逛 “理财夜

市”， 投资者也需要不少技巧。

“理财夜市”大扫描

所谓 “理财夜市”， 就是商业

银行夜间发售理财产品， 投资者一

般通过网上银行等在线渠道购买产

品。 投资者可从销售时间、 购买门

槛、 收益率等多方面进行扫描。

实际上， “理财夜市” 的历史

要追溯到去年。 自

2011

年

7

月和

9

月， 招商银行和民生银行相继上

线 “理财夜市”， 目前拥有 “理财

夜市” 的银行还有深发展、 光大银

行、 建设银行等。 不过， 不同的银

行， “理财夜市” 的开、 闭市时间

不同。 如招商银行开放时间为

20:00

至

22:30

， 光大银行则为

20:00

至

24:00

， 均延长了传统银行服务时

间。 不同银行的 “理财夜市” 营业

周期也不同， 招商银行 “理财夜

市” 是不定期发行产品， 也有银行

是天天开张。

Wind

资讯数据显示， 自

2011

年以来， 目前已经推出的 “理财夜

市” 产品超过

100

只， 主要是中低

风险产品。 以招商银行为例， 从该

银行自去年

10

月至今发布的 “理

财夜市” 产品以来， 存续期主要是

40

天至

50

天产品， 预期年化收益

率上限从

4%

至

5.7%

不等， 近期降

息对收益率影响很小； 光大银行推

出的 “理财夜市” 产品， 预期年化

收益率均在

5%

至

5.3%

。 据了解，

因 “理财夜市” 通过网络销售， 降

低了银行的运营成本， 一般比同期

发行的柜台产品收益率要略高

0.1

至

0.1

个百分点。

从目前看， 多数 “理财夜市”

专属产品的门槛是

5

万元， 也有

10

万元起售的。 如招商银行计划

在

6

月

18

日起售的 “理财夜市”

招银进宝之点贷成金

916

号理财计

划， 理财期限

42

天， 预期年化收

益率为

4.60%

， 认购起点份额为

10

万份， 托管费率为

0.02%/

年，

销售费率为

0.20%/

年。

值得注意的是， “理财夜市” 的

另一亮点是， “理财夜市” 专属产品

通常在当晚销售结束后， 第二天就开

始计息， 不像普通理财产品那样需要

占用一两天的时间。

逛夜市最需赶早

深圳上班的刘小姐近期收到一条

信息： 招行 “理财夜市” 晚

8

时起

售， 当您购买 “理财夜市” 产品时，

请提前进入一网通或者手机认购界面，

以 “百度” 搜索出的北京时间为准，

与

20:00

进行准点认购， 将大大提高

您抢购 “理财夜市” 产品的成功率。

实际上， 目前 “理财夜市” 产品非常

热销， 投资者逛夜市最需要赶早。

目前各大银行 “理财夜市” 产品

一经推出便受到客户追捧， 如光大银

行

4

月

27

日晚 “理财夜市” 首发当

天， 短短

7

个小时

15

亿元理财产品

宣告售罄；

5

月

9

日， 推出的共

10

亿元母亲节定向收益理财产品，

3

个

小时内即被抢购一空。 一位银行理财

师表示， 以往高息 “夜市理财” 发行

时很快就被抢购一空了， 有的销售时

间也就几分钟， 经常被 “秒杀”。

另一位人士也表示， “理财夜

市” 品种相对较少， 额度相对较低却

大多是全行全国发售， 也就造成目前

产品相对抢手的现状。 因此， 他提醒

投资者最好提前 “候场”， 若夜市晚

8

点开张， 尽量在晚

7

点

50

登陆网

上银行， 并将相关信息填写完整， 等

发行时间一到马上提交抢购。

而且， 根据目前 “理财夜市” 情

况看， 投资者需要关注银行官方网站

或自己的网上银行， 首次购买需要办

理一张储蓄卡并开通网银， 同时要到

网点柜台进行风险评估并签约。 “第

一次购买的投资者可以提前考察好产

品， 若决定要购买， 可提前到柜台做

风险评估以节省网上交易时间。” 据

上述银行师提醒， 由于网银页面容易

因为超时没有操作而自动退出， 所以

建议投资者提前

2

分钟左右登录即可。

尤其是通过银行大众版购买的投资者，

因为大众版网银需要输入身份证等信

息， 最好提前登录以节省时间。

需从三方面筛选

证券时报记者注意到， “理财夜

市” 上的产品和日常理财产品差不

多， 结构、 投向、 风险度均没有差

别， 仅是包装和方便性上有些变化。

因此， 投资者在追捧这类产品时， 需

要进行三个方面的筛选。

首先， 看 “夜市理财” 产品是否

保本。 目前来看， 绝大多数 “夜市理

财” 产品是属于投资具有良好收益性

与流动性的金融工具， 包括银行存款、

货币市场工具、 债券类产品等， 风险

较低， 但多数产品并不保本， 只有深

发展等银行推出的部分产品保本。

其次， 考察产品风险。 一般银行

理财产品会遭遇信用风险、 利率风险、

流动性风险、 政策风险、 管理风险、 信

息传递风险等。 多数产品存续期内收益

不随市场利率的调整而调整， 不过在降

息通道下， 利率风险很小。

最后， 对比理财产品预期收益

率。

Wind

数据显示， 自降准和降息

之后， 目前

1

个月左右期限的银行理

财产品的预期收益率已很难达到

5%

以上。 而年初预期收益率超过

5%

的

银行理财产品还随处可见。 投资者在

购买 “理财夜市” 产品之前， 最好考

察下目前的收益率情况， 选择适合自

己的产品。

货币基金：初级投资者的“桃花源”

� � � �当前， 在央行降准、 资金面趋向宽

松、 不利于货币投资的背景下， 货币基

金全部产品的年化收益率仍普遍超过一

年期银行定存利率， 成为高流动性资金

关注的热点， 值得投资者关注。

据基金业内人士表示， 目前业绩

较好的货币基金， 今年以来的

7

日年

化收益率持续保持在

4%

以上， 并且

多数时间超过年化收益率

5%

， 双双

跑赢当前消费者物价指数 （

CPI

） 和

一年期银行定存利率， 对于普通投资

者来说有较高的吸引力。 近期不少绩

优货币基金受到专业的机构投资者偏

爱， 持续净申购突出， 也吸引大批个

人投资者跟进。

众所周知， 货币基金具有低风

险、 零申购赎回费、 低门槛、 变现快

捷、 网上交易简单方便等特点， 是颇

具吸引力的活期存款替代品。 其流动

性仅次于银行活期存款， 远远好于银

行理财、 短期理财基金、 国债等低风

险品种。

相关人士介绍， 对于那些 “追不

到” 国债的初级投资者， 货币基金相

当于一个低门槛、 随时可以参与退

出、 收益率也不错的 “桃花源”。 投

资者将暂时不用的闲钱 “潜伏” 在质

地优秀的货币基金里， 可以避免现金

闲置， 积累投资经验。

值得注意的是， 巧妙地运用基金

转换， 及时把握股市、 债市和货币市

场的机会。 货币市场基金是牛市、 熊

市都可投资的低风险产品， 是非常灵

活的现金管理工具。 熊市或市场不明

朗时， 可以将资金放在货币基金中，

降低风险并获取一定收益， 等待机

会； 而在牛市中， 可将货币市场基金

转换到偏股型基金中， 争取更高收

益。 偏爱打新的投资者， 在 “无新”

可打的时候也可利用货币基金来提高

资金使用效率。

（方丽）

官兵

/

漫画


