
证券代码：

００２４００

证券简称：省广股份 公告编号：

２０１２－０２３

广东省广告股份有限公司第二届董事会

第十五次会议决议公告

本公司及全体董事保证公告内容真实、准确和完整，不存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏。

广东省广告股份有限公司第二届董事会第十五次会议于

２０１２

年

６

月

１６

日以电子邮件方式发出会议通

知，本次会议由董事长戴书华先生召集，

２０１２

年

６

月

２１

日以通讯方式召开。 公司应参加表决董事

９

名，实际参

加表决董事

９

名，符合《公司法》和《公司章程》的规定。

经全体与会董事认真审议和表决，形成以下决议：

审议通过了（同意票

９

票，反对票

０

票，弃权票

０

票）《关于公司部分超募资金使用计划的议案》。

１

、同意使用人民币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司。

公司决定使用人民币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司。 内容详见刊登

于本公司指定信息披露平台《证券时报》和网站巨潮资讯网

ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．ｃｏｍ．ｃｎ

上披露的《关于使用部分超

募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司的公告》（公告编号：

２０１２－０２５

）。

２

、同意使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金投资入股上海窗之外广告有限公司。

公司决定使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金投资入股上海窗之外广告有限公司。 内容详见刊登于本公司

指定信息披露平台《证券时报》和网站巨潮资讯网

ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．ｃｏｍ．ｃｎ

上披露的《关于使用部分超募资金投

资入股上海窗之外广告有限公司的公告》（公告编号：

２０１２－０２６

）。

３

、同意使用人民币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传媒广告有限公司。

公司决定使用人民币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传媒广告有限公司。 内容详见刊登于本公

司指定信息披露平台《证券时报》和网站巨潮资讯网

ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．ｃｏｍ．ｃｎ

上披露的《关于使用部分超募资金

设立广东赛铂互动传媒广告有限公司的公告》（公告编号：

２０１２－０２７

）。

４

、 同意使用人民币

５００

万元超募资金设立广州指标品牌管理咨询有限公司。

公司决定使用人民币

５００

万元超募资金设立广州指标品牌管理咨询有限公司。 内容详见刊登于本公司

指定信息披露平台《证券时报》和网站巨潮资讯网

ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．ｃｏｍ．ｃｎ

上披露的《关于使用部分超募资金设

立广州指标品牌管理咨询有限公司的公告》（公告编号：

２０１２－０２８

）。

特此公告。

广东省广告股份有限公司

董 事 会

二〇一二年六月二十一日

证券代码：

００２４００

证券简称：省广股份 公告编号：

２０１２－０２４

广东省广告股份有限公司第二届监事会

第十一次会议决议公告

本公司及监事会全体成员保证公告内容真实、准确和完整，公告不存在虚假记载、误导性陈述或者重

大遗漏。

广东省广告股份有限公司（以下简称“本公司”）第二届监事会第十一次会议（以下简称“本次会议”）通

知于

２０１２

年

６

月

１６

日以电子邮件的形式送达。 本次会议由郝建平先生召集，于

２０１２

年

６

月

２１

日以通讯表决的

方式召开。 应参与通讯表决的监事

３

名，实际参与表决监事

３

名，本次会议符合《中华人民共和国公司法》及

《公司章程》有关召开监事会的规定，经审议通过如下决议：

审议通过了（同意票

３

票，反对票

０

票，弃权票

０

票）《关于公司部分超募资金使用计划的议案》

１

、同意使用人民币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司。

监事会认为：公司在保证募集资金投资项目建设资金需求的前提下，使用不高于人民币

５

，

１００

万元超

募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司，有助于提高募集资金使用效率，符合维护公司发展利益的需

要。 同意公司使用人民币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司。

２

、同意使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金投资入股上海窗之外广告有限公司。

监事会认为：公司在保证募集资金投资项目建设资金需求的前提下，使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金

投资入股上海窗之外广告有限公司，有助于提高募集资金使用效率，符合维护公司发展利益的需要。 同意

公司使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金投资入股上海窗之外广告有限公司。

３

、同意使用人民币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传媒广告有限公司。

监事会认为：公司在保证募集资金投资项目建设资金需求的前提下， 使用人民币

１

，

０００

万元超募资金

设立广东赛铂互动传媒广告有限公司，有利于公司进一步提升品牌影响力和核心竞争力，完善产业布局，

实现公司业务结构战略升级。 同意公司使用人民币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传媒广告有限公

司。

４

、同意使用人民币

５００

万元超募资金设立广州指标品牌管理咨询有限公司。

监事会认为：公司在保证募集资金投资项目建设资金需求的前提下， 使用人民币

５００

万元超募资金设

立广州指标品牌管理咨询有限公司，有利于公司整合产业链，完善业务模式。 同意公司使用人民币

５００

万元

部分超募资金设立广州指标品牌管理咨询有限公司。

特此公告。

广东省广告股份有限公司

监 事 会

二〇一二年六月二十一日

证券代码：

００２４００

证券简称：省广股份 公告编号：

２０１２－０２５

广东省广告股份有限公司

关于使用部分超募资金投资入股

青岛先锋广告股份有限公司的公告

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗

漏。

广东省广告股份有限公司（以下简称 “省广股份”或“公司”）于

２０１２

年

６

月

２１

日召开第二届董事会第

十五次会议，同意使用部分超募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司。 现将基本情况公告如下：

一、超额募集资金的使用情况

经中国证券监督管理委员会 《关于核准广东省广告股份有限公司首次公开发行股票的批复》（证监许

可〔

２０１０

〕

４０５

号）核准，公司首次公开发行人民币普通股（

Ａ

股）

２０

，

６００

，

０００

股，发行价格为每股

３９．８０

元，募集

资金总额

８１

，

９８８．００

万元，扣除发行费用

４

，

１３４．２０

万元后的募集资金净额为人民币

７７

，

８５３．８０

万元。深圳市鹏

城会计师事务所有限公司对上述募集资金到位情况进行了审验，并出具了深鹏所验字〔

２０１０

〕

１５６

号《验资

报告》。 根据公司《首次公开发行股票招股说明书》披露，本次募集资金投资项目预计总投资

１６

，

８３０

万元，本

次发行实际超募资金总额为

６１

，

０２３．８０

万元。 根据公司

２０１０

年

６

月

３

日召开第一届董事会第十七次会议审议

通过了公司使用超额募集资金

１０８

万元补充公司募投项目资金缺口；使用超额募集资金

１３

，

０００

万元补充流

动资金；使用超额募集资金

１

，

０００

万元偿还银行贷款。 根据财政部财会［

２０１０

］

２５

号文《关于执行企业会计准

则的上市公司和非上市企业做好

２０１０

年年报工作的通知》，公司将年度发行权益性证券过程中发生的信息

披露及路演推介费用

５５４．３３

万元，调整记入

２０１０

年年度管理费用。根据公司

２０１１

年

３

月

２５

日召开第二届董事

会第三次会议审议通过了使用超额募集资金不超过

１１

，

０５５

万元对外投资，截止

２０１２

年

５

月

３１

日公司在该投

资项目已使用超募资金

８

，

３４０

万元。 根据公司

２０１１

年

１２

月

１２

日召开第二届董事会第十一次会议审议通过了

使用超额募集资金

１４

，

９６４．９３

万元对外投资， 截止

２０１２

年

５

月

３１

日公司在该项目已使用超募资金

１４

，

９６４．９３

万元。 公司于

２０１２

年

２

月

６

日召开了第二届董事会第十二次会议审议通过了使用人民币

２０

，

０００

万元超募资

金对外投资，后因该项目本身原因无法实施，该笔超募资金无法使用。？

截至

２０１２

年

５

月

３１

日，公司剩余超募资金为人民币

２４

，

１６５．１９

万元。

二、本次使用部分超募资金对外投资的情况

（一）对外投资概述

１

、交易的基本情况

省广股份对青岛先锋广告股份有限公司（以下简称“青岛先锋广告”）进行增资和受让原股东股权之方

式，实现对青岛先锋广告的持股比例为

５１％

，本次投资，省广股份拟出资不高于

５

，

１００

万元，其中

２

，

１００

万元

向青岛先锋广告增资，

３

，

０００

万元受让增资后青岛先锋广告原股东所持的部分青岛先锋广告股权。

２

、本次投资事项不构成重大资产重组，也不构成关联交易。

（二）投资标的基本情况

１

、基本情况

公司名称：青岛先锋广告股份有限公司；

企业性质：股份有限公司；

营业执照号码：

３７０２０２２２８０７２９３０

注册地址：青岛市市南区香港中路

３２

号五矿大厦

２２

层

法定代表人：张文龙

注册资本：人民币

７００

万元

经营范围：设计、制作、代理、发布国内广告业务；展览展示服务；礼仪服务；电脑图文设计；公关活动策

划；商务信息咨询，企业管理咨询，投资信息咨询（不含金融、期货、证券）；建筑装饰装潢工程（凭资质经

营）；展台设计及安装。 （以上范围需经许可经营的，须凭许可证经营）。

２

、业务情况

青岛先锋广告成立于

２００２

年，是“以媒介购买为主导，专而精的区域资源整合服务商”。 青岛先锋广告

的业务主要分为三大板块：媒体代理业务、全案代理业务、媒体买断业务。 历经多年发展，目前形成以山东、

河北、河南、山西、天津、北京为核心，辐射全国的市场服务网络。

３

、财务情况

根据深圳鹏城会计师事务所有限公司出具的审计报告（深鹏所审［

２０１２

］

１１７９

号），截止

２０１２

年

４

月

３０

日，青岛先锋的财务数据如下：

单位：元

项目

２０１２－４－３０ ２０１１－１２－３１

资产总计

６１

，

８１２

，

８３３．６４ ４４

，

４２１

，

５６６．４６

其中：应收账款

２７

，

８４６

，

８１９．０４ １２

，

８８７

，

５７９．２９

负债合计

４３

，

０８０

，

６１２．６９ ３０

，

２７２

，

０１１．５３

所有者权益合计

１８

，

７３２

，

２２０．９５ １４

，

１４９

，

５５４．９３

项目

２０１２

年

１－４

月

２０１１

年度

一、营业总收入

５４

，

２３３

，

４２８．４４ １７８

，

８１２

，

３４１．９１

二、营业总成本

４８

，

１０７

，

９７４．７３ １６９

，

０６３

，

１１７．１６

三、营业利润（亏损以“

－

”号填列）

６

，

１２５

，

４５３．７１ ９

，

７４９

，

２２４．７５

四、利润总额（亏损总额以“

－

”号填列）

６

，

０６７

，

４４０．５５ ９

，

６６１

，

０６９．８８

减：所得税费用

１

，

５０２

，

２７６．８８ ２

，

４８０

，

９５８．４９

五、净利润（净亏损以“

－

”号填列）

４

，

５６５

，

１６３．６７ ７

，

１８０

，

１１１．３９

归属于母公司所有者的净利润

４

，

５２５

，

８９１．８８ ７

，

１７９

，

３５３．９３

４

、股权结构

本次交易前股权结构：

股东名称 持股比例

张文龙

７３．５％

张 笠

１２％

王 涛

７％

陈晓亮

２％

于海红

１．５％

郑 洁

１％

隋 明

１％

孙 蕾

１％

杨晓琳

１％

合计

１００．００％

本次交易后股权结构：

股东名称 持股比例

广东省广告股份有限公司

５１．００％

张文龙

３６．０２％

张 笠

５．８８％

王 涛

３．４３％

陈晓亮

０．９８％

于海红

０．７４％

郑 洁

０．４９％

隋 明

０．４９％

孙 蕾

０．４９％

杨晓琳

０．４９％

合计

１００．００％

三、投资协议的主要内容

（一）投资方式与定价原则

依据北京恒信德律资产评估有限公司京恒信德律评报字［

２０１２

］

００６１

号对因收购事宜涉及的青岛先锋

广告的股东全部权益进行了评估。本次评估的基准日为

２０１２

年

４

月

３０

日。经过综合分析，将收益法的评估结

果作为评估报告的最终结论。 至评估基准日，青岛先锋广告按照收益法的评估结果为：人民币

１０

，

４４５．２１

万

元。

省广股份对青岛先锋广告进行增资和受让原股东股权之方式， 实现对青岛先锋广告的持股比例为

５１％

。定价的原则是：以北京恒信德律资产评估有限公司出具的评估报告为参考，估值暂按

２０１２

年青岛先锋

广告承诺利润（

１６００

万）的

６．２５

倍执行，最终根据青岛先锋广告

２０１２

年实际经审计的税后净利润进行调整。

省广股份拟出资不高于

５

，

１００

万元， 其中

２

，

１００

万元向先锋增资，

３

，

０００

万元受让增资后青岛先锋广告原股

东所持的部分青岛先锋广告股权。

（二）投资资金的支付

１

、投资协议签订后

１０

个工作日内，省广股份即先支付股权转让款的

５０％

作为首期股权转让款；青岛先

锋广告原股东各方将首期股权转让款的

７０％

无息借给青岛先锋广告使用，其余

３０％

款项可由省广股份直接

支付至青岛先锋广告原股东各方指定的账号内。 青岛先锋广告按照最终调整确定后的估值最终根据青岛

先锋广告

２０１２

年实际经审计的税后净利润进行调整且收回上年度应收款的

９０％

后，首期款借款于青岛先锋

广告

２０１２

年度审计报告出具后按调整后估值确定的首期款金额支付。

２

、后续股权转让价款与

２０１３－２０１４

年约定业绩挂钩。第二、三期转让款为全部转让款的

２０％

、

３０％

；如青

岛先锋广告完成约定业绩且收回上年度应收款的

９０％

， 第二、 三期转让款分别于青岛先锋广告

２０１３

年度

－

２０１４

年度审计报告出具后按约定的条件支付。

３

、增资款分两期支付，首期增资款为全部增资款的

７０％

，第二期增资款省广股份在

２０１２

年的审计报告

出具后的

３０

个工作日内按调整后估值支付。

４

、估值最终根据青岛先锋广告

２０１２

年实际经审计的税后净利润进行调整。

（三）业绩承诺及盈利补偿

青岛先锋广告对税后利润作出如下承诺：

２０１２

年税后利润不低于

１

，

６００

万元；

２０１３

年税后利润不低于

２

，

０００

万元，

２０１４

年税后利润不低于

２

，

６００

万元。

若三年中某年实际实现的税后净利润， 大于约定的税后净利润的

８０％

（含超过约定的税后净利润的情

况）， 则省广股份在审计报告出具且青岛先锋广告已收回上一年度应收款的

９０％

之后的

３０

个工作日内支付

股权转让款。

第二期实际支付转让款

＝

最终确定公司估值

×

【（已累计实现税后利润

＋２０１４

年预期约定利润）

／

三年约定

总利润之和）】

×３０％×

当期转让款比例；第三期实际支付转让款

＝

最终确定公司估值

×

（三年累计实现税后利

润

／

三年约定总利润之和）

×３０％×

当期转让款比例。

若三年中某年实际实现的税后净利润，小于约定的税后净利润的

８０％

，双方均有权取消交易，由青岛先

锋广告原股东按省广股份已支付的全部投资额（含股权转让款及增资款）收购省广股份所持青岛先锋广告

之股份，并按同期银行贷款利率向省广股份支付相应利息。 若双方均有意继续进行交易，则由双方另行协

商。

上述各年度的税后利润以省广股份聘请的会计师事务所审定的青岛先锋广告扣除非经常损益后归属

于母公司股东净利润和扣除非经常损益前归属于母公司股东净利润孰低者为准。

（四）公司治理

股权转让完成后，青岛先锋广告将改组董事会。 董事会由

５

名董事组成，其中省广股份委派

３

名，青岛先

锋广告原股东委派

２

名。 青岛先锋广告设监事会，其中包括省广股份推荐的监事

１

名、青岛先锋广告原股东

推荐的监事

１

名、职工监事

１

名。

青岛先锋广告的董事长及财务总负责人由省广股份委派。 省广股份承诺：在盈利承诺期内，无正当理

由，不改变青岛先锋广告现有高级管理人员及其他经营管理层成员，并利用省广股份的优势与青岛先锋广

告加强协作运营。 青岛先锋广告原股东保留充分的经营自主权。

（五）激励条款

如青岛先锋广告三年实际完成的利润总额超额

２０ ％

，省广股份同意在符合当时有关法律、法规等相

关条件和要求并履行相关法规规定程序的前提下， 青岛先锋广告原股东将持有的青岛先锋广告的股权通

过省广股份发行股份购买资产的方式转换成省广股份股份，收购价格根据双方确定的青岛先锋广告

２０１２－

２０１４

年三年实际完成税后净利润的平均数乘以一定市盈率倍数确定，以实现对创业股东的激励。

若青岛先锋广告三年实际完成的利润总额超额完成但低于

２０％

，则省广股份同意收购青岛先锋广告原

股东所持有的青岛先锋广告部分股份（不低于青岛先锋广告

２０％

的股份），具体收购价格根据双方确定的青

岛先锋广告

２０１２－２０１４

年三年实际完成税后净利润的平均数乘以一定市盈率倍数确定，该收购需要按照省

广股份公司章程和相关法律法规规定履行相应的程序。

青岛先锋广告原股东承诺保证

２０１５

年实现税后净利润在

２０１４

年利润基础上实现不低于

１０％

的增长及

２０１６

年实现税后净利润在

２０１５

年利润基础上实现不低于

１０％

的增长。

四、对外投资的目的、存在的风险及应对

（一）对外投资的目的

１

、助力公司快速切入北方地区媒介代理领域，继续完善省广股份全国布局

青岛先锋广告在我国沿海经济发达的北方地区特别是山东省积累了深厚的电视媒体资源， 具有持续

获得优势媒体资源的能力。 省广股份收购青岛先锋广告，将使省广股份以青岛为依托，拓展山东、河南及河

北的广告市场，从而形成省广股份以华南为根据地，辐射北京、上海、成都、重庆、武汉、青岛等地的全国整

合营销传播格局。

本次省广股份与青岛先锋广告的合作，有利于省广股份快速切入北方地区的媒体代理广告领域，进一

步有效延伸公司广告业务产业链，优化业务结构，充分发挥协同效应，培育新的利润增长点。

２

、产业链优化有效整合，协同效应作用明显

青岛先锋广告具有较强的盈利能力和成长性，通过本次投资，省广股份成功拓展了北方区域，获得了

新的利润增长点，对公司业绩增厚有正面作用。 预计青岛先锋广告净利润目标值在

２０１２－２０１４

年分别为

１

，

６００

万元、

２

，

０００

万元和

２

，

６００

万元。 未来随着公司产业链的完善，业务结构的优化和双方资源的有效整合，

公司的盈利能力还将会获得进一步提升。

（二）对外投资的风险和应对

１

、人才流失风险

人力资源是广告行业的核心资源，广告人才的业务能力决定着广告服务的质量和品质。 目前国内广告

专业人才短缺，流动率较高，特别是中高级专业人员的严重紧缺制约着行业的快速发展。

２

、管理风险

收购完成后，如何完善管理组织架构、提高管理人员的专业素质，建立高效有序的管理体系，实现在规

范中提效率、在管理中求发展、在发展中规避经营风险的行之有效的管理，是青岛先锋广告未来持续发展

所面临的管理风险。

３

、防范措施

省广股份在投资合同中采取与股东核心管理层签订业绩对赌和签订竞业禁止协议、 与核心管理层和

业务骨干签订新的劳动合同并在对赌完成后签订激励安排等条款， 保证青岛先锋广告核心管理层及骨干

业务人员的稳定性。

五、相关审批和核准程序

１

、董事会审议情况

２０１２

年

６

月

２１

日，公司第二届董事会第十五次会议以

９

票同意、

０

票反对、

０

票弃权审议通过了《关于公

司部分超募资金使用计划的议案》， 同意公司使用人民币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛先锋广

告股份有限公司。

独立董事对上述议案发表了独立意见，同意公司使用人民币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛

先锋广告股份有限公司。

根据《公司章程》，本次对外投资自董事会审议批准后生效。

２

、监事会审议情况

２０１２

年

６

月

２１

日，公司第二届监事会第十一次会议以

３

票同意、

０

票反对、

０

票弃权审议通过了《关于公

司部分超募资金使用计划的议案》， 同意公司使用人民币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛先锋广

告股份有限公司。

监事会认为：公司在保证募集资金投资项目建设资金需求的前提下，使用人民币不高于

５

，

１００

万元超

募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司，有助于提高募集资金使用效率，符合维护公司发展利益的需

要。 同意公司使用人民币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司。

３

、保荐机构意见

保荐机构德邦证券有限责任公司及保荐代表人张军、赵麟对上述事项进行核查后出具了核查意见，认

为：

１

、

２０１２

年

６

月

２１

日， 省广股份第二届董事会第十五次会议和第二届监事会第十一次会议审议通过了

《关于公司部分超募资金使用计划的议案》。独立董事对该事项也发表了同意意见。省广股份本次使用人民

币不高于

５

，

１００

万元超募资金投资入股青岛先锋广告股份有限公司事项已经公司董事会、 监事会审议通

过，独立董事发表了同意意见，履行了必要的程序。

２

、省广股份已拟定了《广东省广告股份有限公司关于使用部分超募资金投资入股青岛先锋广告股份

有限公司的公告》，该信息披露文件充分、准确、完整，不存在重大遗漏。

３

、本次使用超募资金对外投资没有与原募集资金投资项目的实施计划相抵触，不会影响原募集资金

投资项目的正常实施，也不存在变相改变募集资金投向、损害股东利益的情形，符合《深圳证券交易所股票

上市规则》、《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引》、《中小企业板信息披露业务备忘录第

２９

号：超募资金使用及募集资金永久性补充流动资金》等有关规定；

４

、本次使用超募资金对外投资属公司现有主营业务范围内投资，有利于完善公司的产业链和优化公

司业务结构，省广股份现有资源与青岛先锋广告具有较强的互补性，有利于发挥双方协同作用，有利于进

一步提升公司经营业绩，符合公司和全体股东利益，其使用是合理、必要的；

５

、本对外投资项目实施后，青岛先锋广告将成为省广股份的控股子公司。 保荐人将督促省广股份指导

青岛先锋广告按照上市公司标准规范运作，确保上市公司及股东利益不受损害；

６

、保荐人将持续关注公司其余超募资金的使用情况，督促公司在实际使用前履行相关决策程序，确保

该部分资金的使用决策程序合法合规，且投资于公司的主营业务，不作为持有交易性金融资产和可供出售

的金融资产、借予他人、委托理财等财务性投资等，切实履行保荐人职责和义务，保障全体股东利益，并对

超募资金实际使用及时发表明确保荐意见。

德邦证券同意省广股份本次使用部分超募资金对外投资事项。

六、备查文件

１

、广东省广告股份有限公司第二届董事会第十五次会议决议；

２

、广东省广告股份有限公司第二届监事会第十一次会议决议；

３

、《关于青岛先锋广告股份有限公司之投资协议》；

４

、北京恒信德律资产评估有限公司（京恒信德律评报字［

２０１２

］

００６１

号）《资产评估报告》；

５

、深圳市鹏城会计师事务所有限公司出具的（鹏所审［

２０１２

］

１１７９

号）《审计报告》；

６

、《独立董事关于第二届董事会第十五次会议有关事项的独立意见》；

７

、《德邦证券有限责任公司关于广东省广告股份有限公司利用部分超募资金对外投资事项的保荐意

见》。

特此公告。

广东省广告股份有限公司

董事会

二〇一二年六月二十一日

证券代码：

００２４００

证券简称：省广股份 公告编号：

２０１２－０２６

广东省广告股份有限公司

关于使用部分超募资金投资入股

上海窗之外广告有限公司的公告

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗

漏。

广东省广告股份有限公司（以下简称 “省广股份”或“公司”）于

２０１２

年

６

月

２１

日召开第二届董事会第

十五次会议，同意使用部分超募资金投资入股上海窗之外广告有限公司。 现将基本情况公告如下：

一、超额募集资金的使用情况

经中国证券监督管理委员会 《关于核准广东省广告股份有限公司首次公开发行股票的批复》（证监许

可〔

２０１０

〕

４０５

号）核准，公司首次公开发行人民币普通股（

Ａ

股）

２０

，

６００

，

０００

股，发行价格为每股

３９．８０

元，募集

资金总额

８１

，

９８８．００

万元，扣除发行费用

４

，

１３４．２０

万元后的募集资金净额为人民币

７７

，

８５３．８０

万元。深圳市鹏

城会计师事务所有限公司对上述募集资金到位情况进行了审验，并出具了深鹏所验字〔

２０１０

〕

１５６

号《验资

报告》。 根据公司《首次公开发行股票招股说明书》披露，本次募集资金投资项目预计总投资

１６

，

８３０

万元，本

次发行实际超募资金总额为

６１

，

０２３．８０

万元。 根据公司

２０１０

年

６

月

３

日召开第一届董事会第十七次会议审议

通过了公司使用超额募集资金

１０８

万元补充公司募投项目资金缺口；使用超额募集资金

１３

，

０００

万元补充流

动资金；使用超额募集资金

１

，

０００

万元偿还银行贷款。 根据财政部财会［

２０１０

］

２５

号文《关于执行企业会计准

则的上市公司和非上市企业做好

２０１０

年年报工作的通知》，公司将年度发行权益性证券过程中发生的信息

披露及路演推介费用

５５４．３３

万元，调整记入

２０１０

年年度管理费用。根据公司

２０１１

年

３

月

２５

日召开第二届董事

会第三次会议审议通过了使用超额募集资金不超过

１１

，

０５５

万元对外投资，截止

２０１２

年

５

月

３１

日公司在该投

资项目已使用超募资金

８

，

３４０

万元。 根据公司

２０１１

年

１２

月

１２

日召开第二届董事会第十一次会议审议通过了

使用超额募集资金

１４

，

９６４．９３

万元对外投资， 截止

２０１２

年

５

月

３１

日公司在该项目已使用超募资金

１４

，

９６４．９３

万元。 公司于

２０１２

年

２

月

６

日召开了第二届董事会第十二次会议审议通过了使用人民币

２０

，

０００

万元超募资

金对外投资，后因该项目本身原因无法实施，该笔超募资金无法使用。？

截至

２０１２

年

５

月

３１

日，公司剩余超募资金为人民币

２４

，

１６５．１９

万元。

二、本次使用部分超募资金对外投资的情况

（一）对外投资概述

１

、交易的基本情况

公司对上海窗之外广告有限公司（以下简称“上海窗之外”）进行增资和受让原股东股权之方式，实现

对上海窗之外的持股比例为

５１％

。 本次投资，公司对上海窗之外总投资额为

３

，

５９５

万元。 其中：以

１

，

８９４

万元

受让非经营性股东史建伟、范中旺、唐浩夫所持股权；向上海窗之外增资

１

，

７０１

万元。

２

、本次投资事项不构成重大资产重组，也不构成关联交易。

（二）投资标的基本情况

基本信息公司名称：上海窗之外广告有限公司

企业性质：有限责任公司

营业执照号码：

３１０１０５０００３３３９６３

注册地址：上海市长宁区延安西路

７２６

号

１５Ｋ－１

室

法定代表人：刘晨旭

注册资本：人民币

１０００

万元

经营范围：设计、制作、代理、发布各类广告；广告器材租赁；销售环保设备、清洁设备、虫害防治器材及

配件；实业投资；商务咨询［企业经营涉及行政许可的，凭许可证经营］。

２

、经营及资产状况：

上海窗之外是一家从事城市中高端社区内户外高清灯箱广告业务的广告传媒企业， 覆盖城市主要包

括北京、上海、杭州、无锡、青岛、杭州、温州、常州等地。 上海窗之外基于城市、地理、可以快速发布的社区网

络化的户外新媒体形式，已经成为诸如大型零售、教育、金融、汽车以及快消品在促销时与消费者快速沟通

的重要媒介；上海窗之外通过不断自建与代理渠道，已经成为国内拥有媒体资源数量（可发布画面数量）最

多、覆盖城市最广的社区户外灯箱媒体品牌之一，在中高端客户群中树立了良好的信誉和口碑。

３

、公司荣誉

－２００８

年被中国传媒大学评为年度中国最具有投资价值新媒体和最具投放价值新媒体；

－２０１０

年世博会企业馆社区媒体独家支持企业；

－２０１１

年被《亚洲户外》评为“中国最佳社区媒体十佳供应商”

４

、财务情况

根据深圳鹏城会计师事务所有限公司出具的审计报告（深鹏所审［

２０１２

］

００１６

号），截止

２０１１

年

１２

月

３１

日上海窗之外的财务数据如下：

单位：元

项目

２０１１

年度

资产总计

２８

，

７８９

，

２３４．８１

其中：应收账款

２１

，

０５９

，

３０７．４４

负债总计

２４

，

４１０

，

９４０．８０

股东权益合计

４

，

３７８

，

２９４．０１

项目

营业总收入

３６

，

７３９

，

４４６．３９

营业总成本

２３

，

１３１

，

６３０．７８

营业利润（亏损以“

－

”号填列）

１３

，

６０７

，

８１５．６１

归属于母公司所有者的净利润

１０

，

０７０

，

９３５．２９

经营活动产生的现金流量净额

－２５８

，

１６２．０５

５

、股权结构

本次交易前股权结构：

序号 股东 持股比例（

％

）

１

刘晨旭

５７．５３

２

史建伟

２０．００

３

沈笑丹

１５．６０

４

范中旺

４．８７

５

唐浩夫

２．００

合计

１００．００

本次交易后股权结构：

序号 股东 持股比例（

％

）

１

广东省广告股份有限公司

５１．００

２

刘晨旭

３８．５５

３

沈笑丹

１０．４５

合计

１００．００

三、投资协议的主要内容

（一）投资方式与定价原则

依据广东中联羊城资产评估有限公司中联羊城评字【

２０１２

】第

ＶＩＧＰＤ００２２

号对因收购事宜涉及的上海

窗之外的股东全部权益进行了评估。

本次评估的基准日为

２０１１

年

１２

月

３１

日。 经过综合分析， 将收益法的评估结果作为评估报告的最终结

论。 至评估基准日，上海窗之外按照收益法的评估结果为：人民币

９

，

１２３．２３

万元。

省广股份对上海窗之外进行增资和受让原股东股权之方式，实现对上海窗之外的持股比例为

５１％

。定

价的原则是：以广东中联羊城资产评估有限公司出具的评估报告为参考，同时以上海窗之外

２０１１

年经鹏城

会计师事务所审计的净利润作为定价依据，省广股份对上海窗之外总投资额

３

，

５９５

万元。 其中：以

１

，

８９４

万

元受让非经营性股东史建伟、范中旺、唐浩夫所持股权；向上海窗之外增资

１

，

７０１

万元。

（二）投资资金的支付

增资款于签署《增资协议书》后的

７

个工作日内支付。

股权转让款分两期支付，首期

３０％

即

５６８．２

万元于《投资协议》生效后

７

个工作日内支付，第二期

７０％

即

１

，

３２５．８

万元于股权转让完成后且上海窗之外在《投资协议》签订后的

４０

个工作日内收回

２０１１

年度全部应收

账款总额之

８０％

后的

７

个工作日内支付完毕。

（三）业绩承诺及盈利补偿

上海窗之外原股东对于交易完成后的税后利润数额作出如下承诺：

上海窗之外

２０１２

年税后利润不低于

１

，

２００

万元；

２０１３

年税后利润不低于

１

，

５００

万元；

２０１４

年税后利润不

低于

１

，

８７５

万元。

若某年实际实现的税后净利润小于约定的税后净利润，则经营性股东（刘晨旭、沈笑丹）按照当年承诺

利润归属于省广股份应得的部分用现金补偿省广股份；

２０１２

年至

２０１４

年三年， 任一年经省广股份聘请的会计师事务所审定的除投筹资之外的经营活动现金

流量净额不低于当年净利润目标值的

５５％

；如因经营需要，确实需突破此限制，需经省广股份同意。

（四）公司治理

本次投资完成后，将改组董事会。 董事会由

５

名董事组成，其中省广股份委派

３

名，上海窗之外原股东委

派

２

名。

上海窗之外设监事

１

名，由股东大会选举产生。

上海窗之外的财务负责人由省广股份委派。

省广股份承诺：在盈利承诺期内，无正当理由，不改变上海窗之外现有高级管理人员及其他经营管理

层成员，不干涉上海窗之外正常业务经营。

（五）激励条款

在业绩承诺期内出于业绩提升和内部员工激励需要，在经过省广股份董事会审议并书面同意后，上海

窗之外可实施股权激励，由经营性股东（刘晨旭、沈笑丹）将其持有的部分股权（不超过上海窗之外股权的

１５％

）以合适的对价出让给核心骨干及相关人士，该等股权有同样遵守业绩承诺的义务。

在符合有关法律、法规等相关条件和要求的前提下，若上海窗之外三年实现税后总利润超出三年业绩

约定总利润之和

２０％

，则最迟在

２０１５

年

１０

月

３１

日前，在省广股份按照公司章程和相关法律法规规定履行相

应的审批程序后，经营性股东（刘晨旭、沈笑丹）有权利将持有上海窗之外的股权通过省广股份发行股份购

买资产的方式一次性转换成省广股份股份，以实现创业股东及核心骨干的股份分批次流通及退出；具体增

发价格参照当时的市场情况及相关法律法规的要求协商确定；如因当时证券法律法规的原因，省广股份无

法向经营性股东（刘晨旭、沈笑丹）实现定向增发，则省广股份同意在

２０１５

年

１２

月

３１

日前以现金收购经营性

股东（刘晨旭、沈笑丹）所持有的上海窗之外不少于

２５％

的股权，收购价格根据双方确定的上海窗之外

２０１２－

２０１４

年三年实际完成税后净利润的平均数乘以一定市盈率倍数确定。 同时经营性股东（刘晨旭、沈笑丹）承

诺保证

２０１５

年实现税后净利润在

２０１４

年的基础上实现不低于

１０％

的增长及

２０１６

年实现税后净利润在

２０１５

年的基础上实现不低于

１０％

的增长。

如上海窗之外三年实现税后总利润达到或超过三年业绩约定总利润之和但超出比例低于

２０％

，则省广

股份同意收购经营性股东（刘晨旭、沈笑丹）所持上海窗之外不少于

２５％

的股份，收购价格根据双方确定的

上海窗之外

２０１２－２０１４

年三年实际完成税后净利润的平均数乘以一定市盈率倍数确定。 该收购需要按照省

广股份公司章程和相关法律法规规定履行相应的程序。 同时经营性股东（刘晨旭、沈笑丹）承诺保证

２０１５

年

实现税后净利润在

２０１４

年利润基础上实现不低于

１０％

的增长及

２０１６

年实现税后净利润在

２０１５

年利润基础

上实现不低于

１０％

的增长。

四、对外投资的目的、存在的风险及应对

（一）对外投资的目的

１

、城市社区新媒体广告市场规模巨大、前景广阔

与目前北上广深等一线城市传统户外大牌资源日益减少的情况有所不同的是， 社区媒体作为新媒体

因政策风险较小、 广告效果显著日益受到广告主的青睐。 由于社区灯箱媒体的受众均为中高端购买力人

群，有效受众消费力较强。 广告主在进行社区灯箱媒体投放时能够精确定位用户群，实现广告到达率高，千

人到达成本较低的投放效果，所以社区灯箱广告普遍为广告主所接受和认可。

值得注意的是，由于上海窗之外的媒体形式存在着对接移动互联网、以及利用

ＬＢＳ

技术的机会。 所以未

来伴随着移动互联网技术的发展，将为上海窗之外带来更大的发展空间。

２

、加速优化公司自有媒体全国布局，进一步提升盈利水平

上海窗之外目前在上海和北京拥有较强的社区广告销售团队与销售能力。 省广股份收购上海窗之外

后，将以此为基础，在中国广告业的重镇上海和北京发展具较强竞争力的销售中心。 并以此为依托，拓展华

东、华北的广告销售市场，形成以广州、深圳、成都、上海、北京、杭州等为基地的省广自有媒体全国布局。 从

而利用省广股份户外媒体的规模与协同效应，提高自有媒体的毛利率，进一步提升公司盈利水平。

３

、资源互补拓展营销渠道，实现整合营销传播价值最大化

省广股份作为整合营销传播服务的提供者，收购上海窗之外将为公司的服务拓展营销渠道，丰富营销

手段。与此同时，由于上海窗之外在华东市场具有一定的市场基础，拥有较多优质的客户资源。随着双方合

作的深入，这些潜在资源存在成为省广股份整合营销服务对象的机会。

（二）对外投资的风险和应对

１

、经营业绩风险及应对措施

承诺期内，若上海窗之外某年实际实现的税后净利润小于约定的税后净利润，则经营性股东（刘晨旭、

沈笑丹）同意将当年按照承诺利润归属于省广股份应得的部分用现金补偿省广股份，经营性股东（刘晨旭、

沈笑丹）应当在当年的审计报告出具后的

１５

个工作日内将补偿款支付给省广股份。

２

、人员流失风险及应对措施

省广股份收购上海窗之外后，若上海窗之外出现高管团队或下属子公司核心人员离职、流失问题，可

能会妨碍公司业务的正常开展，影响其盈利水平。 省广股份采取在投资合同中与股东核心管理层签订业绩

对赌和竞业禁止协议， 并在对赌完成后签订激励安排等条款保证上海窗之外核心管理层及骨干业务人员

的稳定性。 收购完成后，公司将在人才培养、任用、激励方面制定一系列政策和制度，充分调动经营团队和

业务骨干的积极性和能动性。

五、相关审批和核准程序

１

、董事会审议情况

２０１２

年

６

月

２１

日，公司第二届董事会第十五次会议以

９

票同意、

０

票反对、

０

票弃权审议通过了《关于公

司部分超募资金使用计划的议案》， 同意公司使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金投资入股上海窗之外广告有

限公司。

独立董事对上述议案发表了独立意见，同意公司使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金投资入股上海窗之外

广告有限公司。

根据《公司章程》，本次对外投资自董事会审议批准后生效。

２

、监事会审议情况

２０１２

年

６

月

２１

日，公司第二届监事会第十一次会议以

３

票同意、

０

票反对、

０

票弃权审议通过了《关于公

司部分超募资金使用计划的议案》， 同意公司使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金投资入股上海窗之外广告有

限公司。

监事会认为：公司在保证募集资金投资项目建设资金需求的前提下，使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金

投资入股上海窗之外广告有限公司，有助于提高募集资金使用效率，符合维护公司发展利益的需要。 同意

公司使用人民币

３

，

５９５

万元超募资金投资入股上海窗之外广告有限公司。

３

、保荐机构意见

保荐机构德邦证券有限责任公司及保荐代表人张军、赵麟对上述事项进行核查后出具了核查意见，认

为：

１

、

２０１２

年

６

月

２１

日， 省广股份第二届董事会第十五次会议和第二届监事会第十一次会议审议通过了

《关于公司部分超募资金使用计划的议案》。独立董事对该事项也发表了同意意见。省广股份本次使用超募

资金

３

，

５９５

万元用于投资入股上海窗之外广告有限公司事项已经公司董事会、监事会审议通过，独立董事

发表了同意意见，履行了必要的程序。

２

、省广股份已拟定了《广东省广告股份有限公司关于使用部分超募资金投资入股上海窗之外广告有

限公司的公告》，该信息披露文件充分、准确、完整，不存在重大遗漏。

３

、本次使用超募资金对外投资没有与原募集资金投资项目的实施计划相抵触，不会影响原募集资金

投资项目的正常实施，也不存在变相改变募集资金投向、损害股东利益的情形，符合《深圳证券交易所股票

上市规则》、《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引》、《中小企业板信息披露业务备忘录第

２９

号：超募资金使用及募集资金永久性补充流动资金》等有关规定；

４

、本次使用超募资金对外投资属公司现有主营业务范围内投资，有利于完善公司的产业链和优化公

司业务结构，省广股份现有资源与上海窗之外具有较强的互补性，有利于发挥双方协同作用，有利于进一

步提升公司经营业绩，符合公司和全体股东利益，其使用是合理、必要的；

５

、本对外投资项目实施后，上海窗之外将成为省广股份的控股子公司。 保荐人将督促省广股份指导上

海窗之外按照上市公司标准规范运作，确保上市公司及股东利益不受损害；

６

、保荐人将持续关注公司其余超募资金的使用情况，督促公司在实际使用前履行相关决策程序，确保

该部分资金的使用决策程序合法合规，且投资于公司的主营业务，不作为持有交易性金融资产和可供出售

的金融资产、借予他人、委托理财等财务性投资等，切实履行保荐人职责和义务，保障全体股东利益，并对

超募资金实际使用及时发表明确保荐意见。

德邦证券同意省广股份本次使用部分超募资金对外投资事项。

六、备查文件

１

、广东省广告股份有限公司第二届董事会第十五次会议决议；

２

、广东省广告股份有限公司第二届监事会第十一次会议决议；

３

、《关于上海窗之外广告有限公司的投资协议》；

４

、广东中联羊城资产评估有限公司出具的（中联羊城评字【

２０１２

】第

ＶＩＧＰＤ００２２

号）《资产评估报告》；

５

、深圳市鹏城会计师事务所有限公司出具的（深鹏所审［

２０１２

］

００１６

号）《审计报告》；

６

、《德邦证券有限责任公司关于广东省广告股份有限公司利用部分超募资金对外投资事项的保荐意

见》。

特此公告。

广东省广告股份有限公司

董事会

二〇一二年六月二十一日

证券代码：

００２４００

证券简称：省广股份 公告编号：

２０１２－０２７

广东省广告股份有限公司

关于使用部分超募资金设立

广东赛铂互动传媒广告有限公司的公告

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗

漏。

广东省广告股份有限公司（以下简称 “省广股份”或“公司”）于

２０１２

年

６

月

２１

日召开第二届董事会第

十五次会议，同意使用部分超募资金设立广东赛铂互动传媒广告有限公司。 现将基本情况公告如下：

一、超额募集资金的使用情况

经中国证券监督管理委员会 《关于核准广东省广告股份有限公司首次公开发行股票的批复》（证监许

可〔

２０１０

〕

４０５

号）核准，公司首次公开发行人民币普通股（

Ａ

股）

２０

，

６００

，

０００

股，发行价格为每股

３９．８０

元，募集

资金总额

８１

，

９８８．００

万元，扣除发行费用

４

，

１３４．２０

万元后的募集资金净额为人民币

７７

，

８５３．８０

万元。深圳市鹏

城会计师事务所有限公司对上述募集资金到位情况进行了审验，并出具了深鹏所验字〔

２０１０

〕

１５６

号《验资

报告》。 根据公司《首次公开发行股票招股说明书》披露，本次募集资金投资项目预计总投资

１６

，

８３０

万元，本

次发行实际超募资金总额为

６１

，

０２３．８０

万元。 根据公司

２０１０

年

６

月

３

日召开第一届董事会第十七次会议审议

通过了公司使用超额募集资金

１０８

万元补充公司募投项目资金缺口；使用超额募集资金

１３

，

０００

万元补充流

动资金；使用超额募集资金

１

，

０００

万元偿还银行贷款。 根据财政部财会［

２０１０

］

２５

号文《关于执行企业会计准

则的上市公司和非上市企业做好

２０１０

年年报工作的通知》，公司将年度发行权益性证券过程中发生的信息

披露及路演推介费用

５５４．３３

万元，调整记入

２０１０

年年度管理费用。根据公司

２０１１

年

３

月

２５

日召开第二届董事

会第三次会议审议通过了使用超额募集资金不超过

１１

，

０５５

万元对外投资，截止

２０１２

年

５

月

３１

日公司在该投

资项目已使用超募资金

８

，

３４０

万元。 根据公司

２０１１

年

１２

月

１２

日召开第二届董事会第十一次会议审议通过了

使用超额募集资金

１４

，

９６４．９３

万元对外投资， 截止

２０１２

年

５

月

３１

日公司在该项目已使用超募资金

１４

，

９６４．９３

万元。 公司于

２０１２

年

２

月

６

日召开了第二届董事会第十二次会议审议通过了使用人民币

２０

，

０００

万元超募资

金对外投资，后因该项目本身原因无法实施，该笔超募资金无法使用。？

截至

２０１２

年

５

月

３１

日，公司剩余超募资金为人民币

２４

，

１６５．１９

万元。

二、对外投资概述

１

、对外投资的基本情况

公司名称：广东赛铂互动传媒广告有限公司；

投资主体：广东省广告股份有限公司以超募资金货币方式出资

１

，

０００

万元，占其

１００％

的股权；

注册资本：

１

，

０００

万元人民币；

经营范围：网络营销策略；网络媒介策略与计划；网络媒介购买、投放、监测、评估、优化；搜索引擎营

销；网络公关；市场调查；终端营销服务；活动营销服务和其他营销服务；电子商务；网络广告 与营销网站

的创意构思、视觉设计，互动技术开发、制作；发布、代理国内外各类广告（涉及许可经营的凭许可证经营）。

【暂定，最终以工商登记为准】

２

、本次对外投资不构成关联交易，不构成重大资产重组。

三、本对外投资的目的、存在的风险及应对

（一）对外投资的目的

１

、着力发展数字互联网媒体业务，增强省广股份全媒体矩阵掌控能力

省广股份目前为客户提供包括品牌管理、媒介代理和自有媒体三大类主营业务，面对数字媒体的日益

发展，省广股份将对数字互联网媒体这一领域在原有的基础上注入更多的力量进行发展，以实现公司对全

媒体矩阵的掌控能力。 与此同时，利用新平台拓展业务类型、拉伸服务链的覆盖，完善产业布局，实现公司

业务结构战略化更新升级。

２

、进一步整合媒体资源，加强数字化互联网业务的核心竞争力

省广股份作为中国本土广告业的龙头，掌握了丰富的各类媒介资源，并拥有强大的媒介策划和购买实

力。 通过此次对数字媒体领域的发力，省广股份的资源优势将通过数字媒体这个粘合剂得到更好整合和利

用，发挥公司强有力的网络资源与传统媒介资源的贯通能力。 不同渠道的媒体资源在省广股份的整合操作

下，去除渠道壁垒，合作创造出更大的资源效益。

３

、加速深度开发客户数字化营销需求，实现新老客户的大幅增量

广东赛铂互动传媒广告有限公司的成立，不仅可以满足客户对互联网营销普通的内在需求，更将建立

资源平台，打造标准化产品，以创新和优质的服务满足客户需求。 未来省广股份的数字化媒体业务将涵盖

互联网广告代理、互联网营销领域的创意设计、媒介的谈判、计划、购买，以及数据监测、市场调研、危机处

理等领域。 届时省广股份将以全媒体视角、整合品牌建设经验，满足更多新老客户在互联网营销领域上的

多层次需求。

（二）对外投资的风险和应对

广东赛铂互动传媒广告有限公司在未来业务开展方面存在一定行业竞争、经营与管理、市场等风险。

公司将建立高效有序的管理体系、不断提高专业能力和服务能力以应对风险。

四、相关审批和核准程序

１

、董事会审议情况

２０１２

年

６

月

２１

日，公司第二届董事会第十五次会议以

９

票同意、

０

票反对、

０

票弃权审议通过了《关于公

司部分超募资金使用计划的议案》， 同意公司使用人民币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传媒广告

有限公司。

独立董事对上述议案发表了独立意见，同意公司使用人民币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传

媒广告有限公司。

根据《公司章程》，本次对外投资自董事会审议批准后生效。

２

、监事会审议情况

２０１２

年

６

月

２１

日，公司第二届监事会第十一次会议以

３

票同意、

０

票反对、

０

票弃权审议通过了《关于公

司部分超募资金使用计划的议案》， 同意公司使用人民币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传媒广告

有限公司。

监事会认为：公司在保证募集资金投资项目建设资金需求的前提下，使用人民币

１

，

０００

万元超募资金

设立广东赛铂互动传媒广告有限公司，有助于提高募集资金使用效率，符合维护公司发展利益的需要。 同

意公司使用人民币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传媒广告有限公司。

３

、保荐机构意见

保荐机构德邦证券有限责任公司及保荐代表人张军、赵麟对上述事项进行核查后出具了核查意见，认

为：

１

、

２０１２

年

６

月

２１

日， 省广股份第二届董事会第十五次会议和第二届监事会第十一次会议审议通过了

《关于公司部分超募资金使用计划的议案》。独立董事对该事项也发表了同意意见。省广股份本次使用人民

币

１

，

０００

万元超募资金设立广东赛铂互动传媒广告有限公司事项已经公司董事会、监事会审议通过，独立

董事发表了同意意见，履行了必要的程序。

２

、省广股份已拟定了《广东省广告股份有限公司关于使用部分超募资金设立广东赛铂互动传媒广告

有限公司的公告》，该信息披露文件充分、准确、完整，不存在重大遗漏。

３

、本次使用超募资金对外投资没有与原募集资金投资项目的实施计划相抵触，不会影响原募集资金

投资项目的正常实施，也不存在变相改变募集资金投向、损害股东利益的情形，符合《深圳证券交易所股票

上市规则》、《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引》、《中小企业板信息披露业务备忘录第

２９

号：超募资金使用及募集资金永久性补充流动资金》等有关规定；

４

、本次使用超募资金对外投资属公司现有主营业务范围内投资，有利于完善公司的产业链和优化公

司业务结构，有利于进一步提升公司经营业绩，符合公司和全体股东利益，其使用是合理、必要的；

５

、保荐人将持续关注公司其余超募资金的使用情况，督促公司在实际使用前履行相关决策程序，确保

该部分资金的使用决策程序合法合规，且投资于公司的主营业务，不作为持有交易性金融资产和可供出售

的金融资产、借予他人、委托理财等财务性投资等，切实履行保荐人职责和义务，保障全体股东利益，并对

超募资金实际使用及时发表明确保荐意见。

德邦证券同意省广股份本次使用部分超募资金对外投资事项。

五、备查文件

１

、广东省广告股份有限公司第二届董事会第十五次会议决议；

２

、广东省广告股份有限公司第二届监事会第十一次会议决议；

３

、《独立董事关于第二届董事会第十五次会议有关事项的独立意见》；

４

、《德邦证券有限责任公司关于广东省广告股份有限公司利用部分超募资金对外投资事项的保荐意

见》。

特此公告。

广东省广告股份有限公司

董 事 会

二〇一二年六月二十一日

证券代码：

００２４００

证券简称：省广股份 公告编号：

２０１２－０２８

广东省广告股份有限公司

关于使用部分超募资金设立

广州指标品牌管理咨询有限公司的公告

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗

漏。

广东省广告股份有限公司（以下简称 “省广股份”或“公司”）于

２０１２

年

６

月

２１

日召开第二届董事会第

十五次会议，同意使用部分超募资金设立广州指标品牌管理咨询有限公司。 现将基本情况公告如下：

一、超额募集资金的使用情况

经中国证券监督管理委员会 《关于核准广东省广告股份有限公司首次公开发行股票的批复》（证监许

可〔

２０１０

〕

４０５

号）核准，公司首次公开发行人民币普通股（

Ａ

股）

２０

，

６００

，

０００

股，发行价格为每股

３９．８０

元，募集

资金总额

８１

，

９８８．００

万元，扣除发行费用

４

，

１３４．２０

万元后的募集资金净额为人民币

７７

，

８５３．８０

万元。深圳市鹏

城会计师事务所有限公司对上述募集资金到位情况进行了审验，并出具了深鹏所验字〔

２０１０

〕

１５６

号《验资

报告》。 根据公司《首次公开发行股票招股说明书》披露，本次募集资金投资项目预计总投资

１６

，

８３０

万元，本

次发行实际超募资金总额为

６１

，

０２３．８０

万元。 根据公司

２０１０

年

６

月

３

日召开第一届董事会第十七次会议审议

通过了公司使用超额募集资金

１０８

万元补充公司募投项目资金缺口；使用超额募集资金

１３

，

０００

万元补充流

动资金；使用超额募集资金

１

，

０００

万元偿还银行贷款。 根据财政部财会［

２０１０

］

２５

号文《关于执行企业会计准

则的上市公司和非上市企业做好

２０１０

年年报工作的通知》，公司将年度发行权益性证券过程中发生的信息

披露及路演推介费用

５５４．３３

万元，调整记入

２０１０

年年度管理费用。根据公司

２０１１

年

３

月

２５

日召开第二届董事

会第三次会议审议通过了使用超额募集资金不超过

１１

，

０５５

万元对外投资，截止

２０１２

年

５

月

３１

日公司在该投

资项目已使用超募资金

８

，

３４０

万元。 根据公司

２０１１

年

１２

月

１２

日召开第二届董事会第十一次会议审议通过了

使用超额募集资金

１４

，

９６４．９３

万元对外投资， 截止

２０１２

年

５

月

３１

日公司在该项目已使用超募资金

１４

，

９６４．９３

万元。 公司于

２０１２

年

２

月

６

日召开了第二届董事会第十二次会议审议通过了使用人民币

２０

，

０００

万元超募资

金对外投资，后因该项目本身原因无法实施，该笔超募资金无法使用。？

截至

２０１２

年

５

月

３１

日，公司剩余超募资金为人民币

２４

，

１６５．１９

万元。

二、对外投资概述

１

、对外投资的基本情况

公司名称：广州指标品牌管理咨询有限公司

投资主体：广东省广告股份有限公司以超募资金货币方式出资

５００

万元，占其

１００％

的股权

注册资本：

５００

万元人民币；

经营范围：品牌管理咨询，商业信息咨询，市场调研，活动及会议营销，以及其他营销管理咨询及培训

服务（以上范围除国家法律、行政法规限制或禁止的项目）。

【暂定，最终以工商登记为准】

２

、本次对外投资不构成关联交易，不构成重大资产重组。

三、本次投资的目的及对公司的影响

（一）对外投资的目的

１

、借助高端产学研一体平台打造自主品牌智库，为业务带来新的增长机会

广州指标品牌管理咨询有限公司以自主品牌为核心的业务定位，为自主品牌提供品牌研究诊断、品牌

战略及管理咨询、品牌信息发布、搭建品牌公关平台等四大服务。 通过产学研一体的合作方式，与院校及政

府合作构建包括中国品牌传播体系、中国营销理论体系、自主品牌的跨文化传播体系为主的三大体系。 为

中国自主品牌的发展创新打造智库。

２

、强化公司作为“整合者”的行业领导地位，助力公司向产业链上游发展

根据广告业的发展趋势，在激烈竞争中将立于不败之地的只有两类公司，一类是具有规模优势的整合

型公司，一类是在细分领域深度发展的专业型公司。

省广股份作为本土最具规模优势的整合型广告企业， 将通过广州指标品牌管理咨询有限公司向品牌

研究、品牌战略咨询方向的延伸。 凭借上游的发展与三大主营业务发挥协同整合效应，有助于未来进一步

扩大规模优势。

３

、提升公司服务水平及主营业务溢价能力

近年来，伴随着社会化媒介崛起、新媒体快速发展、信息及受众持续碎片化，墨守陈规的营销及品牌管

理法则将无法适应传播环境的变化，只有不断创新视野，更新工具，谋新方法的品牌管理才能适用于新的

规则，因此具有前瞻性及持续创新能力的品牌管理服务受到客户的追捧。 广州指标品牌管理咨询有限公司

将举业界及学界合力，不断研发创新品牌诊断、管理、评估工具，为省广股份提供品牌管理的“武器弹药”，

同时通过梳理、整合省广股份多年来积累的智力资源，构建公司的“知识蓄水池”，助力公司提升服务水平

以及在主营业务上的溢价能力。

（二）对外投资的风险和应对

广州指标品牌管理咨询有限公司在未来的业务开展中将存在一定的行业竞争、经营与管理、市场等风

险。 公司将建立高效有序的管理体系、不断提高专业能力和服务能力以应对风险。

四、相关审批和核准程序

１

、董事会审议情况

２０１２

年

６

月

２１

日，公司第二届董事会第十五次会议以

９

票同意、

０

票反对、

０

票弃权审议通过了《关于公

司部分超募资金使用计划的议案》， 同意公司使用人民币

５００

万元超募资金设立广州指标品牌管理咨询有

限公司。

独立董事对上述议案发表了独立意见，同意公司使用

５００

万元超募资金设立广州指标品牌管理咨询有

限公司。

根据《公司章程》，本次对外投资自董事会审议批准后生效。

２

、监事会审议情况

２０１２

年

６

月

２１

日，公司第二届监事会第十一次会议以

３

票同意、

０

票反对、

０

票弃权审议通过了《关于公

司部分超募资金使用计划的议案》， 同意公司使用人民币

５００

万元超募资金设立广州指标品牌管理咨询有

限公司。

监事会认为：公司在保证募集资金投资项目建设资金需求的前提下，使用人民币

５００

万元超募资金设

立广州指标品牌管理咨询有限公司，有助于提高募集资金使用效率，符合维护公司发展利益的需要。 同意

公司使用人民币

５００

万元超募资金设立广州指标品牌管理咨询有限公司。

３

、保荐机构意见

保荐机构德邦证券有限责任公司及保荐代表人张军、赵麟对上述事项进行核查后出具了核查意见，认

为：

１

、

２０１２

年

６

月

２１

日， 省广股份第二届董事会第十五次会议和第二届监事会第十一次会议审议通过了

《关于公司部分超募资金使用计划的议案》。独立董事对该事项也发表了同意意见。省广股份本次使用人民

币

５００

万元超募资金设立广州指标品牌管理咨询有限公司事项已经公司董事会、监事会审议通过，独立董

事发表了同意意见，履行了必要的程序。

２

、省广股份已拟定了《广东省广告股份有限公司关于使用部分超募资金设立广州指标品牌管理咨询

有限公司的公告》，该信息披露文件充分、准确、完整，不存在重大遗漏。

３

、本次使用超募资金对外投资没有与原募集资金投资项目的实施计划相抵触，不会影响原募集资金

投资项目的正常实施，也不存在变相改变募集资金投向、损害股东利益的情形，符合《深圳证券交易所股票

上市规则》、《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引》、《中小企业板信息披露业务备忘录第

２９

号：超募资金使用及募集资金永久性补充流动资金》等有关规定；

４

、本次使用超募资金对外投资属公司现有主营业务范围内投资，有利于完善公司的产业链和优化公

司业务结构，有利于进一步提升公司经营业绩，符合公司和全体股东利益，其使用是合理、必要的；

５

、保荐人将持续关注公司其余超募资金的使用情况，督促公司在实际使用前履行相关决策程序，确保

该部分资金的使用决策程序合法合规，且投资于公司的主营业务，不作为持有交易性金融资产和可供出售

的金融资产、借予他人、委托理财等财务性投资等，切实履行保荐人职责和义务，保障全体股东利益，并对

超募资金实际使用及时发表明确保荐意见。

德邦证券同意省广股份本次使用部分超募资金对外投资事项。

五、备查文件

１

、广东省广告股份有限公司第二届董事会第十五次会议决议；

２

、广东省广告股份有限公司第二届监事会第十一次会议决议；

３

、《独立董事关于第二届董事会第十五次会议有关事项的独立意见》；

４

、《德邦证券有限责任公司关于广东省广告股份有限公司利用部分超募资金对外投资事项的保荐意

见》。

特此公告。

广东省广告股份有限公司

董 事 会

二〇一二年六月二十一日
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