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中小投资者探营朗玛信息

证券时报记者 罗平华

8

月

10

日

14:15

， 载着四十余位中

小投资者的两辆中巴车行驶在贵州省贵

阳市沙冲南路上。

5

分钟后， 车辆拐进

贵阳药用植物园， 爬了三个坡， 绕了一

个大弯， 再向前约

400

米， 一块指示牌

告诉我们， 今日调研的目的地———朗

玛信息 （

300288

） 到了。

近距离接触三大业务

借着 “走进创业板上市公司投资

者开放日” 活动的机会， 记者和投资

者一行来到了朗玛信息。 参加这次活

动的大部分投资者是

20~40

岁的股

市中坚， 还有两位

60

岁以上的长者，

他们大多是个人投资者， 也有一位券

商研究员和一位资深专家。 记者了解

到， 他们几乎全部持有或长期关注朗

玛信息， 但此前没有人到公司做过实

地调研。

在朗玛信息工作人员的带

领下， 投资者先后参观了公司

研发二部 （主管 “爱碰” 产品

的开发与测试）、 研发一部 （主

管 “电话对对碰” 产品的研究

与维护）、 婚恋事业部 （主管

“朗玛网” 婚恋频道的开发与应

用研究）， 并与相关技术人员进

行了交流。

在研发二部， 开发人员演

示了 “爱碰” 产品在苹果手机

上的应用， 一位来自贵阳的投

资者对此显示出极大兴趣。 当

他了解到， “爱碰” 安卓系统

版已经上线、 苹果系统版即将

上线， “电话对对碰” 用户群

届时将可以和 “爱碰” 共享等

信息时， 显得较为振奋。 据悉，

该投资者

40

多元的成本持有朗

玛信息， 曾亲自体验过 “电话

对对碰” 产品。

来到研发二部， “电话对

对碰” 目前的运营情况成为了

关注的重点。 一位中年投资者

提问： 用户每个月包月费用多

少？ 和运营商分成比例如何？

最长的用户用了多长时间？ 签

约省份开发周期一般要多长时

间？ 当听到用户包月费用一般

为

15

元， 和运营商正常是对半

分成， 最长用户使用有

8

年，

签约省份经过

3~5

个月的前期

推广和开发后可以产生稳定用

户群等明确的回答时， 该投资

者对得到的答案十分满意。

在婚恋事业部前， 投资者

关注的是频道的试运行情况和

何时正式上线， 不少投资者表

示看好， 一位女性投资者更直

接把此定位为 “非诚勿扰” 的

互联网版。

三大问题拷问高管

朗玛信息的会议室在四十余位投资

者走进去后显得非常拥挤。 朗玛信息董

事长王伟幽默地说： “我们这里条件是

差了点， 但比惠普的车库好多了。 而且

公司不久之后就要搬家了， 你们这次

来， 见到了公司十年创业的基地， 十分

有意义！”

朗玛信息总经理黄国宏用半个多

小时向投资者介绍了公司的基本情况，

随后投资者与公司高管进行了长达一

个半小时的热烈交流。 其中， 和中国

移动的签约、 成为伟大公司的目标、

Phone+

的定位等三个问题成为大家关

注的重点。

王伟回答说， 公司和中国移动的

沟通一直是畅通、 持续的。 目前由于

中国移动机构调整， 负责此项业务推

进的部门未能稳定， 所以虽然合作没

有实质性障碍， 但何时签约依然没有

时间表。

王伟接着说， 朗玛信息要做一个伟

大的公司， 市值一定要达到一个数量

级。 市值百亿美元的互联网公司在全球

范围内只是一个中等规模的公司， 国内

第一集团军腾讯市值也有

400

亿

~500

亿美元。 朗玛信息要进入互联网行业第

一阵营， 没有一定数量级的市值是无法

实现的。

有投资者质疑， 在已经有微信的情

况下， 朗玛信息为什么还要推出

Phone+

这样的产品。 王伟表示，

Phone+

定位为

移动互联网时代熟人社交的通信工具，

相当于

Facebook+Skype

。 公司决定做

Phone+

基于两方面的考虑： 其一， 这个

市场足够大， 公司有优势， “不能因为

腾讯做了什么， 大家就不做了。” 其二，

Phone+

可以为公司积累海量的客户资

源， “假如腾讯没有

QQ

， 市值能那么

多吗？”

中国人民大学法学院刘俊海教授也

参加了此次投资者开放日活动， 他说，

“这样的活动有两个方面的积极意义，

一是可以让投资者进一步了解公司， 使

得实地调研成为判断投资的主要手段，

而不是传统的依靠量价指标； 二是可以

让上市公司明确自己公众公司的职责，

进一步 ‘阳光化’ 决策， 做一家让投资

者看得懂的公司。” 刘俊海教授还向投

资者分享了自己选择投资标的的心得，

他认为， 产品、 企品、 人品 “三品” 都

好的公司才是好公司。

下午

17:15

， 一行人走出朗玛信息，

走出贵阳药用植物园大门， 回头一看：

“门票

3

元， 包月

8

元”， 并且说明去朗

玛信息可以免费。 有投资者开玩笑说，

看来朗玛信息的梦想正如植物园门票的

价格体系一样， 不能以平常的眼光和逻

辑去看。

梦想编织者王伟

证券时报记者 于夕

梦想编织者———这是朗玛信息

（

300288

） 董事长王伟的另一个称号，

这是接触过王伟， 对其或弹或赞者能

最快达成的一个共识。

1998

年，

27

岁的王伟可谓春风

得意。 斯时， 他有着中国邮电工业总

公司下属中讯通信发展有限公司网管

研究室工程师的职称、 网管研究二室

副主任的头衔、 副处级的级别。 但这

样的平台并不能实现他的梦想， 他敏

感地觉察到了互联网大潮即将来临，

没有犹豫， 他果断离职。

站在分到手仅半年， 装修入住仅

10

天的房子门口， 王伟对妻子说：

“我辞职了， 房子钥匙也交上去了。” 此

刻， 对于下一步应该如何走， 他没有明

确规划。 但梦想已经浮出水面， 正等着

他趋步向前。

“人是要有梦想的！” 多年以后，

重感冒刚好的王伟和证券时报记者谈起

当年的决定时， 语调突然提高了。 “无

论是从商、 从学、 从政， 都是个人选

择， 都能实现人生价值， 要做好都得有

梦想。” 在他看来， 梦想是要趁早努力

去实现， “

27

岁的时候， 我不依赖企

业， 我经得起失败， 在那个时候选择创

业， 我觉得是明智的。”

一直坚称是被 “忽悠” 走上创业道

路的朗玛信息创始人之一、 总经理黄国

宏谈起王伟时说： “他一直给我们编织

梦想， 开始我们信了， 后来基本都实现

了， 我们就更信了。” “当团队都相信

你的梦想时， 离实现也就不远了。” 对

此， 王伟有着清醒的认识。

“没有梦想， 还做什么互联网。”

谈及这一点时， 王伟有着更深刻的理

解。 在他看来， 互联网的成长从来都不

是线形的， 跳跃式、 倍增式的增长才是

常态， “没有梦想就看不到远方， 看不

到远方就不能成就伟大。”

金钱会阻碍人前进？ 这在王伟看

来显然是错误的。 他说： “

2004

年

时， 卖掉 ‘朗玛

UC

’ 并不是为了钱，

而是相信凭借新浪庞大的客户群， 能

让 ‘朗玛

UC

’ 有更好的发展。

2006

年

我提出

1

亿美元回购 ‘朗玛

UC

’， 但

由于种种原因未能实现。

2011

年有外

资愿意出

5

亿美元收购朗玛信息， 我

没有同意。 原因无他， 我们才

40

来

岁， 卖掉朗玛我们干什么去？ 拿什么

实现我们的梦想？” “我对物质生活的

要求不高。” 王伟继续说道， “现在挣

的钱这辈子也花不完， 还这么拼命工

作， 肯定不是为了钱。” 在王伟看来，

没有比为了更多花不完的钱而失去健

康更傻的了。

贵州人都知道前省委书记栗战书

曾经三次率队到朗玛信息考察， 听取

王伟汇报。 对于其中原因， 王伟并不

讳言， 他说： “首先我们是贵州为数

不多的高科技企业， 其次我们是一家

有梦想的企业。” 王伟说， 在去年的贵

州省全省经济工作大会上， 在听取了

朗玛信息

8

分钟的介绍后， 栗战书做

了

5

分钟的点评， 其中有一句话让王

伟记忆犹新： “朗玛信息这么一家民

营企业都有着伟大的梦想， 为什么我

们国企、 我们贵州省、 我们共产党人

不能有伟大的梦想？ 凭什么我们贵州

省就应该贫穷落后？！”

听说， 王伟妻子最近又送了他一个

新称号———朗玛测试员。 这并不让人意

外， 因为朗玛信息企业精神头一句就

是： “心存高远， 脚踏实地。”

投资者参观朗玛信息研发一部 罗平华

/

摄

朗玛信息董事长王伟 罗平华

/

摄

周悦

/
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公司未来五年稳

定增长的赢利点

多媒体社区类交友

互动平台

发现身边的陌生人

打造海量用户优势

目标是成为国内最大的跨网络、

跨平台、 跨终端的音视频社交

网络服务提供商； 成为国内最

大的移动互联网音视频通信服

务提供商。

张常春

/

制图

朗玛信息发展历程

朗玛信息 大西南盛开的科技之花

证券时报记者 罗平华 程疆

2012

年

2

月

16

日， 朗玛信息

（

300288

） 在深交所挂牌上市， 成为

贵州省首家、 也是目前唯一一家创业

板上市公司。

如今， 上市近半年的朗玛信息以

靓丽的业绩、 强劲的股价走势， 成为

贵州板块继贵州茅台 （

600519

） 后又

一张响亮的名片。 根据公告， 朗玛信

息预计今年上半年净利润为

3615

万

元

~3835

万元， 同比增长

65%~75%

。

公司昨日收盘复权价

58.28

元， 以发

行价

22.44

元为基数计算， 不足半年

时间涨幅高达

159.71%

。

展望未来， 朗玛信息的目标是成

为国内最大的跨网络、 跨平台、 跨终

端的音视频社交网络服务提供商； 成

为国内最大的移动互联网音视频通信

服务提供商。 朗玛信息将力争成为创

业板最具成长性的公司之一， 进入中

国互联网行业第一阵营。

十四年的贵州情

证券时报记者清晰地记得， 在朗

玛信息首次公开发行 （

IPO

） 第一场

现场推介会上， 机构投资者问的第一

个问题是： “朗玛信息这样的高科技

企业为什么会选择落户贵州？” 言下

之意是， 贵州这样的 “欠发达、 欠开

发” 的 “两欠” 地区也能产生出朗玛

信息这样的高科技公司？ 或者是， 朗

玛信息更应该选择北京、 深圳这样的

发达地区作为立足点。 在董事长王伟

看来， 朗玛信息选择贵州有一定的偶

然， 也有许多必然。

1998

年， 北京三里屯的一个酒

吧里， 年仅

27

岁、 刚刚毅然辞职的

王伟和被他忽悠来的

4

个伙伴， 决心

抓住即将到来的互联网大潮联合创

业。

5

个满怀梦想的年轻人为公司起

名 “朗玛”， 中文名称取自 “珠穆朗

玛”， 世界最高峰的含义， 英文名称

“

Longmaster

” 有长久掌握和控制的

意思， 寓意着公司要做涉及领域中的

最高者、 领跑者。

从哪里开始？ 王伟说， 北京不

行， 贵州吧。 原因很简单， 公司准备

进入的技术领域需要动用电信局的设

备， 在北京没资源搞不定。 而王伟辞

职前曾任中国邮电工业总公司下属中

讯通信发展有限公司网管研究室工程

师、 网管研究二室副主任， 在贵州做

过项目， 和贵州电信局打过交道。 相

信贵州电信局不会担心王伟这样的技

术 “大拿” 会弄坏设备。

于是，

5

个志同道合的年轻人，

背着行囊来到了美丽的贵州， 开始了

创业之旅， 也与贵州结下了

14

年的

情缘。

幸运的三次创业路

在朗玛信息创始人之一、 总经理

黄国宏看来， 公司的发展历程可以划

分为起步阶段和三次创业。

1998

年

~2000

年是朗玛信息的起

步阶段。 公司首款软件产品 “朗玛统

一消息系统” 于

1999

年被科技部评选

为 “国家级火炬计划项目”， 在与思

科、 微软、 亚信等国内外知名公司的

竞争中， 国内市场占有率超过

70%

。

2001

年

~2004

年是朗玛信息的

第一次创业阶段。

2001

年， 朗玛信

息抓住国内即时通讯领域迅速发展的

商机， 成功开发出 “朗玛

UC

” 。

2004

年 “朗玛

UC

” 实现注册用户

8000

万， 同时在线

40

万人， 成为仅

次于

QQ

的国内第二大即时通讯运营

产品。

2004

年

7

月， “朗玛

UC

” 被

新浪以

3600

万美元收购， 创造了贵

州互联网企业发展的一个奇迹。

2005

年

~2010

年是朗玛信息的

第二次创业阶段。 公司自主研发和运

营的 “电话对对碰” 第一次将互联网

社区引入电信网增值服务领域， 首创

免费业务模式， 提出营造综合语音门

户社区的概念。 目前 “电话对对碰”

已经在全国

28

个省市自治区开通运

营， 受众达

2000

多万人。

2011

年起， 朗玛信息进入第三

次创业阶段。 公司成功登陆创业板

后， 积极布局互联网和移动互联网音

视频应用领域。

回首风雨兼程的创业之路， 王伟

评价说， 起步阶段最幸福， 因为那时

就

5

个人， 沟通成本最低、 效率最

高； 第一次创业最开心， 被新浪收购

后， 一是实现了创业团队的个人财务

自由， 二是 “朗玛

UC

” 有希望在新

浪这个平台上获得更大发展； 第二次

创业最艰难， 为了

IPO

， 必须做好长

期领先和短期盈利两者之间的平衡，

还要担心创业团队能否保持创业激

情； 第三次创业责任感最大， 在公司

上会时， 我对发审委委员说： “假如

公司能够顺利过会的话， 这将是新的

起点， 绝不会是终点， 因为朗玛的梦

想是成为一家伟大的公司！”

王伟感慨地说： “可能是上天眷

顾我们这帮有梦想的年轻人， 并没有

给我们太多磨难， 总体来说， 我们的创

业之路是幸运的！”

两条主线与四大产品

据介绍， 在朗玛信息未来的产品体

系规划中， 将通过打造跨网路的大型音

视频社交平台 （电话网产品

-

“电话对

对碰”、 互联网产品

-

“朗玛网”、 移动

互联网产品

-

“爱碰”） 和移动互联网通

信工具 （

Phone+

）， 形成娱乐社区和商

务应用两条主线。

未来， 朗玛信息希望通过这两条主

线和四大产品， 形成海量用户优势。 通

过不断向用户提供优质的网络游戏、 会

员增值、 语音加密、 语音微博等增值内

容， 将用户优势转化为收入优势。

朗玛信息未来的规划能否成功， 现

在下结论还为时尚早。 那么， 投资者又应

该怎么看待公司的一系列规划， 以及其中

存在的风险呢？ 毕竟， 互联行业是出名的

高风险行业。 对此， 王伟的一句话值得所

有投资者重视， 他说： “朗玛是我的孩

子， 我看自己的孩子当然怎么看怎么好，

你们投资者还是要理性， 要谨慎。”


