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隆鑫通用大股东

接盘丰华股份

证券时报记者 向南

去意已决的丰华股份 （

600615

）

大股东沿海地产投资 （中国） 有限

公司， 再次谋划将其所持丰华股份

股权转让。

接手方为隆鑫控股有限公司，

该 公 司 是 新 上 市 的 隆 鑫 通 用

（

603766

） 控股股东， 控股隆鑫通用

50.92%

股权。 如果收购完成， 隆鑫

控股实际控制人涂建华将拥有两家

上市公司。

因重大事项昨日停牌的丰华股

份今日公告， 公司接到沿海地产和

股东上海久昌实业有限公司通知，

8

月

20

日， 沿海地产和久昌实业在重

庆分别与隆鑫控股签订了 《股份转

让协议》， 沿海地产同意向隆鑫控股

转让其持有的丰华股份

3770

万股，

占丰华股份总股本

20.05%

， 转让价

格为每股

12

元。

隆鑫控股以

2800

万元作为履约

保证金， 久昌实业决定向隆鑫控股

转让丰华股份

813.73

万股， 占丰华

股份总股本的

4.32%

， 转让价格同

样为每股

12

元。

上述股份转让完成后， 隆鑫控

股将持有丰华股份

4583.73

万股，

合计持有其总股本的

24.37%

， 为

控股股东。 隆鑫控股收购上述股权

将花费

5.5

亿元。 目前， 沿海地产

持有丰华股份

3971.95

万股， 占总股

本

21.13%

。

资料显示， 隆鑫控股注册地为

九龙坡区石坪桥横街特

5

号， 法定

代表人为涂明海， 注册资本为

10

亿

元， 其中隆鑫集团出资

9.8

亿元，

涂建华出资

2000

万元。 该公司主营

业务为向工业、 房地产、 高科技项

目进行投资及投资咨询、 管理。

截至

2011

年

12

月

31

日， 隆

鑫控股总资产

82.33

亿元， 净资产

25.95

亿元，

2011

年实现收入

70

亿

元， 净利润

2.25

亿元。

今年上半年， 丰华股份仅实现

1709.88

万元销售收入， 公司预计唯

一一家有房产销售的全资子公司将

完成清盘工作， 如下半年仍没有新

的房产项目注入， 公司将面临主营

业务项目缺失的情况。

隆鑫控股涉及工业制造、 房地

产开发、 金融服务、 建筑钢构、 镁

合金新材料和矿业领域。

据分析， 目前， 隆鑫控股的工

业制造资产主要放在隆鑫通用， 而

房地产资产目前无法上市， 隆鑫控

股接手丰华股份如果不是倒手谋利，

只能向其注入金融服务、 建筑钢构、

镁合金新材料或矿业资产， 而矿业

资产目前无疑最具想象力。

物联网陷同质化危机

价格战恐成常态

证券时报记者 张珈

京东商城挑起的价格战在电商

之间火速蔓延之时， 有着 “战略新

兴产业” 光环的物联网行业， 频繁

的价格战早已屡见不鲜， 毫无创新、

产品同质化已成为阻碍物联网发展

最根本的原因。

同质化竞争严重

记者日前来到
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会的展厅入口， 工作人员拿着手持

读写器对准记者参观证上的条形码

轻轻一扫， 验证程序立马完成。 这

便是最常见的物联网身份识别应用。

“几年前说到物联网， 很多人

都不知道这三个字怎么写， 现在物

联网的应用已经遍地开花。” 在江苏

赛联信息产业研究院院长祁晓荔看

来， “雾里看花物联网、 云里雾里

云计算” 已经呈现出 “腾云驾雾”

的发展势头。

国务院日前批复无锡打造具有

全球影响力的传感网创新示范区的

消息更是令业界雀跃， 相关上市公

司在二级市场也走出一波新行情。

尽管政策支持不断输血、 行业

欣欣向荣， 但物联网行业存在的隐忧

也值得关注。 在此次博览会上， 记者

注意到一个特别的现象。 无论是海外

龙头、

A

股上市公司， 还是默默无名

的小公司， 展示的产品都惊人地相

似： 大都是五花八门的智能卡、 各式

各样的电子标签和读写器， 甚至包括

了花花绿绿的门禁卡， 稍稍新颖一些

的也只有安卓系统的工业级条码射频

识别 （

RFID

） 手持机。

在展会现场， 不少参展商甚至

直言不讳地告诉记者， 这些电子标

签、 读写器入行门槛不高， 门禁卡

之类的毛利率甚至不到

10%

。

价格战常态化

2008

年金融危机爆发之时， 物联

网成为众人瞩目的机会。

4

年之后， 大

到智慧地球、 小到智能家居， 物联网

应用如雨后春笋般涌现， 这个朝阳行

业开始面临同质化竞争的成长烦恼。

在同质化竞争的产业中， 掀起价

格战不足为奇。 上海电子标签与物联

网产学研联盟秘书长王东介绍： “一

枚超高频射频识别标签市场价已经从

1

块钱降到了

4

毛钱， 我估计很快要降

低到两毛钱。” 目前，

RFID

电子标签的

天线主要采用金属材料， 他预计一旦

更低成本的石墨烯天线广泛应用，

RFID

系统成本还将进一步降低。

科陆电子 （

002121

） 工作人员向

记者介绍， 目前公司重点推广的安卓

系统的工业级条码

RFID

手持机售价在

1

万元以上， 主要应用在电力等领域。

但这种手持识别机的前身———二维码

手持识别机则没有这么高的身价。

记者了解到， 二维码手持识别机原

本按照农业部溯源系统的定价是

3000

多元， 后在竞争压力下降到千元左右，

部分公司在这个项目上举步维艰。

远望谷 （

002161

） 董事长徐玉锁

告诉记者， 目前通用领域的竞争太激

烈， 行业竞争压力较大， 最后可能会

形成无序竞争， 导致赔本赚吆喝。

“目前物联网产业的应用和框架

都呈现出碎片化的特征， 缺乏统一的

概念和方法， 同时存在严重的行业和

地区壁垒， 因此出现了大量互不兼容

的产品、 解决方案及大批重复建设的

示范工程， 导致大量能源、 资源的浪

费； 行业内的尝试很多只是封闭的内

部尝试， 应用商很难介入， 因此最终

也很难推动物联网产业的规模化发

展。” 中国电子学会物联网专委会副

主任委员、 无锡智感星际科技有限公

司

CEO

马建对此忧心忡忡。

万科将考虑

B

股转

H

股可行性

见习记者 冯尧

中集集团宣布试水

B

股转换

H

股后， 身处窘境的

B

股群体似乎觅

得了一条可行的复苏路径。 昨日， 万

科

A

（

000002

） 董事会秘书谭华杰对

证券时报记者表示， 寻求融资出路一

直为万科所关注， 虽然目前没有明确

意向， 但万科会考虑

B

股转换

H

股

的可行性。

对于中集集团开启的

B

股破冰

之旅， 谭华杰称， 这无疑为所有

B

股上市公司开拓了一条新路。 他同时

表示， 对于

A

股与

B

股差价较高的

公司，

B

股转

H

股价值更大。

目前， 沪深两市共有

108

家

B

股公司。 国金证券分析师罗立波分析

称， 从

B

股公司自身的业务实力、

大股东的资金实力等方面考虑， 中集

集团

B

股转

H

股的案例， 不具备广

泛的示范效用。 他认为， 目前

B

股

板块中能够效仿的可能只有万科

B

（

200002

）。

谭华杰亦表示： “尽管对于房地

产公司而言，

H

股市场的融资价值并

没有想象中高， 但反观

B

股市场，

B

股转

H

股还是可以做的。”

近年来， 由于楼市调控， 房企在资

本市场的融资遭遇壁垒， 万科更多依靠

信托来募集资金。

与此同时， 反映房企融资成本的资

本化利息费用在不断增加。 半年报显

示， 万科今年上半年借款利息支出高达

26

亿元， 同比上升

40%

， 超过其净利

50

亿元的一半， 其借款利息资本化率

更是由

2011

年的

8.6%

上升到

9.2%

，

凸显出万科今年融资成本呈上升趋势。

因此， 尽管万科目前手握

470

亿元现

金， 资金链较为充裕， 但若要维持稳健

扩张的步伐， 新的融资平台依旧对其有

着较大吸引力。

今年

5

月， 万科收购南联地产控股

（

01036.HK

）

73.19%

的股份， 此举当时

就被市场解读为万科向香港上市迈进的

第一步。

然而， 南联地产控股本身是上市公

司， 据联交所相关规定， 上市公司收购

完成后的两年不得有重大资产重组， 这

意味着， 两年后南联地产才可作为万科

在港的融资平台来使用。 而如果此番中

集集团

B

股转

H

股成功， 万科融资的

选择无疑会更多。

京东苏美用户关注度指数

山西汾酒大举增持销售公司股权

根据去年数据，可为公司增加

1

亿元利润

证券时报记者 向南 马晨雨

山西汾酒 （

600809

） 决定增资

并收购山西杏花村汾酒销售有限责

任公司

30%

股权， 收购完成后， 公

司合计持有汾酒销售公司

90%

股权。

以汾酒销售公司去年

3.6

亿元的净

利润计算， 此举可增加山西汾酒

1

亿元的净利润。

据公告， 山西汾酒与汾酒集团

签订协议， 由山西汾酒出资

3123

万

元、 汾酒集团出资

347

万元， 合计

向汾酒销售公司增资

3470

万元， 使

其股本 （注册资本） 增至

8000

万

元， 然后， 山西汾酒向汾酒集团收

购其所持有的汾酒销售公司

30%

股

权， 交易价格为

7103

万元。 收购完

成后， 山西汾酒将持有汾酒销售公

司

90%

股权。

汾酒销售公司去年表现出色， 其

营业收入为

40.5

亿元， 几乎和山西汾

酒去年的营业收入 （

44.88

亿元） 相差

无几， 实现净利润为

3.6

亿元， 利润

丰厚。 在白酒类公司中， 不少上市公

司母公司控制销售公司， 这也造成投

资者怀疑该类公司存在利润外流、 人

为调节利润等情况。

山西汾酒同时公布了半年报， 公

司上半年实现销售收入

38

亿元， 同比

增加

32%

， 实现净利润

7.87

亿元， 同

比增加

19.47%

， 实现每股收益

0.91

元。 二季度销售收入实现

16

亿元， 较

去年同期增长

56.65%

。

近年来， 山西汾酒在大力推进市

场营销的同时， 也在积极寻求营销模

式的改变。 公司现已由原来粗放式的

大经销商制转变为精耕细作式分区域、

分步骤、 分品种的新渠道营销划分模

式。 在终端不断导入精细化分销， 提

高终端掌控力， 不断扩大市场占有率。

内控方面， 山西汾酒采取由汾酒

销售公司和竹叶青销售公司双运作的

方式， 进一步提高营销组织的市场反

应速度。 针对窜货问题， 公司通过省

内省外同品类两种度数分割， 防止省

外低价销售的产品窜入省内， 同时派

驻检查组进行市场跟踪， 加强价格管

控力度。

此外， 为加强盈利能力， 山西汾

酒不断进行产品结构的调整， 主动压

缩低端产品产销量、 加大中档产品的

营销推广， 开发和推广高端产品， 形

成了以国藏汾酒、 青花系列、

20

年汾

酒、 老白汾酒为中高端品牌的架构。
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B3

电商大战退潮 京东脉冲回落苏美缩小差距

证券时报记者 向南

在口水战逐渐透支观众热情之后，

电商大战的热度已迅速减弱。 从百度

用户关注度指数看， 京东、 苏宁易

购、 国美电器网上商城的关注度均有

不小下挫， 但苏宁易购、 国美电器网

上商城和京东之间的差距正在缩小。

百度指数显示， 苏宁易购的关注

度指数从

8

月

13

日的

10

万增至

15

日

的

138

万， 增幅达到

12.8

倍； 京东商

城同期从

42

万增加到

208

万， 增长

3.95

倍； 国美电器网上商城则从

2.78

万增加到

36.85

万， 增长

12.26

倍。

8

月

15

日过后， 各家百度指数

均有大幅下挫。

19

日， 苏宁易购下

降到

21.21

万， 京东商城下降到

48.89

万， 国美电器网上商城则下降

到

9.32

万。 也就是说， 苏宁易购和

国美电器网上商城

19

日的百度指数

相比

13

日的均有大幅上升， 而京东

商城则上升幅度不大。

对比可发现， 京东商城的百度指

数优势正在减小。

13

日， 京东商城百

度指数是苏宁易购的

4.2

倍，

15

日则

相当于

1.51

倍，

19

日相当于

2.31

倍。

电商业内人士将百度指数当作销

售晴雨表。 今年上半年， 京东商城的

百度指数是苏宁易购的

4

倍， 其销售

额也是苏宁易购的

4

倍。

从访问量上看， 京东商城的优势

也在削弱。 记者查询了

Alexa

网站，

以周平均数计算， 访问京东商城的日

均

IP

为

3258

万， 而苏宁易购为

1290

万， 前者相当于后者的

2.53

倍，

这也与

19

日京东商城百度指数与苏

宁易购比值接近。 而以近

3

个月的平

均数计算， 访问京东商城的日均

IP

为

2841

万， 相当于苏宁易购相同指

标的

5.37

倍。

苏宁电器董事长张近东昨日表

示， 在三周年庆典促销中， 实现了最

高日销售近

3

亿元的业绩。 按照计

划， 苏宁易购希望

10

月提前完成全

月日均销售过亿的目标，

12

月实现

最高日销售

5

亿元。

一资深券商研究员表示， 电商大

战雷声大雨点小， 捕风捉影的信息太

多， 降价程度难以评估， 许多从事电

器生产的上市公司并没有降价， 现在

看来都是渠道在减价， 只有过半个月

后， 才能评估对行业造成的影响。 她

同时认为， 家用电器属耐用消费品，

此阶段销售大幅上升是以未来一段时

间的销量下降为代价， “而且如果降

价产品没有那么多， 消费热度很快就

会减下来”。

对于京东商城

CEO

刘强东发起的

价格战， 国美和苏宁迎战迅速， 两家

公司不但号称要比京东商城价格便宜，

且都号称实行线上线下同价， 如果线

下和京东同价， 将动摇京东价格优势

的根基。

电商线上的业务竞争只是开了一

个头。 昨日， 苏宁电器董事长张近东

表示， 苏宁易购将推出员工持股等一

系列员工激励制度。 “人力资本比货

币资本更重要。” 他说。
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