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Bank

银行

银行三季报背后的腾挪术

证券时报记者 罗克关

随着

10

月末临近， 各上市银行

相继交出今年三季度成绩单。

从已公布的中行、 华夏银行和平

安银行的前三季度业绩， 应该说再度

超出市场预计。 这种情况在今年中报

已经出现， 当时市场普遍预计上市银

行净利润同比增幅在

20%～30%

， 但

实际情况是除了几家大行净利润增速

呈现趋稳趋缓的势头之外， 大多数中

小银行增速依旧维持在

30%

以上，

部分势头凶猛的则超过

40%

。 其中

就有已经公布三季报的华夏银行， 该

行今年上半年净利润增长

42.36%

，

前三季度净利增幅则为

40.4%

。

但记者注意到， 三季报各家银行

维持净利润增速的手法， 或许与今年

上半年的做法不同。 中国银行今年上

半年各项数据可以说比较惨淡， 净利

润增速仅为

7.58%

， 净息差同比、 环

比均出现下降。 但是经过一个季度的

调整， 前三季度净利润增速迅速回升

至

10.37%

， 净利差也终于环比提高

2

个基点。 由此可见， 中行在整个三

季度的重点是在资产负债结构的调

整， 以此来摆脱负债结构缺乏竞争力

的窘境。

华夏与平安并未披露净息差的数

据， 但记者获得的数据也显示这些银

行三季度在资产负债结构上下了大工

夫。 比如平安银行， 该行前三季度存

贷差从

4.17%

提升至

4.40%

， 涨幅可

观。 只不过因为上半年曾为各家银行

贡献大量利润的同业业务下半年风光

不再， 平安银行净息差反而受此制

约， 回落

18

个基点到

2.38%

。

其中主因何在？ 应该是央行下半

年连续通过逆回购向市场注入资金、

以维持相对宽松的货币环境所致。 此

外， 消费者物价指数 （

CPI

） 的逐月

回落也让银行存款压力有了很大的缓

解。 如果不出意外， 以目前银行系统

内资金的充裕程度， 高成本负债的冲

动在整个下半年将逐步缓解。

这其实也是为什么市场预期屡屡

落空的原因所在。 以国内市场的情况

而论， 商业银行的盈利手段其实已经

非常多元化———存贷差、 中间业务、

同业业务等， 另外由于商业银行占有国

内金融市场最大比例的客户群体， 因

此， 即便它们在传统的存贷业务上受到

诸多制约， 但银行仍然可以依赖自身

平台整合资源。 秘诀无它， 得客户者

得天下。

所以我们会看到， 在货币环境紧张

的时候， 银行虽然吸储困难， 但是放贷

收益更高。 如果不能放贷， 同业之间倒

腾资金， 也能赚钱。 货币环境宽松之

后， 银行可以更灵活地降低自身负债成

本， 但贷款合同未到期是不能解约的。

只不过， 问题在于这种来回倒腾的

手法能够延续多久？ 上周标普的一份报

告似乎可以作为参考。 标普认为， 根据

对中国资产规模排名前

50

名银行的研

究， 未来三到五年随着银行整体经营环

境的趋紧， 银行业将出现两极分化的趋

势， 小型银行或因此抱团取暖。

记者认同这一判断。 事实上， 这也

是全球市场利率市场化过程中的共性。

但记者感兴趣的并不是小银行， 而是大

银行未来将会出现何种分化趋势？ 以记

者浅见， 未来大银行与中等规模股份行

之间的分化也会越来越大， 因为在利率

市场化的环境中， 没有任何银行能够大

而全地垄断所有业务。 各项银行业务在

某种程度上都会出现规模效应———只要

专门做， 就能做到最好。

以国外同行为例， 我们可以看到专

做跨国公司等大客户的

JP

摩根、 汇丰

等银行存在， 也能看到专做零售和中小

企业的富国银行、 美国银行等存在， 甚

至连托管也有专业银行———纽约梅隆银

行。 不同的客户群体， 对于银行业务结

构的要求是不一样的， 对应来说的营运

成本构成特点也不同， 只有专业化才能

确保最大的利润水平存在。

这种趋势， 在今后定期报告里展现

的各家银行腾挪手段中， 是否会有苗

头？ 让我们拭目以待吧。

克观银行

Luo Keguan蒺s Column

首批银行三季报亮相

中行息差扩大业绩回升

在市场普遍预期银行净息差收窄

的时候， 中行三季报显示， 该行净息

差不降反升。 中行称， 净息差上升是

由于大力优化负债结构， 降低付息成

本所致。

微评： 中行的净息差表现令市场

大感意外， 有投资人士在微博中称

“眼镜碎了一地”。 回想起来， 大型国

有银行在三季度的确推出了一些降低

负债成本的措施， 其中就包括降低美

元存款利率。

外汇占款逆转

降准预期降低

截至

2012

年

9

月末， 我国金融

机构外汇占款达

257707.62

亿元， 较

8

月末新增

1306.79

亿元。 这是今年

7

、

8

月外汇占款连续两月负增长后

的首次正增长， 也是年内仅次于

1

月

份的增长规模新高。 分析称， 外汇占

款增加改善了市场流动性， 令降准的

预期降低。

微评： 中国货币政策目前没有进

一步放松的理由， 主要是由于第三次

量化宽松 （

QE3

） 导致热钱回流风险

和通胀可能重新抬头， 现在又加上外

汇占款回升这条理由， 市场对降准、

降息的预期又被削去一截了。

招商局中国基金

拟出售两家银行股权

上周招商局中国基金在港交所公

告称， 计划召开特别股东大会， 审议

出售持有的全部招商银行股份和兴业

银行股份的授权， 其中持有招行股本

约

0.25%

， 兴业银行股本约

0.41%

，

卖出两只银行股后， 所得资金将用于

“未来的投资， 重点关注的方向为消

费、 文化传媒、 先进制造、 非传统金融

服务、 能源及农业。”

微评： 招商局中国基金是一家私募

股权投资基金 （

PE

）， 该性质也决定了

它要逐步卖出所持股份兑现利润， 再将

所得利润投入于刚刚兴起、 回报更高的

行业， 因此有市场人士将其解读为看淡

银行股的前景， 这个定论未免下得太急。

央行副行长潘功胜：

五方面建设完善征信体系

央行副行长潘功胜近日表示， 与欧

美等征信发达国家相比， 我国在征信机

构的规模、 征信服务能力、 征信制度建

设方面还存在差距， 需要进一步在加大

政府信息的公开力度、 健全征信法规和

标准、 完善征信体系、 切实保护信息主

体权益、 加强交流与合作五方面进行建

设和完善。

微评： 加强征信建设已是刻不容

缓： 完善的征信系统有利于商业银行对

企业、 个人的贷款进行科学、 精确地定

价， 也有利于商业银行减少信贷损失；

另外， 加强保护信息主体权益也有利于

减少银行职员售卖客户信息的罪案发生。

中国

50

大银行榜单

内陆城商行取代沿海农商行

标准普尔最新发布的 《中国

50

大

银行》 报告显示， 与

5

年前相比， 中国

50

大银行名单除去前

5

名外， 其余名

次的排序变动很大， 有

17

家银行从名

单中消失， 沿海地区的农商行被总部在

内陆省会城市的一些城商行取代。

微评： 过去

5

年里， 恰好是中国推

出

4

万亿刺激计划、 企业的借款冲动和

银行的放款冲动一起 “释放” 的时候，

因此一些激进银行的资产规模得以迅速

扩大； 沿海农商行让位于内陆城商行，

反映出中国内陆省份的经济发展动力逐

渐超过沿海地区。 （蔡恺）

移动支付利益链条生变

第三方支付绕开银联加速渗透线下商户

证券时报记者 唐曜华

手机近场支付业务推广僵局尚未

打破， 第三方支付公司已雄心勃勃从

远程支付入手抢占移动支付的市场蛋

糕。 由于绕开了通讯运营商、 银行、

银联等利益方之间的纠葛， 第三方支

付公司直接与商家合作的远程支付推

行的力度远小于近场支付。 而一旦第

三方支付公司的远程支付得以推广，

传统支付链条上的银联甚至银行都可

能成为这场盛宴的旁观者。

二维码、 类

Square

（美国移动支

付公司） 刷卡终端的兴起， 正助力第

三方支付借助远程支付实现线下面对

面支付， 加速向线下商户渗透。 虽然

该举措还处于起步阶段， 但随着大量

新技术应用的不断改进和客户体验的

提升， 第三方支付或将搅乱多年来银

联、 银行主导的线下支付市场， 从中

分一杯羹， 成为远程支付大力推广应

用过程中最大的受益者。

突破局限

长期以来， 第三方支付公司一直

专注于线上支付领域， 银联和银行一

直主导线下领域， 双方井水不犯河

水。 但随着一些新技术的应用， 使得

第三方支付公司将远程支付应用到线

下商户的现场支付成为可能。 而第三

方支付公司并不掩饰对巨大的线下支

付市场的觊觎。 “在远程支付领域，

以支付宝为代表的互联网支付企业

正在迅速从

PC

（个人计算机） 端延

伸至移动端， 并迅速占领市场。 一

些全球大型零售企业自主研发的移

动支付解决方案采取的也是远程支

付方式。” 艾瑞咨询今年

9

月份发布

的报告称。

今 年

8

月 份 刚 与 上 品 折 扣

（

Shopin

） 合作推出移动收银台， 今

年

10

月份支付宝测试版的类

Square

刷卡终端就已亮相， 虽然该产品最终

是否会推出仍存在不确定性， 但随着

借助远程支付实现线下面对面支付的

技术手段不断更新， 类似产品的推出

是迟早的问题。

“二维码作为连接线上线下的介

质， 对远程支付有一定推动作用； 类

Square

刷卡终端通过输入手机号码或

者读取银行卡信息， 迅速跳转至手机

号或银行卡绑定的支付宝账户进行远

程支付， 支付便利性将进一步提高。”

支付宝公司相关人士称。

虽然目前线下支付在远程支付中

的占比不高， 但随着越来越多的人使

用手机支付， 以及越来越多的商家期

望把实体店、 网店甚至把更多传播载

体变成销售终端， 并且加强实体店、

网店以及更多销售终端互动的愿望

下， 远程支付无疑是多元化商业模式

最好的配套选择。 目前手机远程支付

在支付宝的网上支付业务量占比已达

1/10

。

“很多商户希望通过多渠道投放

二维码将销售终端向庞大的手机客

户群体延伸， 比如将二维码印在户

外广告、 宣传单页、 小卡片上， 甚至

在电视上播放等。 手机用户只要拍下

二维码即可链接至商品详细信息， 顺

利跳转至网上支付的操作环节。” 灵

动快拍信息技术公司市场部总监张何

表示。

易宝支付总裁唐彬认为， 二维码

支付在用户体验方面仍有待提升， 将

来还会有更多的方式改善远程支付用

户体验。 “线下商户的

POS

（销售点

情报管理系统） 机或收银台可以直接

和智能手机实现互动，

POS

机或收银

台后台的服务器可直接通过互联网与

手机进行通信。” 唐彬称。

通过远程通讯方式介入线下支

付， 只是第三方支付公司进军线下支

付的方式之一。 今年以来， 包括支付

宝、 汇付天下等第三方支付公司纷纷

加大线下

POS

机布放的力度， 正式

进入传统支付领域。

利益链条生变

与近场支付需要通讯运营商、 银

行、 手机厂家、 银联等多方机构联合

推动不同， 远程支付的合作模式更为

简单。

“主要是需要商家与支付宝的系统

进行对接， 商家需要进行系统匹配、

系统升级， 比如适应库存变化随时更

新的要求等。” 支付宝上述人士称。

二维码制作公司也主动出击开拓

客户， 推动更多企业运用二维码延伸

销售终端。 “我们采取与企业、 知名

第三方支付公司共同合作的模式。 我

们需要与企业签订协议， 企业还需与

第三方支付公司订立协议， 并在后者

开立账户和获取密钥， 支付款项直接

打入商户账户。” 张何称。

在一笔实体商店的远程支付过程

中， 通过二维码或者其他方式， 近

场支付快速切换成远程支付， 即基

于移动互联网的网上支付， 剩下的

环节与网上购物无异。 只是有现场

提货和邮寄回家两个选择。 投放于

实体商店以外其他介质的二维码， 支

付过程则通过二维码直接跳转至网上

支付环节， 剩下的步骤与网上购物完

全一致。

虽然整个支付过程均离不开移

动互联网， 但由于移动互联网作为

开放平台的存在， 第三方支付公司

不需要再去跟通讯运营商谈判， 运

营商坐收流量费即可。 这一点也跟

近场支付不同， 运营商在近场支付

过程中的作用不容忽视， 并可成为近

场支付颇具实力的推动者。

甚至远程支付可以不需要银联参

与。 “如果选择快捷支付的方式， 银

联则基本上不参与支付过程。 也不需

要进入银行的网银界面。” 支付宝上

述人士称。

据了解， 在每笔远程支付中， 商

户需缴纳给第三方支付公司的手续费

约为

0.3%～0.4%

。 而每笔通过银联

POS

机刷卡消费中， 商户需要支付的

佣金为

1%～3%

。 并且远程支付采取

的利益分成模式， 也不同于银联

POS

机刷卡佣金采取的银联、 发卡行、 收

单行三方分成的模式。 远程支付采取

的模式为， 由第三方支付公司收取手

续费， 每年按与银行协商的总费率来

支付给银行。

今年

10

月亮相的支付宝测试版

的类

Square

刷卡终端， 也选择绕开

银联， 直接走远程支付通道。 第三方

支付公司在线下投放

POS

机将直接作

为收单机构与商户、 发卡银行结算。

“我们投放的

POS

机是我们自己公司

的， 与银联无关。” 汇付天下深圳分

公司有关人士称。

支付安全待加强

由于远程支付最终跳转至网上支

付的环节， 支付安全性主要由第三方

支付公司把关。 但近期一些二维码扫

描链接藏有病毒使得二维码的安全性

受到质疑， 提升该环节的安全性已成

为一些二维码制作公司等科技公司关

注的重点。

“现在一些公司的扫码软件已增

加检测二维码链接风险的功能， 比如

我们购买了腾讯手机管家的服务， 我

们的软件在扫码时会自动检测网址链

接是否有风险， 是否包含恶意代码。”

张何称。

目前， 出现在公交站牌、 地铁

站、 各种电子终端、 宣传单页、 卡

片等上的二维码类型较多， 其背后

的公司资质也参差不齐， 再加上消

费者尚未习惯使用二维码， 这使得

目前二维码的应用主要面向企业；

而面向消费者的二维码支付业务仍

处于初始阶段。

为了减少消费者的疑虑， 一些二

维码制作公司会对合作企业和商家进

行诚信认证， 并选择大型、 知名的

第三方支付公司开展合作。 作为支

付合作方的第三方支付公司亦会对

商家进行审核， 而确认收货后打款

的模式在控制信用风险方面的作用已

在网购中体现。

一些颇具实力的第三方支付公司

更是推出发生风险时支付金额、 余额

全额赔付的服务。 前提是用户采取了

第三方支付公司的安全措施， 比如手

机用户需将账户与手机绑定， 通过手

机短信发送交易密码。

实力机构争夺主导权

近场支付推广缓慢

证券时报记者 唐曜华

因通讯运营商、 银行、 银联等实

力机构均在争夺主导权， 近场支付因

此缺少更加统一和标准化的方案、 产

品而推广进展缓慢。 此外， 由于该方

式规模效应尚未显现、 普及仍需要时

间， 一批银行则处于观望状态。

今年

6

月中国移动与中国银联牵

手合作 ， 中国移 动正式接 纳了

13.56MHZ

的近场通信频率标准。 近

场支付的标准虽然基本统一， 各方推

进开展移动支付已无太大障碍。 但

是， 移动支付最终的全面推广， 仍离

不开运营商、 银行、 银联、 手机厂家

的共同合作， 这样才能推出更加统一

和标准化的方案和产品。

但是， 移动支付产品开发仍处于

上述实力机构各自牵头推进的阶段，

这反而导致全面推广进展缓慢。

近场支付推进的关键在于终端和

发卡端。 目前刷卡终端在中国银联以

及中国人民银行的积极推进下， 非接

触式

POS

机的数量已突破

100

万台。

而在发卡端， 处于近场支付产业

链上的企业出现了各自结成合作阵营

多头推进的局面。 例如， 有的银行与

银联合作， 有的银行与手机厂商合作，

还有银行与通讯运营商合作， 而银联

还与手机厂家进行合作。 而且支持移

动支付的芯片卡品种较多， 包括银联

推出的

SD

卡 （安全数码卡）、 运营商

推出的

SIM

卡 （用户识别卡）等。

其中， 银行与运营商之所以往往

难达成一致， 原因在于银行和运营商

均想成为移动支付真正的主导方， 都

希望客户近场支付时 “滴” 声响的瞬

间， 刷是自己公司的账户———银行希

望客户刷金融账户、 运营商则希望客

户刷话费账户。

“再加上使用

NFC

（近距离无线

通讯技术） 手机的用户较少， 以及近

场支付迟迟未形成规模， 难以通过规

模效应来覆盖高成本， 因此有的银行

在推进移动支付方面并不积极。” 一

家国有银行深圳分行人士称。

某股份制银行约两个月前与中国

银联签署了合作协议， 按照协议双方

将合作开展移动支付业务。 但据该股

份制银行深圳分行零售信用卡中心一

位经理透露， 目前该行移动支付业务

方面尚未有实质动作。

此前已推出移动支付产品的某家

银行也暂时不打算推出新产品， “先

推广老的移动支付产品和金融

IC

（集成电路卡） 卡， 等适应移动支付

的群体培养起来再说。”

不过， 有业内人士表示， 处于观

望状态的银行并非不看好移动支付的

前景， 随着银联标准基本受到认可，

与银联合作推移动支付的模式将会得

到越来越多的银行采纳。

链接

Link

远程支付与近场支付

移动支付方式包括远程支付和近

场支付， 远程支付是指基于手机移动

互联网通信完成的支付， 所依赖的技

术手段正不断创新， 包括二维码、 类

Square

刷卡终端等。 而近场支付则通

过近距离与非接触式

POS

机通信完

成支付， 原理类似蓝牙技术。

二维码、 类

Square

刷卡

终端的兴起， 正助力第三方支

付借助远程支付实现线下面对

面支付， 加速向线下商户渗透。

12921.4

万

5596.2

万
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万
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万

支付宝

财付通 工行

农行

2012

年

8

月各在线支付机构网民覆盖情况

数据来源： 中国互联网信息中心


