
一、活动主题及背景

顺势发力，打造网络时代的投资者关系全覆盖平台

根据中国上市公司网站评选研究中心连续多年的跟踪调查显示，身处高速运

行的互联网时代，上市公司对建立投资者关系网站已经形成共识，上市公司网站

建设因此迎来了向更高层次发展的时期。 当前，在微博兴起、网络互动手段层出不

穷的形势下，如何跟上互联网发展的趋势，实现对网民和所有投资者的全覆盖，将

是未来相当长时间里上市公司网站经营面临的巨大挑战和主要课题。

在今年上市公司网站评选中，我们一方面欣喜地看到中国上市公司网站发展

的良好趋势：上市公司网站成为投资者关系建设的主要手段、所有新上市公司都

建立了自身的网站、已建有网站的公司持续进行改版扩版，适应与投资者的沟通

要求。

另一方面，中国互联网也出现新的趋势：据中国互联网信息中心的最新统计，

截至今年

6

月底，我国网民达到

5.88

亿，而手机上网用户

3.88

亿，首次超过传统

PC

机上网用户成为主流；此外，微博用户接近过半。 而在应用方面，中国互联网网

媒力量崛起，影响深远。

针对中国互联网体现出的新趋势， 中国上市公司网站经营也在与时俱进：就

内容而言，已有相当部分上市公司能实现与投资者的快速互动，个别公司的信息

能实现即时更新。 在沟通手段方面，如手机客户端，已有金融业的银行、券商以及

其他行业个别公司开通；再如官方微博，到去年

8

月

31

日的统计，

2000

多家上市

公司中，有十多家公司开通了官方微博。

网络时代，沟通无止境。 上市公司网站建设经过几年的推动已卓有成效，但仍

需要持续发力，顺势而为，将上市公司网站建设向纵深发展，才能担当投资者关系

管理主流平台的重任。

二、评选原则

由证券时报、证券时报网主办的“第四届中国上市公司优秀网站评选”活动，

将继续秉承往届“公平、公开、公正”的原则，坚持评选活动的专业性和广泛性，力

求评选结果的权威性和公正性。

本次评选活动将通过专业团队体验式访问评分筛选、 上市公司及董秘自荐、

社会公众网络投票、专家委员最终评审等环节，选出那些对于投资者而言，界面最

为友好、访问最为方便、信息披露最为及时、披露非强制性信息最主动、与投资者

互动交流最密切有效、不断创新沟通内容和方式以及商务功能强大的优秀网站。

本次评选活动在评出那些最受投资者欢迎的网站之外，同时也将选出那些重

视网站建设、重视利用网站及时沟通万千投资者的公司董秘。 毋庸置疑，网络时

代，上市公司网站是上市公司进行投资者关系管理维护的重要手段，期间，上市公

司董秘在网站投资者关系经营中起着主导作用。 主办方寄望透过对网站以及主管

上市公司投资者关系的董秘的评选，树立并表彰上市公司网站的优秀典型，推动

上市公司网站的技术升级和沟通创新，吸引投资者利用网络渠道增进对上市公司

了解，从而将上市公司网站真正打造成为网络时代的投资者关系主流平台。

三、评选对象

截至
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日，已在国内深沪交易所上市的
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、
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股上市公司网站。

四、评选标准体系

本次评选设定了三十余项具体的评价指标，这些指标主要考察以下方面：

1、信息披露的及时性。 主要衡量上市公司网站是否及时将相关法定信息披露

内容，同步刊登于公司网站的相应栏目。 是否及时更新公司资讯、媒体报道等其他

有关信息。

2、信息披露的主动性。 主要衡量法定披露信息以外的其他投资者关心的公司

信息，在公司网站上披露的频率和数量。 包括并不限于公司经营动态、外部媒体报

道、机构调研跟踪动态、企业社会责任报告、企业内部刊物报纸等。

3.、信息披露的充分性。主要衡量公司网站投资者关系板块中相关公司信息栏

目披露的充分和完备性。 包括并不限于各类定期报告、临时报告、高管人员信息

等。

4、信息披露的公平性。 主要考量公司网站是否遵循信息披露的公平性原则，

未在网站各类形式的板块或文章中披露未经公告的重大信息。

5、公司网站的互动性。 重点考察公司网站是否充分发挥网络的特殊优势，利

用网络平台，回复投资者关心的问题，实现在线互动。 包括网络路演、投资者信息

定制、投资者论坛等。

6、公司网站的功能性。 主要考察除与投资者、客户沟通信息之外，公司网站自

身还具有哪些功能。

7、公司网站的快捷性。 主要考察访问公司网站及下载相关资料的速度。

8、公司网站的便利性。 主要考察公司网站模块设置是否便利投资者使用。 比

如是否设有专门的投资者关系板块、是否设置有公司治理栏目、上市公司与集团

公司信息是否区分明晰等。

9、公司网站的开放度。 考察公司网站与证监会、交易所、证券媒体、行业协会

等相关网站链接的情况。

10、公司网站的多媒体应用。 考察公司网站是否能综合应用视频、音频、图像

等多媒体手段来实现沟通和传播。

五、评选办法

本次评选通过“专业筛选

＋

公司及董秘自荐

+

网络投票

+

专家评定”形式选出获

奖者。

专业筛选：由中国上市公司优秀网站评选研究中心，深圳市时报财经公关有

限公司组成的专业团队基于上市公司网站评价体系，对全部上市公司网站进行全

面体验式评价，并逐一给出评分。 评分结果排名靠前者，成为候选网站。

公司及董秘自荐：上市公司和董秘亦可结合自身公司网站特点，向评选工作

组委会自荐。 组委会将根据自荐情况，对评分结果进行二次核查，以免遗漏优秀网

站及优秀网站董秘。

网络投票：公众及机构可在证券时报网及合作网站对组委会公布的候选网站

进行网络投票；

专家评定：研究团队基于评价体系评定的分数，将在上市公司网站最后得分

中占有 80%的权重。网络投票部分，根据上市公司网站所得票数的多少，将对应可

以换算出投票得分，这一部分得分也将占 20%的权重。 综合上述两项得分排出初

始榜单，交由专家评审团评定最终榜单。

六、活动流程

1

、上市公司网站评分筛选：由专业研究团队依据评价标准体系，对二千多家

上市公司的网站进行全面访问研究，得出描述性统计结果。

2

、投资者调查：在证券时报、证券时报网等渠道对投资者进行调查，了解投资

者使用上市公司网站的现状。

3

、网站及董秘自荐：上市公司及董秘可向组委会自荐。 公司网站自荐，可重点

介绍公司网站的特色功能、成功沟通案例等；董秘自荐，可介绍在网站建设方面发

挥的作用、独特的投资者关系网站建设经验等。 组委会将根据自荐情况，对评分结

果进行二次核查，以免遗漏优秀网站及优秀网站董秘，确定入选资格。

4

、产生入围网站：结合评分筛选、投资者调查及上市公司自荐等方面，产生并

发布最终入围候选之

200

家上市公司网站。

5

、社会网络投票：公众投资者对候选网站进行网络投票。

6

、专家评审：评审委员会专家对候选上市公司网站进行评定。

7

、确定排名：整理、分析各网站的综合得分，根据“专业评分

＋

公众网络投票

＋

专家评选”等评分，确定最后各奖项获奖名单。

8

、颁发奖项：公布评选结果，给相关获奖公司网站颁奖。

七、评选的时间安排

1

、专业团队全面体验式评分：

9

月中旬

2

、活动启动及产生入围网站：

11

月初

3

、发布榜单：

12

月

八、第四届中国优秀上市公司网站评选奖项设置

最受投资者欢迎上市公司网站

（拟设置 100 名）

按行业划分，为综合评分大奖。

最佳投资者关系管理董秘

（拟设置 100 名）

最佳投资者关系互动平台

（拟设置 20 名）

最佳信息披露网站

（拟设置 20 名）

最佳创新沟通网站

（拟设置 5 名）

最佳商务平台网站

（拟设置 10 名）

最佳形象展示网站

（拟设置 10 名）
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